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ONUR SOZU

Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Baris YILMAZ, damigsmanhiginda Yiiksek Lisans Tezi
hazirladigim “* 24 Haziran 2018 ¢ Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sistemi ° Se¢imlerinde
Baskan Adaylarinin Sosyal Medya Kullanim Pratikleri ¢’ baglikli bu ¢alismanin, bilimsel
ahlak ve geleneklere aykir1 diisecek bir yardima basvurmaksizin tarafimdan
hazirlandigini ve yararlandigim biitiin yapitlarin hem metin i¢inde hem de kaynakca da
yontemine uygun bicimde gosterilenlerden olustugunu belirtir, bunu onurumla

dogrularim.

Mehmet BABACAN



ONSOZ

Son donemde diinyanin hemen hemen yerinde oldugu gibi, iilkemizde de toplumsal
ve siyasal degisim/doniisiim noktasinin kilit parametrelerinden biri hig¢ siiphesiz sosyal
medya araglardir. Sosyal medya temel yapist geregi iletisim argiimanlarinin temel
citalarindan birini olusturmaktadir. Bu 6zelligi ile sosyal medya kiiresel ¢agda hayatin
her alaninda etki edip s6z sahibi olmaktadir. Global diinyada hayatin siyasal katilim
noktasinda onemli bir nokta olan sosyal medya ayni etkinligini iilkemizde de
gostermektedir. Ozellikle sosyal paylasim agi twitter iizerinden yiiriitillen siyasal
kampanyalar ile se¢im siireclerine hazirlanan adaylar, twitter’ 1n etkin ve etkinligini iist
diizeyde kullanma hedefindedirler. Siyasi adaylar her gegen giin kendilerini sosyal medya
ozellikle twitter lizerinden daha ¢ok ifade etmekte, kamuoyu olusumu ¢abasina buradan

girismekte ve siyasal kampanya siireclerini buradan yiiriitmektedirler.

Bu ¢alisma da * 24 Haziran 2018 Cumhurbaskanlig1 Hiikiimet Sistemi Seg¢imleri ©’
0zelinde se¢ime katilan tiim adaylarin kampanya siiresince twitter kullanim pratikleri
incelenerek twitter’in siyasal katilim ve kampanya siiresince etki ve etkinligi

incelenmektedir.

Bu ¢alismanin meydana gelme siirecinde gii¢lii destegini hi¢bir zaman esirgemeyen
tez damigmanin kiymetli hocam Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Baris YILMAZ’ a siikranlarimi
sunarim. Calismanin insa siirecinde katkilarini esirgemeyen Dog. Dr. Hasan TOPBAS,
Dog. Dr. Mehmet Emin BABACAN ve Arastirma Gorevlisi Alper YILMAZ hocalarima
tesekkiiri bir bor¢ bilirim. Ayrica bu uzun ve zorlu silirecin her noktasinda sabir

gostererek destek olan degerli ailemin her bir ferdine tesekkiir ederim.



OZET

BABACAN, Mehmet, ¢° 24 Haziran 2018 “Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi”
Se¢imlerinde Baskan Adaylarmin Sosyal Medya Kullanin Pratikleri: Twitter Ornegi’” ,
Yiiksek Lisans Tezi, Malatya 2019.

Siyasal iletisim siireclerinde temel nokta hi¢ kuskusuz siyasal kampanyalardir.
Ozellikle se¢im dénem ve siireclerinde etkinligini ve Onemini arttiran siyasal
kampanyalar partiler ve 6zellikle adaylar i¢in dizayn agisindan énem teskil etmektedir.
Cumhuriyet tarihinin ilk donemlerinden gliniimiize se¢im stratejilerinin  temel
parametreleri siyasal kampanyalar olusturmaktadir. Siyasal kampanyalar, ilk
ornekliklerinde de oldugu gibi slogan, afis, secim miizikleri yani gorsel, yazili ve isitsel
olarak bir biitiinliik arz etmek zorundadirlar. Toplumsal olarak kitle iletisim araglarinin
kullanilip yayginlagmasiyla beraber 6zellikle se¢im donemlerinde siyasal kampanyalar
en onemli ara¢ halini almaya baslamislardir. Ozellikle televizyon ve radyo araglari
kullanilarak adaylar siyasal kampanyalarinin tiim argiimanlarin1  sergilemeye

baslamiglardir.

Son yillarda sosyal medyanin toplumunun tiim tabakalarinca kullanilmaya
baslamasiyla siyasi argiimanlarin ve siyasal kampanyalarin da bu platforma kaymasi ve
buradan yonetilmesi kaginilmaz bir hal almistir. Bu baglamda sosyal medyanin dogasinda
ve temellinde yer alan iletisim ve etkilesim ozelliklerinden dolay1 siyasal iletisim
stireclerinde her gegen giin etkin rol almaya baglamistir. Bu anlamda sosyal medya
platformlar1 6zellikle bu ¢alisma 6zelinde incelenen twitter, kullanicilarin kisisel olarak
varlik gosterdikleri, siyasal tutum ve diisiincelerini sergiledikleri, adaylar agisindan
kisisel ve dogal veriler olusturan ve barindiran son derece kiymetli ve degerli bir arag
halini almaktadir. Bu baglamda bu ¢aligmada, giiniimiizde etkin rol iistlenen sosyal
medyanin “’twitter’in’’ {ilkemizde yapisal ve kurumsal degisim ve doniisiim saglayan
©24 Haziran 2018 Cumhurbaskanligr Hiikiimet Sistemi’’ se¢imi siirecinde adaylarin
segmenle kurduklari iletisim ag¢isindan nasil “’twitter’t”” deneyimledikleri analiz

edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Sosyal Medya, Twitter, Siyaset, 24 Haziran



ABSTRACT
BABACAN, Mehmet * 24 June 2018 Presidential Government System “Elections of

Presidential Candidates Using Social Media: Twitter Example ‘* Master Thesis, Malatya
2019.

The basic point in political communication processes is undoubtedly political
campaigns. Political campaigns that increase their effectiveness and importance
especially in election periods and processes are important in terms of design for parties
and especially candidates. The main parameters of the election strategies since the early
periods of the Republican era are political campaigns. Political campaigns, as in the first
examples, slogan, poster, election music, visual, written and auditory must have a
integrity. With the popularization and use of mass media, political campaigns have
become the most important tools, especially during the election periods.
Candidates started to exhibit all the arguments of their political campaigns, in particular

using television and radio.

With the introduction of social media in all strata of society in recent years, it has
become inevitable that political arguments and political campaigns will shift to this
platform and be managed from there. In this context, due to the characteristics of
communication and interaction in the nature and foundation of social media, it has started
to play an active role in political communication processes. In this sense, social media
platforms, especially the twitter examined in the context of this study, become a very
valuable and valuable tool in which users are personally presenting, exhibiting their
political attitudes and thoughts, creating and hosting personal and natural data for the
candidates. In this context, in this study, it is analyzed how the social media, which has
played an active role today, experienced ° twitter *’ in terms of communication with the
voters during the election process of ’24 June 2018 Presidential Government System”’

which provides structural and institutional change and transformation in our country.

Key Words: Political Communication, Social Media, Twitter, Politics, June 24
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1. GIRIS

Siyasal iletisim ve siyaset ile toplum dogrudan iliskilidir. Insan tarihte var oldugu
giinden itibaren karsilastig1 giicliikler ile kendini koruma, haklarina sahip ¢ikma ve
yagsamsal diizenini koruma egilimindedir. Siyasal iletisimin gerek bireyin kisisel olarak
gerek toplumda grupsal olarak, insanin karsilastigi bu giic kaynagi karsisinda dengeleyici,
uzlagtirict ve ortak karar alic1 6zelligi vardir. Siyaset ve siyasal iletisim disiplinlerinin
temel Ozelliklerinin belirlenmeye ve uygulanmaya baslamasiyla birey ve toplumlarinda
giicii elinde bulunduran erkler karsisinda mevcut yasamsal itibar ve istikrarini da
dengelem ve diizenleme hakkini elinde tutmaya caligmaktadir. Siyaset ve siyasal

iletisiminin tanimlamalarina bakildiginda da;

Siyaset, c¢ikar catismasi yasanan toplumlarin diizeninin saglanmasi ve ¢atismazlik
halinin saglanarak uzlagtirilmanin ifadesi olarak tanimlanmaktadir (Kilicaslan, 2008, s.
9). Siyasal iletisim ise, ideolojik diisiince ve amaglarin, toplumun belli kesimlerine,
uluslara veya bloklara kabul ettirilerek ve gerekli durumda hareket ve eyleme gegirerek,
uygulamaya gegirilerek siyasi erkler eliyle farkl: iletisim ¢esit ve tiirlerin kullanilmasiyla
yapilan iletisim stratejileri olarak tanimlanmaktadir (Bayraktutan & vd. , 2014, s.61). Bu
tanimlamalara da bakildiginda siyaset ve siyasal iletisim farkli arglimanlar barindirsa da,
farkli ¢ergevelere sahip olsalar da temelde uzlastirma, diisiince ve ideolojilerin riza ile

kabulii ve toplumsal diizenin temini noktalarina vurgu yapildig1 goriilmektedir.

Kitle iletisim araglarinin kullanilmas1 ve yayginlagsmasiyla siyasiler siyasal igletisim
kampanyalarin1 bu mecralara 6zellikle radyo ve televizyonlara tasimaya baslamiglardir.
Ciinkii bu araglar ¢cok daha fazla kisiye ulagsmakta, cok daha genis kitlelere hitap etmekte
ve kamuoyu olusuma 6nemli Ol¢ekte katk: saglamaktadirlar. Siyasi adaylarin 6zellikle
secim donemlerinde se¢menin, hedef kitlenin oy verme kararlarin1 kendi lehlerine
cevirmeleri adima kitle iletisim araglarindan kampanyalar yiiritmekte, kendilerine ait
kisisel konseptler saglamakta ve niteliksel olarak siyasal katilama aktif rol oynamaya
caligmaktadirlar. Medya okuryazarliginin da yeni yeni giindeme geldigi, uygulanmaya
baslandig1 ve buna binaen diisiik oldugu iilkemizde radyo ve televizyon ekran karsisinda
pasif durumda olan izler kitlenin siyasal kampanyalar1 kabullenmeleri, i¢sellestirmeleri

ve savunmasiz sekilde maruz kalmalar1 da kaginilmaz olmaktadir.



Modern toplumlarin kitle iletisim araglarindan beslenen hedef Kitlesi, demokratik
katilimlar da medyadan gelen iletiler ozellikle siyasal kampanyalar g¢ercevesinde
olusturulan mesajlar karsisinda pasif kalarak etkilenmektedirler. Soylemsel farkliliklarin
niteliksel olarak belirginlik kazanmasi medya ileti ve yapilandirilmis mesajlarin aktif

durumda olmasini saglamaktadir.

Medya eksenli demokrasilerde, siyasiler ¢cogu kez gazetelerin ilk ve 6n sayfalarinda
neler oldugunu belirlemek ya da haberdeki lider 6ge olmak i¢in ¢aba harcarlar (Lilleker,
2013, s. 37). i1k sayfa da olmak, birinci boliimde yer almak daha ¢ok goriinmek, daha ¢ok
taninmak ve daha ¢ok etkilesim saglamak anlamina gelmektedir. Bunun bilincinde olan
siyasi adaylar kitle iletisim araglarinda maddi sinirlar1 zorlayarak iist siralarda karsilik
bulma hedefindedirler. Medya da daha ¢ok siire almak, ekran yiizii haline gelmek, hedef
kitlenin, se¢menin sempatisini kazanmak siyasal kampanyanin, siyasal iletisim siirecinin
basariya olusmasindaki kilit noktalardan birini ifade etmektedir. Popiilist sdylemler ile de

izlenirligi arttirma ve kampanya siirecine pozitif katki saglamak hedeflenir.

Popiilizm kavramsal olarak sagct ve milliyet¢i bir temele dayanmaktadir. Siyasal
pazarlamay1 giiniimiizde sik sik kullanan adaylar, siyasal hedefler koyarken kamuoyu

tizerinde sik¢a durmalar1 nedeniyle popiilizmle su¢lanmaktadirlar (Lilleker, 2013, s. 219).
Popiilist soylemler genelde asagidaki ¢cercevede temellenirler;

- Ulus ve ulusal kimlik kavramlar: tizerine temellenir,

- Birlik olmak i¢in bir odak noktas1 olarak ulusa tehditler kullanilacaktir,

- Vaatler asir1 olacak, radikal ancak faydasiz olmayacaktir,

- Popiilizm yogun olarak sembolizmden yararlanacak; mitolojik ge¢cmisin ve

figiirlerin goriintiileri ve bu gortintiilerin bilesimi olacaktir (Lilleker, 2013, s. 220).

Medya ve ideoloji iligkisi géz Oniine alindiginda ortagagdan giliniimiize bir siirecin
varhgindan s6z edilmektedir. Ilk ideoloji galismalar1 bu déneme tekamiil eder ve ayni
sekilde ilk gazetelerin ortaya ¢ikisi ve gelismeye baslamasi da bu donemde
gerceklesmektedir. Bu donem burjuvalarin feodal beylere karsi gliclenmeye basladiklari
donemdir. Burjuvalarin kendi ideolojilerini yayginlastirma da kullandiklar1 en 6nemli
ara¢ gazeteler olmustur. Gazeteler burjuvalarin iletisim egemenligi kurmalarindaki en

onemli ve etkili ara¢ haline gelmistir. Kitle iletisim araclarinin gelistirilmesiyle, Pazar



ekonomisi ve siyasal sistemlerin uygulanmasi ve gerceklestirilmesinde bu araglar nemli
konuma sahiptirler (Kiligaslan, 2008, s. 113). Bundan dolay1 bu araglarin medya ekonomi
politigini elinde tutmaya calisan erkler, siyasal anlamda da gii¢clii konuma gelme

hedefindedirler.

Cagdas diinya da ise haberlesmenin rolii ¢ikis noktasina gore daha farklidir. Buna
neden olarak ideolojinin kitle iletisim araglarinin etkisini arttirmada rolii oldugunu
sOylenebilir. Bu rolliin tarihi 2. Diinya Savasi doneminde Yani ¢* Kirkli Yillara™, ¢cagdas
> haberlesme’’ kavraminin ortaya ¢iktig1 doneme kadar dayanmaktadir (Kiligaslan, 2008,
s. 113). 21. Yiizyilla dogru gelindiginde ise kitle iletisim araglarnin, medyanin
haberlesmeden ote iletisimsel argiimanlarin temel noktasinin olusturdugu, sdylemsel
temellerin niteliklerini sagladigi bir kapsam halini almaktadir. Modern toplum yapisiyla
beraber etki ve etkinligini arttiran medya araglar1 kimliksel yapilanma, toplumsal
doniisim ve tabi siyasal tercih ve katilimlarda aktif rol oynamaktadir. Modern birey ve
modern toplum, medya araclarindan gelen iletileri ¢6ziimlerken kiiltiirel, degersel, maddi
ve manevi kimliklerinin etkisi altindadir. Bireysel olarak sekillenen bu kimliksel yapi
siyasal tercihlerine de yansima gostermektedir. Bu noktayr kullanmaya c¢alisan
siyasallarda kampanyalarint bu 0l¢ek cercevesinde sekillendirmektedirler. Siireg
ilerledik¢e postmodern toplum yapisina biirlinmeye baslayan modern toplum yeni
medyanin °* sosyal medyanin ‘* ortaya ¢ikmasi ve kullanilmaya baglanilmasiyla bireysel
ve toplumsal kimlik yapilanmalarmma da sosyal medyanin etkisi altinda kalmaya

baglamaktadir.

Hi¢ kuskusuz postmodern toplum yapisinda yiikselen kimliklerin bireysel olarak
sergilendigi mecralarin  basinda sosyal medya gelmektedir. Sosyal medya
hesaplarimizdan paylasilan her bir gonderi, begendigimiz bir kare, yaz1 veya fotograf
bireysel anlamda kimliksel izler tasimaktadir. (Erkayhan, 2013, s. 10). Bu bireysel ve
kimliksel izler bir veri seti olusturarak siyasal ve toplumsal bircok anlamda kullanilmaya
aciktir. Sosyal medya kullanicilarinin, hesap sahibi her bir bireyin, sosyal medya
platformlarini kullanma pratikleri belli 6l¢ek ve cergcevededir. Takip edilen sayfa ve
kisiler, begenilen ve en ¢ok ilizerinde durulan noktalar, kullanic1 hakkinda hem bireysel
hem de toplumsal 6zellikler ve kiiltiirel, maddi, manevi 6geler barindirmaktadir. Siyasal
iletisim noktasinda da sosyal medya kullanicilar1 siyasi goriis ve diisiince, oy verme

aliskanliklar ve politik konulara egilim paralelinde kullanim diizeyine sahiptirler.



Bir bireyin ©* sosyal medya kullanicisinin *’ hesaplar1 uzun bir periyodik olcekte
kapsamli olarak incelendiginde bireysel, kimliksel, toplumsal, sosyal, kiiltlirel, maddi ve
manevi bir¢ok veri elde etmek miimkiindiir. Siyasal katilim noktasinda sosyal mecralar
igcerisinde ¢’ Twitter ¢ kuruldugu giinden beri yakin bir gegmise sahip olmasina ragmen
toplumsal, sosyal ve ozellikle siyasal anlamada gerek ulusal gerek kiiresel 6l¢ekte aktif
olmakta ve etkisi iist diizeyde olarak giindem belirlemede etkili olmaktadir. Ulkemizde
de milyonlarca kullanicis1 bulunan twitter, olusturulan giindemlerle siyasal konulara
etmekte, kullanicilarin diislince ve tercihlerini yansitmada 6nemli bir platform gorevini
gormektedir. Twitter’ 1in bu 6zellik ve etkinligine siyasi aktorler hi¢ kuskusuz kayitsiz
kalamamaktadirlar. Se¢menin nabzinin 6l¢iildiigii, olusturulan hashtagler ile giindem
olusturuldugu ve dikkatlerin bu noktaya cekildigi mecra olan twitter, kullanic1 verileri
tizerinden bireysel ve toplumsal goriislerin alindig1 ve dogrultuda siyasal erklerce
kampanyalarin olusturuldugu 6énemli ve etkili bir platform olarak islev gormektedir. Bu
dogrultuda tilkemizde o6zellikle secim donemlerinde siyasi parti ve adaylar, twitter
izerinden siyasal kampanyalar dogrultusunda paylasimlar yaparak, se¢menin taleplerine

cevap verecek, oy verme davranislarini lehleri yonde etkileyecek stratejilerin basariya

ulasmas1 hedefindedirler.

Bu dogrultuda ¢alismamizda ** 24 Haziran 2018 Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sistemi*’
secimleri 6zelinde, se¢imden dnceki bir aylik donemden se¢im giiniine kadar olan siiregte
baskan adaylarinin twitter adresleri incelenerek paylagsmis olduklari tweetler ekonomi,
giivenlik ve dis politika bagliklariyla 3 ana kategoride ve kampanya siiresince olusturulan
profil 6lgegi, ¢ergevesi igerik analizine tabii tutularak siyasal iletisim siireglerinin her bir
baskan aday Ozelinde basariya ulasma niteligi incelenmektedir. °24 Haziran 2018
Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sistemi’’ segiminde aday olan her bir aday i¢in, adaylarin
en ¢ok retweet alan, en ¢ok yorum alan, en ¢ok begeni alan tweetleri incelenerek siyasal
kampanya siireglerine olumlu\olumsuz etkileri mercek altina alinmaktadir. Tim
kampanya siirecince twitter’1 etkin ve etkili kullanmaya c¢alisan adaylar, oy vermek i¢in
sandik bagina gidecek hedef kitlelerinin, se¢gmenlerin oy verme davraniglarini etkilemek
ve istendik yone dondiirmek gayreti iginde olmak istek ve arzusundadirlar. Giindemin tist
siralarinda olmak, en ¢ok retweet alan, yorum alan, begeni alan tweeti atmak, segmenin

istekleri dogrultusunda paylasimda bulunmak tiim adaylarin hedefledikleri noktadir.



1.1. Arastirmanmin Yontemi

Calismada yontem olarak niceliksel arastirma yontemi igerik analizi teknigi
kullanilmistir. <> 24 Haziran 2018 Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi ° secimlerine
katilan bagkan adaylarinin, se¢imden onceki bir aylik kampanya siirecinde paylagmis
olduklar1 tweetler ve kullanmis olduklar1 twitter profilleri, kapak ve profil fotograflar1 ve
twitter biyografileri i¢erik analizine tabi tutularak incelenip, tweetler giivenlik, ekonomi,
milli-manevi mesajlar, saglik, vaat igeren mesajlar ve dis politika kategorileri ile

siiflandirilarak yorumlanacaktir.

Bu kapsamda secime katilan her baskan adaymin twitter igerikleri incelenerek,
giiniimiiz diinyasinda etkin bir rol oynayan sosyal medyanin 6zellikle twitterin segim ve
kampanya siirecinde siyasi adaylar tarafindan nasil deneyimledikleri anlagilmasi

amagclanmaktadir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmada amag, sosyal medya platformlarindan “’twitter’in’” siyasal kampanya
stireclerine etkisi ve etkinligi 6l¢lilmesi amaglanmaktadir. Kampanya siireci boyunca ’24
Haziran 2018 Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sistemi’” secimlerine katilan baskan
adaylarmin sosyal medyay1 Ozelde twitter1 nasil deneyimledikleri, hedef Kkitlelerinin
bireysel, kimliksel ve toplumsal 6zelliklerine uygun mesaj ve paylasimlarda bulunup
bulunmadiklari, iilkenin ve se¢imin ana basliklar1 arasinda bulunan giivenlik, ekonomi,
milli-manevi mesajlar, saglik, vaat igeren mesajlar ve dis politika kategorileri bagliklarina
ne Olciide degindikleri analiz edilmesi amaglanmaktadir. Se¢imden bir ay 6nceki donem
boyunca ele alinacak paylasimlar “’tweetler’” se¢cmenin beklentileri paralelinde ele

alinacaktir.

Bir bagka ifadeyle 24 Haziran se¢imlerinde adaylarin, sosyal medyay: siyasal iletisim
caligmalar igerisinde nerede ve nasil konumlandirdiklarini anlamak c¢alismanin temel
odagint olusturmaktadir. Bu anlamda bir alt amag olarak calisma, 24 Haziran 2018
secimlerinde yer alan adaylarin sosyal medyayr 0zgiin dogasi icerisinde kullanip

kullanmadiklarini aragtirmaktadir.



Belirlenen s6z konusu bu temel amaglar diinyanin birgok yerinde ve iilkemizde de her
giin 6nemi biraz daha artan sosyal medya verisinin bize ‘ne’ sdyledigi, ne sOyleyebilecegi,
hangi anlamlar1 barindirdig1 gibi sosyal bilimler ag¢isindan 6nem arz eden sorulara bazi
cevaplar vermeyi kolaylastiracaktir. Calismada amaglanan bir diger sonug, ¢alismanin
sonu¢ ve ciktilarinin 6zellikle siyasal iletisim calismalarinda yeni ¢alisma alanlart ve

imkanlarin1 artirmasidir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Siyasal iletisim ¢aligmalarinda sosyal medya platformlarinin kullanilmasiyla beraber
iletisim ve etkilesimin arttig1 ve her gecen giin 6nem kazandigi géz oniindedir. Twitter
lizerinden daha genis bir hedef kitleye seslenmeyi ve ulasmayi hedefleyen baskan
adaylar1 sosyal medya platformunu nitelikli kullaniminin 6nemi bilincindedirler.
Calisma, Tiirkiye Cumbhuriyeti tarihinde ilk defa yapilan > Cumhurbaskanligi Hiikiimet

[

Sistemi secimleri Gzelinde secime katilan baskan adaylarinin twitter adresleri

incelendiginden 6nem arz etmektedir.

1.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

[

Calismanin evreni, < 24 Haziran 2018 Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi
secimlerine katilan adaylarin tiim sosyal medya adresleri ve bu adresleri kullanmaya
basladiklar1 ilk tarihten itibaren se¢cim donemine kadar olan siiregtir. Arastirmanin

[

orneklemi ise, <’ 24 Haziran 2018 Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi °* segimlerine
katilan bagkan adaylarinin ©* Twitter ¢ adresleri ve bu twitter adresleri ve se¢cimlerden bir

ay oncesinden sec¢im giiniine kadar yapilan paylagimlar1 kapsamaktadir.

Bu calismada evren ve 6rneklem se¢imi yapilirken sosyal medyanin her gecen giin
etkisini arttirmas1 ve cift tarafli etkilesime sahip olmasi yani; siyasal kampanyalari
dogrultusunda paylasimda bulunan adaylarin retweet, yorum, begeni, mesaj ve takip etme
veya takipten ¢ikarma ile karsilik gormeleridir. Twitter’in diinyamizda ve iilkemizde her
gecen giin etkisini arttirmasi, giindem belirlemede 6nemli rol oynamasi ve kamuoyu

olusumundaki etkisi nedeniyle 6rneklem olarak uygun gorillmiistiir.



1.5. Arastirmamin Simirhliklar:

Bu ¢alismada, ‘’24 Haziran 2018 Cumhurbaskanlig1 Hiikiimet Sistemi ¢’ segimlerinde
secime katilan baskan adaylarinin twitter adresleri niceliksel arastirma yontemi igerik
analiz teknigi ve paylasim iceriklerinin niteliksel aragtirma yontemi elestirel sOylem
analizi ile incelenmis ve ¢alisma bu teknikler ile sinirlandirilmigtir. Twitter igerikleri ise
24 Haziran 2018 se¢im giliniinden onceki bir aylik siire¢ yani 24 Mayis ile 24 Haziran
arasindaki paylasimlar ve bu siirede kullanilan profil 6l¢egi ile sinirlandirilmistir. Bu
siirecte yapilan paylagimlar * atilan tweetler ©° ekonomi, giivenlik ve dig politika ana

basliklari ile sinirlandirilarak kategorize edilmistir.

1.6. Arastirma Sorulari

1. 24 Haziran 2018 tarihinde Tiirkiye’de gergeklestirilen “Cumhurbaskanligi Hiikiimet

¢

Sistemi” secimi temelinde adaylarin, sosyal medyay1 twitter1’” siyasal iletisim

kampanya planlama ve ¢alismalar1 6zelinde nasil ve nerede yapilandirdiklar

2. 24 Haziran 2018 Cumhurbaskanligi segimlerinde, segime katilan adaylarin siyasal

iletisim kampanyalar1 ¢ergcevesinde sosyal medyay1 ¢’ twitter1’” nasil kullandiklari,
- Kullandiklar dil bakimindan
- Kullandiklar1 amaglar agisindan
- Kullanim siklig1 agisindan
- Deginilen konular bakimindan

3. 24 Haziran se¢imlerinde adaylarin sosyal medyay1 ©’ twitter1’” 6zgiin dogasi i¢erisinde
nerede ve nasil konumlandirdiklari, sosyal medyay: karakteristik ozellikleri ¢* aciklik,

(4

etkilesimlik, ¢ift taraflilik, genis kitlelere yayilim wvs. noktalarinda kullanip

kullanmadiklarini arastirmaktadir.



2. SIYASAL ILETiSIM KAVRAMINA GENEL BIR BAKIS

Siirekli se¢im donemleri ile iliskilendirilen ve bu donemlere atfedilen siyasal iletisim,
bunun c¢ok Otesinde insanlik tarihinin gelisim siireci igerisinde, iktidar c¢evresine
odaklandigi, toplumsal yasamin tiim noktalarini i¢ine alan, tiim iletisimsel stireglerde
varligini hissettiren bir kavramdir (Ekinci, 2015, s. 3). Bu ifadelerden hareketle siyasal
iletisim kavramini tam agmak, iletisim ve siyaseti teker teker tanimlayarak siyasal

isletisimin biitiinliigiine ulasmak saglikli olacaktir.
2.1. Tletisim

Iletisim, temelde basit olarak bilgi iiretimi, aktarimi ve bu bilginin anlamlandirma
siireci olarak ifade edilir (Cobanoglu, 2007, s. 46). Iletisim temelde herkesin bildigi,
giinlik yasam icerisinde kullandigi ve siirekli giindeminde bulundurdugu bir kavram
olmastyla beraber ¢ok az kisinin tanimlayabildigi bir kavramdir. Cesitli disiplin ve
alanlarla iligkili oldugundan farkli tanimlamalar yapilabilmekte ve farkli pencerelerden

kavrama yaklagilmaktadir.

Iletisim eylem ve siireci ifade edilirken, toplumsal yapi igerisinde aktif olan birey ve
insanin diisiince, bilgi, birikim, deger ve yargilarin1 karsidaki bagka bir bireye aktarmasi
siireci olarak tanimlanmaktadir. Etkilesim siireci olarak ifade edilen iletisim, en az iki
kisi, grup, toplum veya topluluklar arasinda gergeklesmektedir. Tiirk Dil Kurumu’ nda
iletisimin agiklamasi su sekildedir: “Diislince, yargi, duygu ve bilgilerin kullanilmasi
makul olan her tiirli yolla kargi tarafa aktarilmasi siireci ™ olarak ifade edilmektedir.
(www.tdk.gov.tr, 2018).

Icerigi, konusu ve kapsami her ne olursa olsun insanlarm diisiince alisverisinde
bulunarak, baska bir ifadeyle iletisim kurarak sorunlarin ¢oziilebilecegini vurgulayan
Dogan Ciiceloglu iletisimi tanimlarken; ¢ fletisim insanlar arasindaki duygu ve
diistincelerin aktarimi igin zorunlu bir siirectir ©* (Ciiceloglu, 2006, s. 19) ifadelerini

kullanarak iletisim kurmamanin olanaksiz olduguna vurgu yapar.

Iletisim temel siireci sematik olarak incelenirse; mesaji yapilandirip génderen ve
iletisim siirecini baglatan ** kaynak ’, iletiyi mesaj1 alan ve kod agimi yaparak mesaji

anlamlandirip geri bildirim saglayan ¢ alict °, bu iki 68e arasinda mesajin iletinin



gonderilmesini saglayarak aragsal gorevi iistlenen unsura ise °* kanal ** denilmektedir

(Lilleker, 2013, s. 36).

Kaynak |®| Mesaj |® |Kanal (Medya ve Araglar)| g | Alict

I pR— Geri Bildirim e l

Tablo 1 : Klasik Tletisim Modeli

Insanin ve bireyin iginde bulundugu ve varhigini siirdiirdiigii toplumsal yapi igerisinde

her donemin o6zellikleri, getirileri ve sartlar1 dogrultusunda fakli iletisim tiirleri ortaya

koymakta, gelistirmekte ve kullanmaktadir. Ik dénemlerde yiizii yiize iletisim, devam

eden siireclerde kitle iletisim araclarinin kullanilmasiyla

¢

iletisim ve enformasyon

cagma “’ gecisle <’ Interaktiflesen © iletisim ve giiniimiizde yeni medya ** sosyal medya

* araglarinin kullamlmasiyla <> Cok Boyutlu Iletisim ¢ siirecine gecismistir (Babacan,
2015, s. 37-45).

Bu kavramlar ve tanimlamalar1 bagliklar halinde ele almak gerekirse;

Monolog iletisim Siireci: Bilgisayar ve internet teknolojilerinin iletisim siirecine
interaktif olarak katki saglamaya basladig: siirece kadar olan dénemi kapsar ve
tek tarafli iletisime olanak saglayan donemdir.

Interaktif fletisim Siireci: Yeni iletisim teknolojilerinin yeni yeni giindeme
gelerek geleneksel medya araglartyla karsilagtirilmaya baslandigi doneme denk
gelir. Kitle iletisim araglar1 belli diizeyde iletisime olanak saglarken, internet ve
bilgisayarin kullanilmaya baslamasiyla interaktif iletisim siireci hizli bir gelisme
ivmesi kazanmustir.

Cok Boyutlu iletisim Siireci: Interaktif iletisime katk1 veren ve olanak saglayan
medya kanal ve araglarinin bir adim daha 6tesine giderek, gelistirerek, icerisine
fakl ve caga uygun yeni 6zellikler eklenmesiyle ¢ok boyutlu iletisim olanakli hale
gelmistir. Bu baglamada internet baglantisinin saglandig1 her noktada cep telefonu
ile bilgisayar ile ve yeni medya araglarinin tiim kanalari ile iletisim siireci ¢ok

boyutlu bir bigimde gelismeye baslamistir (Babacan, 2015, s. 39-45).



2.2. Siyaset

Siyaset, tarihsel olarak insanoglunun tarih sahnesinde * 6zne *° konumuna gelmeye
baslamasiyla ortaya ¢ikan, gelismeye baslayan, hem bireysel hem toplumsal olarak
degisim ve doniisiimler saglayan ve giicii, kontrolii saglayan kag¢inilmaz bir sosyal
gerceklik olarak ifade edilmektedir. Insanoglunun yerlesik hayat diizenine gegmesiyle
siyaset kavramsal olarak insanoglunun ’ 6zne ¢’ olmasinda belirleyici bir rol iistlenmistir.
Tarihsel siireg igerisinde etki ve roliinii hi¢ kaybetmeyen siyaset, dikkat ¢eken bir disiplin
olmay1 her donem bagarmistir. Yoneten ve yonetilen arasindaki her zaman var olan kaotik
bag, tiim donemlerin, tiim toplum ve gruplarin en dikkat ¢ekici ve cazibeli konularindan
biri olmustur. Bundan &tiirii siyasetin daha kapsamli ve degisik tanimlarinin yapilmasi

kagimilmaz bir gergekliktir (Toy, 2019, s. 24).

Siyaset, giicii elinde bulunduran kesimin, toplumun diger farkli kesimleri ile ortak bir

uzlas1 zemininde bulusmasi olarak tanimlanmaktadir (Cobanoglu, 2007, s. 46).

Siyaset, alt yap1 ve {ist yap1 arasindaki dengeyi kuran, yetki ve siirlarini ifade eden,
toplumsal kosullarin bastirilmasinda Oneriler sunan, yoneten ile yonetilen arasindaki
ahlaki, dini ve ideolojik olarak ortak zemin arayan, anlam ve uygulamalar ile gercek

kosullar ortaya koyan bir kavram olarak agiklanir (Wine, 2015, s. 155).

Siyaset, birey ve toplumlarin yoneten-yonetilen iligkisinin var olmasiyla ortaya ¢ikan
bir yapidir. Toplu sekilde yasamaya ve yerlesik diizen kurmaya baslayan insanin
yonetilebilme ugras1 binlerce yil boyunca siyasetin aktif olmasina ve gelisilmesinde rol
oynamistir. Bu gelismeler 1518inda yonetimsel giic ve roliin elde tutulmasi, yoneten ve
yonetilen arasindaki olumlu\olumsuz iligkilerin belli diizen g¢ergevesinde sekillenmesi
saglanmistir. Antik Yunan’ a dayana bir ge¢mise sahip olan siyaset, cogu kez felsefi
olarak incelenen bir kavram olarak kalmis, siyasi olay ve konulara bilimsel yaklasim
gilinlimiizde ise, yeni ortaya ¢ikan ve yeniden tanimlanan bir kavramsallastirma olarak var

olmaktadir (Agag, 2018, s. 9).

Graeme Turner, siyaseti agiklarken, ¢* Tktidarm dagilimi ve sdyleyisi ¢’ olarak ifade
eder. Siyaset yalnizca parti ya da se¢im siyaset ve uygulamalariyla devletin isleyis
bi¢imini ele almakla simirl degildir. iktidarin isleyis bigimin yaninda toplum ile kurdugu

mekanizma, uygulamalarin iizerine inga edildigi alanlar ve dizgiler ve topluma dagittig
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sistemle ile de siyaset yakindan iligkilidir ve tanimlamalarda g6z Oniinde

bulundurulmalidir (Turner, 2016, s. 275).

Insan ve gruplarin bir yerde toplu olarak bulunmasi ve yasamasi tek basina siyasetin
varolusunu tanimla da yeterli olmamaktadir. Ele alinan nokta, toplu halde yasayan
insanlarin farkli baglar ve noktalarla birbirlerine baglanmis olmalari, etkilesim iginde
olmalar1 6te yandan ¢esitli birimler karsisinda kisisel olarak varliklarinin temsil ediliyor
olmasi, bagimsiz bir aidiyete ve kimlige sahip olmalar1 konusudur (Toy, 2019, s. 27-28).
Siyaset, yapicit diizeyde yoneten-yonetilen iliskisinin g¢ercevesini belirleyen, her iki

tarafin sorumluluklarini ifade eden bir kanadi da vardir.

2.3.Siyasal Iletisim

Gliniimiiz diinyasinda her gecen gilin yasanan degisim ve doniislimler hayatin her
alanina sirayet etmektedir. Bu degisim ve doniisiimlerin en belirgin yasandigi noktalarin
basinda hi¢ kuskusuz siyasi arglimanlar ve siyasal noktalar gelmektedir. Siyasal
Iletisimde de yasanan degisimler 6zellikle de teknolojik alan da ve internet diinyasinin
siyasi siireglerde yerini almasiyla kavramsal olarak farkli tanimlamalarin yapilmasina
neden olmaktadir. Bu sebeptendir ki siyasal iletisim kavramini belli bir ¢er¢eve de ortaya

koyup, farkl diisiince, fikir, goriis ve yaklasimlara deginerek agiklamak saglikli olacaktir.

Siyasal iletisimde yapilan farkli agiklamalar ve tanimlamalara bakacak olursak
siyasal iletisim; siyasal ortam ve siireci belli bir amag ve niyet dogrultusunda etkilemek
icin baglatilan ve basvurulan bir iletisim stirecidir. Bu noktada iletisim siirecini siyasal
anlamda etkileyen en onemli nokta iletilen mesajin kaynag: degil, amaci ve igerigidir.
Buna benzer ve konuya bu perspektiften yaklasan bagka bit tanimlama da ise siyasal
iletisim; siyaset hakkinda iletisimin amagl bir siire¢ oldugu ifade edilmektedir. Bunun
anlami, siyasal iletisim yalnizca yazili ve sozli igeriklerden meydana gelmemektedir.
Bunlara ilaveten, sa¢ sekli, makyaj, kiyafet, logo tasarimi gibi bir takim gorsel
argiimanlarda igermektedir. Baska bir ifadeyle siyasal iletisim, siyasal bir imaj ve kimlik
gelistiren her tiirlii yontem, yol ve unsuru icermektedir. Farkli bir tanimlamada ise siyasal
iletisim; “” belli ideolojik amaclarin1 gergeklestirmek adina ve bu amag¢ ve hedeflerini

toplumun belli gruplara, kitlelerine, iilkelere veya bloklara kabul ettirmek i¢in ve gerekli
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goriildiigiinde eyleme doniistiirme zeminin saglanmasi i¢in siyasal aktorler tarafindan
bagvurulan ve tercih edilen iletim tiir ve tekniklerin kullanilarak saglanan iletisim

yontemi’’ olarak da tanimlanmaktadir (Yazici1 & Karli, 2016, s. 94).

Kamusal ve sosyal olarak giinlimiizde hayatin her alaninda ¢esitlenen ve karmasik
bir hal alan yapisal doniisiimlerin sonucu olarak siyasal faaliyetlerde doniismekte ve daha
fazla iletisimsel karaktere biiriinmekte, iletisim uygulamalar1 da daha ¢ok siyasal ¢ergeve
etrafinda sekillenmektedir. Zamansal ve mekansal mesafelerin kisalmasi, iligkilerin
karmasik ve i¢ ice girmesi, yeni medya platformlarin > sosyal medya formlarinin
kullanimin artmasi ve yayginlagmasi, kiiresellesme olgu ve siirecinin yayilimini arttirarak
devam etmesi bu durumun yasanmasinin ve hizlanmasindaki temel noktalar olmustur.
Iste tam bu siire¢ ve noktalarda siyasal iletisim devreye girmektedir. Tam da bu noktada
siyasal iletisim kavramini agiklarken, siyasal iletisimin genis hareket alan1 bulunmasi ve
genis kapsama sahip olmasindan dolay1 ¢cokca ve ¢esitli tanimlar yapilmaktadir. Siyasal
iletisim genis kavramsal ¢ergevesi nedeniyle hem iletisime hem de siyasete atif yaparak

vurgu yapar (Topbas, 2018, s. 91).

Siyasal iletisimin siyaset ve argiimanlari ile olan yakin iliskisi amaglar1 dolaysiyla ve
hedefleri dogrultusunda olup, iiretilen kampanya ve dile getirilen sdylemler neticesinde

hedef olarak belirlenen aliciy1 ikna etme ana fikrine sahiptir (Agac, 2018, s. 10).

Siyasal iletisimin giiniimiize gelene kadar yapilanma ve gelisme siirecine bakacak
olursak, 2. Diinya Savasi sonrasi yasanan toplumsal ve siyasal yikimlar1 demokratik
olarak tekrardan onarma ve insa etme, toplumsal diisiince, fikir ve karst duruslarin
tekrardan beyanini saglama ve kamuoyunun diisiince ve inanis sekillerini tekrar

filizlendirme c¢alismalar1 olarak temellenmektedir (Toy, 2019, s. 31).

Siyasal iletisimin 2. Diinya Savasinin ardindan 3 6nemli donemden gectigi ifade

edilmektedir;

1. Dénem: 2. Diinya Savasi sonrast ** Partilerin Altin Cag1 ©* olarak ifade edilen ilk 20
yillik siirectir. Bu donemde aday ve lider kimliginden 6te parti kimlik ve profili 6n

plandadir.
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2. Donem: 1960’11 yillarda ¢ok fazla televizyon kanalinin olmadig1 ve hali hazirdaki
kanallara sahip iilkelerin siyasal iletisimde baskin bir sekilde s6z sahibi oldugu ve
parti bagimliliginin hafifledigi donemdir.

3. Donem: Medya ve iletisim araglariin ¢ogaldigi, her yerden istenilen zamanda
medya ve iceriklerine rahatlikla erisimin saglandigi donemdir. Siyasi bilgi, fikir ve
haberlerin kitle iletisim araglarin1 da asarak internet ve bilgisayar araciligi ile

dolasima konuldugu siirectir.

Uzerinde durulan ve dikkat ¢ekilen bu 3 asama ve déneme ek olarak, siyasal iletisim
de yasanan degisim ve doniisiimler son doneminde yani glinlimiizde sosyal medyanin
siklikla kullanildig1 ve siyasal siireclerin bu platformlara tasindigi dénem olarak ifade

edilmektedir (Bostanci, 2015, s. 19).

Oz olarak siyasal iletisim, secmen ve hedef kitlenin, oylarmi ve desteklerini kazanma
adina siirdiiriilen propaganda, halkla iligkiler, pazarlama ve reklam gibi ikna edici

yontem ve tekniklerin kullanilmasi olarak ifade edilmektedir (Topbas, 2018, s. 92).

Siyasal iletisimin geleneksel donemlerden siyrilarak tamamen yeni medya
platformlar1 ve sosyal medyanin 6l¢eklerine girmesiyle yeni bir boyut ve hareket alani

kazanmaktadir.
2.3.1. Siyasal Iletisimin Diger Alanlarla Iliskisi

Politikanin bilimsellesmesi siyasal iletisimin bir disiplin olmasinda en biiyiik etken
olmustur. Yonetenlerin ve yonetme, yonetici pozisyonlarina aday olanlarin hakli segmeni
sOylemleri ile inandirmalar1 ve istedikleri etkiyi olusturmalari i¢in politikacilari iyi analiz

etmeleri gerekmektedir (Aziz, 2013, s.9).

Siyasal iletisim disiplinler aras1 bir ¢alisma alanina sahip olmasi ve daha ¢ok siyaset
bilimi ve iletisim alanlar ile iliskili olasinin yaninda farkli birgok disiplinle de iliski

igerisindedir.

Siyasal iletisim, bireylerin tutum ve davranis farkliliklari, segmenlerin oy verme ve
siyasal katilimda bulunmada ki tutumlari, siyasal aktorlerin ve bireylerin ruhsal durumlari

hakkinda bilgi sahibi olmasindan 6tiirii psikoloji,
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Se¢menlerin ve siyasal katilimin her noktasinda yer alan bireylerin sosyo-demografik,
kiiltiirel ve degersel Ozellikleri ve siyasi aktorlerin toplumun tutum ve davranislari

hakkinda bilgi sahibi olmasinda dolay1 sosyoloji,

Gecmiste kalan donem olgu ve olaylarin 6nemi ve gegmisin gozetilmesi ve bilinmesi

bugiiniin bagarisidir ilkesinden hareketle tarih,

Siyasal aktorlerin toplumsal yazili ve yazili olmayan hukuk kurallarini bilmesi

gerekliligi ve toplumsal hukuku uygunluk zorunlulugundan dolay1 hukuk,

Toplumsal gruplarin ikna edilmesi ve olusturulan toplumsal gruplara nasil temas

edilerek etkileneceginin bilinmesi nedeniyle sosyal psikoloji,

Son olarak siyasetin tarihsel donem ve siirecler igerisinde farkli yap1 ve kiiltiirlerle
nasil etkilesime girdigi ve uygulanis bi¢cimlerinin irdelenmesi ve giiniimiiz siyasal yap1
ve konjonktiirtine nasil 151k tutacaginin  degerlendirilmesi sebebiyle antropoloji gibi
bilim dallar ile iliskilidir (Aziz, 2013, s. 9,10,11,12).

Kapsamli ve bircok bilim dallar ile iligkili olan siyasal iletisim kavramini siyasal
katilim ve iletisimsel baglamda incelemek gerekirse; Siyasal iletisim ve Propaganda,
Siyasal ve Reklam, Siyasal Iletisim ve Halkla Iliskiler olmak iizere ii¢ temel sac ayag

tizerinden agiklamak ve incelemek gerekmektedir.
2.3.1.1.Siyasal Iletisim ve Propaganda

Siyasal iletisim ve propaganda birbirine yakin anlama sahip ve ¢ogu kez karistirilan
alanlardir. Bu iki alanin farkli noktalarda bir¢cok kesisen noktalar1 olmakla birlikte
ayrildiklar1 yerler de oldukg¢a azdir. Bu iki alan1 temelde ortak zeminde bulusturan,
siyasetgiler tarafindan siyasal arenada ¢ok sik kullaniliyor olmalaridir (Kiligaslan, 2008,
S. 19). Propaganda siyasal iletisimin giiniimiizde kullanilan belki de en eski donemlere

dayanan seklidir (Lilleker, 2013, s. 223).

Propaganda sozciik olarak Latince kokenli olup bir igerigi, bir fikri yerlestirmek ve

yaymak anlaminda kullanilmaktadir (Agag, 2018, s. 18).

Propaganda teriminin ilk kullanimi1 Roma Katolik kilisesinin 1622 yilinda kurulan
Congragatio de Propaganda Fide veya Itikadi Yayma Cemaati’ne dayanmaktadir. Bu

donemlerde Katolik kilisesi doktrin, goriis ve diisiincelerine kars1 ¢ikanlar1 propaganda
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yoluyla ¢agrida bulunuyordu. 12. Yiizyila kadar genel kullanimi oturuncaya kadar kilise

6lceginde kullanimi devam etmistir (Agag, 2018, s. 18).

Siyasal propagandanin kullanilmaya baslanmasi ve gergek anlamda faaliyete gegmesi
Fransiz Devriminden sonraki doneme denk gelmektedir. Birinci Diinya Savasi boyunca
bireyleri fazlasiyla mesgul eden propaganda faaliyetleri, savas sonrasinda kendisine
duyulan ilginin artmasiyla yeni teknikler ve wuygulama big¢imleri gelistirilerek

kullanilmaya devam etmistir (Agag, 2018, s. 18-19).

Ikinci Diinya Savasi dncesi ve savasin devam ettigi donemde de Hitler tarafindan sik
sik propagandaya basvurulmustur. Propaganda yontem ve tekniklerini etkili bir sekilde
kullanan Hitler, bununla yetinmeyip daha profesyonel faaliyetler yiiriitiilebilmesi
acisindan hiikiimet biinyesinde Propaganda Bakanligin1 kurmus ve bakanligin bagina da

propaganda ile ad1 sik sik anilan Joseph Goebbels getirilmistir (Aziz, 2013, s. 16).

Propaganday1 tanimlama ve agiklama amaciyla yapilan ilk 6rnek ¢alisma, Lasswell’in
Propaganda Technique in the Word War (Diinya Savasinda Propaganda Teknigi) adli
eseridir. Bu eserde yapilan aciklamaya gore propaganda, anlamli 6ykiiler ya da semboller,
haberler, resimler ve toplumsal iletisimin diger bicimleri ile diisiincelerin denetimi

anlamina gelmektedir (Agag, 2018, s. 19).

Propaganda maksatli ve amagh bir iletisimin yapilmasi ve koordine edilmesidir.
Propaganda hedef kitlenin ait olma durumlarini ve her tiirlii bireysel ve toplumsal
ihtiyaclarina etki ederek kisinin giiglii ve zayif yonlerini anlama ve ortaya koyma
cabasidir (Agag, 2018, s. 19).

Propaganda etkileyici bir iletisimdir. Giiniimiiz diinyasinda deger yargilarindan
styrilmis olan propaganda, etkileyici iletisim ile aymi diizlemde ve es almali
kullanilmaktadir. Bu da kitlelerin goriis. Diisiince ve kanaatleri iizerinde etkileyici rol

oynamaktadir (Agac, 2018, s. 19).

Propagandada amaca ulagmak adina temel ilke olarak, hedef kitle ve gruplar1 kendi
amagclar1 dogrultusunda sartlandirmak ve kosullandirarak birey veya toplumu besleyici
yol ve kanallara set vurmaktir. Toplumun ve kamuoyunun giidiimiinii etkilemeyi

hedefleyerek, bireylerde belli bir diisiince, goriis, inan¢ ve bakis agisini olusturmak
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amaclanmaktadir. Tiim bunlar propagandanin en temel 6zelligi olan tek yonlii iletisim ile

saglanmaktadir (Agag, 2018, s. 19-20).

Propaganda kelime ve sézlerden meydana gelmektedir. Goethe’ nin ifadesiyle ’ En

3

giiclii silah zamam gelmiy fikirlerdir. ©° Propaganda gelisigiizel degil {izerine uzunca
diisiince kritikleri yapilmig, zemini ve zamanlamasi planlanmis, 6l¢iisii ve sekli arastirma

kapsaminda hesaplanmis ve hedef kitlesi 6nceden belirlenmis bir faaliyettir. (Tokgoz,
2008, s. 98)

 Propagandanin amaci onceden belirlenmis ve secilmiy bilgi ve icerikleri bireylere
sunarak, bu bilgi ve icerikleri kabule zorunlu olmadiklarini ve kendi rizalart ile kabul

ettiklerini ve bir hareketi kendi istekleri ile yapmalarin saglamakur. *° (Toy, 2019, s. 34)

Propagandanin en 6nemli ve temel noktast kamuoyu olusturmaktir (Tagkin, 2015, s.
72). Kamuoyu destegini arkasina alan bir propaganda faaliyeti basariya ulasmasi ¢ok

uzak degildir.

Siyasal iletisim c¢ercevesinde propaganda; se¢menleri aday, parti ve politikalar
konusunda bilgilendiren, oy verme tercihlerinde degisim saglayan, siyasi katilimecinin ve
se¢menlerin ikna edilmesi igin ortaya ¢ikan unsur olarak ifade edilir (Mouffe, 2010, s.
38) .

Siyasal iletisim kavramsal olarak bazen propaganda olarak tanimlandigi ve

3

aciklandig1 olabilmektedir. Ancak propaganda, * mesajlarin otoriter bir bigem (lislup)

¢

tarafindan kars1 tarafa tek yonlii olarak aktarilmasi ¢’ olarak tanimlanmaktadir. Bu
noktada iletisimden ziyade, mesaj ve iceriklerin tek yonlii gonderilmesi yani ¢’ iletim
s0z konusudur. Mesajlarin (iletilerin) tartisilabilme sanst pek miimkiin degildir.
Propaganda da verilmek istenen mesajla hemen sonuca ulasilmak hedeflendiginden siireg
kisa tutulmak istenmektedir (Aziz, 2013, s. 19). Siyasal iletisim ve propaganda ayni
amaca hizmet eder ancak kamuoyu olusturma veya kamuoyu olusturmaya gidis yol ve
yontemleri farklilik gostermektedir. Siyasal iletisim de silire¢ uzun ve karsilikli giiven

endeksli bir strateji vardir (Kiligaslan, 2008, s. 20).

Propaganda da kullanilan teknik ve yontemler siyasal iletisim yontem ve teknikleri

ile benzer yonleri vardir. Ornek verecek olursak, kaynagin giivenirlilik hassasiyeti,
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mesajlar tekrar tekrar devamli olarak dile getirmek, genis capli kitlelere ulasmak adina

kitle iletisim araglarin1 kullanmak gibi siyasal iletisimle benzerlikler gdstermektedir

(Aziz, 2013, s. 20).

Etkili bir siyasal propaganda su dort temel noktaya sahip olmalidir (Agac, 2018, s.
21) :

Kitlenin dikkatini saglamig olmalidir.

Kitle ve gruplarin giivenini kazanmig olmalidir.

Davranig ve tutumlar g6z Oniinde tutulmali propaganda olusturulmak istenen
degisiklik olarak sunulmali

Gruplarin  i¢inde bulundugu ortam, bekleyis yapisinda ki degismenin

gerektirecegi eylem yoniinde hareket edebilme kabiliyetine sahip olmalidir.

Dogru bir planlama ile olusturulan ve yiiriitiilen propagandanin temelinde ii¢ ana

unsur vardir: mit, retorik ve sembolizm. Temel insani duygu ve yapimizi etkilemek i¢in

propaganda bunlar1 kullanmalidir ve su ana basamaklari takip etmelidir:

Gecmiste var olan olumsuzluklar ile giiniimiiz olumlu yoénler karsilastirilarak
degisim ve doniisiimiin eylem ile miimkiin olacagi vurgulanmalidir.

Izleyiciyi etki altina almaya calistyor izlenimi vermek, tarafsiz, hi¢bir destek
almayan ve kamusal alandan geliyor izlenimi belirtilmelidir.

Izleyiciyi pasifize eder, izleyicinin ayrimsal ¢éziimlemeyi yapabilecegi bir ipucu
bulamayacagini varsayar ve izleyicinin harekete gegmiyor olma olasilifin1 géz
ard1 eder.

Retorik, gorsellik ve sembolik araglar acik¢a kullanilir, fakat kullanilan bu araglar
topluma ait olmali ve olusturulan tarafindan tarafsiz ve evrensel ¢oziimlemeye

imkan tanimahidir (Lilleker, 2013, s. 225).

2.3.1.2.Siyasal Iletisim ve Pazarlama

Pazarlama denilince ilk akla gelen ticari olarak ** degis-tokus’” kavramidir. Degis-

tokus, bireyin istemis oldugu, sahiplenmek istedigi bir {iriinii veya esyay1 elde etme

yontemidir. Bir seyi satmak veya elde etmek isteyen kisinin belli bedel karsilifinda

elindekini degistirmesidir. (Agag, 2018, s. 22).
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" Pazarlama kigisel veya orgiitsel amaclara ulasmayr saglayarak, mallarn,
hizmetlerin ve fikirlerin gelistirilmesi fivatlandirilmasi, tutundurulmasi ve dagitilmasina

yonelik planlama ve uygulama siirecidir. *’ (Toy, 2019, s. 36).

Bir diger goriise gore siyasal pazarlama, siyaset bilimi ile pazarlama arasindaki bir
evliliktir. Siyasal pazarlama, temel pazarlama kavramlar1 olan {iriin, fiyat, pazar ve
yonliiliik gibi kavramlar1 ve Pazar aragtirmasi gibi teknikleri 6diing almakta ve bunlari
biitlinlestirilmis bir teorik g¢erceve ile ortaya koyarak, siyaset biliminin geleneksel
ilkelerine ve temel arglimanlarina uygun bir sekilde monte etmektedir (Agag, 2018, s.
22).

Siyasal pazarlama, siyasi aday, parti ve orgiitlerin olusturmus olduklar1 kampanyalari
gelistirmek amaciyla kullanilan pazarlama araglari, arglimanlar, felsefeler ve kavramlarin

timii olarak tanimlanmaktadir (Lilleker, 2013, s. 207).

Siyasal pazarlamanin ¢ikis noktasi da siyasi aktorler tarafindan kullanilan diger pek
cok yontemin oldugu gibi segmen kazanma cabasidir. Siyasal siiregte adaylar ve partiler
siyasal kampanya programlar1 dahilinde ortaya koymus olduklar1 fikirleri bir iiriin olarak
secmenin almasini saglanmasini amaglamaktadirlar. Siyasal pazarlama 6zl itibariyle

temelde siyasi ve siyasal fikirlerin pazarlanma ¢abasidir (Kiligaslan, 2008, s. 29).

Siyasal pazarlama, kitlelerin ve gruplarin davranislarini istenilen yonde degistirmek
adina kullanilan yontemsel teknikler biitiinii olarak agiklanmaktadir. Tiim bu yontemsel
teknikler kullanilirken, pazarlamanin iki ana unsuru olan; ikna edici iletisim 6zellikle
reklam ve kisisel satis ve ikincisi iirliniin olusturulma, tasarim ve dagitiminda hedef

kitleye uygunluk goz oniinde tutulmasi gereken temel noktalardir (Agag, 2018, s. 22-23).

Bir iirlin ya da hizmetin pazarlanmasi i¢in kullanilan tiim 6zellikler, siyasi aktorlerin
dar ve genis anlaml tiim sdylemleri i¢in gegerlidir. Se¢im siire¢ ve donemlerinde aday
icin se¢gmenden oy istemek, adayin diger adaya gore farkliliginin, kampanya igi
ozelliklerinin 6znelliginin se¢gmene ¢ok iyi aktarilmasi ve anlatilmasi pazarlamanin temel
kisaslarindandir. Tiim bu ¢aligmalar siyasal pazarlama olarak ifade edilir (Aziz, 2013, s.

17).
Siyasal pazarlama genel olarak {i¢ boliimden olugsmaktadir:

1. Halkin ihtiyaglarinin tespiti
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2. Partinin se¢menler 6zelindeki vaatlerinin haklin ihtiyaglarina gore hazirlanmasi
ve segmenleri etkileme potansiyelinin yiikseltilmesi

3. Yapilan yerel veya genel se¢imlerde aday veya partinin belli bir oy c¢itasi
yakalayarak siyasi fikirlerin segmen kitlesine satisinin saglanmasi (Agag, 2018, s.

24).

Siyasal pazarlamanin baska bir temel 6zelligi de, uygulama asamalarinda hedef kitle
belirlenirken segmen ve niifus yapisinin dikkate alinmasi, se¢im bolgelerinde ki var olan
toplumsal yapinin karakteristik 6zellikleri incelenerek hangi bolgelerin se¢im kampanya
stiresince verilen mesajlara uygun ve agik oldugunun belirlenmesidir (Polat, Glirbiiz, &
Emin, 2004, s. 98).

Yukaridaki ifadeler, tanimlamalar ve acgiklamalar 1s18inda siyasal pazarlama temel

ilkeleri su sekilde ortaya konmaktadir (Kiligaslan, 2008, s. 30):

- Hedef kitlenin net olarak belirlenmesi ve tanimlanmasinin yapilmast.

- Siyasal Pazar ortak beklenti ve ilgiye sahip kesimlerden olusmalidir.

- Siyasal pazardaki etkinliklerin zamansal olarak dogru ve etkili olmalidir.

- Her tiirlii iletisim araci kullanilarak hedef kitleye seslenilmelidir.

- Siyasal tiriinlerin her birinin birer yasam egrisi olmalidir.

- Siyasal pazarlamada goniilliiliikk temeline dayali kampanyalar esastir.

- Siyasi adayin ve partinin segmenden onay ve deger gdrmesi i¢in Kkitlenin
beklentileri tahmin edilmelidir.

- Siyasal pazarlamada tanitim faaliyetleri ve dagitim kanallar1 6nemli bir yere

sahiptir.

Siyasal iletisimdeki gelismelerin bir¢ogu siyasal pazarlamanin altinda yatan
kiiresellesme ve profesyonellesmenin bir sonucu olarak ortaya c¢ikmaktadir. Siyasi
adaylar hedef kitlenin talep ve isteklerine cevap vererek, imaj olusturma araglari
kullanmaktadirlar. Hedef mesaj ve igerikleri se¢mene iletirken; estetikgilik ve
duygusallastirma, 6zgiin olma, iligkili olma ve bélimlendirme aracglar islevsel kilinarak

calisilmaktadir (Lilleker, 2013, s. 208).
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2.3.1.3.Siyasal iletisim ve Reklam

Reklamlar ilk ortaya ¢ikmaya basladiklari andan itibaren bireylerin Kkiiltiirel
faktorlerini yansitan ve insanlarin yasamini sekillendiren 6nemli bir unsur olmustur.
Reklamlar, *’ Belirli bir davranista bulunmaya ikna eden, belirli bir diigiinceye yonelten,
dikkatleri bir hizmete, tiriine, kurulus veya hizmete ¢eken, bunlarla ilgili olarak bilgiler
sunan, kitle iletisim araglarinda yer ve zaman satin alinarak sunulan ya da baska yollarla

cogaltilip dagitilan duyurulardwr. ~° (Okay, 2013, s. 75).

Bilindigi gibi reklamda, hedef kitleye, tiiketicilere ulastirilmak istenen mesaj ve
icerikler, profesyonel reklamcilar tarafindan tasarlanmakta ve bilingli olarak
olusturulmaktadir. Bu mesajlarda hedef kitleyi etkilemek ve tiiketici iizerinde etki
birakmak amaciyla mesajlar ¢ogu kez acik ve net bazen de semboller kullanilarak

iletilmektedir (Topbas, 2018, s. 93).

Siyasal reklam, ticari reklam teknik ve yontemlerinden yararlanarak faaliyet gosteren,
reklamin 6zel bir ¢alisma sahasidir (Agag, 2018, s. 26). Hizmet ve {irlinlere talep
olusturmak veya var olan talebi arttirmak olarak tanimlanmaktadir. Reklamlar, hedefkitle
olan tiiketicilerin {iriin veya hizmete taleplerini saglamak, satin alma davranmislarini
pekistirmek amaciyla bilgi veren ve fikirler iireten iletilerdir. Bu kapsamda reklamcilik,
bir hizmet veya lriiniin satin alinmasi admna tiiketiciyi ikna etme hedefinde olan, kar
saglayan bir maliyetle yiiriitiilen ¢alismalardir. Reklamcilik bir bilim degildir, bir ikna

etme sanati veya bir ikna etme isi de denilebilir (Kiligaslan, 2008, s. 32).

Reklam, reklami1 veren kisi veya kurum tarafindan, bir hizmet, iiriin veya mali satigini

yarar saglayacak sekilde gergeklestirilen iletisimsel faaliyettir (Agac, 2018, s. 26).

Biitiin bu tanimlamalar g6z 6niinde bulundurulacak olursak; Reklam, kisisel-kurumsal
imajlardan olusan mal, hizmet veya malumatin pazarda tutundurmaya temininin
saglanmasina ve bu malumat ya da hizmetlerin tiiketici tarafindan satin alinmasini

saglanmaya yonelik caba ve gayretler olarak anlasilmaktadir (Anik, 2015, s. 15).

Siyasal reklam ise; reklam noktalarinda gergeklestirilen bu faaliyetlerin belirli bir
aday, parti, grup veya liderin basarisi icin medyanin kullanilmasiyla yapilmasidir (Agac,

2018, s. 26).
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Siyasal iletisimde aktdrlerin kisa zamanda sonuca ulagsmak istedikleri durumlarda,
siyasal kampanya donem ve siireglerinde reklamlarda kullanilan teknik ve yontemler
kullanilmaktadir. Hatta bu zamanlarda uygulama olarak siyasal iletisim ve reklam yakin
iliski i¢inde olurlar ki, siyasal mesajlar direkt ‘’reklam’’ formatinda verilerek en kisa
stirede en iist verimlilik de olumlu sonuglar beklenmektedir. Siyasal aktorler icerisinde
siyasi metotlar1 en sik kullanan aday ve partiler, kendilerini daha iyi ifade etmek ve
tanitmak icin dogrudan reklam ajanslari ile de ¢alismaktadirlar. Kiiresel olarak da siyasi

[3

literatiirde yerini alan °’ siyasal reklam “’ ¢cogu siyasi aktor tarafindan tercih edilen teknik

ve yontemler toplulugudur (Aziz, 2013, s. 17).

Siyasal reklam penceresinden bakildiginda, Laswell” in 1948 de ifade ettigi ©* kim,
kime, hangi kanaldan, ne gibi etkide bulundu’’ seklinde ki iletisim taniminin
uygulanmasindan ibaret oldugu agiktir. Artik pek ¢ok iilkede siyasal reklamlar se¢im
kampanyalarinin ayrilmaz ve en 6nemli pargalarindan biridir. Siyasal aday ve partilerin
tilkeyi hangi stratejiler ile yonetecekleri, toplumun geneli adina b-ne gibi siyasi kararlar
alacaklari, hangi konular lizerinde agirlikla duracaklari, hangi sorunlara c¢oziim
tiretecekleri konularia siyasi kampanyalar dahilinde vurgu yapilmakta ve adaylarin
pazarlanmasi, imajinin saglanmasi ve aday boyamasinin yapilmasi siyasal reklamlar ile

saglanmaktadir (Tokgdz, 2008, s. 172).

Siyasal kampanya iletisimi i¢inde siyasal reklam amaclar1 genel olarak su sekilde

siralanmaktadir (Agac, 2018, s. 28):

- Ogzellikle yeni bir adayi/partiyi kisa siirede segmene tanitmak

- Kampanya giindemi olusturmak ve yonlendirmek

- Siyasal bilgilenme ve ikna a¢isindan segmen davraniglarini degistirmek

- Adayin/partinin yeteneklerinin sergilenmesini saglamak

- Adaya/partiye kars1 segmende ilgi uyandirilmasi

- Sec¢menlerin siyasal katilima tesvikinin saglanmasi

- Kamuoyunda tartisilmasi istenen konularin medya araciligi ile glindeme taginmasi

- Seg¢menlerin ilgili adaya/partiye oy olarak desteginin saglanmasi

Kiligarslan’ a gore siyasal reklamlar, negatif, pozitif, normatif ve karsilagtirmali olarak
dort farkl bigimde uygulanmaktadir. Negatif olarak yapilan siyasal reklam; kars1 tarafa

agirhikli olarak saldirt vardir ve kétiileme dili kullanilmaktadir. Istenilen, hedef kitlede
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kafa karigikligi olusturmaktir. Pozitif siyasal reklamlarda; siyasi lider ve partinin
dogrudan Gviilmesidir. Gelecege vaatlerde bulunulur. Karsilastirmali olarak siirdiiriilen
siyasal reklam faaliyetlerinde; siyasi parti ya da liderlerin diger siyasi lider veya partiler
ile karsilastirilmasi yapilmaktadir. Normatif siyasal reklamlarda ise; siyasi lider ya da
partilerin dogrudan kendilerini anlatmasi ve tanitmasi veya yapacaklari ile ilgili vaatlerde

bulunmasidir (Kiligaslan, 2008, s. 46-52).

Siyasal reklamlarda temel amag¢ hi¢ kuskusuz adaym veya partinin pazarlanmasi
tizerine kuruludur. Toplumu yonetmeye talip olan, sorun ¢ézme mercisi durumuna
gelmek isteyen, siyasal siireclerde karar verici olacak parti ya da adayin se¢im donem ve

sliregleri ile beraber satis1 saglanmaktadir (Topbas, 2018, s. 93).

Glinlimiizde hemen hemen tiim siyasi parti veya adaylar 6zellikle se¢im donemlerinde
kendilerini ifade etme, vaatlerini en kisa zamanda se¢gmene ulastirma ve diger aday ya da
partiler arasindaki benzer veya farkliliklar1 ortaya koyma amaciyla bir ya da birkag
profesyonel reklam ajansi ile anlasarak cok ciddi biit¢eler bu konuya ayirmaktadirlar

(Agag, 2018, s. 28).

2.3.1.4.Siyasal Iletisim ve Halkla iliskiler

Hakla iligkileri tanimlayacak olursak, tekil veya ¢ogul kisilerin ya da kurumlarin
insanlarla diirlistge ve saglam iligkiler kurup gelistirerek onlari olumlu faaliyet ve
inanglara yonlendirmesi, bu faaliyetler sonucu elde ettigi ¢iktilar1 degerlendirip karsiliklx

olarak saglanacak fayda iliskisinin siirdiiriilmesi i¢in gosterilen ¢abadir (Agag, 2018, s.
29).

Halkla iligkiler calismalarinda temel amag, zihinsel Ortiisme ve kesismenin
saglanmas1 amaglanmaktadir. Halkla iligkiler faaliyet ve etkinlikleriyle taraflarin “’siyasi

29

aktorler ve secmen-hedef kitle’” bulusturulup kaynastirilmasi ve hisimlagtirilmasi
amaglanmaktadir. Bu siirecin saglikli bir bicimde sekteye ugramadan ilerleyebilmesi i¢in
siyasi sistemin kendi mekanizmasini olusturarak araglar {iretmesi veya var olan araglar

kullanmas1 gerekmektedir (Topbas, 2017, s. 58).

Baska bir tanimda *’ halkla iliskiler, yonetimin eylem ve islevierini halka onaylatma

cabast degil eylem ve islemleri yonetenlerle esleserek gerceklestirme ve boylece
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kendiliginden bir onay elde etmeye yonelik faaliyetler olarak tanimlanmaktadir.’” (Agacg,
2018, s. 30).

Siyasal iletisimde halka iligkiler, iletisimin kapsaminda ve sinirlar1 i¢erisinde yer alan
bir disiplindir. Siyasal iletisimin, hakla iligkiler ve iletisimden farkli amaglara sahip

olmasi onu bu konuda ayrigmasina neden olur (Kiligaslan, 2008, s. 26).

Halka iliskiler ve iletisim olgusal ve siiregsel yapilar1 olarak paralellik birbirleri ile
paralellik gostermektedirler. Kamusal alanda ozellikle daha genis kitlelere ulagsmak
hedeflenirken, gonderilen icerik ve mesajlar “’halkla iliskiler’” olgu ve siire¢leri i¢erisinde
ele alinmalidir. Bu yonleri ile kamusal alan1 kapsamasindan dolay1 halkla iliskiler, siyasal

iletisim ile de temel benzerlikler gostermektedir (Aziz, 2013, s. 14).

Hakla iligkiler ve siyaset kavramlarinin birlikte kullanilmasiyla ortaya ¢ikan siyasal
hakla iliskiler kavrami, siyaset¢ilerin reklamin disinda daha objektif ve tarafsiz bir imaj
olusturarak birey ve toplumlardaki kandirilma korkusunu yenme yontemleri aranirken

ortaya ¢ikmistir (Agag, 2018, s. 30).

 Lilleker, iletisimin ikna edici soylemi ¢agristirdigi bir durumu tamimlamak icin
kullandigi * halkla iliskiler demokrasisi ‘ siyasal hakla iliskileri ifade etmektedir. Hakla
iliskiler demokrasisinde, halki ikna etmek igin tasarlanmis iletisim, siyasal sistem

disindaki ozgiir bir medya tarafindan yiiriitiilmektedir. *’ (Lilleker, 2013, s. 231-232) .

Siyasal iletisim siireglerinde kamuoyu olusumunda da hakla iliskiler, nemli ve etkili
bir role sahiptir. Hakla iligkilerde ikna siireci ne kadar basariliysa iletisim de o kadar
basarili oldugu ifade edilmektedir. Insan diisiincesini sdzciiklerle kazanma faaliyeti olan
ikna etmenin basariya ulagmasi i¢in dogru konular se¢ilmeli, diisiince ve bilgi aktarimi
yapilirken uzman kisilere yer verilmeli, kisisel temas kurulmali ve siirdiiriilmeli, konuya
hakim olunmali, karsit goriislere saygili olunup bu goriislere de yer verilmeli,, mesaj etkili
olacak bi¢imde hazirlanmali, hedef kitle konuya dahil edilmeli, liderlik ve topluluk
bilinci etkili bigimde hissettirilmelidir. Tiim bu asamalar siyasal propaganda ile ikna
edilemeyen bireye, siyasal hakla iligkiler ile iletilen mesaj ve fikirlerin bir > Truva at1 ¢’

kendisini anlamasina neden olacaktir (Agac, 2018, s. 31).

Siyasal iletisim siirecinde siyasi aktorler tarafindan kullanilan propaganda, reklam ve

pazarlama manipiilasyon etkileri yiiksek olan teknik ve yontemler olmalarindan dolay1
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segcmende diren¢ olusturma olasiliklart da yiiksektir. Halkla iligkiler ise bu tekniklerden
daha c¢ekici ve demokratik olarak algilanmaktadir. Reklam ve pazarlamaya oranla
giivenirlilik diizeyi artmistir. Fakat hakla iligkilere bagvurulmasi durumunda iletisim
siirecinde medyadan herhangi bir arag belli bir licretle kiralanmadigindan ve daha objektif
bir yap1 da sunuldugundan; siirecin yonetim de medya c¢alisanlarinin kontroliindedir

(Agag, 2018, s. 31).

Siyasal halkla iliskilerin siyasal kampanya da islevleri asagidaki gibi ifade
edilmektedir (Agag, 2018, s. 31-32);

- Haber degeri olan ve dykiilerin diger kurgusal olaylarin planlanmasi ve durumun
orgiitlenmesi,

- Haber medyasi ve yayincilar ile hayati dneme sahip kisilerin orgiitlenmesi,

- Halk iizerinde hedeflenen aday kimlik ve imajinin yapilandirilmasi

- Kose yazarlari ve ©” esik bekgilerine “* bilgi akisinin saglanmasi ve denetlenmesi,

- Aday ve partinin giindem olusturmasi ve olusturulan giindemin denetlenmesi,

- Aday tartigma programlari, siyasi oturumlar, mitingler, se¢cim gezileri ve diger
tiim siyasi organizasyonlarin aday lehine medyada yer alacak sekilde dykiilenerek
olusturulmasi ve diizenlenmesi,

- Aday ve siyasi parti ile ilgili tiim igeriklerin kitle iletisim araglarinin dogasina

uygun sekilde olusturulup diizenlenmesi.

2.4. Yeni Tletisim Teknolojileri ve Siyasal letisim

Iletisim teknolojilerinin gelisim evre ve siireci 19. Yiizyilm ikinci yarisindan sonra
sanayl devrimi ile baslamistir. Basta Amerika olmak iizere tiim Avrupa’ da Batili
devletlerde hizla gelismeye baslayan siire¢ zamanla Orta ve Dogu toplumlarinda da
kendini gostermektedir. Iletisim teknolojilerini kisaca dzetlemek gerekirse; insanlarin
kisiler arasi iletisimine olanak taniyan, birey, toplum ve kitlelere etkili ve hizli etkilesim
ve haberlesmeye olanak taniyan ara¢ ve kanallarin tamamu olarak ifade edilmektedir

(Toy, 2019, s. 72).

Kitle iletisim araglarinin gelisip ve yayginlagsmasi haber alma, iletisime ge¢me,
etkileme, etkilenme ve olay ve durumlara kars1 durus ortaya koymaya olanak saglamistir.

Zaman igerisinde ozellikle 21. Yiizyil diinyasinda bilgisayar ve internet teknolojisinin

24



hizl bir sekilde gelisip yayginlagsmasiyla geleneksel medya araglar1 olarak ifade edilen
kitle iletisim araglar1 yerini yeni iletisim formlarina, yeni medya platformlarina ve yeni

iletisim teknolojilerine birakmaistir.

Iletigim, bilgi ve internet teknolojilerinin ve araclarinin 21. Yiizy1l ile birlikte ulastig1
nokta, tiim sinirlar1 ortadan kaldiran, erisimi, uyumlulugu ve ag donanimini {ist seviyeye
c¢ikaran boyutlaradir. Enformasyon “* bilgi *’ , iletisim arag¢ ve teknolojileri bilgi ve mesaj
akisini saglamanin yaninda insan ile insanin, insan ile yeni iletisim teknolojilerinin ve
hatta yeni iletisim teknoloji ve araglarmin kendi aralarinda enformasyon akisi ve
etkilesimi son derece kolaylastirmistir. Yeni iletisim arag¢ ve teknolojilerinde bahsi gegen
bu akis dijitallik olarak ifade edilmektedir. Yeni iletisim ara¢ ve teknolojilerinin dijitallik
ile olan iliskisini net ve kisa olarak ifade etmek gerekirse; *> Yeni Iletisim teknolojileri,
kullanici ile enformasyon arasinda micro islemciler araciligiyla etkilesimi olanakl kilan

iletisim teknolojileri olarak tanimlanmaktadir (Wine, 2015, s. 58-59).

Yeni iletisim teknolojileri, yeni medya araglar1 internet merkezli olup, bilgisayar, pc
tablet ve cep telefonlar1 olarak ifade edilmektedir. Internet ve ag teknolojisi iizerine
temellenen yeni iletisim teknolojileri sadece toplumun karakteristik yapisini degil iletisim
ile ilgili olan yaklasim ve kuramsal bakis agisim1 da degistirmis ve doniistiirmiistiir.
Ozellikle geleneksel medya araglarinda son derece sinirli olan etkilesim &zelligi, internet
ve bilgisayar teknolojisinin sunmus oldugu imkéanlar ile daha 6zellikli ve nitelikli bir hal

almigtir (Babacan, 2015, s. 50-51).

Geleneksel medya araglarinin giiniin sartlarina tam anlamiyla cevap veremeyerek
yetersiz kalmasiyla, internet medyasi ve sosyal medya platformlar1 {izerinden siyasal
mesajlarin dolagim ve iletime koyuldugu donemde siyasal iletisim farkli bir boyut

kazanmugtir (Bostanci, 2015, s. 19-20).

Teknolojik gelismeler ile her silirece adapte edilen ve yerlestirilen yeni iletisim
teknolojileri gilinlimiizde hi¢ olmadigi kadar siyasal iletisim alaninda da on plana
cikmaktadir. Ozellikle internet teknoloji ve araglarmin gelisip yaygilasmastyla beraber
bu mecra, iletisim argiimanindan ziyade siyasal islevi de 6n plana ¢ikmaktadir. Siyasal
bilgilenme, siyasal davranis, siyasal ilgi, siyasal katilin ve siyasal iletisimde mesaj ve
iceriklerin karsilikli aligverisinin daha ozglin ve Ozgiir bir ortamda yapilmasinin

saglanmasi ve segmenin siyasetle ilginliginin artmasi saglanmistir (Topbas, 2017, s. 60).
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Global nitelik ve 6zelliklere sahip olan internet ile beraber siyasal iletisim olgusu da
gerek toplumsal gerek ulusal gerekse kiiresel anlamda hizli bir sekilde yayilarak gelisme
gostermektedir. Bunun nedeni iletisim teknolojilerinde ki hizli ve anlik gelismelerdir.
Internet aginin kiiresel boyutta yaygimlik gostermesi ve cep telefonun yaygm kullanim
citasinin her gegen giin yiikselmesiyle, anlik haber alma artmakta, alinan igerik mesaj ve
haberlere tepki siirelerinin sifira diismektedir. Olay, olgu ve durumlarin yankilarinin gok
hizli ve kiiresel anlamda hissedilmesiyle hem siyasal hem toplumsal degisim ve
dontistimlerin ortaya ¢iktig1 bir slire¢ yasanmaktadir. Bu gelismeler 1sinda 21. Yiizyil
diinyasinda farkli goriis ve diislince yapilarinin da ortaya ¢ikmasi kaginilmazdir. Cilinkii
insanlar yeni, iletisim teknolojilerinin sinir tanimayan doniisiimii ve degisimi ile tiim
diinyadan haberdar olabilmekte ve siyasal olarak da farkli bakis agilar1 gelistirerek

diistince yapilari olusturabilmektedirler (Karagor, 2009, s. 124-125).

Internetin, yeni iletisim teknolojilerinin, siyasal iletisime ve demokrasiye katki
sagladig1 ve yarar sundugu bircok nokta bulunmaktadir. Bu yarar ve katkilarin basinda;
internetin ve yeni iletisim teknolojilerinin siyasal katilim oran ve diizeyini arttirmasidir.
Internet ve yeni iletisim teknolojilerinin saglamis oldugu imkanlar ile insanlar siyaset ile
daha cok ilgilenmeye baslamis ve siyasal iletisim kampanyalarmma duyarliliklart ve
ilginlikleri artmistir. Burada en 6nemli ve temel nokta hi¢ kuskusuz siyasi parti ve
liderlerin internet ortam ve haberlerinde daha fazla yer almalar1 ve daha aktif olmalaridir.
Internetin toplumlar igerisinde yaygin ve aktif bir sekilde kullanilmastyla farkli siyasal
anlamda farkli goriis ve 6neriler ortaya ¢ikmis ve bu farkliliklar siyasal iletisimin degisip,
doniisiip ve gelismesine katki saglamustir. Internet ve yeniletisim teknolojilerinin siyasal
iletisime ve demokrasiye sagladigi bir diger fayda ise; siyasal iletisim kampanya
stireglerinin ve demokratik faaliyetlerin daha planli, sistemli ve daha kolay yiiriitiilmesine
olanak saglamaktadir. Ote yandan halk icerisindeki fakli diisiince ve fikirlerin tartismaya
acilmasi ve karsilikli goriislerin ortaya konularak bu farkliliklardan faydalanilmasina

imkan saglanmistir (Karagor, 2009, s. 124-125).

Yeni iletisim teknolojileri ve internet iizerinden siyasal iletisim kampanyalarinin
yiiriitiilmeye baglanmasiyla parti ve lider imajlarinin daha goriiniir olmasi ve bilinirlik
seviyesinin ylikseltilmesi amaclanmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin ¢ift tarafli
etkilesim diizeyine sahip olmalari, ulasilabilir hedef kitlenin yiiksek olmasi, saglanan

bilgi akisinin hizli ve anlik olmasi, her kampanya donemine ait 6znel olusumlar *’yeni
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parti ve aday imaji “’ noktasinda esneklik sagliyor olmasi internet ve yeni iletisim
teknolojilerinin siyasal iletisime art1 deger olarak kattig1 noktalardir. Ozellikle 21. Yiizyil
diinyasinda kiiresel olarak saglanan enformasyon akisinin yayilimi yeni iletisim ve

internet teknolojileri ile tek kanalli olarak saglanmaktadir.
3. SIYASAL ILETISIM MECRASI OLARAK SOSYAL MEDYA

Glinlimiiziin artik pratik ve en 6n siraya koydugumuz iletisim araglar1 olarak kabul
edilen yeni medya araglari, platformlarinin gelisim evresi matbaa ile baslayarak gazete,
dergi, radyo, televizyon gibi klasik, geleneksel iletisim araglarinin ardindan devam eden
siirecte yeni iletisim teknolojilerinin, bilgisayar ve internetin hayatimiza girmesiyle
birlikte sosyal medya ile giinlimiizde ki son halini almistir. Giiniimiize gelene kadar
matbaadan internete, sosyal medyaya gelisim evreleri; insanoglunun konusmasi ve
yazinin bulunmasina gelene kadar ki oral ¢ag, matbaanin icadiyla birlikte gorsel cag ve
elektronik basinin icadiyla hem oral-hem gorsel-hem isitsel cag olarak ii¢ temel donemde
temellenir. Bu giine gelindiginde dijital ortam ile birlikle Web 2.0 ve internetin
gelismesiyle sanal evre ve dijital doneme gegilmistir. Siire¢ sosyal medya platformlarinin
aktif ve iist dlizeyde kullanildigr glinimiizde ki son haline gelmektedir (Babacan, 2015,
S. 47-48).

19. yiizyildan bu yana yasantimizin kullanim alanma sokulan teknolojik bulus ve

(%)

gelismelerin higbiri yeni iletisim teknolojileri, yeni medya “’ sosyal medya “’ kadar
toplumsal olarak iz birakabilmis degildir. Son asirda medyaya ve yeni medyaya farkli
sekillerde a) misyonlar yiiklenmesi, b)bu araglarin ideolojik aygitlar olarak kullanilmasi,
c¢) ¢ok ciddi olarak bir ekonomi politik kaynagi haline doniistiiriilmesi, d) en onemli
noktalarda bir tanesi medyanin kendi ortaya koydugu {iriinii kendine 6zgii bir pazarda
kendine ait tiiketiciye satabilme yetenegine sahip olmasi ve e) hi¢ kuskusuz en 6nemli
nokta, medya ve yeni medya platformlarinin saglamis oldugu hizmetlerin ve ortaya
konulan {iriinlerin hizl1 bir sekilde tiiketilmesi ve bu tiiketim ile birlikte talebin ve {iriin

miktar ve ¢iktilarinin artmasi medya ve yeni medya platformlari, araglar1 {izerinde

dikkatle durulmasini gerekli kilmaktadir (Anik, 2015, s. 261-262).

Internet teknolojisinin kitleler halinde kullanilmaya baslandig1 ve kitlesellestigi 90> In
yillardan giiniimiize kadar internet ve siyaset iligkilerini iyiden iyiye arttirmaktadirlar.

2000’ 1i yillardan baglayan internet, demokrasi ve siyaset tartigmalari tamamen yerini
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internet-siyasal katki ve etki baglamindaki tartigmalara birakmaktadir (Sener, Perrin, &
Akyildiz, 2015, s. 76).

Sosyal medya pek ¢ok alanda oldugu gibi siyasal kampanya ve katilim siireglerinde de
basat rol iistlenmektedir. Sosyal medya ara¢ ve platformlar1 siyasi parti ve adaylar
tarafindan hedef kitlelerini, segcmenleri siyasal katilima yonlendirme ve tesvik igin
kullanilmaktadir. Sosyal medya platformlar 6zellikle se¢cim donem ve siireclerinde daha
cok propaganda gorevi de gormektedirler (Cildan, Ertemiz, Kii¢iik, Tumugin, & Duygu,
2016, s. 22).

Siyasal katilma, siyasal iletisim ve sosyal medya iligkisi incelendiginde, kuramsal
olarak bir ¢erceve c¢izmek gerekirse, internet ve sosyal medya kullanicilarinin takip
ettikleri siyasi temele ve kimlige sahip sosyal medya adreslerinden gelen iletiler ve
mesajlar dogrultusunda siyasi igeriklere ve siyasal iletisim kampanyalarina duyarl
olduklar1 ve siyasal katilmaya tesviklerinin olumlu anlamda etkilendigi diisiincesinin
agirlikta oldugu goriilmektedir. Siyasi konular ve siyasal iletisim kampanyalar1 karsisinda
pasif durumda olan bireylerin dahi sosyal medya kullanim pratikleri iizerinden siyasal

katilima egilim gosterdikleri goriillmektedir (Goksu, 2016, s. 55).

Sosyal medya ve internet bilindigi ilizere sahip oldugu hipermetinsellik, ¢ift tarafl
karsilikli etkilesim, kullanict temelli igerik iiretimi, multimedya bi¢im ve ¢esitliligi gibi
ozellikleri biinyesinde barindirmaktadir. Var olan bu 6zellikler neticesinde yonetilen-
yoneten arasindaki siyasal iliskilerin gelistirilmesinde diyalog ve etkilesimin
arttirtlmasinda, oneri, gorilis ve isteklerin dikkate alinmasinda ve igerik ve mesajlarin
higbir araciya ihtiya¢ duyulmaksizin hedef kitleyi doyurucu ve tatmin edici bir bigimde
iletilmesinde oldukga etkilidir (Topbas, 2017, s. 60).

Sosyal medya platformlar1 yeni medya teknolojilerinin saglamis oldugu imkanlar
dahilinde olusturulmaktadir. internet mecrasnin saglamis oldugu genis ag Kkitlesi
sayesinde sosyal medya araglar1 olusturulmakta ve igerikler tiretilmektedir. Her tiirlii
yazili, gorsel ve isitsel iceriklerin paylasimini olanakli kilan sosyal medya platformlar
“’twitter, facebook, instagram, whatsapp vs. “* kiiresel anlamda genis kitlelere ulagsmakta
ve bu mecralardan firetilen igerikler hizli bir sekilde yayilma géstermektedir. Benzer

sekilde siyasi erkler tarafindan olusturulan ve iretilen igerikler siyasal iletisim
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kampanyalar1 dahilinde tek elden ¢cok daha genis kitlelere ulagmaktadir (Anik, 2015, s.
263-264).

Siyasi partilerde kullanildig1 gibi siyasi adaylarda sosyal medyay1 yogun kullanma
cabasi igerisindedirler. Giiniimiizde {ilkemiz c¢erg¢evesinde bakilacak olunursa
cumhurbagkanindan baglamak iizere bir mahalle koy muhtarina kadar en st diizeyden en
alta gelinceye kadar tiim siyasi aktor ve iist diizey biirokratlar dahil olmak {izere sosyal
medya aracilig1 ile halka ve segmene ulasmakta ve etkilesim kurmaktadirlar. Sosyal
medyaya siyasal olarak gosterilen bu ilgi siyasi aktorler adina sosyal medyanin dnemini
ortaya koymaktadir. Siyasiler ve politikacilar artik yaptiklari ve yapmayi diisiindiikleri
programlari, planladiklar1 icraat ve vaatleri sosyal medya hesaplari iizerinden segmen ve
hedef kitlelere ileterek saglamis olduklari geri doniitler ile siyasal kampanya siireglerini
yonlendirmektedirler. Sosyal medyanin bu kullanim sekli sadece siyasilerin isini
kolaylastirmakla kalmamakta, se¢menlerin siyasi aktorler ve biirokrasi ile arasindaki

mesafeleri de kisaltmaktadir (Koseoglu & Al, 2013, s. 115-116).

Sosyal medya ara¢ ve platformlar1 siyasal alanda ¢ok etkin ve efektif kullanildigi
tartisgitlmazdir. Siyasi aday ve partiler sosyal medya hesaplar1 iizerinden siyasal
kampanyalar1 dogrultusunda daha genis hedef Kkitlelere ulasmak ve Orgiitsel ve
organizasyonlardan daha fazla segmeni haberdar etme hedefindedirler. Sosyal medyanin
siyasal olarak toplumla iligkisi diinya da ve Tiirkiye’ de etkisini her gegen giin

arttirmaktadir (Metin, 2016, s. 235).

Sosyal medya platformlarinin siyasal katilmaya ve siyasal iletisim kampanya tiretim
ve takibinde gerekli beseri ve maddi masraflari en asgari diizeye indirdigi ve dolasimin
anlik saglanarak az gayret ile genis kitlelere ulasim sagliyor olmasi siyasal katilim
diizeyini arttirdig1 kabul goren bir goristiir. Sosyal medya sagladigi ulasim ve dolasim
Ozgirliigii ile bireyin bulundugu her mekandan istedigi kisi veya kurumlarin sosyal
medya sayfalarina ulasabilmekte, siyasal anlamda 6zgiirce goriis ve fikir belirtebilmekte
ve tartismalara dahil olabilmektedir. izleyici geleneksel medya araglarindan gelen
iceriklerde pasif durumdayken yeni medya araglar1 ve sosyal medya platformlarindan
gelen ileti ve mesajlara kars1 aktif durumda olabilmektedir. Sosyal medya farkliliklar: ve
mesafeleri ortadan kaldirarak konu disinda kalanlari igeriklere dahil etme ve siyasal

olarak bir arada olma duygusunu pekistirme 6zelliklerine de sahiptir (Goksu, 2016, s. 59).
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3.1.Twitter’in Siyasal iletisim Mecrasi Olarak Kullanilmasi

Siyasal iletisim kampanyalar1 yiiriiten icerik iireten siyasi parti ve adaylar sosyal
medya araglarindan > Twitter, instagram, Facebook, Youtube ¢’ platformlarini siklikla
kullanmakta ve bu araglardan olusturulan ve dolasima koyulan igeriklerin tiim sosyal
medya araglarinda ayn1 plan ve dlgekte olmasina 6zen gostermektedirler. Hi¢ kusku yok
ki ozellikle 21. Yiizyil global diinyasinda 6zellikle siyasi konularda giindem belirleme
adina en aktif ve en etkili kullanilan sosyal medya platformu twitter’dir. Siyasal iletisim
mecrasi olarak twitterin ele alinip incelenmesi daha nitelikli ve saglikli sonuclar ortaya

koyacaktir.

Siyasal iletisim kampanyalarinin yiiriitiildiigii alanlardan ve platformlardan biri olan
twitter, yapisal olarak diger sosyal medya aralarindan ayrilmaktadir. Twitter siyasal
iletisim kampanya ve faaliyetlerin genis kapsamli olarak yiiriitiildiigii bir mikrobloktur.
Mikrobloglar anlik etkilesime gegme, karsilikli takiplesme, begeni ve yorum ozellikleri
sunan igeriklere sahiptirler. Twitter, baska kullanicilar1 takip etme, kisisel hesaplardan
tweetler atma, paylasimlarda bulunma, begeni de bulunma, tweetlere yorumda bulunma,
baska tweetleri retweet ederek paylagsma gibi 6zellikleri blinyesinde barindirmaktadir.
Twitter1 geleneksel medya araclarindan ayiran 3 temel 6zelligi; ¢ firsat esittligi, organize

olma giicii, izleme ve veri giicii ’ biinyesinde bulundurmaktadir (Toy, 2019, s. 164-165).

Gilintimiizde ¢ogu siyaset¢i hatta tiim siyasi aktorler sosyal medya platformlarindaki
hesaplarin1 6zellikle de twitter1 kullanarak se¢menleri ve seslendikleri hedef kitle ile
karsilikl etkilesim kurmaktadirlar. Siyaset arenasinda bende varim diyen siaysi aday ve
partiler sosyal medya adreslerini 6zellikle de twitter1 etkin ve efektif kullanma gayreti
icindedirler. Sosyal medya hesaplar1 twitter iizerinden objektif, seffaf ve net bir ¢izgi
¢izme amacinda olan siyasi aktorler bu yollar ile segmene ve hedef kitlelerine daha rahat

ulagsmak amacindadirlar (Cildan, Ertemiz, Kii¢iik, Tumugin, & Duygu, 2016, s. 23).

2006 yilinda anlik mesajlasma uygulamasi olarak kamusal nitelikte kurulan twitter,
kisi ve kurumlara 6zel bir platform, ara¢ sunmak amaciyla kurulmustur. Ulusal ve
uluslararasi giindemlerin takibi temelli olarak olusturulan twitter, ayn1 zamanda {ist diizey

de etkilesim ve iletisim kurulmasini saglayan bir platformdur. 2018 yili itibariyle diinya
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da 330 milyon, Tiirkiye’ de ise 29.2 milyon kullanicisi bulunan twitter, esit iletisim ve
rekabet ortami sagladigindan iilkemizde 24 Haziran 2018 tarihinde gergeklestirilen
Cumhurbagkanligi Secimlerini siyasal iletisimin sosyal medya ayagi baglaminda
adaylarin hesaplariin analizi net ve saglikli veriler ortaya koyacaktir. Sosyal medyanin
ozellikle twitterin gerek diinya da gerek iilkemizde bu denli 6nemli kullanici kitlesine
sahip olmast ve tim kullanicilarin aktif olarak etkilesim ve karsilikli etkilenme
diizeylerinin yiiksek olmas1 Ozellikle siyasetcileri bu alan da kampanya olusturmaya
yonlendirmektedir. 50 milyon se¢mene sahip ililkemiz de 29 milyon twitter kullanicinin
bulunmasi oldukca yiiksek bir sayr olmasiyla birlikte siyasetcileri siyasal iletisim
kampanyalar1 dogrultusunda vaatlerini, icraatlarin1 giindeme dair goriis ve Onerilerini
aktarmak ve kisa zaman ve az maliyetle genis kitlelere ulastirmak i¢in kullandiklar1 en
onemli platformlarin basinda twitter gelmektedir (Caglar, Toker, Erol, & Akdemir, 2018,
s. 8-9).

Siyasi siireglerde ve siyasal iletisim kampanyalar1 gercevesinde biitiinlesmis bir
sekilde kullanilan twitter, kullanicilarin giidiilenmesinin saglanmasi agisindan siyasal
iletisim kampanyalar1 kapsaminda siyasiler ve siyasal kampanya yapicilar tarafindan
kullanilmaktadir. Twitter saglamis oldugu mesaj, kanal ve dil yogunlugu sayesinde {ist
diizey siyasal etkilesim ve iletisim sunmaktadir. Twitterin sunmus oldugu ’ takip etme
ozelligi bagimlilik duyulan siyasi parti ve liderlere etkilesimi kolaylastirmakta, anlik
haber alma ve bildirim saglama noktasinmi yiikseltmektedir (Keskin & Sonmez, 2015, s.

349).

Tiim twitter kullanicilari, twitter1 siyasal olarak veya siyasi igerikler paylagarak
kullanmamaktadir. Cok az bir kullanici kitle politik olarak paylasim yapmakta geriye
kalan kullanici kitlesi ise olan bitene sessiz bir sekilde seyirci kalmaktadir. Ozellikle geng
kullanicilar incelendiginde daha ¢ok mizah potansiyeli yiiksek ve politik ve siyasal
konulara bu pencereden bakis hakimdir. Dolayisiyla siyasi parti ve adaylar twitter1 siyasal
kampanyalari perspektifinde kullanirken haber, bilgi ve i¢erik giivenine ve etkisine dikkat
etmeleri gerekmektedir. Diger sosyal medya platformlarina gore daha giivenilir ve saglam
icerikleri barindirdigina inanilan twitter, siyasileri de bu yonde model ve igerikler
iiretmeye yonlendirerek hedef kitlenin oy verme davranigin1 kendi lehlerine déndiirme

cabasi giidiilmektedir (Metin, 2016, s. 236).
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4. CUMHURBASKANLIGI HUKUMET SISTEMI

Diinya iizerinde hali hazirda en ¢ok kullanilan yonetim sistemi baskanlik sistemidir.

Lakin bagkanlik sisteminin tiim diinya iilkeleri icin tek tip olmadigi, biinyesinde

farkliliklar barindirdig1 ve uygulanan her iilke 6zelinde kendilerine ait 6znel 6zelliklere

sahip bir sistemdir. Cogu lilkede meclise danisilmadan kararlar alinmakta, diktatorliik

olarak algilanmasina sebep olan uygulamalar da rastlanilmaktadir. Bagkanlik sisteminin

en temek oOzelligi hi¢ kuskusuz giigler ayriligi ilkesidir. Yasama, yliriitme ve yargi

birbirinden bagimsiz segilir ve gorevlerini yliriitmektedirler. Sistem ¢alisma kosul ve

prensiplerine bakildiginda yasama ve yiiriitme arasindaki farkliliklar1 ayrimi net yaparak

fren denge sistemi ¢ercevesinde kurumsallastirma amaci tagimaktadir (Giiler, 2018, s.

301-302). Sistemin asil 6zelliklerine bakildiginda;

Yiiriitme orgami tek kisiliktir, yani bagkanlik sisteminde yiiriitme organi halk
tarafindan secilen baskan tarafindan yiiriitiilmektedir. Bu yonden baskanlik
sisteminin, dar anlamda yiiriitmede uyum ve istikrar saglayacag diisiiniiliir.
Baskan halk tarafindan segilir, Baskanlik sisteminde yiiriitmenin basi, yani
baskan dogrudan dogruya ya da benzer bir sekilde belirli bir siire i¢in halk
tarafindan segilir. Bu durum bagkanin halk tarafindan segilmesi nedeniyle
demokratik mesrulugunu artiric bir etki olusturur.

Bagskan yasamanin giivenine dayanmaz, Direkt olarak halkoyuyla secilen bagkan
istisnai bir durum olan “suglama” (impeachment) disinda gorev siiresinin bitimine
kadar gorevde kalir. Dolayisiyla gorev siiresi boyunca herhangi bir konuda
yasamanin giivenini alma sart1 yoktur. Baskanlik makami gorev siiresi igerisinde

ancak oliim, istifa ya da yukarida sozii edilen “suglama” ile bosalir.

Tali 6zelliklerine bakildiginda;

Baskanmin yasama orgamni feshedememesi, Sistemde gerek baskan gerekse
yasamanin halk tarafindan secilmesi ve birbirlerini feshedememesi soz
konusudur. Fakat bu durum farkli iilkelerde farkli uygulamalar ile karsimiza cikar.
Ornegin ileride deginilecek olan Tiirkiye’de uygulanmasi diisiiniilen Cumhur-
baskanligi Hiikiimet Sistemi’nde yasama ve yiirlitmenin ikisinin de se¢iminin

yenilenmesi sartiyla birbirlerini feshedebilecekleri sekilde yapilmustir.
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- Aym kisinin hem yasama hem yiiriitme gorevierinde yer alamamasi. Bu durum
kuvvetler ayriliginin da bir sonucu olarak bir kimsenin ayn1 anda birbirinden ayr1
olan yasama ve yiiriitme organlarinda goérev yapamamasimi diizenler. Kendisi
yasama organindaki gorevinden istifa etmek sartiyla yiiriitmede gorev
alabilmektedir.

- Baskan yasama orgammin ¢alismalarina katilamaz. Bagkan ve sekreterleri
(bakanlar) tiyesi olmadiklar1 yasama organinin toplantilarin de yer alamaz ve

yasama merciine kanun teklifinde bulunamazlar. (Giiler, 2018, s. 302-304).

Bagkanlik sisteminde yasama ve yiiriitme merciileri her ne kadar birbirleri ile
baglanmayacak nitelikte farklilik olusturmus olsalar da, bagkanini yiiriitme sahibi mutlak
kisi oldugu sonucuna da varilamaz. Politik yasamda baskanin pratik hareket etmesi igin
meclis ile de ¢ogu kez ortak adimlar atmanin zeminini aramak zorundadir. Bu sebepten
otiirti gercek anlamda bagkanlik sisteminde ki yasama ve yiirlitme arasindaki iligkiler ne
sadece dar bir yapiya ne de genis bir ¢cogula dayanir. Tamamen karsilikli denge iizerine

kurulmasi saglanmistir (Sahin, Dugan, & Bical, 2019, s. 1266).

Bagkanlik sistemi igerisinde yiiriitme ve yargi organlari birbirlerinden bagimsiz segilip
birbirlerini feshetmeseler de, siire¢ icerisinde ¢ogu kez ortak uzlasi zemininde bulusma
zorunluluklar1 beklenmektedir. Ornegin bu durumla ilgili olarak atamalarda yetki
baskanin elinde olmasina ragmen bazi iist diizey atamalarda yetkinin yasamada olmasi
bagkan1 yasamayla arasini iyi tutmaya yoneltmektedir. Diger taraftan dis iligkileri
yiiriitmek ve milletlerarasi anlagsma yapma yetkisi bagkanda olmasina ragmen anlagsmanin
gecerlilik kazanabilmesi i¢cin yasama organinda (senato) 2/3 ¢ogunlukla onaylanmasi
zorunlulugu bagkani anlagmanin igerigi konusunda senatonun bu konudaki goriis ve
diisiincelerine uygun hareket etmeye itmektedir. Ote yandan baskanlik biitgesinin
onaylanmasinda yasamanin yetkisi varken yasamanin ¢ikardigi kanunlarda da baskanlik

veto yetkisinin varligi goriilmektedir (Giiler, 2018, s. 304).
4.1. Baskanlk Sisteminin Avantaj ve Dezavantajlari

Gliniimiliz diinyasinda en uygun olan ideal yonetim sekli nedir sorusuna yanit ne
olarak heniiz verilememektedir. Diinyada, demokratik yonetim sekilleri denilince
baskanlik, yar1 bagkanlik ve parlamenter sistem olmak iizere 3 ana yonetim sekli ortaya

ctkmaktadir. On planda olan hiikiimet ydnetim sekillerinin her birinin bagaris
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uygulandigr ulus, iilke ve cografyadan, {ilkenin toplumsal, tarihsel, sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik yapisindan olumlu ya da olumsuz olarak etkilendigi muhakkaktir. Dolayisiyla
herhangi bir yonetim seklinin her zaman her yerde digerinden kesin bir iistiinligi
olduguna iliskin genel ve ortak bir goriis ifade etmek olanaksizdir. Ancak her sistemin de
kendi i¢inde var olan bir takim avantaj ve dezavantajlar barindirmaktadir. Bu agidan
bagkanlik sistemi ile yonetilen iilkelerin sistemi olusturulurken yaptiklart kendilerine
Ozgii bir takim 6zel farklilastirmalar1 goz 6niinde bulundurmadan sistemin genel olarak
referans aliman ABD baskanlik ydnetim sistemine odaklanildiginda bu sistemin avantaj

ve dezavantajlart asagidaki gibi belirtilebilir (Gtiler, 2018, s. 304-307).
Avantajlar

Sistemde uzlagma gereklidir: Her ne kadar mevcut sistem sert ve keskin bir bigimde
ayriliklar yasasa da bir takim konularda paydas olma ve paylasimda bulunma
mecburiyetleri de vardir. Giiglii bir konuma sahip olan ve yliriitme sahibi bagkan, kanun
ve yasa ¢ikarmada meclisle ortak hareket etmelidir. Dolayisiyla yetki asimini engellemek
igin yasama ve yiriitme sistemine denge ve denetim (check and balance) mekanizmalari
(blitgenin onay1, uluslararasi anlagsmalar, veto yetkisi, ist diizey atamalar gibi)
getirilmistir. Aynt zamanda yasama organina mesaj gonderme yetkisine sahip olan
bagkan, yasamadan ¢ikan kanunlar veto etme yetkisine de sahiptir. Bu duruma karsilik
olarak da yasama organinin iist diizey kamu gorevlilerinin atamalarini onaylama ve
biitceyi kabul etme konusundaki yetki sahibi olmas1 her iki tarafindan uzlasi igerisinde

calismalarin1 gerektirmektedir.

Yiiriitmede istikrar vardir: Baskanlik sisteminin, yiiritmede uyum ve istikrar saglayacagi
on gorilmektedir. Mevcut sistemde halka tarafindan segilen baskan bu siire i¢inde, son
olarak istisnai bir siire¢ olan ve yalnizca agir cezai sorumluluk durumlarini diizenleyen
“suglama” (impeachment) siiregleri disinda kalan durumlarda gorevine devam etmesi ona
gorev siire ve doneminin sonuna kadar ylriitme giiciinii tek olarak elinde bulundurma
imkan1 da tanmimaktadir. Baskanin kabinesindeki bakanlar ise (ABD’deki sdylemiyle,
sekreterlerin) tamamiyla baskanin tercih ve secimleri dogrultusunda gorevler alir,
gorevden uzaklastirtlirlar ve onun iradesine bagli olarak gorevlerini yiiriitiirler. Bu
bakimdan, bir bagkanlik sistemi igerisinde yiiriitme nezdinde uyumsuzluk yasanmayacagi

agiktir.

34



Sistem daha demokratiktir: Mevcut sistemin temsili yonetim sekillerine gére demokratik
olarak bir adim dnde olmasi bagkanin halk tarafindan segilebilmesidir. Bagkanlik sistemi
se¢im siireglerinde higbir araciya bagvurmaksizin bagskan adayr tamamen halkin tercihleri
dogrultusunda se¢ilmektedir. Dogrudan halkoyu ile se¢ilen bagskanin halka kars1 gérev ve
sorumluluklar1 artmakta, olasi basarisizlik durumlarinda hesap verilecek merci de
bellidir.

Kendi dinamikleri igerisinde yasamanmin c¢alismasi kolay ve basitlesir: Baskanlik
sisteminde bagkan, yasa c¢ikarma yetkisine sahip degildir. Bagkanin yasa ¢ikarma yetkisi,
yasamaya bazi kanunlarin olusturulmasi konusunda oneride bulunmaktan ileriye
gidemez. Ne var ki yasama merci bu 6neri ve goriisii dikkate alma gibi bir zorunlulugu
da bulunmamaktadir. Parlamenter yonetim sistemine bakildiginda Tiirkiye 6zelinde
yasamada cikarilmasi kabul goren kanunlarin biyiik bir kisminin kaynaginin hitkiimet
tasarist olmasi goz Oniinde bulunduruldugunda baskanlik sisteminde var olan keskin
kuvvetler ayriligiyla yasama ve yiirlitmenin birbirlerinden daha bagimsiz olarak kendi i¢

dinamikleri 6zelinde faaliyetlerde bulunmaya olanak sundugu goriilmektedir.
Dezavantajlar

Cifte mesruiyeti neden olmasi: Bagkanlik sistemi igerisinde yasama ve yiirlitmenin
bagimsiz olarak halk tarafindan seciliyor olmasi her iki merciinin de direkt demokrasinin
tezahiirii olarak gii¢lii bir mesruiyete sahip olmalar1 sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu
nokta da yasama ve yiiriitmenin farkli ideolojilere sahip olmasi halinde sorun biiyiiyecek
ve her iki tarafin da bu mesruiyeti kendi ¢ikarlart igin kullanmak istemesi ihtimalini

doguracaktir.

Gorevden alinamama: Baskanlik sisteminde halkoyu ile segilen baskan ve meclis
birbirlerini gérevden alma yetkisine sahip degildirler. Bagkan basarisiz bir gorev siiresi
gecirse bile bir sonraki secime kadar gorevde kalir. Basarili bir gorev siiresi gegiren
bagkanlar da gorev siirelerinin sonunda gorevi birakmak durumundadirlar. Tiim bunlar
neticesinde bagkanlik sisteminde, parlamenter sistem igerisinde var olan, basarisiz Sayilan
hiikiimetlerin degismesine neden olan gensoru mekanizmasi gibi bir mekanizmanin
olmayist halk destegini kaybeden ve basarisiz bir baskanin istisnai durum ve haller

haricinde gorev siiresi bitinceye kadar gorevde kalabilmesi sonucunu ortaya ¢ikarir.
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Uzlagmanin her zaman olamamas:: Baskanlik sisteminde var olan keskin kuvvetler
ayriliginin bir sonucu olarak yasama ve yiriitme mercileri birbirlerinden tamamen
bagimsiz, her iki tarafa sunulan gorev ve yetkilerin tek elden degil ancak birbirlerini tam
anlamiyla tamamladiklarinda bir biitiinsel anlami belirtmesi ongoriilmiistiir. Bu durum
her iki merciinin ortak zemin igerisinde harekette bulunmasi gerekliligini belirtir. Fakat
sistem her iki merciinin da birbirinin gorevlerine son verememesi, ¢ogu kez sistemde
Kilitlenmelere neden olmaktadir. ABD tarihinde bu tiir vakalarin Orneklerine
rastlanmaktadir. Ornek olarak 2018 yilmin ocak ayinda gegici biitgenin Senato’da
onaylanmamasi Sebebiyle ABD hiikiimetinin biit¢esi/harcama yetkisine sahip
olmadigindan otiirii ¢alismalarmi ti¢ giin durdurmak zorunda kalmis, bu siirecte
zorunluluk gerektirmeyen tiim federal hizmetler (miizeler, parklar, devlete bagh

hastaneler vb.) askiya alinmistir. (ntv.com.tr, 22.01.2018).

Bagskanlik sistemi siyasi hayati kutuplastirmak suretiyle iktidar miicadelesini keskin-
lestirir. Cuinkii sistemin var olan dogasi, (tek bir kisiye ait olan) yiiriitme
organizasyonunun boliinmesine imkan tanimadigindan, siyasal siireglerin taraflar
bakimindan “ya hep ya hi¢” seklinde bir siirece egrilmesi kacinilmazdir. Segimden

maglup olan her seyi yitirir. (Erdogan, 1996: 6-7).

Bagkanlik hiikiimeti sistemi aleyhine on plana ¢ikan diger bir diislince de, giigler
ayriligimin saglamis oldugu faydalarin baskanlik hiikiimeti sistemine 6zgiiymiis gibi
sunulmasidir. Lakin var olan bu avantajlar, ayni esaslar iizerine kurulu parlamenter sistem
bakimindan da ifade edilmektedir. Ayrica bu sistemin merciiler arasi anlagmazliklarda
siyasi ve hukuki bir ¢6ziim siireci veya organlarin dngérmemesi, esit olan ya da rakip
olan iktidarlar arasinda kurulan: denge sebebiyle de yonetimin hareketini kisitlamakta ve
etkisini azaltma giiciinii icermektedir. Yiiriitmenin tek tek elde olmasi ve bagkana taban
kesminden veya partiden sagladigi giicle bagimsiz goriis ortaya koyabilecek ve onu
denetleyebilecek bir hiikiimetin olmayisi, baskanin dogrudan dogruya halk oyu ile géreve
gelmesi, baskanin sahip oldugu kisilik 6zellikleri giiciin bagimsizlik ve sorumsuzlukla
biitiinlesmesi gibi 6zellikler neticesinde iktidar1 bireysellestirip, gii¢lerin ayrilmasi ile
engellenmek istenen ‘keyfi yonetimi’ diisliniilenin tam tersine davetiye ¢ikarmaktadir.
Baskanlik sistemindeki bu avantaj ve dezavantajlar1 genel olarak teorik bir pencerede ele
almak, uygulamada uygulayici olan iilkelerin toplumsal ve siyasal kiiltiiriine gore ortaya
cikislar1 ve etkileri farklilik gostermektedir. (Giiler, 2018, s. 307).
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5. BULGULAR ¢ 24 HAZIiRAN 2018 CUMHURBASKANLIGI SECIMLERI
BASKAN ADAYLARI TWITTER ICERIKLERI ©

24 Haziran 2018 tarihinde gergeklestirilen <> Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi ©’
secimlerine katilan baskan adaylarinin twetter igerik ve bulgulart asagida alfabetik sira
ile verilmistir. Once tiim adaylarin karsilastirmali igerikleri ortak cerceve de analiz

edilmistir. Ardindan her bagskan adayinin sahsi hesaplari tek tek ele alinarak incelenmistir.

Sira Kelimeler Sikhik
1 Tiirkiye 90
2 Vakit 55
3 Biz 55
5 Vaat bildiren kelimeler 53
16 Tiirkiye sahlaniyor 17

Tablo 2. Kampanya Siiresi boyunca atilan tweetlerin kelime listesi

Kelime listelerine bakildiginda Tiirkiye vurgusunun 6n plana ¢iktig1 net bir sekilde
gorilmektedir. ¢ Biz ¢* kelimesi kullanilarak taninirlik saglanmasi1 amaglanmais, vaatlerde

siklikla dile getirilmistir.

Adaylar Tweet sayisi Retweet sayisi Toplam Tweet
Dogu Perincek 152 77 229
Meral Aksener 616 17 633
Muharrem Ince 416 5 421
Recep Tayyip Erdogan | 188 41 229
Selahattin Demirtas 448 0 448
Temel Karamollaoglu | 268 9 277

Tablo 3: Cumhurbaskani Adaylarinin Resmi Hesaplarindaki Tweet AKisi
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Tablo 3 deki veriler incelendiginde en yiiksek tweet sayisinin Meral Aksener’e ait

oldugu goriilmektedir. Adaylarin farkli hesaplardan tweetleri retweetten ziyade kendi

paylasim yaptiklar1 ve tweet attiklar1 goriilmektedir. 200 ile 630 aras1 tweet sayisi bulunan

adaylar kampanya siiresince hatir1 sayilir tweet sayisina ulasmislardir.

Adaylar Takipgi artisi (yiizde) Takipgci sayis1 artis: (Kisi)
Dogu Peringek 3,82 8.583

Meral Aksener 12.8 313.117

Muharrem Ince 28.57 1.040.233

Recep Tayyip Erdogan 1.96 253.554

Selahattin Demirtag 7.39 116.635

Temel Karamollaoglu 75.16 121.950

Tablo 4: Adaylarin Propaganda Siiresince Twitter Takipci Sayis1 Artis

Tablo 4’e bakacak olursak takipci oraninda en yiiksek artist Muharrem Ince’nin

sagladig goriilmektedir. Temel Karamollaoglu yiizdelik dilimde hemen hemen takipgi

sayisin1 ikiye katlayarak kendi hedef kitlesini arttirdigi goriilmektedir. Mevcut

Cumbhurbagkani Recep Tayyip Erdogan ’nin diisiik yiizdede kalmasi var olan takipgi

sayisinin rakiplerine oranla c¢ok yiiksek olasindan kaynaklanmaktadir. Dogal takipei

sinirlarina zorlamaktadir.

Adaylar 24 Mayis 2018 Takipci | 24 Haziran 2018 Takipci
Sayisi Sayisi

Dogu Peringek 198 Bin 207 Bin

Meral Aksener 2.3 Milyon 2.7 Milyon

Muharrem Ince 3.6 Milyon 4.7 Milyon

Recep Tayyip Erdogan 12.8 Milyon 13.1 Milyon

Selahattin Demirtas 1.4 Milyon 1.6 Milyon

Temel Karamollaoglu 162 Bin 284 Bin

Tablo 5: Adaylarin Bir Ayhk Kampanya Donemindeki Takip¢i Artislar:

Yukaridaki tablo da yer alan veriler g6z Oniine alindiginda tiim adaylarin kampanya

stiresince takipgi sayilarini arttirdiklarr goriilmektedir. Sadece milyon takipgi sayisina

ulasamayan iki aday; Dogu Peringek ve Temel Karamollaoglu vardir.
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Adaylar Takipci Sayisi Begeni Retweet
Dogu Peringek 207 Bin 65.846 32.294
Meral Aksener 2.7 Milyon 4.036.260 769.367
Mubharrem Ince 4.7 Milyon 15.051.549 2.354.543
Recep Tayyip Erdogan | 13.1 Milyon 4.050.847 1.012.350
Selahattin Demirtas 1.6 Milyon 3.904.663 915.270
Temel Karamollaoglu | 284 Bin 1.663.456 366.822

Tablo 6: Adaylarin sosyal medya ¢’ twitter > medya etkilesimi

Takip¢i oranlarma gore en yiiksek begeni ve retweet sayisina Muharrem ince
ulasmistir. Recep Tayyip Erdogan takip¢i sayisina oranla en diisiin begeni ve retweet
sayisina ulasan aday oldugu goriilmektedir. Muharrem ince’ nin takipci sayindaki artisin,
begeni ve retweet sayilarindaki artisin ¢cok yiiksek olmasinin nedeni se¢imlere aday olarak
katilmadan Once partisi igerisinde diger adaylara gore daha pasif ve gorlinmeyen bir
gorevde olmasindan kaynaklanmaktadir. Recep Tayyip Erdogan’ in ise diisiik sayida
retweet ve begeni de kalmasi yillardir Cumhurbaskani olmasi, rakiplerine oranla daha

giindemde olmasi ve dogal takipg¢i sayisina ulagsmasindan kaynaklanmaktadir.

Adaylar Fotograf Video Toplam
Dogu Peringek 31 5 36
Meral Aksener 243 94 337
Muharrem Ince 188 56 244
Recep Tayyip Erdogan 66 10 76
Selahattin Demirtas 199 9 208
Temel Karamollaoglu 35 24 59

Tablo 7: Adaylarin Gorsel Kullanim

Twitter her ne kadar yazili metin paylasma mecrasi olsa da gelisen ve degisen yap1
itibari ile gorsel ve isitsel argiimanlarda son donemlerde sik¢a paylasilmaya baslanmigtir.
Cumhurbaskan1 adaylar1 da fotograf ve video paylasimlar ile kampanya etkinligini
arttirmay1 hedeflemisleridir. Meral Aksener’ in daha ¢ok miting igeriklerinden olusan
paylasimlar diger adaylardan fazladir. Dogu Peringek ve Temel Karamollaoglu gorsel ve

isitsel iceriklerden ¢ok yazili metinleri tercih etmislerdir.
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Aday Oy Sayisi Oy Oram ( % )
Dogu Peringek 98.930 % 0.2

Meral Aksener 3.649.253 % 7.3
Muharrem Ince 15.336.861 % 30.6

Recep Tayyip Erdogan 26.325.188 % 52.6
Selahattin Demirtas 4.205.243 % 8.4

Temel Karamollaoglu 443.774 % 0.9

Kaynak: Yiiksek Secim Kurulu

Tablo 8: Cumhurbaskam Adaylarinin Aldiklar:1 Oy Sayisi ve Oranlari

Tablo 8 ‘de 24 Haziran 2018 Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sistemi Secimleri se¢im
sonuglar1 yer almaktadir. Se¢imde en giiclii adaylardan biri olarak katilan Parlamenter
Sistemin son Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in ipi gogisleyerek
Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sisteminin ilk Cumhurbagkant oldugu goriilmektedir.
Siyasal kampanyalarinda basarty1 yakalamaya c¢alisan adaylarin twitter performanslari

secim sonucuna da yansidig1 goriilmektedir.

5.1.Dogu Perin¢cek

Gorsel 1: Dogu Perincek Twitter Profili

HERKESE iS, URETEN MILLET

TERORE SON, GUCLU DEVLET
Dr. DOGU PERINCEK CUMHURBASKANI ADAYI

% cozom
PERINGEK

Dogu Peringek &
@Dogu_Perincek

Vatan Partisi Genel Baskani — Cumhurbaskani Adayi
© listanbul (&’ vatanpartisi.org.tr

15 Takip edilen 206B Takipci

Kaynak: https://twitter.com/Dogu_Perincek
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24 Haziran 2018 Cumhurbaskanligi se¢imler, adaylarindan Dogu Peringek’in profili
genel olarak incelendiginde, kampanya siiresince 206 B takipgisinin ve 15 takip edilenin
oldugu goriilmektedir. Profil fotografinin altinda Vatan Partisi Genel bagkani ve
Cumhurbagkan1 Aday1 oldugunu vurgulayan ifadeye yer verilmistir. Profil fotografi giiler
yiizli sag el yumruk yapilarak kararlhilik ifade edilmistir. Kapak fotografinda gelecege
donmiis olan giiler bir yiiz, > Herkese Is, Ureten Millet, Terdre Son, Giiclii Devlet ©* ve
alt tarafta ** ¢6ziim Peringek ** sloganiyla farklilik yakalanmaya ¢alisilmis ve vaatlerden

fikirler sunulmustur. Mevcut calismamizin kategorileri olan ** giivenlik, ekonomi ve dis

politika °* konularina da sloganlar ile vurgu yapiligi ve bagdasim kuruldugu
goriilmektedir.
Tweet Begeni

Muharrem Ince, “apoletlerini sokecegim” diyerek Tiirk Ordusu’nun | 5475
kahraman komutani Metin Temel’e PKK’nin mevzilerinden kursun

sikiyor.

Ince’nin siyasi hayat1 bitmistir. Kendisinin cumhurbaskani olma sans1 | 2693
sifirdir. Kald1 ki cumhurbaskaninin dahi apolet sokme yetkisi yoktur.

Ince, hukuku bilmiyor ve hukuku ayaklar altina aliyor.

Tiirkiye, Vatan Savasi veriyor. Vatan Savasi’nin komutanlar1t ABD, PKK | 2005
ve FETO’niin hedefidir. Ince, ABD ve piyonlariyla birlikte Tiirk
Ordusu’na psikolojik savas yiiriitiiyor

Bugiin @ahmethc Cumhurbaskan1 adaylarinin burglarin1 yazmis. Bir tek | 1842
Dogu Peringek yok. Ciinkii Dogu Peringek galaksinin disinda ve
Tiirkiye'yi burg falina bakarak yonetmeyecek.

Mehmetgige kursun sikma, Aybiike 6gretmenleri katletme, topragimiza | 1503
mayin doseme Ozgiirliigli yok. Her durumda Tiirkiye'nin geleceginde

HDP yok.

Tablo 9: Dogu Perincek’in en ¢ok begeni alan ilk 5 tweeti

Dogu Peringek’in en ¢ok begeni alan twettleri incelendiginde millilik vurgusunun 6n
planda oldugu goriilmektedir. D1s politika ve giivenlik konular1 ¢ergevesinde sekillenen
kampanyasinda en c¢ok begeni alan tweetler bunu acik ve net bir sekilde ortaya

koymaktadir. Asker ve giivenlik agirlikli paylagimlarina ek olarak iilkenin giivenligini
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tehdit eden Feto teror orgiitiine de deginmistir. Tiirkiye’nin kars1 karsiya kalmis oldugu

ulusal ve uluslar aras1 tehditlere vurgu yapilmistir.

Retweet edilen tweet

Retweet sayisi

Muharrem Ince, “apoletlerini sokecegim” diyerek Tiirk Ordusu’nun
kahraman komutan1 Metin Temel’e PKK’nin mevzilerinden kursun

sikiyor.

1.969

Ince’nin siyasi hayati bitmistir. Kendisinin cumhurbaskani olma
sansi sifirdir. Kaldi ki cumhurbagkaninin dahi apolet sokme yetkisi
yoktur. Ince, hukuku bilmiyor ve hukuku ayaklar altina aliyor.
https://t.co/ynlzIGKrvZ

1.142

Tiirkiye, Vatan Savas: veriyor. Vatan Savasi’nin komutanlar1 ABD,
PKK ve FETO’niin hedefidir. ince, ABD ve piyonlariyla birlikte
Tiirk Ordusu’na psikolojik savas yiirtitiiyor.

https://t.co/HmjkfkRY Wi

869

Mehmetgige kursun sikma, Aybiike Ogretmenleri katletme,
topragimiza mayin déseme Ozgiirliigii yok. Her durumda Tiirkiye'nin
geleceginde HDP yok. @hdpdemirtas

https://t.co/DxoMjYO0wO1

740

Bugiin @ahmethc Cumhurbagkani adaylarinin burglarini yazmis. Bir
tek Dogu Peringek yok. Ciinkii Dogu Peringek galaksinin diginda ve
Tiirkiye'yi burg falina bakarak yonetmeyecek.
https://t.co/GHemD9EJkO

702

Tablo 10: Dogu Peringek’in en ¢ok retweet alan ilk 5 tweeti

Cumbhurbagkani adaylarindan Dogu Peringek’ in retweet alan tweetleri tablo 10°da

incelendiginde dis politika, ekonomi, giivenlik, konularinin yaninda milli ve manevi

degerlere yer veren icerikleri gormek miimkiindiir. Retweet sayilar1 diger adaylara oranla

diisiik say1 da kalmis olsa da kendi takipg¢i sayisi iginde hatir1 sayilir bir noktadadir. Hedef

kitlesi igerisinde sosyal medyayi iyi deneyimledigi sdylenebilir.
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5.2.Meral Aksener

Gorsel 2: Meral Aksener Twitter Profili

Meral Aksener @

@meral_aksener

iYi Parti Genel Bagkani
&’ MeralAksener.com.tr

968 Takip edilen 2,7Mn Takipci

Kaynak: https://twitter.com/meral_aksener

Bagkan adaylarindan Meral Aksener’in twitter profili incelendiginde 2.7 Milyon gibi
yiiksek sayilacak bir takip¢i kitlesine sahip oldugu, 968 kisiyi de takip ettigi
goriilmektedir. Isim ve kullanici adinin altinda Cumhurbaskam aday1 oldugunu belirten
bir ibare yer almazken, sadece baskanligoin1 yaptigi siyasi partiye yer verilmistir. Tiirk
bayraginin kirmizi zemini ile uyumlu verilmeye ¢alisilan giiler yiizlii bir profil ve kapak
fotografi tercih edilmistir. Kapak fotografinin arka yiiziinde oy pusulasini benzetilen
beyaz zemin lizerine * Yiizlinli Giinese Don Tiirkiiye ve Milletin Aday1 Meral Aksener’’
sloganlariyla takipgilerin ve kullanicilarin 24 Haziran Se¢imleri 6zelinde dikkatlerinin
cekilmesi ve oy verme davranislarinin etkilenmesi amaglanmistir. Meral Aksener sosyal

medyay1 kendi 6zgiin dogas1 igerisinde kullanmaya calismistir.
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Tweet Begeni
Goklerden gelen bir TAMAM vardir. 157.725
TAMAM. #TiirkiyelY1Olacak 101.940

Cumhurbagkanhigina aday olan Saym Muharrem Ince’ye, bu | 64.843
demokratik yarista basarilar dilerim. #TiirkiyelYIOlacak

Sanlrfa'daki gelismeleri yakindan takip ediyoruz. Milletin oyunu | 61.648
Ozgiirce ve giiven igerisinde kullanabilmesi devletin namusudur.
Konuyla ilgili devlet gorevlilerini, devletin namusuna sahip ¢ikmaya
davet ediyorum

Sayin @RT_Erdogan, damadiniz Anadolu Ajansi'na "24 Haziran | 60.849

se¢im aksami 21.30 itibariyle bizi %52 olarak ilan edeceksin™ dedi

mi, demedi mi? Bu goziimiiz gibi korumamiz gereken se¢cmen

iradesini yok saymak degilse nedir?

Tablo 11 : Meral Aksener’ in en ¢cok begeni alan ilk 5 tweeti

Bagkan adaylarindan Meral Aksener’in en ¢ok begeni alan tweetine bakildiginda
Cumbhur Ittifaki’nin slogam > DEVAM “ a karsit olarak gelistirilen ©© TAMAM ©’
sloganin1 gérmekteyiz. Giivenlik sorunlarina deginirken 6te yandan mevcut hiikiimetin
bir takim caligmalarin1 da elestirdigi tweet igeriklerinin yliksek oranda begeni aldigi
goriilmektedir. Yalniz takip¢i sayisi goz onilinde bulunduruldugunda diisiik kaldg: da
goriilmektedir. Ayn1 zamanda baskanlik gorevini de yiiriittiigii Iyi Parti ile 6zdeslesen
Cumhurbagkanligi  secimleri siyasal iletisim kampanyalart 6zelinde {iretilen
#TiirkiyelyiOlacak hastag i ve slogan1 begeni alan gonderiler arasinda iist sirada kendine
yer bulmaktadir. Elestirel soylemler ile olusturulan metinler rakip adaylar1 ve 6zellikle
mevcut Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’ 1 hedef almaktadir. Giivenlik, ekonomi,
milli-manevi mesajlar, saglik, vaat igeren mesajlar ve dis politika konularindan gok
elestiri ve karsitlik {izerinden yapilan paylasimlar ile segmenin, hedef kitlenin oy verme

davraniglar1 kendi lehine dondiirme amaci giidiilmektedir.
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Retweet edilen tweet

Retweet sayisi

gondereyim  mi?  @dbdevletbahceli  #TiirkiyelYIOlacak
#MilletinAdayiMeral Aksener #K orkmadimimzaVerdim
https://t.co/D6wGcJYxBU

Goklerden gelen bir T A M A M vardir. 36.618
T A M A M. #TiirkiyelYIOlacak 22.954
Sayin @RT Erdogan, damadiniz Anadolu Ajansi'na "24 Haziran | 21.805
secim aksami 21.30 itibariyle bizi %52 olarak ilan edeceksin” dedi

mi, demedi mi? Bu goziimiiz gibi korumamiz gereken se¢men
iradesini yok saymak degilse nedir?

Sanhurfa'daki gelismeleri yakindan takip ediyoruz. Milletin oyunu | 12.443
Ozgiirce ve giiven igerisinde kullanabilmesi devletin namusudur.
Konuyla ilgili devlet gorevlilerini, devletin namusuna sahip ¢ikmaya

davet ediyorum. #Se¢im2018

Imza verenlerin listesini siz Y SK'dan alir misimiz, yoksa ben postaile | 11.657

Tablo 12: Meral Aksener’ in en ¢ok retweet alan ilk 5 tweeti

Meral Aksener’ in en ¢ok begeni alan tweetlerinin bir kisminin yiiksek oranda retweet

aldig1 da goriilmektedir. Daha ¢ok elestirel dil ve sdylemle olusturulan igeriklerin hedef

kitle tarafindan dikkate alindig1 gériilmektedir. Adalet vurgusu 6n plandadir. 2.7 milyon

takipciye sahip olmasina ragmen Meral Aksener diisiik sayilabilecek bir retweet sayisina

sahiptir. Giivenlik, ekonomi, milli-manevi mesajlar, saglik, vaat igeren mesajlar ve dis

politika konularindan 6te en ¢ok retweet edilen igeriklerde de kullanilan elestirel dil ve

karsithk {izerinden yiiriitiilen bir siyasal kampanya takipcilerin bu alanda da ilgisini

cekerek, bir aylik kampanya siiresi icerisinde yiiksek retweet alan tweetler igerisine

girmigleridir.
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5.3.Muharrem ince

Gorsel 3: Muharrem Ince Twitter Profili

Muharrem iNCE @

@vekilince

Cumhurbagkani Adayi | Tepeden Tirnaga Cesaret Her Sey
Tirkiye'yi Sevmekten ibaret!

¢ muharremince.com.tr

1.512 Takip edilen 4,6Mn Takipci

Kaynak: https://twitter.com/vekilince

Cumhuriyet Halk Partisi aday1 Muharrem Ince’ nin twitter adresi incelendiginde isim
ve profil fotografinin altinda cumhurbagkani aday1 oldugunu belirten ibarenin yaninda
Tepeden Tirnaga Cesaret Her sey Tiirkiye’yi Sevmekten Ibaret ** sloganiyla yiiriitiilen
siyasal iletisim kampanyasina vurgu yapilmistir. 4.6 Milyon takipgisi bulunan
Cumhurbagkan1 adayr Muharrem Ince, 1512 kisiyi resmi twitter hesabindan takip
etmektedir. Giuiler yiizli bir profil fotografi kullanilan profilde, kapak fotografinda
katilmis oldugu bir mitingden yapilan selfi objektifi kullanilarak halkta kareye dahil

edilmistir.
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Tweet

Begeni

Gengler saat gec oldu. Sosyal medya giizel lakin sabah 05.00'te
sandiklarda olacagiz. Yarin biiylik giin. Zihin agiklig1 i¢in dinlenme
zamant. Biliyorum heyecanlisiniz ama ge¢ vakte kalmayin, uyumaya

caligin biraz. Tamam mi1?

258.875

Ne vyaparlarsa yapsinlar, kaybedecekler. Hileyle hurdayla se¢im
kazanma donemi artik bitti. Bu yondeki haberlerle sakin yilginliga,
karamsarlia kapilmayin. Sandiga gidin, oyunuzu kullanin, umudunuzu
asla yitirmeyin. Ben canim pahasina oyunuza sahip ¢ikacagim,

basaracagiz.

252.026

500 kisi yok demis:) 500°e kadar saymay1 biliyor:)

225.936

RTE’nin biitiin mitinglerini bastan sona canli yaymlayip Izmir’de 3
milyon kisinin katildigit mitingimizi canli yayinlamayan TRT
Yoneticileri bu milletin vergilerinden aldiginiz para haram olsun size!

Yaziklar olsun size! Utanmazlar!

203.894

50 giinde 107 miting yaptik. Edirne’den Kars’a goniil kdpriileri kurduk.
Simdi gorevimiz milletimizin oyunu, tercihini korumak. Miisahit ve
sandik gorevlilerimize simdiden kolayliklar diliyorum, emeklerine
tesekkiir ediyorum.Gilin boyunca giiliimseyin ve pozitif olun ¢iinkii

basaracagiz.

173.318

Tablo 13 : Muharrem incenin en ¢cok begeni alan ilk 5 tweeti

Secimin gii¢lii adaylarindan gosterilen Muharrem Ince’nin toplumun her kesimine

seslenme cabast iginde oldugunu gormekteyiz. En c¢ok begeni alan tweetler

incelendiginde mevcut hiikiimet ve cumhurbaskanini elestirdigi goériilmektedir. Yine

Tirkiye’yi bastanbasa kucaklamay1 ifade eden paylasimlari begeni listesinde kendine {ist

siralarda yer bulmaktadir.
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Retweet edilen tweet Retweet sayisi

Ne yaparlarsa yapsinlar, kaybedecekler. Hileyle hurdayla secim | 76.124
kazanma donemi artik bitti. Bu yondeki haberlerle sakin yilginliga,
karamsarlia kapilmaym. Sandiga gidin, oyunuzu kullanin,
umudunuzu asla yitirmeyin. Ben canim pahasina

Oyunuza sahip ¢ikacagim, basaracagiz.

500 kisi yok demis:) 500’e¢ kadar saymayr Dbiliyor:) | 52.383
https://t.co/RitsOWEwwO

RTE’nin biitiin mitinglerini bastan sona canl1 yayinlayip Izmir’de 3 | 50.172
milyon kisinin katildigi mitingimizi canli yayinlamayan TRT
Yoneticileri bu milletin vergilerinden aldiginiz para haram olsun

size! Yaziklar olsun size! Utanmazlar!

Aziz Yildirim’a bugiine kadar yaptig1 hizmetlerden dolay1 tesekkiir | 36.184
ediyor, Fenerbahce Bagkanligi’na se¢ilen Ali Kog¢’u tebrik ediyorum.
Fenerbah¢e camiast degisimi gerceklestirmistir, simdi sira
Tiirkiye’deki biiyiik degisimdedir.

https://t.co/ngTc8JILvu

Gengler saat ge¢ oldu. Sosyal medya giizel lakin sabah 05.00'te | 35.302
sandiklarda olacagiz. Yarin biiyiik giin. Zihin agiklig1 i¢in dinlenme
zamani. Biliyorum heyecanlisiniz ama ge¢ vakte kalmayin, uyumaya

caligin biraz. Tamam m1?

Tablo 14 : Muharrem incenin en ¢ok retweet alan ilk 5 tweeti

Muharrem Ince’ nin en ¢ok retweet alan 5 tweeti tablo 14 de incelendiginde 4.6
milyon takipgiye sahip olunmasina ragmen 40 bin ortalama retweet aldig1 goriilmektedir.
Elestirel ve keskin ifadelerin yer aldig1 tweetlerin yliksek oranda retweet sayisina ulagmis
oldugu goriilmektedir. Sosyal medyayr twitter’ 1 6zglin dogast icinde kullanmaya
caligsarak profesyonel bir sekilde deneyimlemeye ¢alismistir. Siyasetin yaninda spor gibi
farkli alanlara da deginmis olmasi takipgilerin dikkatini ¢ekerek yiiksek oranda retweet

almasini saglamistir.
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5.4 Recep Tayyip Erdogan

Gorsel 4 : Recep Tayyip Erdogan Twitter Profili

irade, Erdem ve Cesaretle

VAKIT

VAKTi

Recep Tayyip Erdogan &
@RT_Erdogan

Tiurkiye Cumhurbaskani — President of Turkey, AK Parti Genel
Baskani — Chairman of the Justice and Development Party

®& Ankara, Turkey

4 Takip edilen 13Mn Takipcgi

Kaynak: https://twitter.com/RTErdogan

Bir diger Cumhurbagkani aday1 parlamenter sistemin son Cumhurbaskani ve 24
Haziran se¢imlerine mevcut Cumhurbaskani sifatiyla katilan Recep Tayip Erdogan,
yiizlinii ileri donen ve beyaz tonlar agirlikli kullanilan bir profil fotografi tercih etmistir
kampanya siireci boyunca. Profil fotografinin altinda Tiirkiye Cumhurbaskan1 Aday1
oldugu ve bagl bulundugu partinin genel baskan1 oldugu Tiirk¢e ve Ingilizce ifadelerle
kullanilmistir. 29 Milyon twitter kullanicisinin oldugu Tiirkiye® de 13 Milyon takipgi ile
hatir1 sayilir bir takipgi kitlesine sahiptir. Ayn1 zamanda sadece 4 kisi takip edilmektedir.
Kampanya siiresi boyunca kullanilan kapak fotografina bakildiginda, a¢ik mavi tonlar

iizerine ’ Irade, Erdem ve Cesaretle Vakit Tiirkiye Vakti <> sloganina yer verilmistir.
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Tweet Begeni
Caymiz hazirsa geliyorum. https://t.co/tYIOn7L7GG 75.975

*Sayin Cumhurbaskanim, bir gece de bizim Hiiseyin Gazi Yurdunda

sizi misafir etsek de sahuru birlikte yapsak? @RT_Erdogan

Bugiin iftarda Hiiseyin Cahit Sargin amcamizin ve ailesinin evine | 65.535
misafir olduk. Alicenap milletimizin sofralarindan Ramazan

bereketi hi¢ eksik olmasin.

Tohum sag, bitmezse toprak utansin! 61.764
Hedefe varmayan mizrak utansin!

Hey gidi kiiheylan kosmana bak sen! Catlarsan, doguran kisrak
utansin!

Mekanin cennet olsun Ustad...

Milletimizin ve tiim Islam aleminin, bas1 rahmet, ortas1 magfiret, | 61.671
sonu cehennem azabindan kurtulus olan miibarek Ramazan-1
Serifini tebrik ediyorum. Cenab-1 Allah'tan, bizleri birlik ve
beraberlik i¢inde Ramazan Bayrami'ma kavusturmasini niyaz
ediyorum.

Genglerle sahurdayiz... https://t.co/HRQHAahpW9 61.499

Tablo 15: Recep Tayyip Erdogan’nin en ¢ok begeni alan ilk 5 tweeti

Rakiplerine oranla yiiksek takip¢i sayisina sahip olmasina ragmen Cumhurbaskani
Aday1 Recep Tayyip Erdogan’in begenilerde diisiik kaldigim1 sdylemek miimkiin.
Dini ve milli ifadelerin daha ¢ok tercih edildigi paylasimlar takipciler tarafindan kendi
kategorizasyonlar1 igerisinde yiiksek begeniye sahip olduklari goriilmektedir.
Kampanya siirecinin Ramazan Ay1 dénemine denk gelmesi dini ve manevi igeriklerin
segmende daha fazla ilgi uyandirmaktadir. Siyaset disinda Sanat ve edebiyat tasiyan
ifadelere de tweet igeriklerinde yer verilmesi takipgilerin dikkatini ¢ekmis ve yiiksek
oranda begeni alan i¢erikler arasina girmistir. Soayal medyay1 6zgiin dogasi icerisinde
kullanmay1 hedefleyen adaylardan olan Recep Tayyip Erdogan’ nin yine de konu ne

olursa olsun takip¢i sayilarina oranla diisiik begeni sayisina ulagsan aday olmustur.
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Retweet edilen tweet Retweet sayisi

Simdi elini uzat, en gii¢lii devir baglasin. #ZiimriidiiAnka Tiirkiye | 24.413
icin kanatlansin. https://t.co/3NrINCOk1q

Tohum sag, bitmezse toprak utansin! 17.579
Hedefe varmayan mizrak utansin!

Hey gidi kiiheylan kosmana bak sen!
Catlarsan, doguran kisrak utansin!

Mekanin cennet olsun Ustad...
#NecipFazilKisakiirek https://t.co/qOIHsT3szc
Cayimniz hazirsa geliyorum. https://t.co/tYIOn7L7GG 16.995

Milletimizin ve tiim Islam aleminin, bas1 rahmet, ortas1 magfiret, | 16.855
sonu cehennem azabindan kurtulus olan miibarek Ramazan-1
Serifini tebrik ediyorum. Cenab-1 Allah'tan, bizleri birlik ve
beraberlik i¢inde Ramazan Bayrami'na kavusturmasini niyaz
ediyorum. https://t.co/mIENNfYqi5

TEK MILLET 16.722
TEK BAYRAK
TEK VATAN
TEK DEVLET

Bu dort ilkenin ¢evresinde, yerli ve milli herkesle birleserek, el
ele vererek, giiclii ve bagimsiz Tiirkiye miicadelesine devam

edecegiz. #TlirkiyeSahlaniyor

Tablo 16: Recep Tayyip Erdogan’nin en ¢ok retweet alan ilk 5 tweeti

Milli ve manevi duygular barindiran igerikler ile olusturulan tweetlerin kampanya
siiresince paylasilan diger tweetler den liste ¢ikarak daha fazla retweet almis ve hedef
kitlenin giindemin de yer etmistir. Begeni sayisinda oldugu gibi takipg¢i sayisina oranla
retweet sayisi da Recep Tayyip Erdogan’ in diisiik kaldig1 s6ylenebilir. Sosyal medyanin

0zgiin dogasi icerisinde deneyimlenmeye calisilmistir.
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5.5.Selahattin Demirtas

Gorsel 5: Selahattin Demirtas Twitter Profili

Selahattin Demirtas @
@hdpdemirtas

Halklarin Cumhurbagskani adayi, HDP'li
& hdp.org.tr

1.043 Takip edilen 1,6Mn Takipgci

Kaynak: https://twitter.com/hdpdemirtas

Cumhurbagkan1 adaylarindan Selahattin  Demirtag’mn  twitter profilinin  genel
cergevesine bakildiginda, beyaz zemin iizerine giiler yiizlii bir profil fotografi, altinda
“’Halklarin Cumhurbaskan1 Aday1 *’ ibaresi ve bagl bulundugu partinin ismine yer
verilmistir. Kapak fotografinda hedef kitlesinden birkag kisinin ellerinde Cumhurbaskani
Adayi Selahattin Demirtas’ 1n fotograflari ile birlikte fotograflanarak bir kolaj halinde
Demirtag Sizsiniz’’ sloganiyla kullanilmigtir. Kapak fotografinda her yas grubundan
bireylerin kullanilmasi ve kadin-erkek dagilimina dikkat edilmesi halkin tiim kesimlerine

seslenme ve ulagsma ¢abasi olarak degerlendirilebilir.
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partilerin hazineden adil bir yardim almasini saglayacagim. Ayrica siz
kazanirsaniz sdz veriyorum, HDP’yi biz kendimiz kapatacagiz.

@Dogu_Perincek

Tweet Begeni
Ketilda ariza vardi, onun i¢in geciktim. TA M A M 92.054
Diger Cumhurbaskani1 adaylari meydan meydan kosturup yorulurken, | 49.509
benim burada olmam biiyiik adaletsizlik. Ben burada ayak ayak {istiine

atip ¢ayimi yudumlarken cefay1 onlar cekiyor. Oyle de iiziiliiyorum
hepsine! Bu adaletsizlikten dolayr kusuruma bakmasinlar, haklarmi

helal etsinler.

Erdogan secilirse beni idam ettirecegini sdyliiyor. 2018 Tiirkiye’sinde | 47.553
bir Cumhurbaskan: adayinin segmene vaadine bakar misiniz? Ben

canimi, halkimizin ugruna bin defa kurban ederim. Tek bir adim da geri

atmam

https://t.co/TOdwW5AZTnw 42.640
Ben secilirsem Vatan Partisi’ni kapattirmayacagim. Partiniz dahil, biitiin | 38.189

Tablo 17: Selahattin Demirtas’in en ¢ok begeni alan ilk 5 tweeti

Adalet vurgusunu sik sik kampanya siirecinde dile getiren Selahattin Demirtas,

begenisi yiiksek tweetlerinde de adaletsizlikten bahsetmistir. Diger adaylarin sert

islubuna deginen tweetlerde Selahattin Demirtas’ 1 begeni alan igeriklerinde {ist

siradadir. Sosyal medyay1 6zgiin dogasi igerisinde etkin ve etkili kullanmaya c¢alisan ve

deneyimlemeye ¢alisan Selahattin Demirtas, 1.6 milyon takipgiye oranla 45 bin civarinda

begeni ortalamasi1 yakalayarak kendi hedef kitlesine seslenmeye ¢aligmistir.
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Retweet edilen tweet

Retweet sayis1

Ketilda ariza vardi, onun i¢in geciktim. TA M A M

23.283

https://t.co/TOdwW5AZTnw

14.840

Erdogan segilirse beni idam ettirecegini  sdyliiyor. 2018
Tiirkiye’sinde bir Cumhurbaskan1 adaymin se¢gmene vaadine bakar
misiniz? Ben canimi, halkimizin ugruna bin defa kurban ederim. Tek

bir adim da geri atmam.

12.866

Diger Cumhurbagkani adaylari meydan meydan kosturup yorulurken,
benim burada olmam biiyiikk adaletsizlik. Ben burada ayak ayak
listiine atip ¢aymmi yudumlarken cefayr onlar gekiyor. Oyle de
iizliliyorum hepsine! Bu adaletsizlikten dolayr kusuruma

bakmasinlar, haklarini helal etsinler.

11.439

Uluslararas1 Seffaflik Dernegi'nin adaylara yaptigi mal varliklarini
aciklama g¢agrisi bana da ulasti. Mal varligimi ac¢ikliyorum: 300 bin
TL degerinde bir konut. 55 bin TL degerinde, 2013 model bir
otomobil. Yiizlerce kitap, binlerce mektup. Ve bir diploma :)

@TransparencyTR https://t.co/Le6RjDZWmh

11.432

Tablo 18: Selahattin Demirtas’in en ¢ok retweet alan ilk 5 tweeti

Tweetlerin begenilerine oranla retweetleri diisiik seviye de kaldigi tablo 18 de

goriilmektedir. Begeni olarak iist siralarda olan tweetlerin retweet olarak da kendi

icerisinde yiiksek sayiya ulastigi goriilmektedir. Takipgi sayisina oranla diisiik retweet

sayisinda kalan Selahattin Demirtas, sosyal medyay: ve twitter’ 1 kendi 6zgiin yapisi

icinde deneyimleme de rakiplerine oranla basarisiz bir grafik sergilemistir.
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5.6.Temel Karamollaoglu

Gorsel 6: Temel Karamollaoglu Twitter Profili
0ZUSOZuU

DOGRU

Temel KARAMOLLAOGLU

o Gumhurbagkan Adayi

)

Temel Karamollaoglu @&
@T_Karamollaoglu

Cumhurbagkani Adayi | Saadet Partisi Genel Bagkani
-facebook.com/tkaramollaoglu *instagram.com/t_karamollaoglu

& saadet.org.tr

9 Takip edilen 284B Takipgi

Kaynak: https://twitter.com/T_Karamollaoglu

Cumhurbagkan1 Adaylarindan Temel Karamollaoglu’nun twitter hesabinin genel
cercevesi incelendiginde, net bir sekilde bakan beyaz zemin iizerine bir profil fotografi
hemen altinda Cumhur Baskani adayi oldugunu ve bagli bulundugu partinin genel
bagkam oldugunu belirten ifadelere yer verilmistir. Ote yandan diger adaylarda
rastlamadigimiz twitter hasab1 ile koordineli kullanilan facebook ve instagram
adreslerinin linklerine de yer verilmistir. Kapak fotografinda profil fotografinda
kullanmis oldugu fotograf <> Ozii Sézii Dogru Temel Karamollaoglu Cumhurbaskani
Adayi ¢’ sloganiyla kullanilmistir. 284 bin takipgi ve sadece 9 takip edilen ile rakiplerine
oranla diistik takipg¢i sayisinda kaldigi goriilmektedir.
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Tweet Begeni
T AM A M Insallah 86.684
Dolar kuru 4.75 Sogan kuru 6.95 https://t.co/VpxaW bcl5T 53.115
Hayaller Endiistri 4.0, Hayatlar Kiraathane 4.0 51.895

ne elde etmek istiyor? https://t.co/nNYbgYUTeu

Biiyiik merak icerisindeyim! Tuvalet fiyatin1 2 liraya ¢ikaran dis giicler | 46.837

Ulkemizde medya! (Temsili degildir) https://t.co/gaBRTh qHOa

33.194

Tablo 19: Temel Karamollaoglu’nun en ¢ok begeni alan ilk 5 tweeti

Temel Karamollaoglu siyasal iletisim kampanyasini Cumhur Ittifakinin ¢ DEVAM

sloganina kars1 olarak iretilen “TAMAM™ slogani iizerine temellendirerek kendi

kampanya standartlari icerisinde begeni sayisina ulagmistir. Yine ekonomik olarak ele

alian konular takipgilerin dikkatini ¢ekmistir. Ulusal ve uluslar aras1 giivenlik sorununa

da mizahi yaklasimda bulunmustur.

Retweet edilen tweet

Retweet sayisi

T AM A M Insallah

19.981

Necmettin Erbakan'in 06.07.1996 tarihli TBMM Konusmasi.
https://t.co/2Me9yR20Lu

Dolar kuru 4.75 15.744
Sogan kuru 6.95

https://t.co/VpxaWbclI5T

Biiyiik merak icerisindeyim! Tuvalet fiyatini1 2 liraya ¢ikaran dis | 11.723
glicler ne elde etmek istiyor? https://t.co/nNYbgYUTeu

Hayaller Endiistri 4.0, 11.632
Hayatlar Kiraathane 4.0!

"Erbakan Hocanin kemikleri sizliyeah!" Merhum Hocamiz, | 9.414

Tablo 20: Temel Karamollaoglu’nun en ¢ok retweet alan ilk 5 tweeti
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Tablo 20 © da yer alan Temel Karamollaoglu’ nun en ¢ok retweet alan ilk 5 tweeti i¢erik
olarak ekonomi agirliklt metinlerden olusmaktadir. Agirlikli olarak elestirel ifadelere yer

verilerek mevcut hedef kitlenin dikkati ¢cekilmesi amaglanmistir.

24 Haziran 2018 tarihinde gergeklestirilen Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi

3

Se¢imlerine katilan adaylarin, ¢aligmamizin uygulama kategorileri olan; * giivenlik,
ekonomi, milli-manevi mesajlar, saglik, vaat igeren mesajlar ve dis politika > konulu, en

cok kendi igerisinde en ¢ok kamuoyu ve giindem olusturan tweetler asagida verilmistir.
Dogu Peringek

- Baris getirecegiz, can ve mal giivenligini glivence altina alacagiz.
- Sifir faizli konut kredisi verecegiz, faizli borglar1 yapilandiracagiz.

- Yerli liretimi gelistirecegiz.

[ (34

- Dis politikamizi Yurtta Barig Diinya da Barig anlayisina gore
sekillendirecegiz.

- Giivenligimizi ve komsularimizi tehdit eden ikili anlagsmalar kaldirilacak.

Cumbhurbagkani adaylarindan dogu Peringek’ in tweetleri *° ekonomi, dis politika ve
giivenlik ** konulari ¢er¢evesinde incelendiginde, diger adaylarinda sik sik ifade ederek
gindeme getirdigi noktalar ele alinarak segmenin oy verme davranisini kendi lehine
dondiirme ¢abasi vardir. Milli birlik ve baris ifadelerine yer verilerek ulusal ekonomik ve

giivenlik noktasinda belirlenen sorunlara ¢oziimler ifade edilmistir.
Meral Aksener

- Kredili mevduat hesaplarindan dogan borglari satin alacagiz.
- Tiirk ordusunun besigi Kuleli ve Isiklar askeri liselerini yeniden agacagiz.

3

- Tirkiye’ y1 her anlamda ¢° Ekonomik, Politik, Askeri * yiikselen bir Tiirkiye
yapmak istiyoruz.
- Gigli Irak, Giiclii Suriye daha giiglii bir Tiirkiye demektir.

- Tiim sahalarda farklilik saglayacak gii¢lii bir devlet anlayisina sahip olacagiz.

Ekonomi, giivenlik ve dis politika da tiim konulara deginmeye ¢alisan Meral Aksener,
giiclii devletin gerekliligine vurgu yaparak segmende etki olusturmaya ¢alismistir. Twitter

tizerinden biitlinciil bir politika izleme egilimindedir.
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Mubharrem Ince

- Tarimsal iirlin ithalatina milyarlarca dolar 6deyen bir iilke olmaktan kurtulacagiz.
- Tam bagimsiz Tiirkiye miicadelemiz devam ediyor.

- Teknoloji ve Ekonomi konusmaya var misiniz?

- Bizim derdimiz biiyiik. Bizim Derdimiz TURKIYE

- Ayn1 g6giin altinda ayn1 umutlar1 biiyiiten milyonlariz.

Paylasim ve iceriklerinde ekonomi agirlikli konulara deginen Muharrem ince,
biitlinlestirici bir politika izlemeye calismis ve twitter’ 1 efektif kullanma gayreti igerisine
girmistir. Ana muhalefet partisinin aday1 olmas1 sebebiyle de nispeten genis bir kitleye
seslenmeyi basarmustir. Segimi ikinci sirada tamamlayan Muharrem Ince, kampanya
stiresince twitter etkilesimi en yliksek olan aday olmustur. Aldig1 oy oraninin yiiksekligi
ve se¢imi ikinci sirada tamamlamasinda siyasal iletisim kampanyasinda basarili bir
twitter ayagina sahip oldugu agiktir. Her ne kadar secime aday1 oldugu partiden pasif bir
gorevden gelerek katilsa da takipgi sayisini arttirmasi, yiikksek oranda begeni ve retweet
almasi se¢imi ikinci tamamlayarak diger adaylardan daha basarili bir twitter etkilesimi

yakalamistir.

Recep Tayyip Erdogan

Ahdim olsun faizler, cari agik ve enflasyon diisecek. Tiirk ekonomisi, dis soklara
ve finansal saldirilara daha da direngli hale gelecek.

- Thracattaki yiikselisimiz artarak devam edecek. *’ Tiirkiye Sahlaniyor *’

- Tirkiye kiiresel bir gii¢ olarak diinya sahnesinde yerini alacak.

- IHA ve SIHA’ larimiz gibi savunma sanayisindeki degerlerimizi arttiracagiz.

- Bir terdrist birakmayana kadar operasyonlarimiz stirecek.

24 Haziran se¢imlerine mevcut aday olarak katilan Recep Tayyip Erdogan, ekonomi,
dis politika ve giivenlik konularinin iizerinde siklikla durmustur. Milli ve manevi igerikler
barindiran paylasimlar ile twitter’ in 6zgiin dogasi ¢er¢evesinde se¢gmenin karar verme
durumlarin1 kendi lehine dondiirme ¢abasi vardir. Mevcut Cumhurbagkani kimliginin
beraberinde getirmis oldugu giiclii imaj ile igerikler olusturularak sosyal medya, twitter

olumlu anlamda deneyimlenmeye calisilmigtir. Takip¢i oranina gore diisiik twitter
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etkilesimi alsa da se¢imi kazanan aday olmasinda siyasal iletisim kampanyasinin twitter

ayaginin etkisinin oldugu ve basar1 saglandigi sOylenebilir.
Selahattin Demirtas

- Gelir gelmez demokrasi ve baris i¢in gii¢lii ve kararli adimlar atacagiz.

- Var giiclimiizle caligsarak, adil ve esit paylasarak, Tiirkiye’ yi emegin cenneti
yapacagiz.

- Rekabet imkanini arttiracagiz. Ihracat: artirarak cari ag181 diisiirecegiz.

- Dolarda ki yiikselisi de, enflasyonu da, igsizligi de yenecegiz.

- Ayrim yapmadan herkese baris ve kardeslik mesaji verin.

Iceriklerini adalet ve ekonomi konulari iizerine temellendiren Selahattin Demirtas,
ayrigsmalarin Oniline gecmeyi ifade ederek stratejisini olusturmustur. Mevcut se¢men
kitlesini koruyarak daha da farkli kesimlere seslenme gayreti icerisindedir. Selahattin
Demirtas’ in tweetlerinde is, emek, adalet, esitlik gibi Marksist ifadelerin agirlikta oldugu
goriilmektedir. Bu ifadeler ile se¢gmenin var oldugu sdylenen esitsiz, adaletsiz ve emegin

olmadig1 bir durumdan kurtarilmasi vaat edilerek hedef kitlesinden oy talep edilmektedir.
Temel Karamollaoglu

- Programly, yatay, 6l¢iilii, dengeli sehirler insa edecegiz.

- Yolsuzluga, yandashga, yalakaliga, yasaga, yagmaya izin verilmeyecek.

- Ulkenin bir an 6nce huzur ve refaha kavusmasi icin ¢alisacagiz.

- Askeri ve gilivenlik tartismalar ortadan kalkacak.

- Ulkenin yeni bir sese, yeni bir séze ve her alanda yeni bir siyaset anlayisina

thtiyact var.

Secime katilan adaylar arasinda Dogu Peringek’ ten sonra en diisiik takipei, en diisiik
begeni ve en diisiik retweet sayisina sahip aday olan Temel Karamollaoglu, igeriklerinde
nispeten sert ve elestirel bir dile yer vermis vu yolla segmenleri etkileme yoluna gitmistir.
Sosyal medyay1 6zgiin dogasi igerisinde kullanma noktasinda diger rakiplerinden bir
adim geri kaldig1 sdylenebilir. Gilivenlik, ekonomi, milli-manevi mesajlar, saglik, vaat
iceren mesajlar ve dis politika basliklarina da deginmeye ¢alisan adaylardan olan Temel
Karamollaoglu twitter iizerinden siyasal kampanya siirecini aldigi oy oranindan da

anlasilacag lizere yiiksek oranda basar1 yakaladig1 sdylenemez.
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SONUC

Kiiresellesen ve her ortamin dijitallestigi glinlimiiz diinya yapisinda sosyal medya tiim
alan ve kulvarlar da kullanilan bir platform haline gelmistir. Sosyal hayattan, spora,
edebiyata, sanata, bilime, siyasete ve siyasal alanlara etki etmektedir. Her gecen giin
gelisen, degisen ve doniisen internet diinyasi ile birlikte yeni medya olarak adlandirilan

sosyal medyay1 da her alan ve kosulda daha efektif kullanilir hale getirmektedir.

Ozellikle siyasal siireclerde etkisini her gecen giin arttiran sosyal medya igerisinde
barindirdig1 bireysel ve toplumsal icerikler ve veri tabanlari ile dikkat ¢ekmektedir.
Internet ortaminda yer aldig1 giinden beri sosyal medya platformlar1 6zellikle de twitter
kamuoyu olusturmada ve belirlemede etkin rol oynamaktadir. Tiim diinya da oldugu gibi
iilkemizde de bu twitterin bu etkinligi siyasal aktorlerce fark edilip, en kisa siirede en
efektif ve etkili kullanmanin, segmene, hedef kitleye ulagsmanin yollar1 aranmistir. Sosyal
medya platformlarindan twitter’ in kendi i¢inde var olan 6zgiin dogasini artik tiim siyasi
aktorler deneyimlemeye baslamistir. Bu mecradan olusturulan siyasal iletisim

kampanyalar1 ile en kisa zamanda, en az maliyetle en fazla kisiye ulasma hedefi vardir.

Twitter tizerinden yiiriitiilen siyasal iletisim kampanyalari incelendiginde, vaatler,
elestiriler ve sunulan iceriklerin hedef kitleye seslenip seslenmedigi 6nem arz etmektedir.
Haklin ve se¢menin taleplerine verilen cevaplarin niteligi, liretilen igerik ve tweetlerin
Oznelligi se¢men ve sosyal medya kullanicilart tarafindan dikkate alinan Onemli
unsurlardir. Geleneksel medya araglarindan siyrilan toplumlar siyasal iletisim
kampanyalarint da yeni iletisim aracglari ve sosyal medya platformlar1 {izerinden
yiriitmektedirler. Yapilan arasgtirmalar gostermektedir ki internet ve yeni medya
teknolojilerinin, sosyal medya platformlarinin yayilim, iletisim siire¢lerini anlik sagladig:
gostermektedir. Ozellikle ¢alismamiz 6zelinde ele alinan 24 Haziran segimlerinde

kampanya siiresince anlik etkilesimler s6z konusudur.

Se¢ime katilan tiim adaylar sosyal medya platformlarini 6zellikle de twitter1 aktif ve
etkili kullanma egilimindedirler. Buradan ¢ok fazla hedef kitleye seslenilmekte, kisa vade
ve siirede ¢ok genis alanlara hitap edilmektedir. Karsilikli etkilesim sunan sosyal medya
ozellikle twitter sunmus oldugu 6zgiir ortam ile kullanicilar: da aktif hale getirmekte ve

karsilikli etkilesimi olanakli ve kolay kilmaktadir.
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1. 24 Haziran 2018 tarihinde Tirkiye’de gerceklestirilen “Cumhurbaskanlig
Hiikiimet Sistemi” se¢imi temelinde adaylarin, sosyal medyayr ©’ twitter1’’ Siyasal

iletisim kampanya planlama ve ¢alismalar1 6zelinde nasil ve nerede yapilandirdiklari

2. 24 Haziran 2018 Cumhurbaskanligi se¢imlerinde, segcime katilan adaylarin siyasal

iletisim kampanyalar1 ¢ercevesinde sosyal medyay1 “” twitter1’” nasil kullandiklart,
- Kullandiklar1 dil bakimindan
- Kullandiklar1 amagclar agisindan
- Kullanim siklig1 a¢isindan
- Deginilen konular bakimidan

3. 24 Haziran se¢imlerinde adaylarin sosyal medyay1 ©’ twitter1’’ 6zgiin dogasi igerisinde
nerede ve nasil konumlandirdiklari, sosyal medyay1 karakteristik 6zellikleri > aciklik,

[

etkilesimlik, cift taraflilik, genis kitlelere yayilim wvs. noktalarinda kullanip

kullanmadiklarini analiz edilmistir..

Tablolar da analiz edildigi iizere en ¢ok begeniyi 15 milyon ile Muharrem ince elde
etmistir. Ince’yi Erdogan, Aksener, Demirtas, Karamollaoglu ve Peringek izlemektedir.
Muharrem Ince 2,3 milyon retweet sayisiyla tweetleri en ¢ok retweet edilen aday
konumundadir. Ince’yi Erdogan, Demirtas, Aksener, Karamollaoglu ve Peringek takip

etmektedir.

Adaylarin begeni sayilari retweet sayilarinda dniindedir. Ince’nin en yakin rakip aday
Erdogan’dan yaklasik 4 kat daha fazla begeni aldig1 goriilmektedir. Ince se¢im siirecinde
kendi takip¢i sayisindan 3 kati1 daha fazla begeni almistir. Selahattin Demirtag’in da
takipci sayisi 1,6 milyondur. Demirtas da 3,9 milyon begeniyle kendi takip¢i sayisindan
daha fazla begeni almistir. Benzer durum Meral Aksener i¢in de gecerlidir. Aksener’in
ortalama 2,7 milyon takipgisi vardir. Aksener de ortalama 4 milyon begeni alarak takipgi
sayisindan daha fazla be§eni alan adaylar i¢ine girmistir. Temel Karamollaoglu’nun
ortalama takip¢i sayis1 284 bindir. Karamollaoglu 1,6 milyon begeniyle takipgi sayisindan

yaklasik alt1 kat daha fazla begeni almistir.

Muharrem Ince, Meral Aksener, Temel Karamollaoglu ve Selahattin Demirtas se¢im

propagandast kapsaminda Twitter’daki takipgi sayilarindan daha fazla begeni almis
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adaylardir. Bunun en biiylik nedeni elestirel bir siyasal kampanya politikasi
izlemelerinden kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla begeni rakamlarinin bu adaylarda bu
kadar yliksek olmasi segmenlerin birbirlerini mevcut sistemin ve iktidarin degismesi
konusunda tesvik etmelerinden Otliriidiir. Dogu Peringek’in Twitter kullaniminin
degerlendirilmesinde olusturulan birgok 6l¢iit bazinda diger adaylarin gerisinde kalmasi
takipgilerinin sosyal medya destegini yeteri kadar alamamasina neden olmustur. Recep
Tayyip Erdogan’in takipgi sayis1 ve Tiirkiye’deki aktif Twitter kullanici sayis1 géz 6niine

alindiginda begeni rakamlarinin takipgi sayisinin altinda kalmasi beklenen bir durumdur.

Muharrem Ince’nin seg¢imde yiiriitiilen siyasal kampanyas1 boyunca 1 milyon takipgi
sayist artistyla diger adaylara oranla en yiiksek artist sergiledigi analizle sonucu agik bir
sekilde goriilmektedir. Daha 6nce Cumhuriyet Halk Partisi Yalova milletvekili olan ve
Cumhuriyet Halk Partisi Grup Baskanvekilligi gorevini iistlenen Ince, cumhurbaskani
secimlerinde aday gosterildikten sonra sosyal medyada on plana c¢ikmistir. Ayrica
“hepimizin cumhurbaskan1” yaklasimiyla tiim kesimleri kucaklamaya ¢alisan tavri da bu

artista paya sahiptir.

Meral Aksener’in her giin tweet paylagimi yapmasi ve Twitter’1 bu baglamda en etkin
kullanan aday olmasinin etkisi takip¢i sayisina yansimamistir. Diger siyasilerin Meral
Aksener’i ¢ok fazla muhatap almamasi, Aksener’in sosyal medya iizerindeki
goriintirliigiinii olumsuz yonde etkilemistir. Aksener’in takipgi sayisinin yiizde 12,84 ile

yalnizca 313 bin kisi artmasi bununla agiklanabilir.

Temel Karamollaoglu’nun adaylar arasinda en yiiksek takip¢i artis oranina sahip olmasi
propaganda doneminin baglangicinda 162 bin civarinda takip¢i sayisiyla agiklanabilir.

Takipe¢i sayisinin yaklasik 122 bin kisi artmasiyla takipgi artis orani yiizde 75,19°dur.

Twitter’daki icerik paylagiminin siirli olmasi ve kendi hesabi lizerinden paylastigi
tweetlerle diger adaylarin gerisine diismesi Peringek’in takip¢i sayisindaki artisin sinirh
kalmasinin sebebi olarak gosterilebilir. Selahattin Demirtas ve Peringek’in takipgi

sayisindaki artig ylizde 10’un altinda kalmastir.

Tweetler igerik olarak ele alindiginda 6zellikle Dogu Peringek’ in en ¢ok begeni ve
retweet alan igeriklerinde milli vurgular 6n plana ¢ikmakta, ulusun birlik ve biitiinligiinii

destekleyici igeriklerin takipgileri tarafindan 6n plana cikarildigi ve dikkat cekildigi
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goriilmektedir. Meral Aksener’ in twitter igeriklerinde karsitliklar tizerinden bir ¢izginin
var oldugu goriilmektedir. Yiiriitiilen kampanya siirecinde 6zellikle Parlamenter sistemin
mevcut son Cumhurbaskani ve 24 Haziran Cumhurbaskanlig1 Hiikiimet Sistemi Se¢imleri
adaylarindan Recep Tayyip Erdogan’ 1 elestirel olarak hedef alan igerikler takipgileri
tarafindan 6n plana c¢ikarilmigtir. Se¢ime en gli¢lii adaylardan biri olarak katilan
Muharrem Ince’ nin paylasmis oldugu tweetler icerisinde en yiiksek retweet ve begeni
alan iceriklere bakildiginda, rakip adaylar1 6zellikle Recep Tayyip Erdogan’ 1 elestiren
igerikler gérmekteyiz. Se¢imi kazanmaya inanan igerikler takipgileri tarafindan yiiksek
begeni ve retweet almistir. Se¢imin Oncesi kampanyanin son giinii paylasilan tweetin en
yiiksek begeni almas1 da Muharrem Ince’ nin sosyal medya > Twitter ¢ etkilesiminde
kendi takipgileri cergevesinde basar1 sagladigi goriilmektedir. Seg¢ime parlamenter
sistemin son Cumhurbagskani olarak katilan ve en gii¢lii adaylardan biri olarak gdsterilen
Recep Tayyip Erdogan’ m en yiiksek begeni ve retweet alan icerikler incelendiginde,
manevi duygulara vurgu yapildigi ve bu vurgularin diger paylasilan tweetlere, igeriklere
oranla yliksek begeni ve retweet aldig1 goriilmektedir. Se¢im kampanyasinin son aynin
kutsal ve miibarek Ramazan Ayma denk gelmesi se¢cmenlerde boyle bir etki
olusturmustur. Se¢ime cezaevinde tutuklu olarak katilan Selahattin Demirtag’ 1n medya
etkilesimleri en ¢ok begeni ve retweet alan twitter igerikleri incelendiginde, emek, isci,
adalet, adaletsizlik gibi Marksist ifadelerin vurgulandigi goriilmektedir. Bu konular

tizerinden paylasilan igerikler segcmenleri ve takipgileri tarafindan daha ¢ok begeni ve

[ ¢

retweeet alarak dikkat ¢ekmektedir. Temel Karamollaoglu’ nun medya ° twitter
etkilesimleri icerikleri analiz edildiginde, elestiri ve karsitlik lizerine paylasilan tweetlerin
daha ¢om begeni ve retweet edildigi goriilmektedir. Ulke giindeminde kendi siyasal
kampanyalar1 dahilinde belirlenen sorun ve elestiriler se¢meni ve hedef kitlesi tarafindan

desteklenmektedir.

Kampanya siireci boyunca se¢im giiniine kadar paylasilan igeriklerde tiim adaylar etki
ve etkinligi arttirma gayreti icerisinde olmuslardir. Twitter’ 1n siyasal kampanya stirecleri
i¢cin, kamuoyu olusturma ve kamuoyunu etkilemede ki tartisilmaz etkisi acgik bir sekilde
ortadadir. S6z konusu siireclerde basariya ulasmak adina twitter’ 1 6zgiin dogasi igerisinde

deneyimlemek onem arz etmektedir.

24 Haziran 2018 Cumhurbagkanlig1 adaylarinin tweetleri yukaridaki tablolarda da erle

alindig1 iizere, adaylarin en ¢ok begenilen tweetleri arasinda vaatler ve projeler yer
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almazken, buna karsin rakip adaylar1 elestiren tweetler en ¢ok begeni alan ve retweet
edilen tweetler arasinda yer iist siralarda yer almaktadirlar. Karsitlik {izerinden yiirtitiilen
siyasal iletisim kampanyalarinin twitter igerikleri twitter kullanicilarinin baskan

adaylarimi takipgileri tarafindan daha ¢ok dikkat ¢ektigi sdylenebilir.

Siyasi adaylarin oylarini yiikseltmesi, 24 Haziran Cumhurbaskanligi se¢imlerinde
Tirkiye Cumhuriyetinin ilk Partili Cumhurbaskani se¢ilmeleri adina yiiriitmiis olduklari
siyasal kampanyalarin en 6nemli ayaginin sosyal medya mecralarindan twitterin oldugu
calismamizda uygulamis oldugumuz yontem ve teknikle bir kez daha ortaya konmustur.
Medya okuryazarliginin ve hatta sosyal medya okuryazarliginin yeni yeni ortay ¢iktigi ve
gelismeye basladigi ilkemizde sosyal medya 6zellikle twitter tizerinden haklin, secmenin
taleplerine, ihtiyaclarina cevap everecek planli ve koordineli yiiriitiilecek siyasal iletisim

kampanyalari ile istenilen sonuca ulasilabilir.
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