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ON OZ 

azetec ilerin bile bi lgi dagillm ajalll hnlinc donii~ l ilgii , bu bili~im agll1l1l 

yok II dokulu hale geldigi, giiniimiiz diinyas lIlda, hlzh gcli~mc siireci i9indc 

bulunan i lcti ~im aravlanllln, ki tleleri bi lgilendirme i ~ l evi ve fonksiyonu sosyolojik 

baklmdan iizerinde anemle durul masl gercken kon ulardandll' . C;iinkii, her~cydell 

haberdar oldugullluz bir yagda ya~amaJctaY lz . Bazi olay lann gazc az yarpl113SI, 

bazllannll1 da Diinya ve iil kc kalll uoyunun glindemini o lll~l llrmasl , il eli~il11 

araylanyla geryeklc~mekledir . Mesaj lar, benzcri yontemlerl e toplullliara il etilirken , 

i1eti ~ im araylanllln kullamU1 dUllJl11unli ve eiki lellle boyutllnll elc almak istedik . 

l~tc bu yah~mada il e t i ~ im araylaruun kamuoyunu etkileme ve yanlendirmc biyillli , 

kille olgusu geryeginden hareketl c degerlendirilme yo luna gidilmi~ t i r . Baylecc , 

insan lann ge reksiz bilgi bombardllJlalli k~lslOda i l eti~ im araylanndan bilinyli bir 

~eki lde yaralanma davraru~ 1 kazanmalan amaylanm l~ lJ r . Bu esnada zaman zaman 

ka~da~tlglmlZ sorunlar, bu yah~manm sonuylanmaslOt enge ll eyememi~tir 

Bu ~tmna sUresince, destek ve yardun lanm esirgemeyen tez daru~manl 

hocam, Prof. Dr. Fiigen Berkay'a te~ekkiirlerirni ve ~iikranIanml arz e1l11eyi bir bor~ 

bil iri m. 

Boliimiimliz ogretim elamanl hocalan mdan Yrd. Doy. Dr. Mehmet 

Yalvay'a, Yrd. Doy. Dr. Abdullah Korkmaz'a ,Yrd. Doy.Dr. Ya~a r Kaya'ya ,ve Yrd. 

Doy. Dr. Osman Konuk'a, destek ve ilgilerinden dolaYI te~ekkiir ederim. Aynca, 

anketin bilgisayarda degerl end iri lmesi konusunda bilyilk katktlannt esirgemeyen 
, 

Yrd. Doy. Dr. Taner Tatar'a ve yine Yrd. Doy. Dr. Vehbi Bayhan'a sonsuz 

t~ekkiirlerimj sunanm. Anketlerin alana uygu lanl11as l slras lIlda beni yanllz 

blrakmayan ~. Grv. M. Donmez, Ar~ . Grv. R. AhyCl 'ya ve agrenc ilerime, tezin 

yaz1l11U11 ozenli ya"~ma larl ile sab,rla geryckle~t iren Mahmut. Nedil11 Dardagan'a 

te~ekkiirlerim i iletirim . 

Mustar. AKlN 
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GiRi1> 

insan lar (arih boyunca kendi lerini giivenlikle hissedebi lmek 11;:111 , 

yevrelcri nde oilip bitenleri iigrenme ve edindikleri bilgilcri de ba~kal arU1a aktanna 

yabaSI iyerisinde olmll~ l ard l r . Diinya kiiltiirlerinin siirekli olarak degi~ime lIgradlgl 

bir yagda, topilim lar da IllZh degi ~meler ya~amakladlrlar. Bu ge l i~mc ve degi~l11c 

siirccinin insanlan nasJl etkiled igi, toplumsal ve ferdi 311lamdaki i l i~kilc ri nasJl 

belirledigi giderek biiyiik iinem an etmektedir. Ni tekim, toplumsal deg i~meyi (ayin 

eden elkeolerden biri de, ileti ~ irn aray landtr. Giiniimiizde kitle il eti ~im araylann 111, , 

hayatllTIl zlIl elkin ve belirgin bir paryasl haline gelmesi (opl umsal degi~ i ll1in 

temelin i olu~turmaktad ll·. Zamao ve mekan kavramlanlll algJlamada kiiklU 

degi~ ikli lder meydana getiren bu araylarm, ii1ke giindemini olu~turma ve 

kal11uoyunu yonlendirme aylsmdao da onemli bir role sahip olduklan bilinmektedi r. 

Eskiden tiim insanllgl ilgi lendiren ooeml i olaylan ogrenebilmemiz, bir hayli 

ZSlllana ih tiyay gosteriyordu. Fakat bugiin dllnyan 111 herhangi bir ko~es inde 

meydana ge len herhangi bir olaydan bir kay dakika iyerisinde haberda r olabi lecek 

imkanlara sahip durumdaYlz. Kille i leti~im aray laruun, bi r an iyin giin lllk 

hayatlmlzdan yekildigini d[j~iinmek bile iirkiiHicii olmaktad lr. i ~ l emeyen posta 

hizmetleri, yah~rnayan 1Ila~ l rn araylan, izIenmeyen ve dinlenmeyen televizyon, 

radyolsr, okunmayan kitap ve gazeteler v.b bizi d l~ ycryeveden koparacak, 

hayatlmlzl anlamslz bi r hale getireccktir. 

Bu nedenJe, kitle i leti ~ im aray lan hangi farld l boyutlarda olurlarsa olsll nlar, 

bllincimizi, kiiltiiriimiizii hatta ki mligimizi , kanaatlerimizi clki leycrck 

biyimlcndircbilmektcd irlcr. 
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Bireylerin hayahnda ozelJ ikle I 970'Ierin sonundan itibaren onemli yer (u(an 

ve klllllirel degi~imlerin odak noktas mda yer olan kitle il eli~iJ11 aral,:lannm, 

giilliimlizdc bil' " i leli~im ideolojisi" gerl,:cgini ollaya koyd ugu gol'il lmekledir. 

N i(ek im medyaJ1lLl hem bir ikticlar arael hem kiiltUrel bi r olgll O l ll ~U, hem de fe lsefi , 

eSletik, ideolojik boyutlara sahip bul un~u konuya degi.~ ik ayllardan bakmaYI 

gerekli kl lmaktadlr. Kitle i leti ~im aral,:lanmn toplum iizerindeki etkisinden 

bahsedcn Lerner ve Me. Clelland, bu araylann insanlara kend i haya llan d l~ l nda bir 

baya( sunduklanndan soz ederler. BlI araylarm topillmda tikir bi rligi ol~tumJada 

onemli bir rol oynadlgllla i ~arel ederek, fert lerin ilerleme ve ge li ~me noktaslnda 

i l eti~im aral,: lan etkisi ile motive olduklan gerl,:egine dikkatleri (,:Ckmektedirler. 

Gazi Mustafa Kemal ' in Kurtulu~ Sav~1 mileadelesinden soma hailunl1Z1 

egitme gorevini iistlenerek, onlarla tabta b~mda kurdugu iJeti ~im, Cumh uriyet 

donemi kiiltiirel kallonma faa liyetlerimizin (emel noktasml o lu~tunnll~tllr. 

Roosevelt' in iiI,: kez list liste A.B.D ba~kanl sel,: ilmesini saglayan radyodur. 

Almanya'da Nasyonal sosyaJizmin dogmasmcla kitleleri pe~inden silr iikleyerek 

yonlendiren Hitler, radyonun i1eti~im giielinden yararlaru11l ~trr. 

Avrupan m ortasmda y~anan insanltk dralntlll, s1flldan bil' toplumsal 

olayml~ gibi SWlan televizyonJardtr. Zavalh bir kll~un petrole bu la nll1l~ I,:eresiz 

goriilltlisii ka~ ls rnda hassas l~arnk, insanlann katled ili ~ini goz arch cd i~ i mizden 

medya sorumlu degil midir? Oneml i lilke l11eseleleri kar~ l smda insanlan mlZl eiddi 

dii~iinme ortam mdan uzakl~tl rarak " Van Golii Canavan" imaj l yizenler, kille 

ile ti ~ im araylannl kullarm1aktadtrlar. Ornekleri yogallabiliriz, aneak onemli olan bu 

araylann zihinleri [ely eden gHeiillli , toplumlan yon!endirme ba~ansllli 
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gorebilmektir. Dogllmundan ilibaren, basit veya geli ~mi~ anlamda kendisini silrekli 

bir i l e li~im ortam lllda bulan insan, ileti~im araylan kar~ l s lllda zor durumda 

kalmaktadl r. Scyirci devamh uyanlmaktadLr. Tek taraftl bi r etkilenme soz 

konusudw·. Psikoloji k yakla~ Ill1la; uyanmlar (mesaj ) k~Lsmda tepki veremeyen 

ki~i l erde, bir taklln davralU~ bozlIklllklarma rastlamak mlimkilndilr. Rub sagltgl 

yerindc olrnayan fertlerden meydana gelen bir topillmda, insanJann bilinysiz bi .. 

medya tiiketieisi konllmllna gelmeleri ise kolay gcryekle~ebilen bir olgudur. 

Tcknolojinin dev adlmlarla ilerledigi, sosyaJ refahlll giderek artltgl bi r yagda 

ya~amaktayLZ. Boyle bir ortamda kitle i Ieti~im araylanyla toplwn hayatllli 

bGUinJe~t i rmek, zorunl u bir hal almaktadLr. <;:iinkli, nilelikIeri baktmmdan, mesajlll 

kendis i olma oze ll igini ta~lmaktadu· l ar. tI eti~i.m-bi I imei Me Luhan' lIl diinyamizi 

"evrenseI kiiy"'e benzetmesi, ileti ~im araylarllldaki bu iizcIligin sonueudur. 

TopIlimIarm geli~mi~ lik dilzeyini oIymenin, ileti ~ im araylarlJ1l kuUanma ve 

yararlanma tarn ile degerlendirildigi noktasmda onemli i ~ Ievler i oIan kitle ileti~im 

arayIarmm ye~ itI i mesaj Iar aktardlgl bilinen bir geryektir. Bu nedenIe haberi veya 

bi Igiyi, esas kaynagllldan alarak iI etmek biiyiik iinem ta~lr. OzeIlikIe de iyinde 

ya~dlgmllz toplumu yok iyi taDl mak, kend i glindemimize hakim oImak ~alttlr. 

Aksi takdirde kamlloyunu yanl l~ biIgilendirmek, toplumsaI iradeyi Olllll1SUZ yonde 

ctIci Iemck kay LruImaz oIaeaktlr. 

Glin limliz toplum biI imeiIerinin lizerinde hem fikir olduklan "Enfonnasyon 

Devrimi" "i leti~im <;:agl" go~li ya~adlStm l z yliz ytla damgasllli vuran 

yakJa~unIardandli. i ~tc, inSa nllTIl ZIIl ekonomik siyasal toplumsal vc kii ltlirel 

alanlarda kitle ilc ti ~in1 aray lanndan ne dereeede etkilendigini iilvrneyi amaylayan bu 
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ara~mna iki bOlilmden ol~maktadll'; Birinei bollimde ara~tmnaya zemin 

olu~!uraeak teolik bi lgilerin degerlendirill11e inc ~ah~llml~ , i l eti~im alavlanlll 

kullanma ve etkisinde ka lma durumun8 ili~kin tcspitl er yapllml~tlr. Aynca bu 

boliimde; kiUe ve ilet i~ il11 kavrallllan , toplumsal yaplya kitle kWtlirUnlin etk isi , 

ilet~im l11odelleri, il eli~im araylan ve nilelikleri, bu ara~lann fonksiyo nlan, 

kamuoyu, kamuoyuna olu~lllran etkenler gibi konlllar ilzerinde de aynnhlara 

ini! rek durlllmll~lur. Bu arada II1S3Jl l1l neden ileti ~imsiz bir ortamda 

ya~yamayaeagllllJ1 sosyolojik ve psikoloj ik a~ldan tahli li yapllmaya ~ah~lhnl~ , 

iletiJiim ara~ l any!a slirekli aym mekanlarda iv i~e olmanm oillmlll ve olllmsllz 

laraflan ele altnarak ineelenmeye ~alt~lhTI1 ~hr. 

Wnei bollimde; Malatya'da kiUe il eti~im araylanm kullarum ve sahip 

olmaya ili~kin degerlendirme yaPIlm.I~ , il eli~im ara~larllli kamuoyunu etkilerne 

bi«imi lizerinde durull11u~tur. Bu degerlendirrne yapl ltrken, ferd i m3J1adaki 

etkilenmenin, topluma yanstrna bivUni de ele almrnl~, kamuoyu olu~umllna elki 

eden faktorl er lizerinde de dikkatle dllrull11a yoluna gidilrni~tir. Buntin iyln onee 

Malatya' mn sosyal yaplsUlIU izahllla ~ah ~ t1ml~ ve fiziki yapl unsurlan; koy, ~ehir, 

~ehirle~me, ula~lIn, haberle~me konulan istatistiki dcgerler yardlmlanyla oltaya 

konulmu~ttlr . Aynea sosyal yapl lInsurlannd3Jl niifus ve einsiyet faktorlerinc ili~kin 

ozelliklcr, sosyaI tabakala~manlll mahiyeti aylsmd3Jl istatistiki degerler, 

anketimizden elde edilen sonu~lar 1~lglllda incclemeye tabi tutulmu~tur. Aynea, 

Malatya'da yerel kiUe ileti~im ara~lan konum u kllllamima ve elkilenme 

diizeylerine ili ~kin olarak da birtakllll bilgi!er verilmi~, yerel ileti~im aray lanllln 

kamuoyu lizerinde olu~turdugu etkiJeme, ankel sonuylanndan elde edilen veri lerle 
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desteklenmi~lir. Degi~en dilnya ve illke ~artlan, kitl e i l et i ~il11 araylanna yUkJcnen 

fonks iyon lann karnuoYll ayls ll1dan degerlclldi rilmes ine zOl"lmlu Ia lmmaktadl r. Yeni 

teknolij il erin olumlu ve yararll bi r biyimde kuliaIll labi lmesi , onlarla ilgili 

ara~lmlma lann arttmlmas1l1a baglldLr. Bu nedenle yah ~mamlz, toplumlann 

bi lgi lend irilme i ve yaga ayak lIyd urabil mesi noktas1l1da ki tle i leli ~ imi kOnUSW111 e le 

alarak, katklda bulwllnaY I amaylamaktad lr. 
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BiRiNCi BOLUM 

KiTLE iLETi$iM ARA9LARININ KAMUOYU OZERiNDEKi 

ETKisi 

1- ,gTLE VE iLETi$iM 

1.1- Kitle ve ileti~im Kavramlan: 

Zihinlerimizde degi~ik tiirden bir talum yaglf1~trDlar meydana getiren kitlc 

kavrnml, tam anlarruyla yerini bulm~ degildir. "Kimi zaman ylgm ve sliriinlin e~ 

anlamJlSl, kimi zamanda ba~ma aldl~ emekyi, koylli gibi stfutlarla bir siyasal 

eylemin temeli olarak beUi bir durumu dile getirir; belli toplumsal bagIar, belli etki 

dinamikleri, belli davraru~ biyimleri ... siyaset bilmi aylsmdan ise kitlenin anlaml 

biraz daba farklIdlr. Ora.da daha yok kitlenin siyasal bir eylem ~lSlDdak.i konumu 

ve davraru~ ozellikleri on plana ylkar. 1Jeti~imbilmi aylslDdan kitlenin anlarru ise; 

mesajm kitlesel olarak daglllmldlr"l. Kitle kavramlDlD ilk kullanllmaya ba~lamas l 

19. yiizyllm ortal3rlDa dogru S.MiLl tarafmdan geryekle~tirilmi~tir. Zaman zaman 

mcvcut yonctimlcre kar~1 b~ kaldm~1 ifade eden kitle kavrarm, marksist literatilrde 

smtfmUcadelesinin kar~ l ltgl ve temeli olarak kul1anillDl~ttr. bazt toplumbilirnci lere 

gore de kitle toplumu meydana getiren dinamik ogelcrden birisidir. Bir ba~ka 

deyi~le; " Ozel niteliklere sahip olrnayan insanlarm bir araya geli~iy le ol~ur. Ki lle 

insaru stradan insandlr. Bunlar asltnda saYlsal bir ozellige sahlpse de , biraraya 

geldilderi andan itibaren kendine ozgii bir nitelik kazaOlrlar. Kille, kendisi iyin iyi 

'CzkOk,ErtuQrul; Ileli~im Kavramlan A"lslooan KiUelerin COzOla~o. Tan Yay., Ank. 1985. 
s.25 
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vcya kolii ozel sahalara dayalJ , hi~ bir hedef se~meyen, kendin i herkes gibi hisseden 

herkesti r,,2. Kelime anJaml itibariyle; yokluk, Ylgm, kaJabahk aniamJanna ge len 

kitle kavramuun izlcrini Antik Yunanda gomlck miimkiindiir. "Kitleyi bir niceli k 

olarak degilde, bir nitelik sorunu olarak ele aldlg= zaman ; kitle olgusunun 

psikolojik kokenlerini de kolayhkla tartl~ma konusu yapabiliriz. Ortega'ya gore; 

Bireylerin kitle bi~ imi i~inde belinnelerini bekJemcksizin kitle tamrru yapdabilir. 

Tek bir bireyin varligmda, onun kitle olup olrnadJgma karar verebiliriz. 

ndukuzuncu yiizYII'dan giiniimiize, kitle insanuun iktidanna zemm hazulayan, 

hatta bu iktidan me~rula~tlIan aydmlarm, kit Ie toplumu tartl~maJannda onemi 

biiyiik olmu~tur,,3 . Bazt sosyaJ bilimciler ise, kitJe 'yi daha ziyade psikolojik a~ldan 

ele aJarak, onu gUy ve kuvvet kaynagJ olarak gosterrneyi ama~ Iam.t~ lardlI. Kitle 

hareked erinde heyccan unsurunun hakim duygu olduguDu vurgula[DJ~lardtr. Diinya 

siyasi tarihi bakmundan ise bu kavrarrun, yagJan ve tarihi donemleri etkileyen 

olaylarm anlatll1l1 i~in kullaruldlgml goriiyoruz. "Biitiin miJletierde, ki tlelerin 

hakimiyetJerinin gittik~e ve srlratle ge~ledigini gosteren wnurni belirtiler vardtr. 

Bize ne getirirse getirsin, ona katlanmak zorwldaylZ. Sovmek, sayrnak bo~unad l r. 

Kitlelerin iktidar mevkiine ge~me leri , batJ medeniyetinin belki son duraklarmdan 

biru1i te~kil edecek, yeni cemiyelJerin fi~ktn~lJ1dan onceki anar~ i devirlerine dogru 

bir don~iin ifadesi olacakttr. Tarih gosteriyor ki; cemiyetin demir Ztrlll 

mesabesinde olan manevi ve ahJaki kuvvetler, tesirlerini kaybettikJeri vakil , 

kaJabahkJarm cl i ile 0 cerniyetin nibai tasfiye muameles i yaplhr. Medeniyetler 

~il11di ye kadar, kily~ bir fiki r aristokrasisi tarafindan getiri1mi~ ve idare 

' Ozkok, Ertugrul; Aynt eser, s.33 
JAvcl, Nabi; Enforrnatik Cehalet, Rehber Yay., Ank. 1990, s.20 

, . 
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olunm~tur. !;l u halde, radyo, televizyon, matbuat gibi vas ltalan n amme cOcan 

(kamuoyu) yaratma konllsunda soo derece biiyiik bir kudret kazruuTII~ olduklan , 

kitle haberle~me yagl deoilen yaglmlZCla, be lirli fiki rlerin ki tle psikoloj isi yaratacak 

~eki lde bir iilkenin her tara fma sirayet ettirilmesi miimkiindiir',4 . Her kitlenin bir 

toplumsal eoerji sonucunda olu~masl, ooun algtlanabilir olmaslJu sagJam aictadlr. 

Kendj halinde sllskun Ylgmlar olarak njtelendirdigimiz kitl eye, ula~bi lmek iyin , 

kitle ilet~im araylarma ~iddetle ihtiyac;: vardtr. KWe ileti~ im araylan , okuyucu ya da 

izleyici kitlesi ile, bir i l eti ~im kurdugu zaman il et i ~im siireci ba~ laml~ olur. BlI 

il eti ~ imde kaynak bir ki~i degi l, bir organizasyondur. LlSan kendj ki~ iJjgini kurdugu 

veya kurrnaya c;:ah ~t1gl il eti~irn biyirni ile ortaya koyar. <;Unk:il losan/ar arasmdaki 

ili ~kin in temel amaci il eti~irndir. 

1.2- i:leti~im ( C ommunication): 

. .;. 
ilk iosanlardao itibareo ba~layan giiuiimiiz, modem insamna kadar deg i ~ i k 

boyutlar kazanarak devam eden il e ti ~imin zorunlll bir faaJjyet oldugunu belirtmek . 
gerekir. Ancak kavram olarak ifades inin bir taklm zorluklar ic;:erd igini de, goz ardl 

etmemelidir. Ki ~ iden ki~ iye farkh bir biyirn gosteren ileti~im'in, tutum ve 

davral1l ~lan belirlemede rolii bUyUktiir. 1leti~irn kavramrnll1 kuUamldtgl alanlarm 

yoklugu, onun mana yonUnden de zeoginJe~mesinj saglamaktadlr. " Bir kimse veya 

gruptan digerine, yogu zaman semboller aractllglyla bilgi, fi kir, tutumlar veya 

duygu aktanml. Genel olarak, bir sistemill (kaynak) diger s istemj (hedef) aradaki 

4Bilgiseven. A K ; Sosyolojik Ar;ldan Tasawuf ve laiklik. ISI.1 977. 5.102 
" 

8 



kanal Uzertnden aktanlan sembolleri kuJlanarak ctkiledigi her yerde ileti~im vardlr. 

Boylece genel olarak ele aldlguTIlzda ileti~im , mesaj. gonderen (kaynak) kana l, 

mesaj , allc. (hede f) , kaynak ile hedef arasmdaki ili ~ki , etlci, ileti ~tm ' In ic;:inde vukll 

buldugll ~artlar ve mesajlarm dayand.IgJ veya i ~aret ettigi bi r silril ~ey i ic;:inc 

a Imakta , veya ima etmektedk Her zaman olmamakla birlikte, bazan " iletme" 

veya "alma" niyeti veya 3lnaCI da vardll'. J1eti~im ~lI.J1larLD hepsi veya herhangi birisi 

olabiltr: Ba~kaJan ilzerinde bi.r eylem yapma, ba~kalanyla bir etki le~ime girmc ve 

ba~kaJ arU1a kar~ 1 bu reaksiyon gosterme. GorilJdUgil gibi, ileti~tmde kullam lan 

ternel terimlerin birc;:ogu, lcitJe ileti~im ic;: in kullamldlgmda [ark" anlamlara 

gelrnektedir. Onwl iC;: ln lcitJe i l eti ~ imini [ark" bu ~ekilde karekterize etmek 

gerekmektedu. KitJe tleti~imi ile ilgili c;:ok kullruulan bu tarumda ise ~oyle 

denilmektedir. Kille ile~imi kurumlar ve uzman gruplann teknolojik aygltJan 

kullanarak sembolik ic;:erikJeri klilliyatlt, heterojen ve geni~ bu alana dagLlm .~ 

izIeyici- OkuYUClI- dlnleyicilere yaymak ilzere kullandtkJan teknikleri 

kapsamaktad.Ir5
• tki lnS~ ~. ~.ya gelerek kllrdugu ilk ileti~lrnden, giiniimilze 

kadar devam eden ileti~im sUreci , onemli olc;:ilde n. Dilnya sava~mdan soruaki 
. , 

y.Uarda bilimsel an lamda gel i~rne gosterm i~, boylece ileti~im kavram. , il e ti ~im 

bilminin kull311d.g. vaz geyilmez kavramJardan biri haline gelmi~tir. 

1.3- Kitlenin TanllUl: 

Sozlilk an.larn. itibariyle kitle veya kiltle; BilyUk parc;:a, y.gm anIamlanna 

ge lmektedir. Ingilizcedeki kar~"Ig. ise (mass) olan kiUenin, diger b3ZJ kavramlarda 

"Mc Quail, Denis, Windahl , SVen; lIeli~im Modelleri, (yev. M. KO~kkurt), Ank.1993, s.6 
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oldllgll gibi, tek kahph ve iyerikli bir truUll l yoktur. Ancak bu kavr3l1lln bizi 

ilgi lendiren en onemli yam, ge l i~ell teknoloji ile parelellik gosteren ileti~im 

araylan llm kitleyi hedef almasl ve ki lle iizerinde etki li imaj lar meydana 

getimles idir. Toplumsal yaplyl da yakuulan biyimlendiren bu etki leme, kitle 

kiiltUriiniin olll~ll1asmda onell1li bir rol oynam aktadLr. "Telcnolojinin getirdigi yeni 

buJ~lar, ileti~im araylan, insanlararasl ili~kiJeri temelinden Sa rS llll~; yeni bir diinya 

gorii~ii, hayat felsefesi, inany ve degerleri belirleyen kitle kiiltUrli ortaya yUam~tII . 

Ball kliJtilrtiniin meydana getird igi bu kitle, SpengJer'e gore; Materyalizm'in 

esi ridir. Milli b.'il1tUrii tehdit etmek'tedir. Kitle kiiltUrii, daha yok ticari sebeplerle, 

kiiltiirti yayan kurumlarm kitleyi 0 an iyin algt layablecegi ve bedelini odemeye 

bazu bulundugu degerleri ~lIamasl ile ol~maktadLr. Bunun sonucunda olumsuz 

bie tabla meydana ge liyorsa, bu tabla kitleye mal olur ve miUi hiiviyetin bozulmasl 

~ekJini ahr'.6. 

1.4- Toplumsal Yap. ve Kitle Kiiltiirii: 

Geleneksel toplum yapLsmm, ki tle ileti~irn ullSurlan tarafmdan elki altlllda 

tutuJrnasl, ister istemez kiUe toplumu anIaYI~lm giindeme getirmektedir. Kitl e 

tOp lWllU kurall1cllan, d~iincelerin in kaynaklan ve ele~tirilerinin uzantllan 

balCILmndan farkhhk gostennekle birlikte, ortak baZl gorii~ l eri payla~Lflar. Kitle 

loplumunu karekterize eden Uy sUrey, kenlle~me, sanayil~me ve modemle~medir. 

Bu fiy sUrer;: geleneksel lopluluk yapUarlllLn yoziilmesine;eskiden ai le, kilise ce 

"Anadol, Cema!; Televizyon ve Yaymlanllln Milli KiiltOre Te5irferi T.M.K. Vakfl Yay., 
151.1992. 5.48 
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cemaa! bagIanyla toplwnsal konWlllan ve rolleri Slla sooya tamamlanan bireylcrin 

ya htlllla~masl1la, yabanclla~masLna ve yonsiizle~mesine oeden olur. Boylelikle bu 

bireyler toplumdaki konumlarull ve rollcrini yeniden tarumlama gereksinimi i.,:inde, 

kitle i l cti ~im ara.,:larUlln k~lsUlda eli kolu bagh kalakahrlar7
• GUnlimiizde ailedeki 

egitim ' in kitle ileti~ im araylan tarafmdan iistlenilmesi, bir talam uzmanlann bu 

alanda otorite kurrnalanna oedcn olmu~ , "i~ i bir bilene sorahm" veya "en iyisini 

uzman bili r" dii~iincesini topluma egcmcn kllmaya b~larru~tLr. Giinliik hayat 

problern leri ~Islnda kolay .,:oziim yolu arayan insanlar, hemen teJefona san lmak, 

misafirle ortak ookta bulamadlgl i.,:in, televizyooWl dilgmesine basmak gibi bir 

kayl~ yolunu tercih eder duruma gelmi~ lerdir. Toplumsal y~ant1mlZUl onemli bir 

paryasl haline gelen kitle ileti~irn araylaruun, etkilerne giicil giderek artmalaadlr. 

uOlkemiz fertlerinin iizerinde haber-bilgi kaynagl olarak kitle haberle~me 

vas ltalanmo, ooemi ve etki derecesi gittikye artmaktadrr. Giinlilk bayah iyerisinde 

fert, hem aYlrolgl zaman balammdan, hem de iilkemizde bu vasttalann yaygmhk 

derecesi yooUnden, birinci derecede kitle haberle~me vasttalart ile ha~tr-ne~ir 

olmaktadlr. <;:ag~ insanm, bo~ zaman degerlendinnesinde birioci ara.,: bilhassa . , 
goze hitap eden televizyon ve sinema goriintillii kaset (video) gibi kitle haberle~1l1e 

vasttalan olmaktadtr. BWliarm iilkcmizde daha .,:ok egIence amayh vasttalar olarak 

fonksiyon if., etmcleri, bu sonuyta birinci derecede etkili olmaktadtr. Ancak, siirekli 

uyartCI durwnWldaki bu vasttalann, sanat ve estetik zevkio geli ~tirilmesinde 

k:uIlantlmast, fonksiyonlanol1l daba miisbet bir alana kaydmlmasl olacaktLr. Bu 

vasttalar bie .,:ok illkede killtiir egi tim i ve sanat-estetik zevkinin geli~mesinde 

l MuUU, Erol; Televizyonu Anlamak, GOndogan Yay., Ank.1991 , 5.17 

" 
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Irullamhnakta ve oldukya b~artll sonuylar ahrunaktadLr,,8. Kitle toplumu ve kitle 

kiiltUrli arasUJda parelellik kursn d~i.ince, meseleye daha olumlu yakla~ lIn 

gostermckle, giinUmUz sanayi toplumll anlaY I~ ml da gozler online sennektedir. 

Shil5'e gore; kitle toplumu kavramtnl, sanayi topillmu kavramtndan baglmslz 

olarak d~Unmemek gerekir. Sanayi toplumunun en belirgin ozelljkleri de 

geleoeksel toplumlarda merkezi otoriteye atfedilen degerlerin kutsa lhkJanm 

yitinneleri ve merkezle (veya merkezi ol~turdugu varsaYllan seykinlerle), <;:evre 

(kitleler) arastnda.ki gey i~im in 31tmasI, Iuzlanmasldlr. Bu yiizden, sanayile~meden ; 

basit aray-gerey lerin yerini karm~tk maklnah Uretim almadan, kitle toplumunu 

d~i.inmek mfunkiin degildir. Sanayinin ve onun aynlmaz bile~en i olan modem 

teknolojinID, giindelik hayata giri~i, c;evreyi ol~turan insanJannda bo~ zaman 

ayrlc.wgIodan giderek daba fazla pay alrnaya b~ lamalan demektir. Nitekim her 

toplum, kendi Uyelerinin estetik taleplerine, istek ve korkularma geli~kinlik dUzeyi 

ne olursa olsun, duygusal tepkilerine, sembolik dUzenlemeleri alg.tlama 

yetenekJerine, kendi toplunilaruu taruma ih tiya<;: lanna, bo~ vaki tlerini 

degerlendinne arzlllarma cevap vennek ZQrundadLr. Bu ayldan bakl ldlgmda, kitle 

kUltUrii de, muayyen bir seviyede billurl~mJ~ olan msanl 'istekler toplanllna 

veri lmi ~ toplumsal bir kar~lltktLr. j~te bOyle bir etk i le~ im iyinde ortaya ytkan kitle 

kiiltUrU, toplumsal hayatm wger alanJarmda yUrilrlUkte olan diger insanca 

etkinliklerden bagunslz olamayacagl aYLktIT,9. 

"Dogan, Mehmet; Ileti~im veya Deh~et vagI. nma~ Yay., 151.1 993, 5.22 
"Avel, Nabi; KiUe KOltOrtJ Enformatik Cehalet. Rehber Yay .• Ank.1990. 5.39-40 
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1.5- UctWm nedir? ilcti ~ imi Mcydan3 Gctireo Unsurlar : 

A~agldaki tantm omekleri ; i le ti ~il11 kavrammll1 kullaru labi lecegi an larn larm 

<;:e~ itliligi hakkmda baZi fiki rler vennektedir. Bir kimse veya gruptan digerine yogu 

zaman semboller aracllt j9yla bilgi, fikir, tutwn lar veya duygu aktan ml. enel 

olarak, bir sistemin (kaynak) diger sistemi (hedet) aradaki kanal ii7..erinden aktartlan 

sembolleri kullanarak etki lcdigi her ye rde ileli~im vardlf. Bir ba~ka tanUlla gore; 

i1eli~irn mesaj lar aracl hglyla yapllan sosyal elk:i le~ im olarak tanlmlanabilir. 

Boylece, genel olarak ele aldlgunlzda i l et i~irn , mesaj gonderen(kaynak), kanal, 

mesaj, alJCI (hedef), kaynak ile bedef arasmdaki i li~ki , etki ileli ~ i min iyinde vuku 

buJdugu ~artlar ve mesaj larm dayandJ~ veya i~aret ettigi bir stim ~ey i iyine 

aJrnakta, veya ima etmektedir. Her zaman olmamakla birlikte bazen iletme veya 

alma niyeti veya amael da vardJrlO. 

i1eti~ in1 , oziinde sol uk aiJp vennek kadar dogal bir insan davraru~ ld lr. 

i1eti~im felsefi ve bilimsel bir konu olmaktan ziyade, bir pratik konusudur. Soluk 

allr veri r gibi hergtin iy ve dl~ diinyadan mesaj al lp mesaj veriyoruz. ile t i~ in1 ; Fikir 

ve bilginin, herkesce aym ~e lu l ve degerde an la~ t1lr hale gelirilmesi, pay l a~t1m as l ve 

~Ihkh etki nin saglanmasldlr. ate yandan iJeti~in1 ya llJlzca y~ulan an ve mekan 

i1e slDLrh bir eylem degildir. 

Levi-Strauss'a gore toplum, aralannda ileti ~imde bulwlan birey ve 

gruplardan olu~ur. Bununla bir1.ikte ile ti ~ imin varh&J da yoklugu da kolayca 

balirleocmez. l1eti~im toplumuo smulannda sona ennez. <;:iinkii katl suurlardan 

10McQuatl, Denis Windahl, Sven; a.g.e., 5.5 

13 



yok, i leli~ i min zaYl fl adlgl yada bozul maya yiiz tuttugu e~ iklerden soz edilebi lir. 

Ba~ka bir deyi~ le l1eti ~ im , ancak yoklugunda yada iyi i ~ l emed ig inde farkUl3 

van labilen bir top lumsal etki.nl iktir. Her tlir dcgi~ im il i~kis i bir i l eti ~imdir. i l e ti~im i 

hangi boyutta ele allrsak a lallm degi ~meyen bir geryekle ka~ l kar~lya kaltnz. 

Toplumun her iiyesi bir ilet i ~ im ongoriisli iyinde bulwunaktadtr. lnsanUl yalm zca 

bir fizyolojik varllk olmal.-t3.n ylklp toplumsal bir varilk hal iue gelmesini saglayan 

sUre,. iyinde onu elkileyen her toplumsa lla~ma arnCI bir yada birden yok il e ti~ iJ11 

araCllla ba~vururl l . il e ti~imi iletilerin a I.-tanlmasl I gonderilmesi I yayunlanmas l 

olarak gorlir . ileti gondericileriu ve ailc Jian n nasJi kod ladl&t ve kodu yozUmledigi 

ve gonderici lerin ileti ~im araylanm nasll kuliandJgl tizerinde durur. 

tIeti~im , bir tarafin, oteki tarafm da~U\J istenen yonde etkileme veya 

degi~tirme siirccidir. 

tIeti ~im ; i1e tiler yol uyla olan toplumsal ili~kidir. Bu ili~kide ki~iler birbirinin 

dii~iincesini , duygusllnu, davraru~ lIIJ etkileyen iletileri aIJp verirler. Schramm 

il eti ~imi ~oy le a~aklar; 

Ki~ i ileli~im i ; 

a-) Yeni bir ~ey blllmak, 

b-) Toplumla ili~kisinde kllavuzlllk ve gUvenini lazelemek, 

c-) Diger ki~ il ere kendi hUviyetini ve il i~ki ler anlaYI~ U\J kabul ettirmek, 

d-) Diger ki~ ileri ikoa etmek, 

"0 zkOk, Ertugrut; a.g.e., 5.13 
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ileti~imde ki~i kendi kapasitesinde toplumun karar verme programma katlilr 

ve bOylece toplWl1Un neye karar verdigini ve ondan ne bekledigini belirten iletileri 

ail r. yorumla r ve kar~t1 tk verir. 

ilet i~im; insan etkinliklerinin tamamlaYlcl bir paryasldlf. Neredc bir insan 

etkinligi varsa orada ileti~im vardlr. lleti~im insan ili~kilerinin bir zonmlulugu. 

ayncailgl. onceligidir. iJeti~im toplumsal bir olgudur. Bu nedenle onu toplunlsal, 

ekonomik. siyasal ve tarihsel ko~ullar iyinde anlamaya yab~mak gerekirl 2. 

ileti~im sii.reci be~ ogeden meydana gelir. Bunlar Slrasl ile kaynak, mesaj , 

kanal, a ilci ve hedeftir. Her haber bir kaynaktan Ylkar. Bir kaynak, bir ki~i , bir grup 

veya bir kurwn olabilir. Kaynak bir haberle~me endiistrisinin ulusal yapta bir 
( 

vericisi olabilecegi gibi. kOyUk bir topluJuga eri~en tek bir ki~i de olabilir. Kaynagm 

haberle~me i~indeki uzmanllgl, eri~meye yaJl~t1gl a ilci kitlesi iyindeki yeri, hangi 

grup veya fikirlerle ozde~im halinde bulundugu, wall I veya tarafSIZ ol~u 

haberl~me sUreci iyinde ilzerinde durulmas l gereken ogelerdir. Kaynaglll ooemi, 

belli bir haberle~me i~leminin·ximin taralindan niyin ba~latIJdlguun anla~lltnasl 

bakmundan ortaya Ylkar. 

Mesaj iki kategori iyinde incelenir. BunJardan biri mesaj lll di li, digeri ise 
< 

mesajlll iyerigidir. MesajUl dil baJammdan onemi, allci tarafmdan anla~t1abilir bir 

dil kullanllmasllldadrr. Bazen ailclllm kullandlgl ulusal dilde yayunlanan mesajlarUl 

bile allci tarafindan sadece dil sorunundan dolaYI anla~llmadlgl goz oniinde 

tutuJursa, mesaj dilinin biiyUk onemi ortaya Ylkar. MesajUl iycrigine gelince, ilk 

sorun i~lel1ecek fikirlerin ve bilgiJerin seyilmesi. ikinci sorun ise .bu tikir ve 

12Erdogan. Irfan. Alemdar. Korkmaz; Iieti~im lie Toplum. Bilgi Yay .• AnIL 1990. s.50 

15 



bilgi lerin nasI! i ~ l enecegidir. Once yaYll11lanacak bilgiler ayJk ve seyik bir biyimde 

seyilir . Oaha sonra bu fikir ve bilgiler ahcmm nitelikJerine gore en ko lay 

anla~ llabi l ir bi r hale getiri lir. Burada aliclnJO mensup oldugu gruplann, toplumsa l-

ckonomik dururnunun, egitim seviyesinln ve diger ozelI iklerinjn iyi bilinmesi 

l11ulllevarlin alici tarafmdan an l~l la bilir bir hale gelmesi bakmundarl gereklidir. 

il e ti~im modelinin tiylincu ogesi, mesaj rn yaYllnlandlgl kanaldJr. Karlal 

mesajm aliclya nakledjldigi bi r yoldur. Bu yol k~lhkJ l gorti~me, radyo yaymu , 

kitap, gazete, sinema gibi pek yok ~ekjlIerde olabi lir. Bu konuda en genel yakla~lm 

tarZJ,kanal lan duyu organlanna gore slmflandlITllakttr. Kanal goze, kulaga, bunma, 

dile ve dokunma duygusuna eri~en yo\lardan biri veya birkayl olabilir. neti~ im, 

karlaJ duyu organJanru uyarabi ldigi olyude b~arilid1r. Bu nedenJe milmkiln oldugu 

kadar yok duyu orgarum e[kjJeyen kanal il eti~im bakmundan en uygun kanaJdJr. 

i:t e ti ~im modelinin dordilncu ogesi allcldlr. Abcl bir kj~i , orglitlenm.i~ veya 
r~ 

orglitlenmemi~ bir grup veya bir toplum olabilir. 

ile ti ~ imin ~inci Wlstlru hedef: Abclda meydana gelmesi istenen 
:.--

degi~ i kl l ikJerdir. Ithjel de Sola Pool , i l eti ~ irn siirecinin kj~ il er tizerindekj etkjjerinj 

~u sem faktiirde meydarla gelen degi ~ikIikler olarak incelerll; 

1-) Oikkat, 

2-) Belirl ilik, 

3-) Haber ve Bilgi, 

4-) Beceri, 

5-) Zevkler, 

1JKongar, Emre; Toplumsal Deg i~me Kuramlan ve TOrkiye Gerr;egi, Rernzi, 15t.1 985, 5.250-
251 
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6-) Kavramlar. 

7-) Tutumlar. 

8-) Harcketler. 

Blitiln bu ogelerin birbirine baglt oldugu ve birinde meydana gelen bic degi~ikligin 

digerlerini de etkiledigi bir gcryektir. 

1.6- Kille il eti~im Modellen : 

Her bil im dalt isler dogal. ister loplumsal olsun. inceledigi konuyu daba iyi 

anIayabilmek iyin rnodeLl er kullarur. 

Model. genellikle aralanndaki sistematik baglantl sonucu bir butiin meydana 

getiren, c;evreden soyutlanrru~ ogeler ya da kurallar butlinu olarak tarumlanabilir. 

ModeUer, bize dogal ve toplumsaI yevremizi daba iyi anIamak iC;in onemli ipuclan 

verirlerl4. Kitle ileti~iminin onemli diger ozeUikleri ~unJardlr: HaIka ayLk olma ve 

alenilik:; gondemle tesislerinderr-sll11.rh ve kontroUU yararlanma; gonderici ve allCI 

arasmdaki bu i li ~ki nin ki ~ ise l olmaY1~l, gonderici ve ahcl arasrndaki bu ili ~kide 

dengesizlik (her zaman gonderi ci daba UstUn) . Vine, gonderici ile aIlCI arasrndaki 

i li~kiler kuramsal dUzenlemelerin mUdaIlalesi ile olmaktadlc. Geryekte. hayatta. 

kille ileti~im sUrecin.in her yerde gec;erli tek bu' ~ekli yoktur. Geryek hayatta 

ya~anan ve karma~lkWc, bUtiinu veya onUD bic parc;asrnl ternsil etmeyi amaylayan 

modellecin yok say Ida olmasma neden olm akladlr. Kille il eti~ i m.i a~tLCmasl . kille 

baslrurun siyaset hayatmdaki etkisine duyulan ilgi ile ba~larru~ daba sonra bu 

"Kongar. Emre; Aynt Eser. 5.36 
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ylizytJUl ba~ lannda cadyo ve filmin moral ve sosyal sonuylanna dllyulan ilgi ile 

dcvam edegelm i~ tir. Genel olarak ileti~im alarunda ara~tuma yapma isteginin 

temelinde, propaganda, telekomUnikasyon, reklamasyon, ha lkla i l i ~ki ler alanlannda 

verimli ligi ve etkiyi arttmna ve test eLme arLUSll yatmaktadlr. Ar~tLrlua faaliyeti 

pratik kaygLiarla-amaylarla ba~laru . Psikoloji ve sosyoloji bilimlerindeki 

geli~melerle beslendi. 

£kinci DUnya sav~mdan sonraki Yi llara ge linceye kadar, il e ti~irn alarunda 

onernli bu' geli~me Olmadl. ilk ampirik ar~lIrmalar onemli olyUde Arnerikaltlar 

tarafrndan yaplimaya b~ I 311dlgl gibi, ikinci diinya sava~mdan sonraki ydlarda 

ilcti~im bi lminin milmkiin olup olmadlgl da ilk once A.B.D.' inde ta rtt~tlmaya 

ba~land.L 1950'li Yillar model Iruana faaLiyetinin verimli oldugu Yillardl . Bu 

ytl larda geli~ti rilen modeLler i leti ~ im le ilgili yall~malarda birlik saglarna ve biiyili:ne 

arayl~ lillIl bir tezahiirii- belirtisi olarak kabul edilebilir. 

]bonson ve Klare'ye (196 1) gore sosyal bilirncilerin i leti~im hakkmdaki 

fikirlerini modeller halinde formiile edebilmelerinde, matematikyi Claude 

Sh3lll1on ' un ortaya Btllgt dii~Uncel er, uyanci ve yol gosterici olm~tur. Bu 

yakl~urun ba~ langlytaki ilgi alaru etki ve etkili lik konulanyla ilgiliydil s. 

Kille i l eti~im modellerini, ~1l1ma alanlan ve konu iyerikleri bakunmdan 

be~ ana bOlUm halinde degerlendirmek miimkiindiir; 

" McQuall, W lndahl Sven; B.g.e., s.7 
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1.6.1- Temel Modeller: 

a-) Laswell Fonniilii : 

Bu fonniilii ortaya koyan Laswell, Amerikab bir siyaset bilimcisidir. ilk 

ileti~im modellerinin tipik iizell iklerini yans ltan bu yakJ~uuw esasl; kaynagw 

hedefi etkilemek amaCI ta~lyor o lmasld tr. Aynca, mesaj her zaman etkileyicid ir. 

Propag,lJ1da yiinii kuvvetlidir. Laswell ' in ileti unsurlanru ~ematik olarak giislerecek 

olursak ~agldaki ~ekil ortaya c;akar. 

~ckil (I) McQuail , Wwdahl, ileti~im Modelleri, Ank. 1993 s.16 

Kim? 
~ 

Ne diyor? 
~ 

Hangi kana] 

" 
Kime 

~ 
Ne gibi 

/ / / / 
(kontrol) (iyerik) (medya) (izleyici) etkilerle 

Bu go~iin, i1eti~imde geri bildirim (feedback) iigesini dikkate aImaYl~l, en "ok 

teOOt ediJdigi noktadlr. 

b-) banon-Wcaver, Osgood-Schramm vc Dance Modellcri: 

Gcnel de matematiksel bir yakla~lmdan bareketle yola "tkan bu 

ara~tumacl lar iJeti~im'i, sonsuz bir sUrer,: olarak kabul cderler. Dance'ye giire ise 

insan; iJeti~im'in tCLUel ve aktifunsurudur. 

c-) Gerbncr'in Gcnet iJeti~im Modeli: 

t956'da ortaya konulan bu modelin de savunucusu bir AmerikaIJdlf. 

i:Ieli ~im.in iizelligi ve tiiriine bagh olarak ~ekillenen bu mode lin esaslDl mesaj lD 

iiretimi ve aJgtJama biryiroi ol~turmaktadlf. 
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Bu model, insan il et i ~im i siirecinill amel (subjektif), se<,:ici, degi~ken, 

ollceden bi linmez (tahmin edilemez) ve illsan ilet~imi sistemlerinin a<,:tk sistemler 

olarak ele almabilecegini una eder. Modelin dinamik karekteri farkh dlizeylerde i ~e 

yarayacak bir k:uJlalll~hhk sagJar. Bireydell bireye (bireylerarasl) ile ti~im 

diizeyinde, omegin; mahkemede ~ahjtlik yapmamn psikoloj isi i<,: inde, ortaya 

<,:l lmbilecek aJgIsaJ ve iJeti~unse l problemleri gostermek i<,:in kullamlabilir. 

d-) Newcomb'un ADX Modeli, Denge ModcUeri ve Oryantasyon: 

Psikolog Heider'in <,:ah~malan sonucu beLiren bu model'i Newcomb 

gel~erek formille etmj~tir. 

Newcomb iki veya daba fazla insanm birbirine ve r,:evrelerindeki nesnelere 

ka111 aym anda yaoelmelerini ( oriyantasyonlanru) siirdiirmek iyin , ileti~ imin 

onemli bir fonks iyonu oldugunu kabul eder. Ona gore il e ti~im ; gerginlige ~I 

ogrenilmi~ bir repkidir. Bu modeLin lemelini, tutum degi~iklilderi , kamuoyunun 

ol~turulmas l ve propaganda meydana getirir. Bir i leti~imin belli ~artlarda meydana 

gelecegini saYlUlan Newcomb'un bu modelini, tepe noktasml bi linmeyen bir X 

nesnesi ile gasterebilecegimiz li<,:gene benzetmek miirnklindiir. 

X 

A ~--------------~ 

~ckil.2 . McQuall , Windahl, a.g.e. s.32 
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Burada A ve B bilil1J1leyen X nesnesine ytinelmi~ iki ki~iyi, aralanndaki 

gtitii~ aynltklan ise ileti~imi te~ki l edecek dengeyi saglayacaktlf. 

tJeli~ imde denge, uyum ve bilgi edinme d~lincelcrini temel dayanak 

yapmak sureli ile, orlaya <;akan model in Mcleod ve Chaffee tarafindan ternsi l 

edildigi bil inmekledir. Co-Oryantasyon denilcn bu yakla~lIntn yiizyi.ize il eti ~irni 

esas aldJgLll I gtitiiyoruz. GnIP ileti ~ imini ~Iltkll etkile~irn olarak degcrlendiren bu 

gti~i.in;kamuoyu ve i1eti~im i.izerine yapllan ara~tmna bulgulanndan 

faydalandlglill gtitiiyoruz. Ur,:llflrna modeli olarak da anllan bu yakla~rnlln 

unsurlanru; toplumun eli! tabakasl, medya, toplwn (kanlU) ve konular 

ol~turrnakladlf. 

e-) Schramm'm Kille ile~im Modeli: 

Bu modelin tiziinii; il eti~irn atar,:larl ve medya tirglitli meydana getirir. 

"BUIlu bir gazete ir,:in gtisterecek olursak; Gazeleye hergOO r,:ok milctarda haber 

rns lzeme5i ve bilgi gelir, gazeteci bunlarl okur, degerlend irmelerini yapar ve 

okurlara neyi vereeegine karar verir. Bu i~ l ell1 slfasmda, ileli~irn arar,: larl tirglitOOde 

yal.t~anIar met.inleri tiziine dokmunadan biraz degi~tirerek, yeruden yazarlar veya 

bazliaruu reddederler. !>ayel maleryal bu ~ik bekr,:ilerinden ger,:erse basllJp daglllllr. 

i:leti~im arar,: larLJlID ul~ttgl , dinleyiciler, kitJe halinde y~ayan bireylerden olu~url ar. 

Bununla beraber bireylerin yogu birinei veya ikinci gruba aittirler. Kille il eti~inl 

mesajlar1, dinleyieilere birer birer ul~rr, etki eder ve onJarl ustahkla idare eder,,1 6. 

'"MeQuall. Windahl; a.g.e., 5.46 
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Bu modele gore kaynak, gooderdigi iletileri , oldugll gibi ferdin ilgi alan11la vc 

dikkatioe surunakta, yorumu iz leyicilere buakmaktadular. 

Kille i l el i ~ im i sosyolojik boyutlarml ternel alan model; il e t i ~ im 

faal iyetlerioin bir toplumsal ortam iyerisiode ele ahnnlas l gerektigini savunan bu 

model, ileti ~ im olaytDl diger sosyal olaylardan ayn olarak dU~[jnmez. osyal 

olaylardaki elki ve tepki lruraJ lI1a bagiJ kalan bll modele gore, bireysel etki lenme, 

toplumsal etkilenmeyi haztrlamaktadtr. 

1.6.2.- Birey Uzerindcki E tki i Balomwdan Kitle ileti~im Modelleri: 

a-) E tki-Tepki Modeli: 

UyanmsLZ ortarnda ya~ayamayan canhlarll1 etkilenmeye aytk oldukJarl bir 

genyektir. Hele insarun bu kOLlUda uygun tarzda ya.ra:blrru ~ Olmas l, kitle iJe lj~im 

araylaIlyla aldlgl mesajlara bir tepki gostennesine neden olmaktadlr. i~e modelin 

esas aldJg. elki-tepki prensibi, CanllLllO ogrenme faaliyellerinio de ternelini 

olu~turmaktadtr. Bu modelde yer alan ternel ogeler ~unlardtr I 7 : 

1-) Mesaj (uyancl, S) 

2-) AJ ICI (organizma, 0 ) 

3-) Elki (cevap, R) 

Geoell ikle bu ogeler arasmdaki ili ~ki; S-O-R ~ekliode gosteriiJnektedir. 

17 cO M uad, Windahl; a.g.a., s.60 
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b-)Comstock'un Psikolojik Modeli: 

"Bu model, televizyonwl UlSan davralll~l Uzerindeki elkileri, ozelliklede 

televizyonda yaymJanan eglence programlarmm ama~lanmaml~ elki leri i1zerine 

yap tlnll~ ~k saYldaki ampirik ara~lmnalan organize ederek , belirli bir dilzene 

sokarak teorik ~r~eveyi olu~tunDak amaclyla geli~tirilrni~ bir modeldir. 

Modelin amaCl, verilmi~ bir olayda gozlenen elkilerin ortaya ~Lkmasml 

saglayacak genel ~arllarla i1gili b3Z1 temel bulgularl ve teorileri bir araya gelirerek, 

bireysel davranl~ ilzerinde bir elkinin olu~WDunu a~lkJamak ve onceden tabmin 

etmeye yardlmcl olmakhr', 18. 

c-) Haber YayllullI (Diffiizyon) J Egrisi Modeli: 

Bu rnodelin esas=; insanJarrn olaylarl aJgtlama dilzeyleri ve ilgi lenrne 

dereceleri olu~turmaktadlI. Haber a~rhkJJ mcsajlann daha ~ok clkiJenmeler 

meydana getirdigini vurgulayan model, kiUe il et i ~im araylanrun fonksiyonlan 

i~eri s inde bilgilendinne rolUniln aglrlJgma i ~aret etmektedir. 

1.6.3- Toplum Uzerindeki Etkileri Balommdan Kitle ileti~im ModeUeri: 

a-) Gundem Kurma Hipotezi: 

"KiUe ileti~im ara~larmm gundem haztrlama gorevi yaptlgllli saVWlan bu 

goru~, B.eoben' in ~ah~masmdan YlkanIInJ~tu.K.itle ileti~iminin gOOdem olu~tumla 

d~Uncesinin lernelinde , bu konuJar hakkmda halkm go~lerirtin kitJe ileti~iminin 

18 McQuall. Windahl; a.g.e., 5.65 
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verdikleriyle anJamh bir ~elcilde etkilendigi varsaYlffi1 buhmur. Bunun en onemli 

nedcnlcrinden biri, lcitlc ileti~im ara~ lanllln kamuoyunu ilgilendiren konularda 

hallaH en onde gelcn enJonuasyon kaynagl olmasldlT. Fakat biluin gen;;ekJeri 

sadakatle yansltrnazlar; Giiniln haberini vermede s~mc yapmak dogaldtr. Boyle 

OIW1C3, kitle ileli~im ara~lannda on plana ~tkaIllan ve slk slk iizerinde durulan 

konulanD izleyici ler tarafindan onemli olarak kabul edilecegi dil~ilniiliir. Dalla a<Ylk 

bir deyi~ l e, lcitle iJeti~im araylarLDLD konulara verdigi onceliklel , izIeyiciler 

larafmdan ogrenilir. Her televizyoll, gazetc ve derginin gilndemi birbirinin 

izleyiciJerine surunak iyin seytikleri enformasyondan olu~ur. Her aray konuya 

verdigi oneme gore kendi oncelikJerilli belirler. En onemli konular, ilk sayfalan, 

ba~ltklarl , yorumlan, t~malan, makaleleri, miilakatlan kaplar. Konular oneme 

gore stral3lllr ve on sayfadan arka sayfaya , bilyak b~Wctan kayak ba~!Jga dogru 

aza lan bir ~ekilde yer alJr,onemioe gore de sonra tekrarlantr yada tekrarlanmaz. 

Giindem haztrlama ara~tlfffialannda televizyon ve gazete egemen 

enformasyon kanallan oldugu iyill en stk kullamlan ara~lardtr. 

Halk giindemini goz onilne alma ve olymede ye~itli yollar vardtr: 

1-) Ki~inin ne tiir konu larla ilgilendigi soruJur, 

2-) Arkada~larl ve tarudlkJan arasmda hangi konu lann tartl~ddlgtrun 

ince lerunesidir. 

3-) Toplumdalci lci~iJerin kamuoyunu algdamasl ile ugra~lrI 9. 

Dikkat edi lecek olursa, kuUanl~h ve pratik yanlan olan bu modelin toplumdalci 

fertlerin dikkat siirelerinide goz onilnde bullmdurdugu bir geryektir. 

,gErdogan, lrfan- Aiemdar, Korkmaz; lI eti~im va Toplum, 1st. 1990, s.146-147 
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b-) Scssizlik Sarmab Modeli: 

Kille il e ti ~i l11 aras;larmdan yans lyalJ mesajlarla ki~inin kendi flkir ve 

dti~lince lerini degerlendimle ~ekli arasmdaki kar~lbkb etki le~im bis:imi olarak 

yanslyan bu model, daha yok kanlUoyu olu~umunu esas a1arak ele allr . Temsi lcisi 

ise Neumann 'dlf. "Model ~u varsaYlllllara dayruur: Ki~i le r tOplllflldaki yoguoluk 

tara findan benimsenmeyen tutumlar, inanylar ve fikirler tutmadan kaymarak tecrit 

olmadan kaymmaya s:ah~Lrl ar. Ki~ iler s;ogwliuk tarafmdan hangi fikirlerin 

tutuldugunu yada kuvvct kazand I glill, hangi fikirlerin azmh kta olduguoll ve 

geriledigini gorrnek iyin yeVTeyi gozierler. Ki~ i , Cikirlerill yoguruuk tarafindan 

uygun olduguou a1gI1adJ~ zaman ifade eder. Ote YruJdruJ eger azuilikta olduguou 

alguarsa bastmr. Bununla beraber, bir go~ biyiminin yoguruukta oldu~ alglSl 

sarma! bir siireci harekete g~irir',2o. 

1.6.4- Weyiciyi Merkez Kabul Eden Modeller: 

a-) KuUarnmlar ve Doyumlar Yakla~lIllI: 

' 'Daha oncede belirttigimiz gibi kitle ileti~ im ara~tLrmalan tarillin onemli bir 

boltimlinti etkiler, yani medyamn insanIar tizerindeki etki leri tizerinde 

yogwlia~~tLr. KlIllarumlar ve doyumJar yakla~LIill diye adJandmlan bu 

yakla~ LIillD geleneksel etki ~tlrmalarmdan !emel faria , medyanrn ne yaphgl 

(medyaYI ne runayla kullandlg'l) komLSuna aglrlLk verrnesidir. bu ara~tlf1na modelini 

ZOAJemdar. KDrkmaz- Erdogan, irfan; a.g.e., s.152 
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klas ik e modern olamak iizere ik:i doneme aYl rmak miimkiindiir. T ipik bi r 

kul lalllm lar ve doyumlar yoluyla usa vurma omegi ~oyle olabil ir: Bireyin, diger pek 

yok insanda oldugu gibi , ba~kalany la iu~ki kunllll- sosyal bir etki le~im gibi temel 

b· 'h ' I 2 1 Ir 1 !lyaci yare Ir . 

Sosyal ve 

ps ikolojik - fllt iyar,:lar 

kaymalar 

KJ.A ve Farkh 

diger f- tiplerde 

kaynaklardan medya izlemt 

~ekiI.3- Kullarumlar ve Doyumlar modelinin ogelcrill. 

1.7- Haberle~me ve Kitle iIeti~im Arar,:lan: 

- illliyay 

tatmini 

- ve diAer 

amaylanmruDl; soDuylar 

Kille naberle~mesi (ileti~imi) ; kit le ileti ~ im arar,: larl adl verilen basin, radyo, 

televizyon, sinema fi lmleri ve video banIlan ile yaptl an ner tUrlU yaYUllan kapsa r. 

Ayru fonksiyonu gerr,:ekle~tirme ozell igi ta~lyan haberle~me ve kiIle ileti ~im 

arar,: lan bu ara~tmnada aym anlamda kullarulrru ~tJ r. "Haberle~me insanhk tarih inin 

i lk donemlerinden beri geyeru olmu~tur. ll eti~im alallilldaki geli~me le r, ba~mdan 

beri loplumsal ge lj~meye paralel gi tti. KOltiirUn yaygml~mas l, teknik alanlarm 

artnl3S1 ile ti~imide etkiledL 

" McQuall, Windahl; a.g.e .. s .111 
22McQuall. Windahl; a.g.e .. 5.111 
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I-labcrle~menin en <;:ok ilgi <;:ekell , ara~tlrllan donemi 17.yUzyddan sonra 

geli~en, yazlh baslJl dunemidir. I [abcrle~meniJl geli~mesinde onemli bir a~ama da 

20. yUZYllda ger<;:ekle~tirildi. Bu sesin ve gorUntUnUn elelctronik yontemlerle 

iletilmesiydi . En son vanlan bu nolctallll elki lcri, onceki teknik geli~me lerde daha 

bUyUk oldu. Olan biten, dUnyanm her yarunda izIenebi lir hale geldi. Diizenl i 

haberle~me sistemleri konuslmdaki bilgilerimiz ancak 25.yiizyd oncesine gider. 

Yazdi larihin be~ bin Yl lhk ge<;:mi~imiz hakktnda bilgi toparlayabildigi batulanlrsa, 

babcrle~me konusundaki bilgimizin boyullan daha iyi anla~lILf. Habcrle~me kille ve 

ileli ~im konusu ile ilgilenen ba~ka bir bilim de Sosyoloji oldu. Bu ilgi yenidir. Yeni 

olmasllla ragmen, yok verimli bir ilgi oldugunu soylemek miit:nliindUr. Kitle 

ileti~irnine sosyolojik yakl~lm, top lum iyindeki bireylerin (izleyicilerin) il eti~irn 

a<;:lsllldan sllllflandmimasllll getirdi2J. 

tlk insanlardan gUniimiize degin bie talam evreler geyirerek, en geli~mi~ 

seviyesine u1~an killc il eti~im ara<;: larLfUll ilk kul lanlffil insanogJuoun larih 

saJIDesine ylklIiP andan itibaren ba~lar. Temel dayana~m ve i~levini ileti sistemi 

lizerine kuran bu araylarm, geymi~in en eski donemlerinde; iki insan arasmdaki 

kar~lhk.l l i1eli~irnden oteye gilmediklerini soyleyebiliriz. GOyebe toplum yaplsl 

iyerisinde ya~ayan insanlar, ileti~im tekniklerini, ibtiyaylartnJ kar~t1amaya yonelik 

biyimde olu~turm~lardlr. Daha sonraki donemlerde atln toplum hayalllla girmesi 

i Ie , habc rl~me aglrltkl l i1eti~im W1Suru kendisin i hissettirm i~tir. Giderek degi~en 

hayat ~a rtl an , toplumlar arasl i1 i~kile r, il e ti~irn agLfUll geni~ lemesine neden olmu~, 

ooylece insanJarlll kitle il eti ~in1 ara<;:lar1111 geli~t imle lerini gerekl i ktlml~llr. Yazmm 

23Alemdar, Korkmaz; TOrkiye'de Cagda~ Haberle~men in Tarihsel KOkenleri , Ank.1981 , 
s: 6-7 
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bulwlfllaSI ile basla telaliginin ortaya r,:lla~ l , veri len mesajlann daha sagltkh bir 

biyirnde insan lara iletilmesine ortam hazJrlanu~t1r. Toplumlarm geli~mi~lik di.izeyi 

il e yakll1dan ilgi li olan kille ileti~il11 arar,:lanrun, her~eyden once geni~ kitleleri hedcf 

almasl ve bu yonde bir gorev ilstlenmesi, onu bireysel olmaktan kurtarml~ , 

toplWllsal duruma getirmi~tir. 

1.8- ileti~im idcolojisi ve Toplum: 

Her insan, toplum halinde ya~ama ve bir topluma ait olma duygusu 

ir,:eri sindedir. "Ki~ i , toplumWl bir iiyesi oldugu zaman nitelik degi~tirir. 0 . amk 

toplumdan soyutlanml~, tek ba~ma bir ki~irtin niteliklerine sahip degildir. 

ToplumWl bir parr,:asl olarak: ondan etkilenmi~tir. Sorokio'e gore toplum, manevi 

kUltiir (anJamJar, degerler, kurallar) maddi kiiltiir (biofiziksel arar,:lar) ve toplumsal 

ili~kiler (anJamh etkile~im) biitilnii olarak: ortaya r,:tkmaktadtr.. Liigat manasl 

itibariyle toplum ; kendi kendini devam ettiren, belli bir fiziksel yeri olan, varh~J1I 

UZWl zaman siirdiiren ve bir hayat ~eklini payla~an insanlar toplulugudur. Ote 

yandan ideoloj i; en lasa bir,:iulde dUnya ve loplum haklanda birbiriyle lutarh olan 

inany ve bilgi sislemi olarak tarumlanabilir. insanm giinliik davranl~ larmdan siyasa l 

lercihlerine kadar pek r,:ok egilimi, aslmda sabip oldugu ideoloj inin bir 

belirtisidir,,24. Toplumlann siirekli olabilmesi, fertlerin ortak biT lalum idealleri 

benirnsemesine ve bu idealleri savurunasma baghdtr. idealsiz bir toplum 

ya~ayamaz. Fertlerin ortak tikir ve d~ilneeleri, loplumWl genel ideolojisini 

2<K E· ongar. mre. a.g.e .. 5.343 
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olu~turur. Nitekim toplumsnl ideolojilerin ol1aya ylkmastnda elkili olan kitle 

il eti~i m ara",lan, birey ve gruplartn ya~amUldaki roliinll, loplwna bors;ludur. Ba~ka 

bir ifadey lc; ileti ~im araylanyla verilmek istenen mesajlarUl, hedefi toplwndur. 

<;:iinki4 toplurndaki sosyal organizasyonu saglayaeak biyimde kullal11lan ileti ~im 

araylan, 0 toplumlUl vazgeyilmez bir par<;asl durumundadlr. Bugiin toplwnlarUl 

refah diizeyini, ileti ~im tekllolojisindeki b~anlanyla ifade etmek vazgeyilmez bir 

kural olmu~tur. Hatta inane;: ve bilgi sistemimizdeki ortak dil~lIneelerin, glInilmiizde 

bir ileti ~ im ideolojisi geryegini orataya s;tkarw&! gorulmektedir. "lJeli~im egilimi, 

zaman ve mekanda yaYllrru~ bir sosyal biltiin ie;:indeki bir bireyin bir ba~kaslyla 

etki lc~ime girme ve boy Ieee kendi davraru~Ul1 yevresine fiziksel olarak meveut 

olmayan ogelerle belirleme egi I imidir. insanlar aras l etkile~im, onlarm 

davraru~lartrun belirleyieilerinden biridie ve bu davraru~lar sadeee yakm varltklarUl 

tepkilerine baglI degildir. ileti~ im , i1eti~im edirnlerinin yogaldlgl bir toplumda 

dayanl~maYl yaratmak yerine, insam kendine gondermektedir. lJeti~im edimlerine 

gomiilm~ olan bie birey, apartman dairesinin hemen hemen deruz alb.na benzeyen 

kabugunda ve duvarlanrun aynaslllda oldugu baliyle kendi kendini aramaktadl r .. 

Kille il eti~imi onu loplumun derinine inmeye gotilrecek bir komiinoteye baglamak 

yerine, ona bu toplumun hizmetlerini ve kurallarml getirmektedir. t1eti~im her 

bireyi sosyalin imgesinden uzakla~l1rmaktadlr. Bu insan haklarl deklerasyonunda da 

kaYIlll ozel olan fikridir. Diger insanlarla ili ~ki lerimizin yava~ yava~ teknik 

arae;:larla pe~inen ve zorunlll ili~kiye yerini blfakmasl, bll vaslta araylarlmn 

pragmalik iistlin!iigllnii iyerir. Bu ileti~irn'in duvarlandlf. Bu baglarnda ileti~im, 

insanlar arasma kurulm~ evrensel bir kopru gibi degi l, aksine onlara ba~langlyta 
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kullafilma glren televizyon hakkmda, ye~itl i yonde Isler olwnlu ister olurnsllz 

olsUll degerlendirmelere yokca easllamnaktadlr. Televizyon yayUllaruu il k defa 

~Iatan Ulkenin ingillere oldugu, onll slraslyla A.B.D., Rusya, Almanya ve 

Fransa'mn izledigini goriiyoruz. Her tiirlli geli~imde oldugu gibi geciken 

U1kernizde ise ilk defa televizyon yaymlannUl ba~lamasl 1972 ytilarUla rastlar. 

Ancak klsa bie siire sonra iilke genelinde yaygmla~rna egilirni gosterm i ~ tir. 

Olkemizde televizyon yaymlanna duyulan ihtiyacI, bir kay ana ba~ lt k allmda 

toplamak rnlimklin. " Tiirkiye'de T.V. 'run ortaya ytl(J~lDdaki ternel sebep 1950-

1960 doneminde, ~ehir nii fusunda meydana gelen ylikselme, bir ba~ka deyi~ l e 

~ehir le~medir. 1950-60 arasmda Tiirkiye 'de tatbik edilen ekonomik poli tika, 

toplwnurnuzu bir tilketlm toplwnu kimligine u1a~tmru~tu. Mal ve hizmetlerin 

tilketicilere ula~ttnlmaslDda gazete ve deegilerin yelersiz kalcWdarl bu donemde; 

daba kalabahk balk YIgmlanna ula~bilmek ve ozel sektore destek olabilmek icr in , 

T .V. gibi yekici bie VasltaYI kullanmak ibtiyaci belirmi~tie. Tiirkiye'de T.V. 

yaYlluarull ortaya ylkaran en onemLi ikinc i sebep bu olsa gerektir. 

Okuma yazma nispetinin dii~iik oldugu toplumumuzda bie egitirn araCllla 

olan ihtiyaci goz ardl etmek de herhalde miimklin degi ldir. Televizyonun, biraz da 

ard dii~lince ile, gelir dagtlUDJ bakll1undan huzursuz olan gruplan, giinliik 

meselelerden uzakla~tlrmak iyin bie oyalama araci olaeak getili ldigin i 

soyleyellierde vardlr,,36. Bir loplwnun maddi ve manevi kaUanmasUlda bliyiik 

oranda etki gilcline sallip olan televizyonun, glinlimiizde devle! delletirninde 

36Anadol, Cemal; Aynt Eser, s.36 
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olanlar ile tieari amar,:" olanlar (ozel teJevizyonlar) diye iki gruba aynldlklan ve 

birbirlerinden fark" yoneti ldiklerini giirUyoruz. 

2.1.2- Telcvizyon ve ilcti~illl: 

Fertlerini ortak duygu ve dU~Unceler elrafmda birle~linneyi, daha dogrusu 

i~ ba~mdaki yiioerimi desteklemek amael ile yaym yapan devlet televizyonlaru1Ul 

ortaya r,:lkl~Ull yine ilk de fa bah toplW11lannda rnst"yoruz. Aneak halkm daha 

geni~ , daha aktiiel ve giincel olay larl iz leme, bu yiinde bilgilenme egilimi, iize l 

T. V. lerin I. plana r,:tkmaslDl saglarnl~ durumdadu. kendine iizgU bir hitap bir,:imj 

olan televizyooUD, gUniimiizde iosanlan siireldi etki altmda tutmaya alt~rnasl , 

dikkatlerden kar,:rnamaktadlf. Ses ve giirUntii ili~kisini r,:ok iyi kullanan bu r,:agda~ 

i l eti ~irn arnci fark.lt i1i ~kiler bir,:imj rneydana getirmektedir. Aynea, izleyici 

kar~ lsLnda siireklilik ta~ldlgml , yayUllanru gUn boyu siirdiirrnekle karutJamaya 

r,:all~maktadLr. "Televizyondaki giirUotiiniio zamantyla. giisteri len olaylann 

y~andlgl zaman, oylesine ir,: iye ger,:ip birbirine kan~lID~tlr ki bu olgu filimsel 

gerr,:eklik izlenimini bir baklma yok etmekte ve bize sanki dUnyanm can" bir 

gorUotUs Unii sunmaktadtr; Televizyon giirUntUsiiniin genelle~lirilmi~ fan lazisi; bu 

giirUntiiniin dogrudan almmasl. hemde dogrudan ( izleyici olarak) bana sesleniyor 

olmasldlf. Televizyon kendisini, 3nt11da var hissettiren bir aray olarak 

sunmaktadlI. Televizyon. gerr,:ekligi. anmda y~anan bir olay anmda (dogrudan ve 

araclslz) naklediyorm~ gibi sunmaktadlI. Kendisinj; televizyon .giiriintilsil. 

(haberler, haber prograrnlarl. soh bet prograrnlarl ve duyurular gibi) pek r,:ok 
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program l.arda sanki call ilym l~ gibi hareket elmekte ve dogrudan hitap etme 

tekniklerini kullanmaktachr,,37. 

2. L3- Kitlc ileti~ im Araci OIarak Telcvizyon: 

Ki lle il e li~im araylann rn elkileri kOllusullda yok ye~illi ara~l l rmalar 

yaptlmasUla ragmen, kes in bir sOlluca ul a~tlfl l all1amas ! bu ra91anll 

fOllksiyoll lanum ye~ itlil iginin ifadesidir. Ancak bu elkiyi olumlu yonde, olumsLlz 

yonde olanlar diye smtflandmnak miim k(in olabilmektedir. Bu araylarUl bir 

loplwmm ekonomik ka lkmmasl, sosyal-kiiltiirel biitUnliigiln sagianmasl yonlinde 

onemli gorevler yerine getirdigi ise bir geryektir. " Televizyonun bir kitle i le[i~irn 

araci oldugu, uzak mesafelere gOriintii uJ~tU1lbilrnekle yadsmamaz bir giiy 

kazandtSI dikkale almdlglDda, oIdukya biiyiik bir elkiye sahip oldugtmu 

goriiyornz. Arna seyirc iler televizyonda izledikleri haberlerden fazla 

etkilenm iyorlar. Ya~al1l biyimIeri ve diinya go~leride prograrnlarlD fazla 

elkisinde kall1llYor. Televizyonun estetik degerler iizerindeki etkisi sorunu oldukya 

karma~tkt lr, ve onun bir ki t le i leti~im arac! olma ozell igi ile stio slklya i l i ~ki l idi r . 

Bir teoriye gore televizyon, goriiutiiIeriu yeni olarum ve diizeyl isin i 

seyerek kimlik venne rolilnii de oynuyor. Televizyon 'un sitili geryekte kitlenin 

seykincil igidir. Buda herkese kendiui kanltlama perspektifi iyinde kendi kirnligini 

belirlerne olanagtnl verir. Hepimizin i le ti ~im arac! olan televizyon bell i bir ~ekilde 

benimsenmi~ bir deg i ~im i te~vik etme egilimindedir. Ama ters inj. dii~iinecek 

" Kaplan, Yusuf; Televizyon, IS1.1 992. 5.44 
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olursak, "ok LIzak mcsafelcrc ula~ab i lme ozelligi herkesin oltak zevkine hitap 

edebilmesini engcller. Televizyon hep onde gider. <;: Unkii onu o lu~lUran bireyler, 

kcndi goriinUmJerinc, modaya duyarlt , harcketli olm a kayglsl ta~ lyan insaniardIr. 

Ama bu profesyoneller aylll zamanda, bir kitle ileti ~im araCllla "a li ~ tt k l anllln 

farkllldadlrlar. Herkese llitap ettiklerinin bilincindedirler ve kendilerini frenlerler 

oto sansUr uyguJarlar, ban dii~iince ve davrant~lan yansItmaktan ka"ulI rl ar. Buna 

ragmen geni~ YI gllllarlll giivcnini kazanmasml bilmi~ ara" lardIr. "Televizyonun 

deg i~imde onemli rol oynamasmda ku~kusuz ona duyuJan glivenin bOYUllanda 

olumlu bir fakta r olarak kar~ lJlllza " Ikmaktadu. Moda yada estetik dii~iince 

a"lsllldall televizyon hem kimlik bel irleme, hem degi~im , hem de me~ruJuk 

kazandl.rma faktoriidiir. Televizyon da sessiz bie etki saz konusudur. <;:ogunJugun 

kabul edebiJecegi bir d(jzfernde etki eder. Kurarnsal bir statiiye sahip olmasl da 

toplumun geni~ kesimi i"in siddiyetin ve giivenin garantisid ir. Bu kesirnler daba 

once televizyonda gormediyseler, yeni degerleri, imaj lan ve yenj likleri oyle "ok 

kolay benimsemezler. 

Ktsaca, televizyon, estetik degi~irnde kitle toplumunda oynadlgl role denk 

bir ge l i ~me faktariinii de terns il etmektedrr. Mi lyonJarca izleyicinin ona, 

kendHerin i degi~tirmes i i"in lanIdlklan hakkt ve duyduklan giiveni a" lklayan ~ey 

ise; Televizyonun toplumsal boyutlu oldugu kadar, kendine bas bir ilel i~im 

pcrformansllla salllp olmasIdlr,,38. 

""Wolton, Dominique; "Televizyon ve Politika, DemokratikOyunun Bozulmasl ml?", Medya 
DOnyasl, (Der. Jean-Marie Charon), (<;:ev. Oya TaUlplllar). Is1.1992, s.190 
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temsilcilerinden biri belkide televizyondur. Televizyonu, kille demokrasisinin en 

uygun aracl olarak gonn e yerine, kitle demokras isinin tUm hastahklan ona 

yiikleniyo r. Televizyon kitl.: demokrasisiyle aylll zamanda ortaya ItlknllSur 

Televizyon yoldan ylkannaz, gozler online serer. Bozmaz gosterir. BWlUn yanls lra, 

goriintiide iinemli bir geryek faktoriidur. Poli likactlar ne derlcrse desin ler 

keodilerine ait bazl iize llikleri, ortlan n istekleri d lsmda gorlintiilerle aktanh rlar. 

SamldJgmdan daha ak."1if olan, eleslirel dliSunceye sahip iizglir vatandaslarda bu 

giiriintUleri algtlayarak kafa larlllda kendj fikir lerini olustururlar. 

Giiriintli esillik boyutunu vurgular, ylinkii herkes giinnesini bilir. 

Politikanm lelevizyonda net sekj lde giiriilebilmesinin halklll pol itikadan 

tiksinmesine yol aymamaS I ise bir mucizedir. Aslmda bUllu kamuoyunun belli bir 

olgunluga eristiginin delili olarak giirmek gerekir. Ne olursa olsun Televizyon 

haberleri ve haber programlan izIerunektedir. Eger seltimlere katlltm oran l 

dliSerse, bu halklll siyaset adamJarllla karSI ilgisizl iklerinin giistergesidir. 

Televizyon bu istikrarslzitgl Itabucak yansltJ r ve po li tikac tlano klsa siirede 

kendi lerin i topariamaslllda elki li bir aray olur. Bir baSka deyiSle yiineticilerle halk 

araslllda , bir keslinnenin tUm avantaj ve dezavantaj larLOI laSlyan eo ktsa yo l 

televizyondur' .4o. Duyum larlmlZln belli ktsllnlarllla yiinelLk tanda, giize, kulaga 

hilap elme olanagma sahip olan televizyooun , glin1 lik yasantmllZln yanmda tizeJ 

hayatJmlzl da yakllldan elkiledigL bir gcn;:ektir. Bilhassa yaklll Itekiro olaYlyla, 

kjsinin olaylarlll iyerisinde kend isini bulmasma ortam hazlrlayan televizyon, 

insartlarda bir ahSkanhk meydana getimlektedir. Bu ahSkanJlklarlll neler 

"'Walton. Dominique; a.g.m .. s.190 
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oldugunu, ki~iden ki~iye nasll degi ~kenlik gosterdigini ve farkh algJlandlklarml 

biliyoruz. Ancak bunlann iyinde en onemlisi; ki~ye duyarhhk kazand lrarak, lepki 

venne ah~kanhgml sagl aJlll~ olmasldlr. CtinkO televizyon, izlendigi anda, ilgi 

alal1lmlZ3 gore tepkilerimizi gostermem ize ortam b37.Jrlamaktadlr. 

2.1.6- Tclevizyon ve Ger~ek: 

Gorii~ ufkumuzu zaman zaman geni ~ leten televizyon acaba geryekleri 

oldugu gib i yansllabiliyor ~IU? . " Amerika Birle~ik Devlellerinde, bir denek 

gmbunun gozO ontinde, lra1ilc kazaSI geryekle~tiril di . Kazamn yekilen goriinlLileri 

gruba seyrettirildi. izIeyenJerio yogu, ekranda gordtikleri kazanm, olay yerinde 

gordfiklerinden daha geryek oldugunu soyledi ler. 

Bu perspektitle goriintil ktiltilrii, ozel alanla kamuya ait olan arasmdaki 

farlan azaltJl maslID ko[ayl~tJfJyor, once unutmayahm ki, insanlarm onemli bir 

bOltimii, televizyonu yataklarmdan izliyor. Yani mesajlar onlara en mahrem 

mekan.larda ula~ lyor. Ya~aml yakm yekimde sunarken televizyonun kayglsl, bizi 

bilgileodirmek degi ldir. Aroacl bizi olaylann iyerisine sokarak, hissetmemizi 

saglamaktlr'''' I. Televizyonda bizi kend ine yckco SlffIn ne oldugwlU belirlcmek 

pek kolay olmasa gerekir. ''Tclevizyon'un cazibesi en temel seviyede erotik bir 

cazibedir. Televizyon diger insanlan , aynnllit biy imde incelememiz iyin yok 

yalana getirir. T.V. ekranmda yakm yekimde seyrettigimiz insanlar, bize bir 

kucakla~ma slrasmda, ciosel arkada~ Jm lzm yalan oldugu kadar yakm gortinUr. 

"Bombardier, Denise; "GorOnta KOltOrOn TiranIl91", Medya DOnyasl, (Der. Jean-Marie 
Choron), (yev. O. Tatl lpmar), 1st. 1992, 5.193 
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Ancak camdan bir eiaanID arkasmdan ac;i1amayan bir pencercden gorti.nlip 

kaybolur/ar. T .V. ekral1l ill1aj lar iC;in bir saline, bir c;erc;evedir. Fakat 0 kadar yakm 

olm35ma ragmen, bizc gctirdigi dOnya u la~anlayacaglll11Z, eri~ilmez hill ya lar 

dilnyas ldlr. Salulesi ustllnde bize goslerd igi bu pencereden seyredebi ldigimiz, ama 

yakalayarnadlgllnlz veya dokunarnadlglm lz bu diinya, bir fantazi dlinyasldlr. 

Bize surekli bUyiik, algilamaOllza, gezmeOlize, gonnemize imkan olmayan 

bir dOnya sun3n T.V . , once bu ula~ l lmaz bilyuklUk kar~l smda izleyiciyi ezer, 

sonra da bu duyguyu yok etmek ic;in keodine c;eker. Bizi c;ekecek, her kesimden, 

her bilgi ve deoeyim birikiminden birilerinin baktlgmda rahath kla 

c;oziimJeyebilecegi gorsel mesajlarla sanuyoruz. Bu mesajlan c;oztimleyebiilnenin 

, y~ ortalamas l 13 olarak ele alll1lnl~. Yani 13 y~mda bir c;ocugu an layabi lecegi 

gOrlintillerie c;evreliyor, bizi T.V. eiaartlarl. Bu nedeole T.V. k~lslllda zihnim iz 

rahat. Veri len mesaj lara kendimizi btrak:ml~ gidiyoruz42
. 

2.1.7- Telcvizyoll ve ~iddet: 

Giin UmUz insaru, televizyon kar~ lsma gec;mce, ~ i dde t ic;:eren film veya 

programlann c;:ogunlukta oldugunu gormektedir. Halbuki gunlUk hayallmlzm bir 

parc,:3S1 hal ine gelen televizyonwl esas amae l bu olmamahdlr. Kille il eti~im 

arac; lan ic,:cris inde vazgeyilmez komuna sahip olan T.V.'nin , toplumsal deger/ere 

doolik bir ic;erik ta~lmas l gerekir. Topl um yap lsllla ters dU~en, Bat! kaynakh 

programlann, insanlanmlz arasmdaki il et i~i mi zaYlflatllgl bir gerc;;ekt ir. Kitle 

'2Riget. Nurdogan: Medya Ninileri . Sistem Yay .. 1st. 1993. s.30 
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ileti~im arae;lannm en onemli go revi; il eti ~im 'in slirekliligi lli saglamak ve ileti~im 

agml kitlelere yaygLll hale getinneklir. Yoksa tek larafh olarak, istendik 

kavramlan zihinlere yerl e~tirmek degildir. t~te bu kavramlardan birinde televizyon 

deyince akla gelen "~ iddetn kavrrumdlr. "~iddet kavraml herkesin 

hO~llutsuzlugunu bildirdigi bir alan, ancak bundan yakLllanlar, yani bunu iireteilier 

ile tiikelmeye devam eden lerde aylll ki~ ilerdir. Bir yaym organmca yapdan 

ara~tmna, iilkemizdeki bir giinliik yaym ak.J ~ 1 iyerisinde; 7 T.V. kanahndaki fi lm 

ve dizilerde 500 ki ~ iIlin oldiiglinii ve 600 ki~inin yara land lgLllI tesbit etti . 

A.B.D.'de yapdan bir ara~tlrmadan y!lcan sonue; ise, bir yocugun ilkokuJu 

bilirmeden ekran b~mda 8000 cinayet izledigini tesbit edjyor. Ve halen 

yocuklann gelecegimiz oldugunu da ifade ediyoruz. Bu sonuylara e;ocugun, 

yeti~kin olma slireci iyinde, en biiyiik yardtmclsmm model olmak, yada daha basit 

bir deyi~le taklit etmek oldugu gibi bir geryegi ekleyebi liriz. Sonrasl ise bepimize 

sordugum bir soru; 20. yiizyd bebeleri neyi takLit edecek dersiniz? 

Ba~bakanhk Kadm ve Sosyal Hizmetler Miiste~arhgl larafindan yaplU1lan 

bir diger ara~tIrmaya gore de Tiirkiye televizyon filimlerindeki ~iddet unsuru 

bakllnmdan %62' lik bir oranla, dOnya televizyonlanndaki yogunluga ula~m l~ 

dururndadJr. Ball kaynakl l filimler, kendi tOplunlsal oykiilerini anlallrlar ve birey 

hem ne kadar teblikeli , uygar bir yagda ya~adlglru russeder, hem de bu koskoca 

diinyada eksikleri bile olsa, sisteme giiveIll11enin lek giivencesi oldugu fikrini 

saglaml~tIrlr biline;allmda. Son hertede CanLllll1, mal=, namus un un, kurulu 

kiie;iik diizeninin teminaLldlf sistem. Sistemse sorunlan kendinden meIlkuI Ban 

sistciludir. Bu durumda ne SUy oranlan, nede toplumsal deformasyon'u kendi 
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toplumunu tehd it eder boyutlara gelmemi~, TUrkiye g ibi bamba~ka bir kiiltilrtin 

temsilcisi alan Ulkelere, tUketin ve lIygarla~ 1Il ,diye dayalllan, bu kiilrUrel 

Urlin lerin, beyinlerimizi, kavram lar sa latasllla yevirmekten, ba~ka bir fonksiyon u 

kalmaktamldlr?,rl3. <;:iinkU lelevizyon loplumu bilgilendinne gorevini yerine 

getirirkeLl, Olinyadaki be lirli merkezlerin clkisi alllllda kalmakta onlann ureltigi 

haberleri kitlelerc yaymaktad lr. Televizyon haberlerinin pek yOgll, A.B.O'deki; 

United Press international (UP!) ve VIS News ile ingiltere 'deki B.B.C ve 

independent Television ews (ITN) gibi tUn1 dlinyadaki haber tekelini ellerinde 

tulan te levizyon kuru l ll~lan tarafmdan iirelilmektedir. Ballil sanayi le~mi~ iilkeler, 

yine diinyadaki diger ulke ler aras lllda en fazla televizyon programl iireten ve satan 

iilkelerdir. Bu televizyon programlarmm sadece uyte ikisi A.B.D. televizyon 

kurul~lanna aini r''''''. Te levizyon ' un insanlan istendik yonde nasil etkiledigi , 

tamamen ~iddet iyeren bir sava~ olaYlllda bile, insanJara bir mac era filmi 

seyrettiriyormu~ b.i ssi verd igi, yaJan tarihle ya~anrl1l~ bir olaydlf. "Korfez sava~1I11 

canJ l olarak izlememize ragmen , asd alan bitenleri goremedik. Geryekte 

izledigimiz, poslmodern zamanlarm en belirgin ozell ikJerinden birisi alan, tek 

yanh bir "~ov" bir "gosteri " den ba~ka bir ~ey degi ldi . Oysa fi lmlerdeki sava~ l ar, 

korfeweki sava~tan daba geryektir. Her ~ey gOZlin1UZlin onlinde cereyan 

etmektedir, filmlerde. 

Fi lmlerdeki kahran1anlar (iyi ler ve kotUler) tUm ylplakJlglyla en azmdan 

metinsel diizlemde gozlcrimizin oniindedir. Oysa korfez sava~'mda sunulan 

kahrarnanlann, niteligi konusunda , tlim televizyon izleyici leri, illizyonlarla kar~1 

"Karahan, Z. Armagan; "Kabil'in Mirasl". Zaman Gazetesi 13-12-1994 
"McPhail, Thomas L. ; "Yeni Uiusiararasl Enformasyon ve Ileti~im DOzeni'", Enformasyon 

Oevrimi Efsanesi. (<;:ev. Y. Kaplan), ISl 1991, s.154 
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kar~lya blrakdml$tl. Bu olay kiiltUr endiistrisinin ne denli UrkiitUcU boyullar 

kazanarak, zil1inlerimizi, ozgUrliigiimiizii tehdi t ettigini, dolaYlslyla bizi biitlinilyle 

bir ~iddet olgusuyla yiiz yilze blrakh gmJ kamtlamaktadlr'.4s. Gilnilmilz modern 

top iumlanlllll , gorsel ve i ~ itse l alanda en geli~mi$, ile li$im araci olan televizyon, 

kendisini toplumsal hayatlll yalkantdann dan ve degerl erinden soyutlayamaz. 

BUtlin bunlara kar$m televizyon insanlann, zahmetsizce bir !alom geli$melerle 

kar$1 kar$lya gelmesinde, olaylann daha geni$ ve kapsamll $ckilde ele 

almmasmda, onemli rol oynamaktadlr. Me Luhan'a gore televizyon; Duygusa l 

katl bma once lik lanlmas lyla, insanlarda giri$kenlik duygusunu I.plana ylkarml$, 

dlinyanm evrensel bir koy durumuna gelmesini saglaml$tlr. 

2 - 2 Radyo ve ileti~im 

2.2.1- Radyo: 

Televizyon 'a gore daha eski bir ieat o lan radyo, ilk defa 1889 ylllJ1da 

ba$laml$tl r. Oncmli bir ileti$im vas itasl olan radyonWl, pratik ve her orta mda 

rahathkJa ku llamlabil ir olmasl onu daha yaygm ve geni$ kapsamh, bir ileti$im 

arac i haline getinni~tir. "Radyo'nun toplwn yaranna, kitlesel iJeti$Lm araci olarak 

kul lalU lmaya ba~ lamas l 1920' lerdedir. Bir ba$ka soyleyi$le , radyo yaymJanmn 

ba$lamasulln yanni yOzyddan biraz fazla bir geymi$i vardrr. Aneak bu yaymlann 

ba$ laya bilmesi, o ldukya uzun deneyimJeri, ya1t$malan gerektinni$tir. Bu 

yalI$l11alar genel olarak, Avrupall bilim adamlannea silrdilriilmU$, radyo ile ilgili 

"Kaplan, Yusuf; "OykO Anlatma ve Mit Oretme Arael Olarak Televizyon", Enformasyon 
Oevrimi Efsanesi, (Oer. ve <;ev. Yusuf Kaplan), s. 116 
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olarak yapdan ilk teknik bulu~, Maxwell tarafmdan 1860 ytllllda 

geryekJe~liril mi~t ir . 

Siirekli ilk radyo vericisi, 2 Kaslm 1920'de A.B.D. 'de yah~maya 

b~lam l~hr. Diger Ulkelerde de diizenli yaymlar gecikmemi~, ingiltcre, Fransa, 

Sovyeller Biriiginde vc Almanya 'da ba~ laml~tlr. 

Ancak , radyonwl kitlcsel baberi e~me araci olarak, yayma ba~ladlg l ilk 

YI Uar, giinlimiizdeki geli~mi~ durumundan yak uzaktl. Radyo yaymlannda, 

program yamnda teknik ge li~melcrde oLmu~, ozellikJe radyo verici giicliniin, hl zla 

artarak, hem tiim dlinyaya yay ti masl , bern de iilkelcrin tiimline yaytlmas l 

geryekle~tirilmi ~t ir. 1930' larda Asya ve Afrika' nm baZl iilkeleri dl~mda. her 

klta'da radyo istasyonlm kurulmu~tur. Radyo yaymlarmm luzla yaytll~ 1 izleyici 

kitlesini de arttuml~, aynca ahctlarm transistoriii ta~mabil i r ve kiiyiik olarak 

yaplLmasl da dinleyici kitlenin yogalmasma neden olm~tur. Radyo yayrnJarllllJl 

bir kitle ileti~irn araci olarak, saYlsal ge l i~mesine bak.lldlgmda, geyen 60 ytlhk sUre 

iyerisinde, gerek verici istasyonlarm saYlsl ve giicii, gerckse yaymlarm izlenmesini 

saglayan ahctlann saYlsmda onemli gc l i ~melerin oldugu biLinmektedir ,,46. 

GlinlUk hayahmlza ba~ larken, yataglIDlzdan kalkar kalkmaz, hatta 

kalkmadan, diigmesine dokunarak bir miizik nagmcsi veya diinyanm berhangi bir 

yerindeki herbangi bir olaya ili~ki n bir baberie ka~1 ka~ l ya kalarak, ile li~im 

kmabi ldiginliz tek aray radyodur. <;:link:U hayatlmlz m bir paryaSI olmu~tm. iyinde 

ya~adlgl topllllTIlIO kiiltiirel degericrini goz online almak zorunda olan, ve bll 

<6Aziz. Aysel; Radyo ve Televizyonda Egitim. Ank. On. Egt.Fak. Yay .• Ank. 1982. s.9-10 
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dogrultuda programlar yaymlamak duntmWlda kalan radyolarlll, giinwnilzde yerel 

yaymlar tarzllla donii~erek, orel radyolan olu~turduklan , gozlemncktedir. 

2.2.1- Radyo, Dinlcyici ve Mcsaj : 

Daha onecki Yillarda evlelimizin en miitena ko~elerini siisleyen eski tip 

radyolann yerini , bugiin eebinizde kolaylJkJa yanmlzda ta~lyabi ldiginiz radyolar 

aIlTIl~tlr. Dernek ki radyo, en kolay ileti~ im kurabildigimiz aym zamanda da her 

mekana mesaj ta~ l yabi len bir ileti~im araci olma ozeliigini siirdiirmektedir. 

ToplumJann sanayi le~me surecine girmeleli, giderek alian teknoloji, 

radyonun din lenme oranmda bir taktm d~~ler meydana getirmi~se de, konuya 

ili~kin tesbitlerde; bu oranm fazla olmadl&1 dikkatleri ~ekmektedir. Toplumdan 

topluma degi~en radyo dinlerne bi~imi ve kiiltiirii ol~tu&1mu belirtmek gerekir. 

"1svi~re'de radyo dinleyicilerinin buyiik boliirnil kadm iken, Fransa 'da bu grubu 

i~~iler ol~tunnaktadtr. Radyo'nun en fazla dinlenildigi zaman dilimi, sabahm ilk 

saatleridir. Omegin, Amerika'da din leyicilerin %87.2'si radyolanl1l 06.00 ile 

10.00 ar3Smda a~ar l ar. Hemen her ilIkede istasyonlar ve sunulan programlar, 

televizyon ve baslJ1m aglfhgl, ya~am bi~ im leri , ckonomik geli~me v.b.'ye bagh 

olarak, ozel bir rndyo din leme bi~imi mevcuttur. italyan' larUl sadece %60'1, her 

goo radyo dinlemcktedir. Avrupa kJtas ll1Ul en dilzensiz radyo dinleyen iilkesi 

italya'dJr. 

franslz' larm %74.6'SI, Alman' lan n %76's l , ingi liz' lerin de %87'si . her 

gUn radyolanDl aya rlar. Afrika' hlar ise, gUnliik %70 dinleme oramyla, bu iki 
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kesim araslllda yer alLrlar"· ' . Bu tesbitlerden anla~.ld .gllla gore; televizyon 

yaymlanndan once, radyo kullanumnlll daha fazla oldugll go rWmektedir. Giderek 

kaybo ldugunu d(j~iilldugiim(jz s.rada, radyo ileti~ iminin yerel yay.nlarla giincelJ ik 

kazanmas. toplum lann vaz geyilmez tutkusu haline gelrni~tir. 

2.2.2- Radyo vc Telcfon Arasmda ki Verimli Ortakhk: 

Televizyolla nazaran daha az masrafh olan radyoowl dinleyicileriyle daha 

yok kayna~t . g-.n . gormekteyiz. Aynca radyo dioleyicisi kendi istek ve egilimleri 

dogrul tusWlda yayrn yapan vericilere yonelmektedir. Giiniim (jzde 

lelekominikasyoo aJanmdaki geni~ imkanlar, radyoculugWl bir amatOr ugra~. alam 

haline gelmesine sebep olm~tur. "Gazeteler her zaman okuyuculanndan, 

go~lerini kendilerioe bildirmelerini i stemi~ lerdir. Ayn, ~eki lde dinleyicilerine 

ula~ma kayg.s. t~.yan radyoda, bir diyalog fo rm WO ararnak zorunda ka l ffil~ttr. Ve 

telefon bu arnaca eri~mek iyio ideal bir yoldur. Yeterki dioleyiciler arasmda 

yeterince yaygrn olsun. Dioleyici lerin dogrudan katlld.g., radyo yaYUllarmm 

geryekle~mesine imkao vereo bu il eti~ im arac lllm bal/ans. sayesinde, Amerika bu 

kOlluda ilk s.raYI alrru~lir. Avrupa'da bag.ms.z radyoI ar, telefona yeni bir i ~ l ev 

kazand trlm~ lardl r. Bu radyolar, devlet tekelioin genelJikle ihmal ettigi kon~rnaya, 

mikrofonlarllH 3yarak, halka geryek duygu ve dO!iiincelerini ifade eune yolu 

saghyor. Ve boylece yeni bir yaYlll t3fZl bulrn~ oluyorlardl ',4S. J.Marie ' nin 

· ' Funes, Natalie; "Kimler Radyo Dinler? Bir Uiusiararasl Kal1l lla~ltrma ", Medya DOnyasl 
~Der. J.M.Charon) (I;ev. O.TaUlptnar), 151.1992,5.146-147 
·Clarens, Bernard; "Radyo ve Telefonun Verimli Ortakltgl", Medya DOnyasl (Der. 

J.M.Charon) , (I;ev. O.TaUlptnar) 
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tesbitlerinden de anla~t1dtgt gi bi , toplumJann radyo kuliaml11t ve kUltUrleri 

degi~kenlik gostcrmektedir. 

2.2.3- Ulkcmizdc Radyo ve Telcvizyon Yaymcthgt : 

Bizde ilk radyo yaytnlan, 1927 y tlUlda ba~ lamt~ltr. 1968 yt ltnda ise 

tclevizyon yaytnlan devreye girmi~tir. 1972 ytlmda ise eurovision ' a girdikten 

soma, 1984 yt ltnda" renkli televizyon yaymt geryekJc~tirildi. 1989- 1992 ytllan , 

iilkemizde radyo ve televizyon yaymctlJgtnJU, geli~tiri l ip ye~itlendirildigi 

donerndir. 2. 10.1989 tarihinde, telegUn aillyla, teletex yaymlan b~la111dt . 

Ardmdan 1990 tarihinde T.R. T - JNT(TV -5) prograrntyla, yaymlaruruz A vrupa 'ya 

u1a~tnldt. Vine 9.7. 1990 tarihinde, iilkemizin tarihi, cografi, sosyal, ekonomik ve 

turistik ozellikJerini, yabanctJara tanLtmak arnaclyla, dili tngilizce agu-ll1clJ ve FM 

bandmdan stereo-yaym yapan Turizm Radyosu yayma ba~laltldl. Aynca; 

Diyarbalor, Erzurum, Trabzon radyolan 20 saatll k bolgesel yaym yapabilme 

kapasitesine kavu~turuldu . Aynca y ine 1990 Ylhnda, bi r egitim kanalt olan 

Televizyon 4.programl yaym hayatma ba~lallid l. T.R. T'nin "Avrasya" televizyon 

kanah, yaymlanm uydu aractll~yla Orta Asya, Yeni TUrk wnhuriyetlerinc ve 

Azcrbcycan'a u1~ttnldl. 

2.2.4- T.R. T Ka nnou ve Yaym Esasla n : 

Kamuoyunu, saghklt ve serbcstce olu~turabi lmek iyin, ii1keler bir talmn 

yasa larla, radyo ve televizyon yaymJanm, dcnetim alllnda tutmayl, d.evletin asli 
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gorevi bilmi ~le rdir. Bizde de T.R. T kanunu'nun 5. Maddes ide yer alan genel yaYIll 

esaslan ~un la rdlr : 

"1 -) Anayasamn sozUne ve ruhuna baglt olrnak, 

2-) Atatilrk ilke ve inka lap lanm kokle~tirmek , 

3-) Genel ahlalan gereklerini, milli gelenekleri ve maneVl degerleri 

gozetmek, 

4-) Kolayca anla~tlabilir, dogru, temiz ve gilzel bir TUrkye kullanmak, 

5-) Ki ~ilerin ozel hayaUanna, ~erefve hays iyetlerine saygtlt olmak, 

6-) Haberlerin toplanmasl, se,.i lmesi ve yaymlanmamda tara fsLZltk. 

dogruluk ve .. abukluk ilke leri i1e, ,.agda~ habercilik teknik ve metotllanna baglt 

olmak, 

7-) Haberler ve yorumlan aymnak ve yorumlann kaynaklanru a,.tklamak, 

8-) Kamuoyunun sagWdl bir ~ekilde ol~abilmesi i .. in, karnuoyunu 

ilgilendirecek konularda, yeterli yaym yaprnak; lek yonla, taraf tutan, yaym 

yapmamak ve bir siyasi partinin, grubun, ylkar yevresinin, inany veya d~(incenin , 

rnenfaaUerine alet olmarnak. 

Radyo dinleme konusunda yaptlan, bir kamuoyu ara~tmnas ll1da ; 

Ulkemizde radyoyu en az dinleyenlerin , 12- 14 y~ grubu dinleyici leri oldugu, bu 

ya~ grubu dt~mda ka.1anlann, her gUn radyo dinlerne oraru ise, %20'nin UsHinde 

oldugu tesbit edilmi~tir. Vine radyo dinlerne oramrun, ogrenim durumu ile 

baglantLll oldugu, radyoyu en az dinleyenlerin, okur yazar olmadtklan, en ,.ok 

dinlcyenlerin ise, lise veya dengi okul mezunu olduklan gorUlmekt",dir. Aynca 
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ara~tllma sonucunda, Gl kemiz gcnelinde, radyo din leyicilerinin en azUll yiftyiler, 

en yOgWlU da emekli insanlann meydana gelirdigi goriilmektedir,,.49. 

2.2.5- Radyo ve Televizyon'un Ortak t~levleri: 

Radyo ve televizyon, kitle ileti~il.1l araylan iyerisinde, degi~ ik bir etkileme 

fonksiyonu icra ederler. Kendilerine ozgii bir talum ozelliklere sahip oLmalan, her 

ikisi araslIlda ortak noktalarm olu~rnasUla neden olmalctadrr. Bu ortak yaymlardan 

b3ZLlan ~unlardJr; Her ikiside e lektronik bir arayur. Kitlelere ilettikleri mesaj, aym 

anda herkese ayLktJr. Bir toplUffiWl Olahdular. Yoneldikleri insaniarm, istek ve 

ihtiyaylanru goz oniine alarak, program yapmak zorundadJrlar. Her ikisi de, zaman 

ve mekan kavramlanna yeni boyutlar kazandmru~lardJr. KitJelerin, olaylar 

kar~lsUlda ortak tavu aLmalanna, ortak bir bilince ula~malarma yardrrnci 

olmu~lardlr. "Radyo ve televizyonun nitelik ve niceligi toplumdan topluma 

d egi~mekle birlikte, SUy i~levleri yerine getirdiklerini soylernek mGmkiindur; 

a-) Haber verir, egitir, aydllllatrr, bilgilendirir; Den.ilebi lir ki radyo ve 

te levizyonun, killesel ileti~im araci olarak, varhglru dayandtracagl en onemli 

hllslls blldur. 

b-) Mal ve hizmetlerin tamlilmasUlI saglar; Bu i~lev ve bunu saglayan 

hi zmetler, hemen hernen tiiln radyo ve televizyon istasyonlarl iyin, geyerli bir 

i ~ l ev ve hizmet liiriidtir. 

c-) Eglendirir, 

•• 1993 T.R.T Genel Yaym Plan! ; T.R.T. Bas. ve Yay. MOd. Yay., No:258, Ankara 1993, 5.2 
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d-) Toplumun ufkunu gozetir, 

e-) inandmr, harekete ge~irir; YaYllllar araslllda, gerek dogrudal1 haber 

yo luyla, gcrekse egitim , yada rekJam yoluyla gelen ilctilerin, birey ilzcrindeki 

etkisi bu genel ~cr~evede daba yogundur. Sozgelimi, bir mala yapllacak zanUl1l1l , 

radyo ve televizyn haberlerinde yer almasl sonucu, bu haberin dogru olup 

olmamasl ta rt l ~t1madan, 0 mala yogun bir ilgi ba~lar. 

f-) KWjaktan kWj3ga killtilrel geli ~i saglar; Tilrn kitlesel ile ti~im aray lannda 

bu i ~ lev gOrillmekle birlikte, iletinin ~ok geni~ kitJelere, soz ve gorilutU yoluyla 

daha etkili bir biyi mde , aktanlmasmll sonUCll olarak radyo ve tclevizyon daha da 

onemlidir. Radyo ile televizyon i~ lev lcri, hizmetJeri (yaym) degi~ ik illkelerde, 

topluluklarda farkJI boyutlarda, nitelik ve rucelik uygulanmaktadlr. 0 toplumun , 

siyasal, ekonomik ve toplumsal dilzeru, bu uygularnada, en onemli 

belirleyicilerdendir" so. 

2.3- Basm ve Ulkemizdeki Yeri: 

Kamuoyunu etkilemek ve yonlendirmek aylsllldan, kahcl beige ni teligine 

sahip baSll1 iyin, dordilucil kuvvet denilmektedir. Ueti~ im tcknolojisindeki hlzh 

gel i ~meler, gazetelerin yok klsa zamanda okllyucuya uJ~mastnl saglanlakta, 

ayrmlt h bilgi sahibi olmalanna ortarn haZITlamaktadtr. <;:ilnkil, e~yayl en iyi 

~eki lde kullanabilme yetenegine sahip olan insan, okumak ve ogrenmek 

ibtiyacmdadlT. Degi ~en hayat ~rtlanna ayak uydurabilme yetenegine. sahip olan 

5OAziz. Aysel; Radyo ve Televlzyonla Egitim. Sevin~ Mat. Ank.1982, s.30-31 
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insan kend i kendin i yenilel11e durumuy la kaJ"~ t kar~ tyadtr. Kimi leri dUnyayt ilme 

gore idare etrnenin, insant mekanikle~lirecegine inarurlar, oolan bir karmca 

toplulugu haline getirecegini saOiriar. Bugiin toplumlann ge l i~m i~ l ik dUzeylcrinin 

temelinde, bizden onceki ku~aklann bu lu~ ve deneyimleri yatrnaktad tr. ilimsiz bir 

ge~mi~ olmadtgt gibi , gelecek de dili/iinillemez. GiiniimUzde gazete ve kitap 

okwnanm, ogrenmek isteyen bir beyin iyin ne kadar onemLi oldugtrnu belirtmekte 

Cayda vaJ"dtr. Yeniliklerin toplwna yay tl masmda, fi ikrio ve dili/Uncelerul hakim 

ktltnmasmda onemli rol oynayan basrn, bu gorevini yaparken objektif oLmak 

ZOnll1dadlf. 

"lstanbul 'daki Franstz Elyiligi , 1785'te kendi ozel matbaas lfU kurmu~tu . 

Burada Tiirkye bastnl yapmayt saglayacak dizgi harfleride bulunuyordu. Uk TUrk 

gazetesi Takvim-i Vakayi, IIMahmut'un buyrugu Uzerine 183 1 'de yaYUla geyti . 

Ba~langtyta FranslZCa, Arapya, R umca, Ermenice, Farsya nUshalanda yaytnllanan 

gazetenin arnaCt hem habercil ik, hem egitim, hem de devle! icraattmn herkesce 

bil inip buna uyulmast ve boylelikle birligin saglanmast, dolaytstyla kamuoyu 

olu~turulmastyd l . 

Takvinl-i Vakayi ' nin bu amaylara lLla~mas t kolay degi ldi . Bi r kere , okur 

yazarlLk nerdeyse bir ayrtcah ktt. 0 doneme ait istatistilder yoktur. Ancak yUz ytl 

sonra Cwnhuriyetin ilk yIimda bi le okur yazar olmayanlann yilzde 90' Ul Ustilnde 

bulundugu bi lindigine gore 1830' lara % 5 bile yok gormek ge releir. Tilrkiye'de 

okur yazar saYISlfUn % IO ' un Uzerine ytkmasl ancak I 927'den sonradlr. 

Ote yandan, konu~ulan Tiirkye 'yle yazllan Tiirkye arastnda lei Uyurunl, 

okurna yazma biJenJerin bile Arapya, Farsya s6zcilklerie, bu dillerin kural lan yla 
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yapllml~ tammlamalarla dolu, birbirine ziucirleme baglamnr ~ cUmleleri 

anlamaIannl gOyle~tiriyordu . Gazetenin kurucusu IT. Mahmud' un bunun bilincinde 

oldugu bilimnektedi r. Takvim-i Vakayide Avrupa'da ki parlamento y~amll1l 

yansltan haberlerde yer alm l~tu. Bazen bir, hatta birbuyuk sayfa halinde Takvim-i 

Vakayide yer alan Meclis nutukIan, ku~kusuz OsmanIl toplumu iyin yok degi ~ i k 

~ey lerdi. BunlaIda genellikle vergilerin agl rlrgl, vergi yOkOuiln azaltrlmasl iyLn 

gereken onlemJer, asayi~in saglanmasl yalt~malarl, genel ticari durum ve sanayi in 

- slkmtrIan ele almmaktadlL Meclislerdeki ve partiler arastndaki degi~ik go~ler, 

fikirler arastndaki tartl~malardan Takvim-i Vakayide hiy bir yer yoktur. Oysa bir 

firsatta Meclis lerin tartl~ma iyin olduguda aYlklanml~trr. BOtUn bunlar genel 

anlamda bir me~veret-danl~ma meclisinin yaranrun Osmanh kamuoyuna 

anlatrlmak istendigini gosterir. BiitOosel ayldan bakIhrsa, bu ilk ve resnti 

gazetenin demokratikle~me yolundaki evrime dolayb yoldan ve az da olsa katktda 

buIundugu sonucuna u1~Llabilir' .s I . Gene l olarak degerlendirdigimizde, iilkemizde 

yayrn hayahna gircn gazetelerin 19. yilzyll Tanzimat donemi iirilnii oldugunu 

gorOyoruz. 17. yiizYll Avrupa'smda bilgi kaynagl olarak gazete I erin, topl1ml 

hayatlOa girmeleri, toplumumuz aylslOdan ne kadar gey kalrndlglOtn ifadesidir. 

Aynca gazetelerin farkh gorii~ led yansltma imkanma sahip o1lnalarr , Onlarul yok 

seslilige katklda bulunmalarl aylsmdan vazgeyilmez ileti~irn unsuru baline 

gelmelerine zemin hazlrlaml~tu. Ba~langlyta yaymIanan ~artlan elveri ~s iz 

ortamIarda geryek.le~tirilen gazetelerin, gilnOmiizde yok daha miike01mel 

temolojilerden istifade ettikleri muhakkaktrr. "Baskt tekrtikleri dordilncO boyuta 

5'Kabacalr. Alpay; TQrk Baslnrnda Oemokra51, KOIlOr Bakanlr~1 Yay., Ank.1994. 5.9-10 
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degil. fakat "dordlincil dalgaya" girmi~ l ir. 1987 Yllma kadar gazeleter 

bilgilendinne i~ levlerilli redaktorlerin. dizgicilerin. dilzelticilerin. sayfa 

dilzenlemecilerin . vs. bu tilr gorevler ivin uzmanla~tIgl bUyUk sistemler ic;:inde 

ycrine getirmi~tir. 1987'den bu yana mikrobilgisayarlann geli~mesiyle ki~ ise l 

bilgisayarlann (pc) ku llan llmasl mUmkUn oldu. Bwmnla birl ikte eski sistemler 

tamamen kaybolmadl. ama mikrobi lgjsayarlarla birlikte y~amayl kabul etmeleri 

gereki r. Teknik geli~meler. oteki ileti~im araylanmn satdLrlsl kar~ l sU1da variIg. I1I 

sfudUrebi tmek iyin mUcadele ediyor gorOnen yazIl I basm alanmda devam 

etmektedir. Bu zorunluluk. tekniklerin geli~mesinde iki arnae;: belirlemektedir. Bir 

yandan gaze Ie okuyucuya daha ho~ goriinmeli ve ote yandan da iyerik sorunlarma 

para leI olarak, okuyucunun konforunun artmas lUJ saglamak ve artIle 

okuyuculannda izleyici olduklarl geryeginden yola c;:Ikarak, mil~terinin zevk ve 

isteklerine cevap venneye yaLI ~mak. 

Bir diger yandan. yeni tekniklerin tasarrufta bulunma irnkam yaratarak ve 

fue time yonelik faaJiyetlerin verimliLigini arttuarak. fue tim maliyetinin 

d~ilrUlmesine katlada bulwunasl gerekmektedir. Gazetenin bUtiln bir sayfaslI1l, 

i l e ti ~im atanmdaki hIZlI ve kapsamll ilerl emeler saycsinde binterce ki lometre 

oteye yaYllabi tmekte. hatla uydular sayesinde dUnyanlI1 obfu ueuna 

gonderilebiLInekted ir. Zira sonuc;:la bir gazetenin gelecegi. artLk gucilne ve 

bilgisayarlanrun saYlsma dayanmak-tadlr"S2. GUn gevtikc;:c kendini yeoileyen ve 

daha geni~ kitlelere mesaj ileten gazetelerin, ic;:inde bulundugu bir tmm 

problemler oedeni ile ayakta kalma milcadelesi verdikleri bir gere;:ektir. ·Bu konuda 

52Guery, Louis; " Oretim, DOrdOncO DaI9a" , Medya DOnyasl (Oer. J.M.Charon), 
(Cev.O.TaUlpmar), 151.1 992, s.107-108 
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degi~ik ytintemlcre b3!ivuran baSlll, bilhassa zaman zaman ~I kar~lya kaldlgl 

ekonomik zorlukJan da a~ma abas l gtistemli~tir. "Geryekten de , tizellikJe 

1970' lerden soma meydana gclen ti raj kaYlplan basInI yeni tizilm ler aramaya 

ytil1e ltmi~, bu aray l ~, bazl ~evrelerde " lotaryac tll k" stizcilgilyle adlandtnlan 

giri~imlere ytitine ltm i ~, yani aS11 gti revi haber vernlek olan gazeteleri tecimsel 

uygu lamalam zor l rum~ttr; Apartman dairesi ,<ekili~lerinden, tv-video 

kam panyalarma ve bedava kitap daglumma kadar uzanan bir yoldur bu. Bas lllln 

temel fonksiyon una uygurunu~ gibi gtirilnel1 kitap ve ansiklopedi dagt tlm 

kampanyalan aslmda killtlirel i,<erigin bo~altllmasllla , her kOIlUOWI 

vulgarizasyol1una dayanmaktadlf. Kitaplar ve ansikJopedi maddeleri hlzla 

yaztlmakta ya da ~evrilmekte, bu yiizdende bir YIgm yanJl~ la ,<tkmaktadlr. Bu 

SOfUJ1Wl a~lklaYlc l nedenleri slrurltdJr. Tahmin edi lecegi gibi ve bu nedenlerin 

b3!illlda, hi ,< ~kusuz, gazetelerin hIzla bilyiik sermayenin eline ge~rnesi ve 

gazetelerin kar esasma gtire ,<ah~ i~ l etmeler haline dtinii~rnesi gelir. BugUn 

Tilrkiye'de biiyilk gazetelerin sahipligi, giderek meslekten gazeteci lerin degil 

tieari-smai yatlflll11an olan ki~ ilerin eline ge,<rni~ ti r. Gazeteler, bu yiizden zaman 

zam3J1 sayfalannm bilyilk bir btililmiin u, kend i tieari kuru l~larmm ilanlanna 

aYlrrnaktadlrlar. Basm, basm mensubu olmay3J1 ki~ilerin eline ge~mi~tir, ve 

ge,<mektedir. Bugun bulabi ldigimiz buyilk gazetelerin her birisirtin gerisinde, adl 

ne olursa olsWl buyuk sermaye kuru l~ lan vardlr. Bugiin Arnerika' nIn bir 

numaralt gazetesi diye iftiharla stiyledigi "Wall Street" diinyarun en buyiik borsa 

grubunuo gazetes id ir. Bir ,<ok Avrupa gazelesi ya yaym yoluyla hold ingle~mi~ yan 

iirilnlere yal1run yapmj~tlf veya ba~ka holdinglerin eline ge,<mi~tir. Tiirkiye'de de 

66 



bu durum vardlr"SJ. Kitle ileti~im araylan iyerisinde, gCLlclde habere ve yoruma 

dayall bie bilgi lendirme yontemi benimseyen basuUll, giderek objektif habcrcilik 

an laYI~mdan lIzalda~tlgl , ka r arnacma yonclik bir tarzda haber yapma yo lw1a 

gittigi dikkatleri yekmektedir. Bu itibarla, kan1UOyWlWl asJ! geryekleri 

ogrenebilmesi giderck zorl~makta, bir twm yanh~ kanaatJcr ortaya 

Ylkabi lmektedir. BasUldaki bu etkilenrnelerin hangi nedenlerden kaynaklandlgml 

kendi aguudan dtnleeyecek olursak mesele daha iyi anIa~ llrOl~ olacaktlf. "$u 

SJra[arda ilk giinlerini ya~adlgmuz 1995'e basll1 bir talam sorunlarla ve kan kaybl 

ile girmi~tir ... $lI yada bu nederuerle, baldl veya hakslZ biytnlde ele~tirilere hedef 

olan, saygmhgl, giivenirliligi a~mmaya ugrayan basm, 1995'e bu geryegi kabul 

cderek giriyor. 1995' te mes lek ilkelertne daha bagh, kamW1Uu ylkan ile ki~ilik 

haklan sUllIma ozen gosteren, cevap haJduna saygl duyan. salt gazetecilik yaparak 

halkm geryekleri ogrenme hakla iytn cesaretle, ozveriyle yalJ~an, yok sesli ligi 

koruyan bir basm amaClD11Zdlr. Basmdalci lekelle~menin, hem mes legin gelecegi, 

hem de demokrasinin gelecegi iytn tehlike ol~turdugunu kaydeden Bilgin, 

mesajmda basmm iyinde bulWldugu en temel sorunlardan birisininde tekelle~me 

oldugunu, karnuoyuuWl kar~1 konulmaz bir ~eki lde basmda trostl e~menin, 

tekelle~menin tehdidi ve etkisi altmda oldugunu belirtti . Ulke yapmda yaYIl1 yapan 

gazelelerin bir kay ki~inin eline geytigini, ayl1l ki~i lerin gorsel medyaYI da etkisi 

allma ald lgll1l anlalan Bilgtn, bu demokratik geli~meye, siyasilerin ve 

T.BM.M'nin seyirci kaldlgml kaydetti . Giiven yitirici bir b~ka geli~menin de 

"Basmda yarglslZ inIaz" oldugoou vurgulayan Nazmi Bilgin, diinyanm luy bir 

"Oktay, Ahmel; Toplumsal Oegi~me ve Basin, B/F/S Yay., Isl1987, 5.81-82 

67 



iilkesiude cevap hilll olmayan bir haberin yaYllllanamayacagUlI, bunun bir 

insanllk sUyU oldugun u bildird i. Basl11da bir baJika SUunttmn da promosyon 

(hediye) yllgmhgl oldugunu soyleyen Gazeteciler Cemiyeti Ba~kal1\ Bilgin, 

arzwnuz, gazelelcrin umul ticareli degi l, ana i~ l evi olan haberle salllmasldlr. 

Tiirkiye Gazcteciler Sendikasl (TGS) genel baJikalll Orhan Eriny de, bugiin basl11 

yalt~alllanmn iyinde bulundugu ~rllann 1952 yt ll11a gore daha geri oldugunu, 

tekelle~menin basUl ozgiirliiglinil lehdit eder duruma geldigini belirtti"l4 

Giinilrnilz de basllllil, bilgilendinne i ~ levini ikinei plana ittigi tesbit cdilmi ~ 

durumdadlr. Bunu toplurnda fOO r gaze1esi dedigimiz Wrden yayUl lann az 

satLlmasUla baglamak gerekir. Bir Kille i l eti ~im aracl olarak basll1 her ~eyden ewel 

beige niteLigi laJitr. 0 nedenle bir bilgi birikimi saglamasl soz konusudur. 

lstenildigi zaman istifade edilmek amaclyla ~ivlenerek saklanabilmektedir. 

Hayat ~art lanua ayak uyduran ve her tilrlU yenilige aytlc bas Ul ile, klasik bir 

yakJ~lm iyeris inde yaYll1 yapan basUl arasll1da ister islemez bir fark olu~acaktlr. 

Bu durum 0 illke kamuoyunu da yaJandan ilgilendirmekte. Ulkenill 

ka lkll1IDl~bgwlD veya geri kalm l~ ltgmUl sembolii haline gelmektedir. K1asik 

basll1-yaym anlaYI~ lI1ln, gel i~mekte olan modem basmla uyu~ma zorlugu 

iyerisinde olmasl kaylrulmaz olmaktadtr. "Gel i~mekte olan illkelerdeKi, Kille 

ile li~im sistemleri genelli kle bir kay gazete, bir kay radyo prizi ve yoklukla sadece 

bir lelevizyon yaymdan o l u~maktadlr. Ve alt yap I aylsmdan pek ge li~mem i~ti r. 

Batllt sanayile~mi~ Ulkeler genelde basm ve dil~ ilnce ozgilrlilgiine ve 

enformasyonun serbest dola~1111lDa onem vennektcd.ir. Gel i~l11ekte olan U1 kelerse 

5<11 Ocak 1995 tarihli Zaman Gazetesi, "BasIn Bayraml Buruk Gey1i", 5. 11 
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bu tilr degerlerin yogunu reddetmektedir. Geli~mekte olan iilkeler, birbiriyle 

yarp~an yeki~en dU~tincelerin ve kitle ileti~im sistemlerinin varhgml, bir tUr IUks 

olamk nilelendircrek benimsemekte zorlanmaktadlr. Bu lIIkelerin yogu, lek bir 

i l eti~im sistemiJle sahip olmaYl tercih etmektedir. Geli~mekte olan ulus 

devlctlerinde okuma yazma oranlanrun son derece dli~Uk olmasl nedeniylc yazlh 

baslO, geryekle~ti ri lmesi gUy bir d~ olarak gOrlilmektedir. Ne yazlk ki, Uytincli 

dUnya Ulkeleri bug"iin modem kitle il e ti ~im sistemleri iyin gerekli olan 

telekomiinikasyon alt yaplsmdan yoksun durumdadlrlar. Oylincli dlinya 

iilkelerinde devletin kitle ileti~im araylarull kon lro 1 etrnedeki rolU ile ilgili 

yakl~lmlar, BalthlarlO geleneksel gorii~lerine taban tabana ters bir gorlinUm 

arzetmektedir. YakI~lk iki yliz yIldlr, lngilizlerin basm ic;:in koyduklan yasalara 

ve ilkelere gore yaYl11 yapan Bat! basml, devletin basma mUdahalesini 

engeUeyebilmek iyin sokaklarda ve mahkemelerde mUcadele etmi~tir. Oysa 

geLi~mekte olan ULkeler, devletin basma mUdailaiesini te~vik etmektedir. Yeni 

uluslararaSl Enformasyoo DUzeoi'oin kurulmasl konusundaki tartl~ma lar ve 

slirtii~mel er, tUm dtinyadaki gazetecilerin iki kampa biililrmlesioe yol ayt! . Bilginin 

toplanmasl ve dagltlLmasl sUrec;:leriode blrakmLZ yapsmlar, blrakmlz YJksmlar 

climlesi ile ozetlenebi lecek liberal bir poLitikaYl savunan Bal1-tipi gazelecilerle; 

haberlerin elde edi lip iletilmesi sUrecinde degi~ik niteLikierde ve biyim lerde 

devlelin destegini almalarl gerektigini ileri silren ikinci ve UyliocU dUnya 

gazeleci lerinin oldugu gorUlmektedir"Ss. Demokrasilerde balk toplumsal iradesioi 

c;:e~illi donemlerde yaptlan sec;:imlerle ortaya koyar. Ball demokrasilerinde, 

55McPhall, Thomas; a.g.m., s.155-156 
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kamuoyunun lemsilcisi, bagunslZ ve ozgiir basmd.tr. Genellikle anayasalar halk III 

onemli toplumsal meselelerinin aynDtJlan na gi rmezler. Bu nedenle halkm sesini 

duyunnasl noktasmdan basUl onemli bir gorev Ostlerun i ~ t ir. Bu gorevi De kadar 

mOkemmel yerine getirirse 0 kadar yabuk kamuoyu olu~tunnu~ olw·. Toplumun 

her kesimini dikkate alan bir baslll-yaym faal iyeli 0 tOp lUffilll1 agzl, d ili ve kulagl 

olma nite ligindedir. "Basm arac lilgl ile geryekle~t irilen kamuoyu fOnTIu, sUrekli 

olarnk toplanh halinde bulwlan ve biltOn vatanda~ l ann katt labiJdigi gozle 

gorOlmeyen bi r parlementoyu andmr. Basmm kamuoytllllll1 sesini duyunna 

fonksiyonu aym zarnanda rejim yonOnden bir emniyet siibabt niteligindedir. 

<;Urtkii bu yo lla halktan gelen bUtOn tepki ler, zarnarunda saptartarak, devlet 

yonetiminden sorumlu olan makamlanD ve ki~ iJerin dikkati ~eki lmi~ olur. Devlet 

politikas l yonOndeD bOyle oDemli bir fODksiYODun ancak tarafslZ ve ozgUr basm 

taraftndan yerine getirilebiJecegi aytkttr. Siyasal ilctidara bagunlt basm bu 

fooks iYODUll icrasmda ba~an gosteremez. 

OzgiirlOkyil demokras ilerde bastn kamuOytlllWl sadece sesi degil, ayDi 

zarnanda onun motorudur. Yalli baslD kamUOytlllWl ol~maslJla yardun eder ve 

kamuoytlllu yonleDdirir. Baslll ' m kamuoytllllll1 motoru olmaSlllt, kamuoytllllll1 

yon leDdirilmesine katkl ~eklinde anJamak gerekir. <;Urtkii kamuoytlllu o lu~tllran 

sadece basm degi ld ir. 6ncedeD saptanmt~ gorO~ le rill , basm aracLIt~ ile vatanda~a 

iJeli lmesi ve kamuoytllllll1 bu ~ekiJde ol~mas lfllll beklenmesi hata ildtr. Bu yolla 

vatanda~ yO~ kez gorO~silzl Ok iyeri ine siirOkJenir. Basllllll gorevi, belirl i 
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ong5rii~ l erin propagandasl degi l, vatanda~m kendi ba~ma bi r g5rii~e ula~mas llla 

yardm1cl olmaictlr"S6. 

2 - 4 Diger ileti~i1n Ara~lan ve Fiber Optik C;::a~ 

2.4.l- Diger Kitle ileti ~ im Ara~lan : 

BunlarlO daha ziyade haberle~meye yonelik tarzda, bir gorev 

ilstlendiklerini goriiyoruz. Samuel Morse, 1837 y ll lllda telgrafi ve bu sistemde 

kullamlmak ilzere ~izgi ve noktalardan veya uzun ve lasa seslerden ol~an mors 

alfabesini, icat etm i~lir. Mern leketimiwe ilk telgraf denemesi 1847 yll lllda 

Beylerbeyi SaraYI 'nda Sultan Abdulmecid ' in huzurunda yapllml~l1r. Tiirkiye'de 

ilk telex sistemi, mauel olarak 1954 yilmda kurulmu~tur. 

1820 yIlmdan itibaren bir ~ok ki~ i telefonun icadl i~in ~ah~rnalarda 

bulunm~, ancak 14 ~ubat 1876 yilinda Alexander Graham BeU tarafindan insan 

sesini nakledebilen bir telefol1lm yapIlmasl miimkiin olmu~tur. 1912 Yllmda posta 

ve telgraf idaresi telefonu hilkilrnetin inhisanna ve~tir. 4 ~ubat 1924 yllmda 

406 saYllt telgraf ve telefon kanunu., yurdun her tarafinda telefon tesisatlll1 

kunnaYl ve i~ l etmeyi posta, telgraf ve telefon genel rnildilrlUgii emrine venni~tir. 

11k koaks iya l kablo sisternj 1936 Yl lmda kuru1mu~, illkemizde ise 1967 Yllmdan 

itibaren kullanllmaya ba~ lanml~lLr. Milcro-dalga radyo-link sistemi 1934 yll mda 

Fransa-ingiltere arasUlda kurulm~ olup illkemizde ise 1959 YII Ulda tesis edilmi ~ . 

Televizyon program nakline imkan tanlyan bandh ilk radyo-link sistemj 1972 

581gel. Kaylhan; KiUe Haber1e~me Hukuku. 1st. 1990. s.95 
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yllmda geryekle~tirilmi~tir. ilk Denjzalll kablo sistemi 1956 YILmda Amerika

ingiltere arasmda da~enmi~, ii1kemizde ise 1975 ythnda hizmete verilmi~tir. 

ilk ticari uydu yer istasyonu 1965 ytl.mda Amerikada tesis edilmi~, 

iilkcmizde ise A t1antik Okyanusu iizerindeki intelsat uydusu iizerinden Afrika ve 

Okyanus a~m iiLkeler dahil olmak Gzere I I ii1keyle arnCISlZ ve ernn iyetti olarak 

haberle~me imkam saglayan ilk lIydll yer istasyonumuz, 1979 ytltnda Ankara'da 

hizmete girm i~ti r. ElJfELSA T lIydusli iizerinde saYlsa! lekllolojiye gore <yalt~an 

ve Avrupa yer istasyonlan ile direkt bagJanll saglayan ikinci yer istasyonll, 1985 

ytlt nda bizmete b~laJUru~tlr. 1983 Ylhnda ba~lattlan yalJ~malar da saYlsal 

biiyiime, teknolojik yeni leme ve yurt satLunda otolDotikle~me birlikte 

ger<yekl~tiri Lmj~tir. 

Hareket halindeki ara<ylardan ~eillri<yi, ~illrlerarasl ve milletler aras l 

otomotik gar~me imkaOl saglayan Mobil Radyo Telefon sistemi 1986 Ylltnda 

hizmete sunulm~tur. Yeri belli oLmayan abonelere yagn ve mesaj iIetilrnesine 

imkan saglayan sistem 1986 tarih inde, yioe ayru y tl video konferans sistemi, 

arkastndan I ytl sonrn kordonsuz telefon, bi lgisayarlarla haberle~meyi saglayan 

Data sistemi geryekle~irilmj~tir. 

Olkemizde uydular aracl lt~yla TY program nakJin i saglayan TYRO 

sisterni ve mobil uydu yer istasyonu ile afet, azel toplanll ve diger anernli olaylar 

yurtiyi ve yurtd t~rna anrnda naklen yayrnLanabi lme imkamna ka~tu. 

Arnlarmda kablo veya benzeri ruybir fiziki ula~ lm ortamt olmakslZlo, 

elektrornanyetik dalgaJar vasltasty la, haberlerill bo~lukta bir noktadan diger bir 

noktaya aktanLmastna telsiz haberle~mes i diyoruz. Bu sistemin ilk defa 1865 
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yIltnda geC(;:ekle~tirilmesi iskoy Maxwe U larafmdan ortaya atIl mt~lIr. Bilhassa r. 

Dlinya sava~ t strastnda onemitLi kabul ettiren telsiz haberl e~mesi insaooglunun 

giinlilk hayallllLll bir par<;:as t olmu~tur. Yurdumuzda lelsiz haberle~mesi alarundaki 

geli~me ler d t~ dilnyaya nazaran gey ve yava~ olm~tur. Bunun neden.i ise, bu 

cihazlarlll UZ llJ1 bir slire askeri malzeme olarak degerl endirili~i ve kuUaOlll1tnLll 

yasaklanmastdtr. Toplwn larafindao, giin liik hayatta bir talum kolayhklar 

saglad.l~ anla~tlan telsizlerin (zaman, maJiyet, t ~ glicli tasarrufu v.b.) 

yaygllll~mast ilgi li yasay la sagJ anrru~lu. Pek ryok faaliyet aJaruoda yogun bir 

~elcilde kuUallllarak pratik faydalar saglayan telsiz cihazlan kara, hava ve deniz 

ul~llrunda bliyiik katJalar saglarru~lJr. 

Halk Bandt Te\siz cihazl an , oze l ve tiizel Ici~i l erin ter tiirHi haberle~me 

ihtiyar;:lannda, can ve mal emo.iyeti gibi durwnlarda, oyuncak ve model uyak gibi 

uzaktan kumaodalt araylarda geni~ yapta kullawlmaktadtr. Halk Bandt Telsiz 

eihazlan, acil yard.tm, guveolik cihazt, hastahane, karakol, karayoUan , trafik 

iSlasyonlart taraf llldao b~anyla kullarulmaktadtr. Bu rye~ itlil ik, yeni ileti~irn 

araylarmm slirekli ortaya rytkaea~nLll gostergesidir. Ancak, her zaman hedef yine 

lcitle ve birey olacakt.tr. "Ya~amboyu sliren bir ileti~im iry inde bulunan Ici ~i l er, 

sozlli yada sozsliz sinlgelerle etkile~im iyine girerler; bilgi edinir, verileri 

degerlendirip yorumlar, aJffian iletil ere geribilditimle yarut veri rler. Bilginin 

kLtllarulmasmda da teknolojiyi kllll alllriar. Bilgi Ici ~ ilerde yevre i1zerinde imgeler, 

kLtral dizi leri elde etmelerini saglar. <;:evre deg i ~tikye etki-teplci sonueu iki-yonlii 

i ~ leyen il eti~im slireei yevresel baglar ol~turur ve Ici ~ iler aglar iyine girerler. Bu 

ellci l~in1 sooueunda toplumsa lla~an Ici ~ iler birbirlerini etkilemeye, inandtrmaya 
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ya da kandlflnaya yiinelirler. ToplumWl rrevre lizerine goziemlere ya da 

deneyimlere dayalt geneLle~tinn e ler i kurallarla olu~turulur. Ancak rrevreuin slirekJ i 

degi~mesine kar~Ln. imgeler ve kurallar degi~mez. iJeti~im ki~inin kendisiyle. 

iyinde y~adlgl toplwn la. top lulukJann birbirleriyle ban~ i9tnde ya~aOlalari 19111, 

kullamlacak en gU<;Hi ara<;ltc,,57. 

2.4.2- ttcti~im'dc Fiber Optik <;:agl: 

Son ylilann ileti~im alarundaki en iinemli gel~melerinden biri de fiber 

optikJerin kullamlmaya ba~lamasl OIOlU!/tur. Giiriinti.illi telefonlann liretilmeye 

ba~larnas l , telekominikasyon a1arundaki tiim bo~luklarl a~agl yukan kaq llar 

dumma gelm~tir. Fiber Optigin iistiin avantajlarllldan faydalamlarak, "kablolu 

televizyon" gibi yeui projelere gerrilmeye ba~landdlk defa 1880' li YJllarda 

laboratuvar rralt~masl yapllan bu teknoloji, lazer'in ke~fedilmes iyie bliyiik 

geli~meiere ugrarru~t:tr. 

Fiber optik kablo siiindirik bir yaplya salUp ve lirr Iaslll1dan olU!/uyor. 

mil imetreuin diirtte biri kadar yapl olan bu maddeler, saydam ve 1 ~ lgLn kmlarak 

ilerlemesine uygun yapldadlf. Abone tarafmdan gelen elektrik sinyali, ilk edapta 

J ~ lk enelj isine rrevrilir. [~lga rrevrilen bi lgi fiber optik kabloya verilmekte ve 

buradan kmlarak iieriemekte, bOylece haberle~me ger<;ekJe~mekted i r. 

Fiber optikJer, hafif olmasl, gUriiltli ve elektromanyetik dalgalardan 

elkilenmemesi. korsan dinlemeye ka~1 gUvenli Olmasl, hammaddesiuin bol ve 

57Usluata, Ayseli; Iletl~im , ISL 1995, 5.103 
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ucuz ol~u, ytiksek IllZh ileti~im imkam SllIlmaSI, temiz ve net bilgi sayesinde yok 

ytiksek seviyede bilgi ta~ 'yabi lmesi avantajianna sahiptir. Bu ozellikJer, fiber 

optik teknoloj isine ileti~im dlinyasmda ilgiyi giderek arttmnaktad,r. Aynca 

yaguUJZtn ile ti~im alarunda btiylik bir yenil igi olarak kabul edi len cep telefonu 

bile, bu sistemin gerisinde ka lmaktad,r. Degi~ik yevre ~lannda gtivenli bir 

~eki lde kullantlal1 bu teknigiJl, iilkem izde ilk defa 1985 yllmda uyguland'gml 

gomlekteyiz. 

3- KiTLE iLET/~/M ARA9LARININ FONKSiYONLARI 

3.1- Bilgilendirme Fonksiyonu: 

Toplwnlarm uygarhk dlizeyi, gelecek ~akIan yeni diinya diizenine 

kazandulOakJa ve onlara istikbale ait uygun ortamlan haZlrlamakla olyiilmektedir. 

Gelecek ku~akIarm, yagrn ileti~im imkanlanndan en iyi ~ekilde, bilinyli bir tanda 

faydalanmalanm saglamak, her ana-baba ve egitimcinin gorevidir. Egitici, 

eglendirici ve ogretici ozellildere salup olan ileti~im araylannm, ozellilde yocuklar 

yoniinden onemli bir ayglt oldugunu soylemeye gerek yoktur. "Okul oncesi yagda 

hiy ~kusuz yocuklan en yok yeken yizgi filmlerdir. <;:ocuklarla hayvanlann 

arkad~hgml i~ leyen diziler, gWdiirti filmleri, Ktiyiik Ev ttiriinden aile ya~amm' 

sergileyen filmler de yocuklar, yok yeker. ilkokul doneminde seriiven filmleri, 

kovboy filmleri, vurdu ve Iardl" polisiye diziler, uzay yo lculuklanru an latan 

dti~sel ve kurgusal filmler ilgiyle izlenie. Resimli kitaplarda oldugu gibi bu 
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filmlerde de ~ocll klan bUyiiJeyen ilstOn yetellekli , korkuSllZ ve dogruluktan yana 

kahramanlar vardtr. <;:ocukJar gordilklerini oymllanlla aktanr, serilvenleri yeni 

ba~tan ya~arlar. Ancak nerkes ba~ oyuncu olmak ister. Kimse kotU ki~iy i 

oynamaya yana~maz. <;:il.nJ, .. ii ~ocuk giI~1U olan ve gUcUn U dogruJuktan yana 

ku llanan kahramam omek aiLr. K imi ~ocuk, kow ki~iyi oynamaktansa oyunu 

blralcmaYI yegler. 

Biitiln gUn bir ~k kana ldan yayw yapan televizyonmJ saklncalan 

tartl ~llmaktad lr. Omegin A.B.D'de bir insanUl ya~ammw 15 ylhm T.V. ekram 

kar~l slllda ge~ti gi hesaplannu~, geryekten televizyon izleme bUyiik bir tutku haline 

gelmi~tir. Boylece bir yok sakmca da ortaya .,:oonaktadlr. Televizyonda kilap gibi 

yararh bir ara.,:br. Ama ki~i bu araca egemen olmall, onun koles i durumuna 

dU~memelidir. Ana babalara d~en gorev T.V. izleyicisi olarak yocuklarma oroek 

olmak.1:lI". Kendisi eve gelince T.V. ba~llldan aynlamayalJ ana baba yocuklara 

"SllSUIl, oturun, yah~Ul ! " diye buyruk.lar vermekle sorunu .,:ozilnlleyemez. Kendisi 

neyi izleyip neyi izleyemeyecegini seyen ana baba yocuklanna da smlr .,:ekebil ir. 

<;:ah~ma ve uyku saatlerini aksabnayacak bir program ~izebi l ir. Tilm aile Uye leri 

belli saallerde T.V. izlemek yerine kitap okllmaya ya da ba~ka ilgi alanlanna 

zaman ayll"3billnel idir"S8. 

Yak.l a~ lk 30 Ylldan beri, televizyon yaymlarmlll iilkemizde devam ettigini , 

her ge~n gUn bll alandaki ileti ~ imin giderek bUyUk ge li ~meler gosterdigini 

dU~ilnecek olursak, medya ve insan ili ~kisine gereken onemi vermek zorunda 

oldugwDlIZu bilmek gerekir. 

" YOrOrkoljlu, Atalay; <;:ocuk Ruh Salj lllj l. TOrkiye I ~ Bank. KOltOr Yay., Ank. 1986. s.71 
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Ba~bakanllk Aile Ara~t1rma kwumu tarafll1dan yapdan bir <;:all ~mada; 

Ulkemizde fertlerin gfulde orta lama yakla~ lk 4 saatten fazla televizyon izledigi, her 

100 ai leden 98 ' inde televizyon bulundugu, %26'smm ise iki adet televizyonunun 

hayatLmlz l dU~ilndUgtimOzden fazla etkiJedigi bir ger<;:ektir. Omegin Cemil Meri<;:; 

bilhassa lcille ileti ~im ara<;:lanndan televizyon'un, insanlan sersemle~tirdigi , 

bilincindelci son pll11tJYI yok ettigi, onda "bir ~eyler biliyorwn" velm1ini 

uyandudJgml soylcmektedir59
• 

3.2- Yonlendirme Fonltsiyonu: 

Kille ileti~im ara<;:lanrun etkisi genelde sess lz ve seclasLz bir etkidir. 

Ornegin televizyon cia gordillderimizin sonucuncla imajlaruruz ve 

degerlendinnelerimiz zamanla degi~mektedir. Bundan U<;: be~ yLl once 

te levizyonlarcla izledigin1iz ~iddet ve temr i<;:eren olaylar, artLl<: sLradan bir olay 

gibi gelmeye ba~ladl. Toplum olarak bu tilr olay lara duyarullguruzt yitinni ~ 

durumdayLZ. Bunda ilet i~ im agmlfl <;:e~vre ku~atdmasLl1I11 elkisi bUyiiktiir. 

"<;:ilnkil halkm onemli bir kesirni her gUn kendisini , bulundugu ortamm, edindigi 

tecrUbelerin dl~LI1a <;:Ikarak, geryekleri ya da gilnlUk y~ammdan <;:ok uzak 

kurgularl gostern1e hakktru televizyona vennektedir. K.!saca, televizyon, estetik 

degi~imde lcille toplumunda oynadlgl role dcnk bir gc l i~me faktoruno de temsi l 

c tmektedir. Milyonlarca izleyicinin ona, kendilcrini degi~times i i<;:io tarudLklan 

hakk1 ve duyduklan gUvcni ayLklayan ~ey ise tc levizyonun toplu~l boyutu 

59Haliloljlu. Mustafa; "Ara~tlrmalnn Oilinden" Zaman Gazetesi. 5 ~ubat 1995. 5.14. 
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oldugu kadar, kendine bas bir il e ti ~im performansma sahip olmasldl r. <;:UnkU 

degisme dl~UJlces i ile degi~mek arasmda <yogu zaman bir mesafe vardlr vc 

te levizyon, ya~am bi<yimlcri , modayla ilgili dc&i~imlerdeki al11SlJ1 kendisi 

aracd lglyla kitlelcrc ilelildigi bir toplum i<yin bir anlamda "estetik dUzenley ic i" 

gibidir',w. ileti~im ara<ylan aynl zamanda insana, sanki olan bitenden Iasmen 

sorumluymu~ duygusunu da vermelcte, onun l<yme kapamk bir ki~ i lik 

geli~limlesine neden olmalctadtr. izledigimiz ve ogrendigimiz olaylar kar~ l smda, 

e li kolu baglJ ka lmak, bu duygunun olllliumunda onemli rol oynamaktadU". <;: OnkO 

il etisim ara<ylan ka~lsmda hiy bir mUdah31e imkamna sahip olamayan fe rt, 

<yozOmti kendi i<y ine kapanmakta ararnalcta ve ger<yeklerden ka<ymaktadlr. iJet i~im 

ara<ylarU"Ull ki~iye sagtawgr 31gJlama 31am geni~ligi , ilgi ve duyarhhgunlzm 

aza lmasrna ncden olmaktadtr. BugUn ileti~im ara<y lartyla, insanlara sunulan erotik 

i<yerikli programJarm, toplumJardaki intihar olaylannda onernli rol oynadl&1 bir 

ger<;:ektir. '1nsanm cinsel yonU yok zaYlf ve istismara a<ytkttr. Toplumumuzda da 

cinsel diirtiileri tahrik eruei, ahlaki saprn31ara yol a<yacak, <ye~itli tahrik unsurlarl 

gUndcmdedir. Bunlar <ye~itl i porno yayU1lar, dergi ler, y3Zlb ve gorUntiilii mcdyanm 

alet edildigi <ye~itli filmier, bayali senaryolar ve yayU1lardu. Bu tiir yayutlar gerck 

aile dUzeni, gerekse <yoeuk ruh sag 1JgI a<ylsmdan bUytik sakmcalar dogurmalctadlr. 

Toplumumuzun geleneksel aile yaplsl bu nedenle lehlikeye girmi~tir. Aile, 

yocugunu bu zararh yayU1lardan koruyamaYlp basla yaparsa, <yocuklarda yok erken 

ya~larda depresyon ortaya <ylkrnakta cvden ka<yma ve inliharlar olmaktadU",,61. 

""wolton, Dominique; • Televizyon ve Politika. Demokratik Oyunun Bozulmasl ml?" 
(Der.J.M.Charon), (<;ev. O. Tatllplllar), Medya DOnyasl , 1st. 1992, s .191 

·'Oman, YlldlrJm; lntiharlarda Erotizmin RoIO, 2 Nisan 1995 tanhli Zaman Gazetesi, s .14 
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3.3- giti m Fonksiyonu ; 

Her toplulI1, kendi ge leccgini tcslim edecegi ku~aklan, en iyi ~ekiJde 

hawlamak ister. Bunun iyin de, keodine ozgu , kendi insarum terncl alan egitim 

politikalan liretmek zorundadlL <;:Onku egitim, uZlln vadeli bir surcyt ir. ~llIkll 

bir etki le~imi dolaYlslyla sagllkll il eti~imi gerekli kdrnaktadlr. Oncelikle yocuklar 

yeti~kinlerden farkll konumdadlrlar. Onlan ge lecege bazulayan yeti~1cinjerdir. 

Yeni ku~aklann ilgi ve yetenekleri dogrultllsllnda egitilmeleri amaylanarak. 

ebeveyn bu noktada belli bir billny duzeyioe getirilmelidir. Bunun it;:io kitle 

il eti~irn araylanrun yaygm egitim fonksiyonu daJla etkin bir ra l oynamaktarur. 

BugUn egitio1 faaJiye tJeri tamarnen okullara bU"31alrrll~, aile ortammdaki 

egitim etkisini yitirmi~tir. iJeti~im araylan aile iyi egitirnde hissedilir derecede 

etkisini slirdlirrnekte, bireyselle~rne on plana Ylkrnaktadlf. <;:ocukla ilgilenrne, 

yocuga zaman aylrma daba farkll konum kazaruTIl~tlf. " Her diizeyde il et:i~imiJ1 

koordinallm, zaman ve mekan boyutJan, televizyon ve bilgisayar oncesi 

donemlerden maJliyet itibariyle farklldLr. Bu yeni dlinyanUl, en belirgio ozelligi, bir 

bUtiinllik fikrinin artlk irnkanSLZ ol ~udur. Televizyon ve bilgisayar dlinyasl 

bo~umuza gitsede gitmese de, i ~iJnize gelse de gelmese de "kaolik" bir dlioyadlr. 

Bu dlioyanm bir ba~l , bir ortasl yoktur. Zira televizyoo dlinyasl, tek tek 

televizyoo programlarUlLO aritmetik toplanuna indirgenemez. Soour,: o larak; 

karnuoyu kendisine ses lenenlerio kim olduklarLOI, nereden konu~tuklanm bilmek 
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hakluna sahiptir. Yani, toplumsal sembol trafigine, kitle ileti ~imine mildahil olan 

biltiln aktOrlerin, olabi ldigince ~effafla~tlnlmas l gerekir. 

Vakit geyirmcden, temel egitim mUfredatl iyin bir ileti~ im bilinci ders i 

ge l i~tirmek ve yocuklanmlza medyarun nasll dogdugunu, nasll serpildigini , nasJl 

dal budak saldlglru , bugiln arttk nasll i~ ledigini gostemlek gerekir" 62. Ulkemizde 

yocuklann hafiada, yakl~tk 26 saat televizyon izlediklerini dU~iInecek olursak, 

Avcl' run tespitlerine hak vermemek Illilmkiln degildir. "Bu yocukJann televizyon 

delisi olduklan an lanuna gelmez. Fakat bu tehLikenin illkemizde de bulundugunu 

soyleyebiliriz . Gorilnen odur ki bizde de bilyilk olyilde yocuklar anne, babadan 

SOY1ltlaruUl~tlr. Bundan dolaYI yocuk kendi ba~madlI. Suyu tamamiyle medyaya 

yilklemek oLmaz. MedyaYI eger aile dogru kodlayabilirse bu onJenebilir. C;:ocugun 

neyi ne zaman seyredebilecegini, eger aile kontml etmezse, medya problem olabilir. 

C;:ocuk, dijital medya grupLanna tes lilll edilirse, ~te 0 zaman medya egitimindeo soz 

etmek gerekir. 

Bu dururnda yocugun birey olarak ozne oLma durumu ortadan kallanJ~ olm. 

Yani yocukJa birebir yaptlmayan egitim, yocugun birinci derecede ozne oimasllli 

ortadan kaldtflI. C;:iInkil, yocuk daima ahcldlr, payl~lmcl degildir. Kendini 

katabi ld igi bir dlinya yoktur. Bu en bliyilk tehlikedir. Bu bakJmdan yocuklann 

ilzerinde ai ledeo sonra yevre ve dl~ uyanclLar (iLeti~im araylarl) faktoril ooemlidir. 

Ai le yocugun egitiminden birinci de recede sorumlu oldugu iyin, gilnilmliz 

dUnyaslllda Illedya kodlaroasllli da bilgi kodlamasuu da ,ogrenmesi gerekir. Yani 

yocukla birli kte oturup seyici bir ~ekilde televizyoo seyredilmeli, bu ~iliny yocuga 

62AvCI, Nabi; "Insanlar Medyayla Ba~a<;: l kabillrmir. Yeni TOrk Oer. Ocak-$ubat 1995, 
saYl:2, Ank.1995, s.36 
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veri lmelidir,,63. Modem insanm en bcLirgin davraru~ iizelligi, e;:agm her ti.irlli 

gel i~imine ayak uydurma halidir ve tclmolojiyi yaklDdan izIeyebilmesidir. iJeti~im 

teknolojisinden yararlanmak ise, toplwnsaJ ae;:tdan kae;:ull imast mlimkiin olmayan 

bir gerc;:ektir. Nitekim "Ic;:inde ya~adtgJm1Z 20. yiizytlda sosyal degi~meyi zorlayan 

esas gOe;: teknolojidir. Teknoloji ve OIllUl getirdigi yeni degerler, davraru~ kaltplan, 

sosyaJ kllrumlan zorlamakta, yeni sosyal degerlcrin kavranma, aJgtlama ve 

iizlimlemesi ya~adan yeni deger ve davrru.ll~ kaltplan giindeme gelmekte ve 

gene;: ncsillere sUDulmaktadtr'M. yocuk ve gcne;:lerimizin geleccge hawltklt hale 

getir ilebilmeleri, i l cti ~im imkanJanndan ai le ortamtnda yararlanmayt gerekli 

kullanmaktadtr. 

4-KAMUOYU 

4.1- Kamuoyu Kavraml : 

Toplwn, halk, kiUe deyimleriylc a~~ yukarl aynl aoJamda kullarulagelen 

kru.J1uoyu kavraIDl, belirsizlik iizclligini kendi ic;:cri sinde t~unaktadlr. Ancak kitle 

olaylannt degerlendirirken yerini ve k~wguu bulan bu kavram, bir loplumdaki 

genel dii~Oncenin ifadesi olarak kar~ lmlza c;:tkmaktadlr. 

"Kille olaylart ic;:inde kamuoyu, loplumsal etkileri en geni~, en yaygm ve en 

belirgin o lamdtr. Batt dii~linse l gelencgin de, kamuoyu olgusunun bir c;:ok kez aC;:lk 

OJRuhi $irin Mustafa; Konferans Notlan, Zaman Gazetesi 26.6.95 
""Berkay, FOgen; 20. yOzYllda Sosyal Oegi§me ve Milli KO ItOr Varltglmlz. II . Milli KOltOr 
$ urasl Bildirisl, KO ltOr Bak. A.P.K Yay., Ank. 1990 
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olarak veya Zlmnen kabul cdildigini vc ku llamld lgml goriiyoruz. Eski Yunan'da 

Hcredot ve Aristo'dan sorna <;: iyeron, Tacilius ve Titus-Livius gibi Latin 

yazarlaruun da, yonctim i dcstekJcme, Ylpratma ve Ylkma aylsmdan kamlloyumm 

oynadlgl oncmli role dcgindikJeri gOliilmektedir. Aym ilgiyi daha sonralan 

Makyavel'in "prens"inde ve Sbakespeare 'nin "Dordilncii Henry"sinde izlemek 

miimkiin. 1640' larda Hobbes'un dUnyaYI kamlloyu yonetmektedi r, diyerek ryagda~ 

bir top lumsal ger9cgi ongordUg;iine tamk oluyoruz. Hemen ardmdan W.Temple'nin 

kamlloyunu siyasa l otoritenin geryck kayna~ olarak kuraml~t:trdl~ gorUlecektir. 

Onsekizinci yUzyudan ba~layarak kamuoyu iJe ilgili bu tOr dii~iinceler amk 

olaganl~lf. Gilniimiizde ise, konunun sosyal psikoloji ve siyasal bilimlerde bir tUr 

ozcrklik ka7anml~ olmasl bu kavrarnm onemini karutia)'lcl niteliktedir. Kavraml 

ki~iJe~tinne egilimleri, ozellilde basmda ''karnuoyu boyle d~ilniiyor", "herkes 

bOyle diyor" , "kitJeler ~l salayor-istiyor-istemiyor" gibi deyi~ lerin stk s ik 

kullamlmasl sonucunu dogurm~tur. Boylece ki~ile~tirilen kamuoyu, dolayslz 

toplumsal etkilcr yaratma giicilne sahip bir mekanizma olarak degerlendirilmi~ 

olmaktadlr. Bir ba~ka ayldan, Allport' un da belirttigi gibi kamuoyu, yogu kcz kille 

ileti ~ im ararylan yoluyla yaymllanan haber ve d~ilncelerle karl ~ t:tn lmakta, 

ozde~le~til; I mektedi r' .65. 

4.2- Kamuoyu Olu~umuDa Etki Eden Nedenler: 

"Kamuoyu 'nun ol~umunu bireysel ayldan belirgin bir omekJe gostermek 

19m, seyim sisteminin de~tirilmes i dogrultusunda bir oneriyi ele alahm; 

Vatandaf m sa bah kaJlanca gazetesinde okuyacagl haberler, onda bu konu ile iJgili 

"'Tolan. Barlas; Toplum Bilimine Giri~. (3. Baskl) Adlm Yay .• Ank. 1991. s.446 
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belli belirsiz bir onama veya bir kll1ama duygusu uyandtracaktlr. Aym haberi gUn 

boYWlca ya~iUi yonlln larla birlilte, diger gazelelerde veya ozel konu~malannda yine 

ka~lslllda bulacakttr. Boylece giderek tutltnlUnU beliIginle~tirecek, omegin yeni bir 

selj:im sisteminin kabu l edilmesi dogmltusunda dU~iindUgiinU anJayacaktlI. Bu 

ikinci a~amada halk arasll1da ve baslllda tart1~ma yaplhr. <;:e~i tl i ki~i , kurulu~ ve 

topillmsal kategorilclin tutumlarl aylga ka~ur. Hcrkesin tutumu bell i olduktan 

sonra, iilj:iincU bir a~amada bu tutumlarll1 Ij:alt ~tl gl goriilUr. Her ki~ i , kuru l u~ ve grup, 

gorti~, dU~Unce ve sClj: imleriui kamu oniinde tartl~maya aylk tutar. DordiincU bir 

a~amada i e eylcme geyilir. Bu eylem bir referandum kampanyast veya bu 

referandllma kattlma olarak somutla~abilir. Bu a~amalaI boyunca, bireysel 

cgilimlcrin etkisi, ki tlc ileti~im araylar1illll Oynadtgl ro l, birey ve gruplar arasll1da ki 

etkile~imlerin payt ve onemi referans gruplannm i~ levi v.b. bir Ij:ok etkeni goz 

oniinde bulundurmak gerekir. 

Kamuoyunun ol~umu, ku~kusuz her toplumda ayru degi ldir. Toplumsal

kiilttirel yeryeveye gore bUyUk olyUde degi~ebilir. Bu alanda, geleneksel ktrsal 

toplumlar ilc Ij:agda~ smai toplumlar, ilkel toplumlar ile ki tle toplumlan arastnda bir 

aynm yapmak gerektnektedir. Ktrsal toplumlarm ozelliklerini, fazla kalabahk 

olmamalan , ya~ ve cinsiyct dt~lUda toplwnsal rollerin yok farkltla~mam l~ olmas l, 

bireylcr arasilldaki ili~kilerin ki~ise l ve bUtilnsel niteligi, gmbun toplumsa l basktsl 

ve nomllann kauhg] olarak ozetlernek mi.imkiindUr',66. Bu baglamda kamuoyu'nun 

ol~umu ; toplumdaki kUltarel yaptya , toplumun bornojcnliginc, kamu kurum ve 

kurulu~ l annlU Ulke meselelcrinc kar~ t duyarhgma, toplumdaki gmplaru; dU~iince ve 

""rolan, Barlas; Aynl Eser; s.448 
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algi lama dlizeyine gore degi~kenlik gostennektedir. Toplumda ki fertlerin egitim, 

sosyo-ekonomik durumu da kamuoyu olu~umunu eLkilemektedir. Aynca 

"KamUOYW1U yalmzca kitleler oJu~turmaz; orgiitlenmi~ gJ1lplarul katlusl da 

biiyiiktii r. Zaten kamuoyu aglrllkla gruplann etkile~ i mi ile ortaya Ylkar. Kli<;:iik 

gruplarda loplumsal basluYI ince leyen Gorden'a gore ki~iler, kendilerine yonelti len 

top lumsal baskmm varhgml a<;:lk ve seyik olarak algllamaktadlflar',67 

4.3- Kamuoyu ve Propaganda: 

Propagandanm herkes tarafmdan kolayca anla~dabi lecek bir ~ekilde tanlmml 

vennek oldukya zordur. Ancak "Oxford sozliigii propagandaYl bir doktrin yada 

uygulamaYI yaymak iyin desteklemek yada tasavvur da bw=ak olarak t= lar. 

Kelime koken olarak Latince'dir. ZamanJa bu kavramm giincel imajl biiyiik bir 

degi~ik.lik geyirdi ve bu kelime, yok kere me~um, yalanci ve bir ki~i yada grubun 

genellikle gizli vasltalarla kullarunaya te~ebbiis ettigi bir yonteme i~aret eden bir 

anlam kazandI . Anlamdaki bu fa rkhla~malar propagandaYI tarurru yapllmasl zor bir 

kelime haline getirdi . Bu keli me yok kere kliyiiltiicii bir anlamda 

kullanl Lmaktadtr"68. 

~uras l muhakkak ki; propagandanm agLrhkh yarn, onun psikolojik bir temel 

iizcrine oturtuJm~ bulUfll11asllldadlr. Propaganda "psikolojik balumdan 

biitiinle~tirilmi~ ve bel irl i bir diizcn i<;:erisinde yapllm l ~ bir kitlenin eyleme 

katl i1naslll l saglamak amaclyla, orgiit lenmi~ bir gJ1lbun psikolojik ara<;: lardan 

87Tolan. Barlas; a.g.e .• s.452 
"Brown. J A C; Siya5al Propaganda (~ev . Yusuf Yazar). Aga<;: Yay. Isl1992. 5.11 
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yararlaruu'ak uyguJadl~] yonlem lerin blitUnu olarak tarumlarunak:tadlf. Propaganda, 

mlimkiin o ldugu kadany la farkllla~maml~ kitleleri hedef allr. Ole yandan, 

psikolojik araylardan yararlallan her toplu eylemin propaganda olmadl~lJ1a dikkati 

yelcmek gereleir. Ome~in reklamciI lk, psikolojik sava~, yelliden egitme ve beyin 

Ylkama, ha lkla ili~kiJer yontemleri, geni~ anJamda propagandarun alan! iyerisinde 

d(j~ilnUlebi li r; aneak temelde propagaudadan farkll yOlltemlerdi r,,69. 

4.4- Kitle i:Jeti~im Ara~lan ve Kam uoyu: 

Kitle ileti~im araylanmn kamuoyu iizerinde elkin olmasmm nedenlerinden 

biri de, geni~ balk kitlelerine ses lenebiLme imkanma sahip olmalarldlf. "Geryektell 

leitle ileli~im araylan, ozellikle cadyo ve televizyon, kanllarm ve bilgilerin 

biyirnlenmesi silrelerini buyiik olyilde hlZlandlrdlg], ve ses lenilen kitlelerin 

sllllflanru yok arltrd!gl, aym zamanda haber kaynagmm alaruru da geni~lettigi 

iyindir lei halkm gOrU~lerinin olu~maslJ1da ve dllzenlenmesinde yok etkin bir 

duruma uJa~ml~tlf,,70. Insanlar ihtiyaylanm dogal olarak kar~uamak zonmdadlrlar. 

Ancak bu ihtiyaylarlJ1 bazllan yapay olanlardlc. Omegin ileti ~im araylanyla yapllan 

reklarrllann etkisi bOyledir. Reklarnlara uyarak harekete g~mek, tllketimde 

bulunmak, asll ihtiyaylannllz iyerisinde olmayabilir. t;:llnku; "Haber venn eye , 

eglendirmeye, ayru zamanda da ~rtlanmaya, etleilemeye yarayan kitle haberle~me 

araylannm i~levlerini, kesin <;:izgi lcrle birbirinden aYlrmarDlz mfunkUn degi ldir,,71. 

Muk, loplwnlarm geleceklerini bilyllk organizasyonlara bagJad!g:J, . bir dlinyada 

.9Brown,J.A.C; a.g.e., s .18 
701~el, KaYlhan; a.g.e., s.11 
71Marcuse, Herbert; Tek Boyutlu Insan (<;:ev. Af~arnmu";n), Mag. Yay. 1st. 1975, s.23 
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ya~lyoruz. Bir de lcalabahk toplumlardaki yaygm iirgiitlenmeleri dU~Unecek olursak, 

kitle ileti~im araylanna duyulan ihtiyay kendjliginden, ortaya ylkacaktlL "Bir 

devletin kendini talll tma faaliyeli aylSllldan da, ki t Ie ileti ~ im araylanndan 

yararlanma gerekli olur. Geryekten, lalllt.ma, yagumzda hemen biitiin iilkelerin iyle 

ve dl ~ta uyguladlklan bir hizmet ala11l olarak kabul edilmekte ve oze llikle uluslar 

arasl ili ~ kil erin giderek yogunl~lp gUnUmlizde onemini glinden gline daha yok 

ortaya koymaktadlr. i~te boyle onemli bir bizmetin geryekle~t.irilmes inde birinci 

derecede kitJe ileti~im araylarmdan yararlarulmasl zoruolulugu dogmaktadlr"n. 

Buglin geli~ rrll ~ veya geLi~mekte olan iilkelerde, toplumsal kaLkmmanm 

geryekle~tiriLmes i iyin kitle ileti~im araylanndan azami derecede faydalanJldJgUl I 

gormekteyiz. Bu yonde fertlerin destegini saglamak, onJann kattl1mlannl temin 

etmek iyin, karnuoyu ol~turmaya biiytlk onem verildigi giiriilmektedir. Ayn ca 

halkrn, kendi iilke meseleleriyle ilgilerunesini ve duyarl1 oLmastnl saglarnak, ki tle 

ileti~im araylanrun ternel gorevleri arasma girmi~tir. "Hiy ~kusuz, XX.yilzytl 

kitle ileti~im araylartrun saylca ve ye~itce artl ~ gosterdigi bir yilzytldtr. Kille ilet.i ~im 

aray lannda ye~it yonUnden arh~ goriiliirken, bu araylarlll kapsadlklan ve 

etkiledikleri alanlarda genj~ lemi~tir. <;:agllTIlzda gazete, dergi, kitap, fotograf, [jim, 

radyo, televizyon, plak, kasel, video gibi kitJe i l eti~im araylannm, kapsaml 

degi~mesine ragmen, dUnya genelinde yaygl~tJgml ve her eve girdigini 

goriiyoruz. BeLki lizerinde duruLmasl gereken en onemli nokta, kit Ie i leti ~ i m 

aray larmJD gUnliik kullarumda, evlerde onemlj bir konUID i~ga l elmesidir. 

Gliniimlizde bu baktrndan ilet.i ~imde bir pallamadan soz etrnek miimklin degildj r. 

721~1 . KaYlhan; a.g.e .. s.10 
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ileli~imde goriilen patlama, yiiz y tllardtr egemen olan baZI teknoloj ilerde 

degi~iklige neden olurken, insanogIuna, leille ileli ~ im araylanyla sanlml~ , 

ku~II!JTIl ~ bir diinya iyinde y~amLDI siirdUnne geryegini de bereberinde gel irmi~tir. 

Giinumiiz insanJ isler islemez bu hlZh geli~ime ayak uydurmak zorunda 

kalmaktadlr. Olkelerin geli ~mi~li k dOzeyi, ki~ i ba~ LDa tiikelilen enelji , kullan tl an 

leille ileti~im araylarl ve teknoloji ile olyiiliir duruma gelmi~lir. "Teknoloji ; 'Yogu kez 

bi lirnsel, derienmi~, diizenli bi lgilerin pratige uyariarunasl olarak tarumlanmaktadl r. 

Her donemin kcndine ozgii bir le icnoloj isi vardu. Teknoloji insanla birl ikte onaya 

'iakmaktadlr' ,7J . Kille i l eti ~im ara<;:lannda da hlZh bir ge l i ~me siireci meydana 

geliren teknolojinin, kamuoyu olu~turrna yoniinde lei illzh ellcisi, d~iince ufkumUZll 

geni~ tutmamtza neden olmaktadlr. 

4.5- Kamuoyu ve Yonetim tli~kisi: 

Kamlloyu'nun olu~umunda, toplurnlann yonetim bi'Yimleri , birinci 

dereceden etken olma ozelligi t~lmaktadl r. "Ancak demokralik ve Cwnhuriyetle 

idare olunan iilkelerde kamuoyu varWr. Totaliter idarelerde kamuoyu yoktur. 

Bunun i<;:i n ilk defa Anlerika'da kamuoyu kavrammlll incelellme ve ara~tmna 

konusu oldugunu goruyoruz. Kamuoyu ortnk 'Ylkarlan olan bir balk toplulugudur. 

Bir b~ka deyimle, ortak ytkarianm anlayan ve ortak bir sebebe dayanarak birle~mi~ 

olan halk topluJugudur. Kamuoyunun meydana gelmesi, bir illsarun d~iince ve 

fikirlerinin mcydana ge l i ~ i gibidir. L1S3Illarlll fikir ve dil~iince l eri kiiltiir diizeyleri 

73GOrdogan, Ersin; TeknoloJinin Olesi, Iz Yay., Ist.1 991 , s.37 
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ile ilgilidir. Gelenekler, egitim, yevre ve inam~ gibi unsurlar insamn fikir ve 

davranl~ lannJ etki ler. insanlarm fikir ve davraru~ larl yoglUllukla veya kitleye mal 

oldugu zaman kamuoyu meydana gelir. ~u halde karnuoyunu insanlar ve kitle ler 

etk iIemektedi r. Krunuoyu bir yok fertlerin fikir, di~Once ve davranl~lann aylll 

olmasl, benzcr tepkide bulwunalanyla dogmaktadlr. 0 halde kamuoyunu etkilcyen, 

ozell ikle fertleri etki leyen fikir ve dO~Oncelere gore, davral1J~lar meydana 

gelmektedir. Fertlerde olumlu, akla uygun fikir ve kanaa! uyandtrabilmek iyin, 

onlara zarnamnda bilgi ve fikir verilmel idie. Eger haberle~me yanls~ dogrultllda 

o lur, iyi i~lemezse fertler yanJ l~ fikir ve kanaatlere sahip olurlar, kamuoyuda 

~utllml~ olur,,74. Halhn saglsldJ bilgilendirilmesi, kitle ileti ~ im araylanyla 

ul~tmlan haberlerin dogrultusuna ve sagLrun kaynaklardan elde edilmesine 

bagudtr. BWlUn iyin yonetirnlere bOytik sorumluluklar d~rnektedir. "Yonetim ile 

halk arasmda iyi bie anlaYl~ ve gUven bavasmm dOgmasl iyin, yonetimin karar ve 

yall~malarml balka aytklamasl , halkm muhternel tepkilerinin onceden ogrenilrnes i, 

buna gore gerekli kararm almmasl, yals~ma lann buna gore yOrOtOlrnesi faydab ve 

verirnli bie tlltum olur. HillcOmet kararlarmm gcryeklerden ve vatanda~larm , basmm 

ve ha lk temsilc ilerinin haberdar olmadJgl bir Ulkede gcryek demokrasiden soz 

cdi lemez. Geryekten zamarumlzda balka bilgi venne zorunlulugu, hOkOmeUerin 

gorevinden ayn tutulam3Z. iyi yonetilme, iyi bilgi edirune ile e~degerdie. Bilgi 

edillme hakkl ve bi lgi verme odevi, vatanda~ larm ozcl ya~runmm giz1iligi ilkesi ile 

yel~kili degildi r. Ozel ya~amm gizliligi kuralma ber zaman sayglls olwunalsdlf. 

K~kusuz balkm bilgi erunmesi iIe lci~isel haklarm korwunaslru bagdll~tJmlak pek 

' 'Tortop, Nun; Halkla lIi~ kiler , Gazi Onv. BaslmevL, Ank.1990, s.35 
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kolay degi ldir. <;:aglmlZdaki demokras i anlaYl ~ 1 valanda~ l ann sadece seyimierde 

dcgil, kam u faali yetlerinin tUm a~amalannda kahlmalarml angaren bir demokrasi 

tiiriidiir. Omek; lsvey Anayasasl, halk.J1l bilgi edinmesini geli~tirmek ve fi ki rlc rin 

serbesl do la~ lmlru dcsteklemek iyin, her vatanda~ma resmi dakilmanlan serbestce 

elde etroe haklu taruml~tu . Baylece resmi dakiimanlarm yay mJanmasl sistemi, aym 

zamanda yonetimin tarafs lzlL gI giivencesini de vermektedir,,1S . Bu uygulamanm 

yapllabilrnesi, elbetteki toplumdaki fe rtlerin beUi bir bil inc;: diizeyine gelrnesine 

baglLdrr. Aksi taktirde devletin, gizli lik ta~ lyan anemli m larrnm elden ele 

do l~masl , milli biitiinliik ay lsmdan bi r taktm sakmca lar dogurabi lir. <;:iinkii ; 

yonetimlerin bu yakl~uru maksada uygun olarak yaplhp yapLlmadlgl noktasmda 

denetimi gerekli kl lar. 

4.6- Kamu oyu Ara~brmal:mnda K uUaDlJan iJe ti~im Yontemleri: 

Kamuoyu ~tlITnalarmda ki esas maksat, halkm go~ ve d~iincelerin i 

sagltkb bir ~eki lde yans ltabilmekt ir. Bunun iyin b~vurulan i l eti~irn yontemleri , 

i l e~im araylanrun teknik ozell iklen ku llamlabil irlik dUzeyine, ku liandLklan yer ve 

zamana gore, veribnek istenen mesaj lll i<;:engine gore, degi~kenl ik gostermektedir. 

Toplwnun gorii~ ve d~iince lerinin en iyi biyirode belirlenrnesi iyin ternel yontemin, 

kamuoyu yokiarnaJan oldugu bilinmektedir. Kamuoyunun yoklallmasl yok faydalt 

olmasma ragmen en az ba~vurulan bir yoldur. Halbu ki halkl yakmdan tanunak 

(sondaj) kamuoyunun yoklanm asl usulii ile miimkiin olabili r. Omek olarak bir satl ~ 

7"Tortop, Nuri; a.g.e., s.1oo 
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finnaSLDI elc alalLm: Mallannt degerlendinnek iyin mli~terilerini tantmak, onlarm ne 

ye~il mallan istediklerini ve satJ~a ytkanlan mallar hakkmda ki dii~ lince l erini 

ogrenmekte firma iyin yarnr vardlr. Mli~lerilerin hangi suuflan, hangi dairelerde 

yalt~anl an mallardan memnun veya memnWl degi ldir. Fimla egcr bWllan bili rse, 

r,:alt~anlanna gore yon verir. Bir yok lilkede kamuoyunuo yoklarmlasl i ~ini goren 

enslitii veya demckler kurulm~tur16. Bizde de bu yonde bir talam geli~mclcrden 

soz. edilebilir. Aynca idare halk!, sosyolojik anket ve ~ttrmalar yapmak sureLiyle 

de tamyabil ir. BuoUD iyin halk111 belli bir bilioy dliz.eyindc olmasl gerekir. 

KamuoYWluo isteklerinio tesbit edilmesi iyin, referandum (halk oylamasl) 

yapuabilir. Belirli bir r,:evrcde y~ayan insanlarm oylarma ba~ vurarak yogunlugun 

neyi istedigini bilmek ve buoa gore yapllacak i~leri programa baglamak amac lyla 

bu yola b~vurabilirler. Bah liLkelerinde ozellikle bir ~ehre yapllacak tesislerden 

hangilerine oncelik verileceginin tesbiti konusuoda referandwna ba~vuruldugu 

goriilmektedir. Bir yonetici, beldesinin ihtiyaylanndan hangisioin oncel ikle ele 

aUnmasI gerektigini referandwna ba~vurarak yoguolugun istegioe gore ogrenir ve 

llygularoaya koyar. "Demokratik iilkelerde dordliocli bir kuvvet olarak varllgml 

kabul ettigimiz hUr basUl da, halkm bir yok dileklerinin yetkili organlara 

duyurulmasmda oncmli rol oynar. Geryckten basm, halk! ~ikayct ve isteklerinin 

dllyuruLmasmda yok yararlamlan bir yaym araclrllr . Yonelim iyi oiyetli , dogru ve 

haklt konulan yaz.ao basm organlartnl kendisine yardLOlcl saymaltdu. Ashnda 

gorevi olao, fakat gormedigi, duymadlgl i~ aksakllklarlm yok kez yonctici ve diger 

ilgililer basin yoluyla ogrenebilirler. Basmda yer alan, aksak ve yols~ i~leri haber 

76Kapani. MOnei ; Politika Bilmine Giri~. 1st. 1992. s,147 
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verell yaztlan, ilgililer iyimserlikle kar~damall ve aksakWdan gidermeye 

"ah~mahdl r. Tersine bir davrant~ , YOlletimin daha yok ylprarunasUla neden olur. 

Bazen vatanda~lann ki~ i sel dilekleride basUlda yer almaktadlr. Ki~ise l dileklerin de, 

herkesi ilgilendiren genel istekler gibi lizerinde dW'ulmas l gerekir. Glin llik 

gazete lerde slk stk bu ye~it dileklere rasthyoruz. Hatta baZl gazeteler vatanda~ larUl 

dileklerini ilgi lilere ula~ llrmak ve alaca~ cevaplan da lekrar i1gi lisine duyumlak 

gibi bir llir halkla ili ~kiler gorevi de yaprna1..-tadlr,,77. GUnlimilzde ileli ~ im 

ara"lannm daha ziyade basUlUl bediyeler dagltrnak suretiyle , hallan maddi 

gereksirunelerini , kendj Licari amaylan iyin bir vaslta olarak kullanrnaya yonelmi ~ 

olduklarlru gorrnekteyiz. Bu durum gazetelerin ilrni ve fikri manada kimliklerini 

yitirmklerinin biE giistergesidjr. Boyle bir il eti~irn yontemi elbetteki lek yanh 

olmaktan uzak kalamaz. GUncel konularJ, bemell anUlda izleyiciye sonnak 

suretiyle, ger"ekle~tiri lell minj referandumlann nederui objektif degerlendirmeler 

oldugu da tartt~rna gotilriir durumdadtr. 

5-KiTLE iLETi$iM ARA9LARlNIN KAMUOYU OZERiNDEKi 
ETKiLERi 

5.1- Kille iIeti~im Ara<;I:lnoln OlurnJu Yoode EtkiJeri: 

Ki Ue ileti~im 3r3"lamuJl bugUnJdi durumunu ve gelecek yoniinden 

gosterdigi ge li~me leri yaktodan izlemek dururnunda olan toplumlar, bu ara"lann 

77Tortop, Nuri; a.g.e., s.104 
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gelccek ku~aklar lizerindeki etkilerini de goz oniinde bulwldurmak ZOrwldadlrlar. 

Ancak bu alanda yapIlan ara~tlrmalan.n yetersizl igi, konunun siirekli hIzh bir 

gel ~iOl siireci gosterrnesi nedenj ile, bu araC(larm olumlu yada olumsuz etkilerini 

kcsin C(izgilerl e olyen bilgilere sahip degi liz. Bir dokun~la degi~ik mekanlara 

bizlcri gotiiren, go r[j ~ u(kumuzu geni~ leten , dallasl kar~"a~tIrma yapma olanagl 

saglayan bu araylarm, elbette bir takuTI olumlu etki lerinden de soz etmek gerekir. 

Ozcllikle toplumlann kalJanrnI~hgl noktasmda bu etki lcnmeyi gonnek, daha da 

a\,Lk bir belirginliktir. "Az geli~mi~ iilkelerde bu araylarm ekonomik ve sosyo

kUltiirel kalkllunaya yardLmCI o lu~ lan soz konusudur. Kalkmma ile ilgili teknik 

becerileri, teknolojik bi lgileri, bazl yontemleri topluma yayma, toplurnu para 

ekonomistne aktarma, insanlara yew scC(enekleri h3ZLrlarna, ul usal geli~me 

hakkmda halka bi lgi verrne gibi durumJar ileti~im araylarlyla gerC(ekle~ebilir. 

K~kusuz bu etkiler dolaybdu. Ancak haber vc program olarak aktanlu. W.Schram 

isiml i ~bnc l , kitle ile ti ~imi.njn Rostow'un kalkl~ iytn on ko~uJlar adml verdigi 

duruma katlada bul undugoou savunrnalcta, bunlann ulusun sesini koye duyurdugu, 

ekonomik geli~me konusunda olumlu bir tutum yarattIgl , giri~imci egilimleri 

bulunan ki~i l erin harekete geyiri lmesine yardLmcl oldugu soylenmektedir,,78. 

Sosyolog D.Lemer ise " 1940- 1950 Yillannda Orta Dogu'da yaplIgl 

ara~tmnada ki tle ileti~imtnin (resilllii basm, sinema filmi ve radyonun) ki~ileri 

gelcneksel dO~iincc ve davraru~ kabplarml terke, kamusal ya~ama kali lmaya, 

kanaatler geli~t irrneyc, koyden kenle goC(c ozendirdigiru, siyasele katlbnak iC( in 

gercken temelin saglanmasmda yardlmcl oldllgunll saptaml~t1r. 

7"Tezcan, M; Sosyal va KOItOrel Degi~me, Egl Bil.Fak. Yay., Y.No:129, 1984,s.143 
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Asya, Afrika gibi az geli~nU~ Ulkelerde kitle il et i~imi , yeni siyasal 

kurumlann geli~ imini elkilemi~ ti r. Bu araylarla ~iler siyasette olup biteni 

anlamakta, kitlelere siyasete kallimalan iyin gerekli bilgiler verilmekte, hukuk 

devleti kavrarm tarntllmakta, vatanda~a haklanna sahip yUuna ve onlan 

kuJlanabilmesi iyin bilgi velme ve uyarrna, vatanda~lJk hak gorevlerini tamtma, 

yani, siyasal bilinylendinne, bu araylann belli ba~" etki ve i ~levleri arasllldadlr. 

Gcrek eglence, dinlenme, bo~ vakit geyirme aracl ve gerekse egitim 

aylsmdan (ozelliklc TV) yaglmlZlll en olumlll ve b~an" aracldlf. DUnyarun en 

geli ~mi~ kurlllllian tarafindan yap"rn l ~ ilginy ve nitelikli yapltlar ve bclgeseller 

kitlelere T.Y ile ula~maktadlf" 79. 

Yeni bir dUnya goriliiU kazan<imna, halkm yeniJe~rneden yana yeni turumlar 

kazarunasllll saglsr. Klsa sUreli istenmeyen , ho~ ~danmayan etkiler, ona yada 

uzun donemde kabul ediJebi lir etki ler o larak dU~Uniilebilir. Boylece kitle ileti~irn 

araylan, topillmsal de~rnede oncU olma sorumlulugunu Uzerine alabilir. Omegin 

pornografiyi de iyine alan cinsell ik tabusumm bir yok iilkelerde kalkrru~ olmasl, 

eskisi gibi aYlplanmarnasl , kiUe ileti~im araylan sayesinde geli~en bir tutum 

olmu~tur. KUltUr degerlerini yaratma, tamtma, yayma gibi egitimsel nitelikteki 

etkiler de yine sosyo-kiiltUrel kalkuunaya yonelik dolayslZ etkilerdir. Kitle ileti~ im 

araylanmn etkileri konusundaki ara~tmna lann, yeli~ik sonllylar vennesi, konunun 

karma~L1("glrun bir gostergesidir. Ne var ki bu etkilenrne olayml iki a~amada 

degerlendinnek de bir gelenek haline gelmi~ durumdadlf. Bu baglamda DOlUnezer; 

kitle il eti~im aray larmdan ozellikle radyo ve televizyonun, toplumun kUltUr 

~ezcan . M; Aym Eser. s.l44 
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birliginin geli ~mcsinde, sosyal ve kiiltUrel biitilnle~menin saglarunasmda , dil 

iizerinde olumlu katkJlarda bulwldugunu belirtmektedir80
. 

5.2- Kitlc tlcti~im Ara~lannlD OIU01 'uz Yiinde Etki lcri : 

Kille ileti ~im araylanOIll olumsuz yondeki etkilerine i li~kin olan gorii~lerill, 

gene Ide; bu ara<;:larla ilgili programJann iyerigine, yaYllllann konuswla gore 

~ek illeodigi gOriilmektcdir. "T.V, film ve resimli romaolardaki seks, ~iddet , tutku 

ve SUy giisterisi yocuk su<;:lulugWlU arthrabilmektedir. i<;:erikte bwllara yon 

veriliyorsa a~lrI uyanm etkisi giisterebilmektedir. Ozellikie karakterlerin 

davraru~ laIlIlI taklit SUy davraru~ma yol ayabilmaktadir. BaZJ yazarlar, ekooornik 

ylkar gruplanrun kitle ileti~im aIa<;:lanru, toplumsal ve ekooomik statUkoya 

uyumunu saglayacak bi<;:imde kullaoarak, toplumsal ele~tiriyi en aza 

indirebileceklerindeo ve kitlelerio ele~i gii<;:lerini zaYJflatabileceklerinden kaygt 

duymaktadlflar. Bireylerin zevklerini kille ileti~im giiylerinin tek bir biyime 

indirgedigi, ortak zevk yaratl l&1 soylenmektedir. AYJl I ~ekilde bo~ zamanlar 

gereksiz konularda israf edilebilmektedjr. Ozell ikle T.V.'oin insanlan spor yapma, 

kitap okurna, ai le i<;: inde il et i ~im ve toplurnsal ili ~kiler gibi olumlu ugro~ iIardan 

alikoydugu, yocuklarlJl uyku ve oyun all~kanliklarml aza1ttlgl ilen siiIii lmektedir. 

eoel olarak kitle ileti ~im araylarmLO toplLUnda iosanlan hareketsiz, edi lgeo 

dumma getirdikIeri de iizerinde durulan bir konudur. Geryeklerdeo kayarak 

insanlan bayal diinyaslllda ya~anLk1an da b~ka bir sorundur. 

"'Ollnmezer, S.; Sosyoloji, Filiz Kitabevi, Yay., 1st. 1975, 5.110 
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Ki~ilerin yaraliclltk yeleneklerini korelttigi, insanlan e;;evresinden ve 

aile, kom~u luk ve c;;ah~ma gruplan gibi ki~ i l i k 

i li ~ki leri nden soyutladl&1 ileri silriilmektedir. <;:ocuklar reklamlen ezberleyerek, 

lakli! ederck, onlar gibi dii~iinme a ll ~kallh& 1 elde etmekte, yarallcLhklan , zihinsel 

geli ~imleri engellenmektedU',81. Konu ile ilgili olarak Tan ; bu arae;; larla sergilenen 

seks, ~iddet sue;; konulannda kille i l eti ~ i m arae;; lanm n, OlW1JSUZ yonde etkil i oldugu 

gor~iinded ir. Bu yondeki yaymlann a~1rI uyarllTI elkisi yaptl&1 belirrilmektedir82
• 

5.3- Olkemizde Medyanm Konumu: 

"Tiirkiye 'de devlet televizyoounun yaYllla ~Iamasl , toplum iizerinde 

onemli elkiler yaplUJ~. Bunlan mils bet ve menfi olarak iki ayn boliimde 

d~iinebi l iri z. 

Tiirkiye 'de televizyoo yaymlarllllO meoE etkilerine bakllLrsa, kaoaatime 

gore, bunlann en ba~mda halklmlzm ar ve haya duygulanru rencide eden ve hatta 

miistebcenlige kae;;an filtn ve progranllann zamal1 zaman ekral1da yer alml ~ oimas l 

gelmektedir. Filmlerdeki gizli Hu istiyan telkin, orf, adet ve davran l~ bie;;imlerinin 

verilmesi de toplumu olumsuz yonde etki lemj~tir. Televizyon yaymlanrun olumsuz 

etkilerinden bir lanesirLin de gUzel Tiirke;;e 'mizi hem ilslup ve hem de telaffuz 

bakum odal1 rakirle~tirip bozulmasl ve bir e;;ok yabanci deyimi giinliik konu~ma 

di line sokmasldlr. 

8'Tezcan, Mahmut; a.g.e., s .142 
. 2Tan, M; KiUe Ileti~imi, AO.E.F.Yay., Ank.1978, 5.68 
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Oul televizyonlar Lartl~ma, hUr fikrin a';aklanmasl, olaylarm perde arkasma 

el atllmasl ve insanlanmlZl11 serbest bir ~ki lde bilgilenmesi bakunLndan TUrkiye'de 

adeta bir yaym inkllabl yapml~tl r. TUrkiye, serbest tartl~manm genj~lernesi ve 

~e~ itli boyutlar kazanmasl donemiue ozel televizyonlar araci ltgi ile ginlli~tir. 

Kanaatimce ozel T.Y' lerin toplumumuza en biiyiik katklSl, bu Wr tartl~rna ortanlml 

geli ~tirrne leri olmu~tur ki , bunu dev let televizyonlan ile saglamak hemen hemen 

hi~ miimkiin degildir" diyen T.R.T eski Genel miidUrii Nevzat Yal~mta~' tan soara , 

y ine eski genel miidUrlerden $aban Karata~'m, Olkemizde medya gayri milli bir 

~izgidedir, tesbit i dikkatleri ~ekmektedir. "Televizyon bizde kaJm bir tek yizgi 

iyinde Bal1l1 la~rna gayretlerini destekleyen bir uusur olarak hareket etmi~tir. Bu 

kalm yizgi, gayri miUi bir yizgidir. Once bunu devletin televizyouu ortaya koym~. 

Devletin televizyonundan yeti~en kadrolar, ozel T.V'lere i~tirak ettigi iyin ve onlara 

bu i ~ btrala ldlgl iyin bu ~izgi ozel televizyonlarm verdigi sere serpe ve geni~ 

imkanlardan yararlanarak daba yozl~ml~ bir hale geldi. Bunun yanmda iyi 

laraflanm da gonnek gerekir. Ashnda hepsi, illke insanJJla hizmet vermeyi 

amar;: lamaktadlr". Medya'mn bilhassa lelevizyonun, dil rneselesi iizerinde duran 

T.R.T eski Genel MiidUrlerinden ve ilk ozel T.Y kuruculanndan Tunca Toskay'a 

gore; "Devletin bu rneseleye sahip ~tkmasl, belli bir politika izlemesi gerekir". 

Devlet lelevizyonlarmJJl Olkemizde lek tip insan yeli~linneyi hedefledigini savunan, 

Kana l D Gene I yaym koordinalorii Allmsay "Devlet lekelindeki lelevizyonculuk, 

killtiir prograuu altmda yakJ~lk otuz ytldu, iirettigi yaplmlarla ve izledigi genel 

yaym ahlalayla , tek tip Tiirk insaru ' OJ hedeflemi~tir" dernekledir. Ulkernizde kit le 

i leti ~ im ara~lannJJl hali b3Zlrdaki konurnunu degerlendiren yaymetlarm bir ortak 
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iKiNCi SOLUM 

1- ARA$T1RMA iLE iLGiLi GENEL aiLGiLER 
1-1 Ara~hrma alam ve orneklem: 

Ara~tlrmanm alalll Malatya iii merkezidir. Ara~tJrma alanml olu~turan 

Malatya il merkezi 3 oolgeye ayn larak, her bolgenin ihtiva cttigi Lllifus Oral1Ulll1 

gerektirdigi miktarda anket uygulanml ~lIr. Boyleee tcsadilfi omckJemede 

ka~t1~llan, anketlerin sadece belirli bir sosyal tabakaya uyglllan01asl gibi olumsuz 

yooleri el1gellenmi~tir. DolaYlslyla ~ch.ir merkezi ve burada hayat standard I yiiksek 

olan rertlcre anket uygulandlgl gibi, bunun biraz daha altJnda bulunan ikinei bolge 

ve geeekoodu semtleri olarak nitelendirebileeegimiz lic;lineli bolgeye de anket 

uygulama yoluna gidjlmi.~. 1990 Genel Nlifus Sayulli baz alUlarak; Malatya iii 

merkez niifusunun 281.776 k.i~i oldugu tespitedilmi~ her hanenin be~ k.i~iden 

Olcydana gelceegi d~i.ineesiyle de bu rniktarUl 60 bin haneye tekabill ettigi 

an1~t1nu~tLr. Bunun da %3 oraru esas alLllIDak kaydJyla uyguJanmasl 1800 denek 

lizerinde gerc;ekJe~tiri lrnj~r. 

1 -.2 Anketin baZlrlanmasl, uygulanmasl ve verilerin diiklimli 

Anketin hazlrlanmasmda , aym konllda daha once yaptlan, ozellikJe Aysel 

Aziz'in Ankara'nUl koylerini ineeledigi "Toplumsall~ma ve Kitlesel tleti~im" 

konlllll uyglllarunasmda iruUandlgl soru tekniginden yararlantlml~tlr. Aziz' in 

konllyla ilgili uzmanlliJ bilinmektedir. Aynea Muzalfer Sencer'in "Toplum 

bilimlerinde yontem" isimli ~h~masmdan ve Osman Koouk'un "Kliltlir Degi~mesi 

vc Televizyon" kooullltezinden de yararlarulml~ttr. 

SosyaJ bilimlerde ilgili vc onernli gordilgUmuz metot ve istatistik kitaplan 

incclenerek, anket sonuc;lan degerlendirilmeye tab i tutulmu~tur. Anket sorulanllln 
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olu~turulmasmda once pilot ar~tmnaya ba~vurulmu~, bu esnada yapm l~ 

olduguIDuZ aktif m[J~ahadelerden yola <;:LkIlarak, sorular tesbit edilmi ~lir. Tesbi t 

ed ilen bu sorular, once Sosyoloji BolOmii ogrencilerinden 30 ki§i iizerinde 

denenmi~, gerekli degi~ikIik ve diizeltrnelerden sonra alana uygulrulml~lIr. Toplam 

2000 adet artketten, ISOO'lin orneklem liakarma tekIljgi a<;:lsmdan yeterli oldugu 

gorii l mii~, degerlendinne bu rniletar iizerinden ger<;:ekle~tirilmi~tir. 

Anket, hane esas almmak kaydlyla tesbit edjlen evren biiyiikl ilgiiniin, %99 

giiven diizeyinde, - +3 % orarunda kesinljk ifade edecek §ekilde tesadiifi omekleme 

yolu ile 1800 hanede uygu1allIru~tlr. 

Anketten elde erulen veriler SPSS I PC+, paket programma i~lenerek , 

istatistiki aoalizleri yaptlrru~hr. Degerlerin tahlilinde 2 ve 3 boyutlu <;:apraz 

tablolar kullantlrru~tlr . Ol<;:iimler <;:oguruukla nitel diizeyde yaplldlgmdan 

degi§kenler arasmdaki i Li~kinin anlamhlJgJ, KH1-KARE (X2) teknigi ile tesbit 

ediL~tir. Aynen bu ili~kinin derecesini ol<;:mek iyin, khi-kare istatistigine dayah 

olarak hesaplanan C(Contingency oefficent) kullarulrru~tlr. 

1-3. Ara§hrmanm Metodu 

A~lInnanlll birinci bolilmlinde; tiimdengelirn metoduyla ki tJ e il eti ~ im 

ara<;:larmm kamuoyu iizerinde olu~turdugu etki lenmenin boyutlarl , teorik a<;:ldan 

aoaliz edilmi~lir. Ara~tLnnanlJl uygulamah kIsmlJll olu~turan bu bOliimde ise; 

tiimevarlm metodu ile belirlenen omeklerden artket aracll lW ile toplman veriler 

maliz edilmeletedir. Bu ~tlrma, a<;:lklamah bir alan a~tLrmasl niteligindedir. 
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2 - Ara$trrma Alant Malatya iii ozellikleri 
2 -1. KOlIl/m ve Tariltfe: 

Malatya Dogu Anadolu Biilgcsinin Giincybattsmda Toroslarll1 bir kolu olan 

Beydajp'nJn kuzeye bakan etcklerinde kurulm~, bir kenttir. Yukan Firat 

havzasll1da bulunmaktadu. Topraklan, Doguda Elaztg, Battda K. Mara~, Kuzeyde 

Sivas, Erzincan, Giineyde ise Adlyaman illeri ile ttevrilidir. Yilzii lttiinli1 : 12.313 

ilkttag Anadolu tarihinin iinemli yerle~me merkezlerinden birisi olan 

Malatya'mn, i lk kuruldugu yef, Orduzu/Baht;:eba~l kasabasmdaki Arslantepe 

mevkiidi r. nnenilerin Melteni, Araplartn Maltin dedikJeri ~ehre lranlliarm 

AsbuzanJAspuzu, YunanIllann Rekebe dedigini Evliya <;elebi'den iigrenmekteyiz. 

Malatya 38° 41've 39° 08' Dogu boylamlan ile, 37° 54' ve 39° 03' kuzey 

enlemlcri arasmda yer almaktadu. Denizden ortalama yilksekligi, 900 metredir. 

Malatya, alan slralamasl balorrundan Tilrkiye'de 24. dilr. ~ehrin alanmm %45.5'i 

daglarla, % l2.9'u ovalarla, %4 l ,6'SI ise platolarla kaphdtr. Tarlma elveri~ li 

topraklar, il topraklanmn %92,2'sin i meydana getinnektedir. Tarihin ilk 

diinemlerindeu beri bilirmlcktc olan ipek yolu, Halep yolu adJyla Malatya ilinin 

slllJrlan ittersinden get;:mektedir.Tipik kara iklimi hiikil.m siiren Malatya'da , yazlar 

Steak ve kurak, kJ~lar soguk ve yagl~hdtr. Bitki iirtiisil yiiniinden fakir olan ii, 

yeraltJ zenginlikleri baktrnmdan demir, liuyit, profilit yataklanna sahipti r. En 

onemli yeralll zenginligi, Hasanttelebi de ,<Ikartlan demir cevberidir. ilde ekouomik 

hayatm kaynajpm tanm olu~turmaktadtr. Kiiylcrde ya~ayan %65'lik nilfus onranm 

biiyiik. bir klsml, geyimini tanm ve tanm iiriinIerinden elde etrnektedir. Bunda da 

.9 ~ntilrk, A ; Malatya ,Aksa Yay .. Malatya . 1964,s .19 . 
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ba~ li riini.l kaYSt meydana getinnekterdi r. Yakla~lk 400 bin alilenin ge«tmUlI 

kaystctlt ktan temin ettigi biliniyor. 

istanbul T icaret Odasmtn ara~ t t rmalLra gore; Malatya Tiirkiye genelindc 

gelir dagtitmt baktmmdan 29. s trada yer almaktad tr. Vine, Tlirkiye genelincle ki ~i 

ba~tna dli~en Gayri Safi MiU i Hasda'dan Malatya'da 1990 yt h itibariylc, ki~ i ba~ma 

563. 11 3 TL. d~mektedi r. Son sekiz yd ir,: iresinde geli ~me gosteren iller arastnada 

16. durumdadt r. II merkezinde ya~yan nlifusun %35'lik Iusmt ise,ge«imini 

fahrika larda r,:a h~arak elde etmektedir. (~ 

2 - 2. Mala tya' DlD Sosya l Yaplsl: 

Gi.lniimiiz sosyolojisinin en onemli konusunu te~kil eden sosyaJ yapmlll, 

kavram olarak tam anlamtyla i«erigini belirlemek pek kolay olmamaktadtr. "Bu 

kavramla ilgili olarak, sosyologlar araslDda faklt gorii~ ler bulunmakla beraber, a~agl 

yukan ortak baZl noktalarda birle~ilrnektedir. Radcliffe - Brown, sosyal yaplyl; 

sosyal i li~kiler agmlll ternel ~ekli olarak goriir. Toplumsal nonnlar ve nonn 

sistemlerinin ili~kile ri diizenledigini soyler. Genel olarak balu ldtgtnda sosyal yapl, 

o toplumun sosyal grup ve kururn lannm rnedana getirdigi bir biitUndiir. 

G. Gurvitch ise, sosyal yaplyl, sosyal fenornenler arasmdaki bir dinamizim 

olarak d~i.lniir. " (91) Bilgiseven ise, sosyal yaplyl hem grup hem de tali grup olarak, 

o toplum'un tlim karektcrislik ozc ll iklerini yansltan [crt ve toplum ili ~kiJeri olarak 

degerlendirir. Bu konuda fiziki «evre ~armm toplwndaki etkis ine dikkatleri 

110 Levent ,L ; Malatya Ilimizi Tantyaltm , Vilayet Yay.No:1, Malatya 1995 , s.13·15 
. , Celkan, H.Y; Egitim Sosyolojisi,AtatOrk Onv. Yay. 11.Baskt ,Erzurum 1991,5.67. 
92 Bilgiseven ,AK : Genel Sosyoloji , Istanbul , 1986 , 5.99 . 
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$imdi Malatya'nm sosyal yaplsml, bu lammlann 1~ I j1;Jnda ele alacak olursak; 

a-} Malatya'nm fi ziki yaplslUl b-} Koy-~ellir yerle~me lerine gore yaptlanl ~mJ 

c-} Nii fus un mutlak miktan ile ya~a ve cinsiyete gore daglhmllu d-} Sosyal 

tabakala~malUn mahiyetinj e-) Ula~ lm durum unu incelememiz gerelcmelctedir. 

a -) Fiziki Yapl: 

Her top lum bir fizjki ~evre i ~eri sinde ya~amak zorundadlr. "Lamarck'tan yok 

once fi ziki ~evrenin canltJar ve insanJar lizerindeki etkisini sezen, tbn-i Haldtm 

fiziki yapldan bahseden ilk ilim adwTIldlr. Esasen insanlar, cografya etmeruerinin ve 

tabiat ~artlarmm kendi hayatianndaki etkis illi sezm i~ ler, tarih boytmca elveri~ li bi r 

tabiat par'Yasl lizerinde yerle~mellin avantaj larllll kavranu~ ve btmtm kavgas 1I11 

yapml ~ lardJr. insan faaliyeLinden baglmsLZ olarak var olan, insanlar tarafindan 

meydana getirilmeyen ve insanIann mlidahalesi olmadan kenru kendine degi~en 

kamat olaylarmm bepsine fizikj yevre diyoruz." t\ Bir b~ka ifadeyle "Her fizjkj 

yevre, tabiatlll irLsana termn ettigi ~artlarl ihtiva eder. Boylece biitiin fi ziki 

ozellikleri ile ve tabii kaynaklan ile yerylizlinil illata eder. fusanlar bazen fiziki 

yevre lizerinde oldugu gibi y~larken, bazen de tekllik bilgi leri ile islall ederek 

y~arl ar." (94). Son yakla~una dikkat edecek olursak, yevre ~artlarllla uyum saglama 

yetellegi bak uTiindan insanogltmun dalla mlikemmel bir donanlma sarup oldugu 

dogruJanmalctadlr. Bu uyum yetenegllll killtilrii ile birle~n toplumJ.ar, fi ziki 

~artlan en iyi ~eki1de degeriendiren toplumlardu. $u halde bir topllunun iyinde 

y~adlg l killtlir degerleri, 0 toplumun fiziki yaplsma etki eden en onemli 

faktorlerdendir. "BarlUma ve yerle~me ~eki lle ri , mesken anla)'l ~ 1 bir dereceye kadar 

93 Arvasi, S.A ; Egitim Sosyolojisi ,Istanbul 1976 , s .39 . 
.. Maciver , RM - Page C H ;Cemiyet ( Cev.A.Kurtkan ) , Istanbul .1969 , s.164 . 
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cografi ~eVTe ~artlarUldan etkilenirse de, bllnJara aS11 ~ekiJ veren 0 toplum ll1l 

kiiltilriidiir." es). "Fiziki ~eVTe iizerinde ortaya ylkan degi~ik barlnma ve yerle~me 

~eki llerini ktiy-~ehi r yerlc~im bi~imi olarak degeriendim1ek miimkUndiir. <;:iinkU bll 

hayal sahalan birbirinden farkll tizelliklere sahiptir. Ancak, ktiy yerle~me birimini 

~ehiIden, ~eh ir yerle~me birimini ise, ktiyden ayn olarak dii~iiniip incelemek 

in1kansl.zdlr. Zira, her ikisi birbirini destekler nileliktedir" (~. Bu a~nrmada 

Malatya'daki yerle~im bi~imj , ktiy-~ehir bUtiinltigU esasma bagll kal mak kaydlyla 

inceleruneye yall~ilacakLLr. 

1- Malatya'da Ktiy 

Bir toplumun sosyaJ yaplsmda en lernel yeri ve yapl lanmaya meydana 

getiren koyii Tiirkdogan; Halka ayLk sahada ya~ayan ve niifusu ikibini ~mayan 

yerle~im birimi olarak tammlamaktadu-. KoyO fiziki yapt balorrundan tammlayan, 

TUtengil ise; halkt bir toprak biitiiniinii i ~leyen, klr yerle~mesi diizeninde konutlar 

toplulugu olarak ifade etmektedir. Koy kanunll1l.a gore de; halkl a~lk sahada 

y~ayan, niifusu ikibini a~mayan kurulu~lara koy denilmektedir. (97). 

1990 yUl Genel Niifus SaYlmma gore, Malatya'daki halkm o/045.99'u 

koy lerde, %50.01 ise, ~ehir merkezinde y~amaktadlr. 1980- 1990 arasmdaki , 

niifusW1 yerle~im birin1ine gore dagilllDUla baktlgtmlzda, koylii niifus miktannda 

azalma gorii liirken, ~ehir niifl.lsunda arll~ olm~. 1980 YIII Genel Niifus SaY1ml 

sonu~lan gozoniine allJ1dlglllda niifusun %39,8'i ~ellirde, %60.2'Sl koyde 

y~amaktayken, 1985'de ki saylrn sonucu niifusun %53.8'i koyde, o/046,2'si Ise 

os Erkal, M . E ; Sosyoloji , Istanbul ,1983 ,5 . 136 
.. Berkay , A . F , Uygarllk Tarihi Ders Notian 
91 Yalva<;;, M . ,TOrkiye'de Ort ve Adet Degi~meleri A<;;lsmdan KO<;;Ok Yerfe~lm Birimlerinin 
Sosyolojik GOrOnOmO ,Yaym lanmam l~ Dok1ora TezJ , Istanbul 1979 ,s.34 . 
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~ehirde ya~amaya ba~ larnt~ ttr. Gortildiigii iizere 1990 Yllmda koylerdeki niiiuslm 

~ehjr lehine geli~me gosterek azah ~ l , Hike genelindeki koylerden kentJere dogru 

hlzlanan gOy oLaymm bir ifades idir. Ni tekirn, 1990 Ylhna kadarki nilfus daglhmmda 

kiiy lehine olan geli~menin, 1990'dan itibaren ~ehir lehine diinU~tilgii giiriilmektedir. 

Tanm sektoriindeki girdi artl~ l , Iasmen de olsa teriirden kaynaklanan etki lenme, 

Malatya'OUl bUyiik ~eh ir olma yiioUnde giisterdigi yapLianma ve atJ itm v.b 

nedenlerin , koylerden ~ehire yiioe l i ~ i artttran etkenler arasUlda oJdugu 

bilinmektedir. (Grafik I) 

Grafik 1: y .Jl3ra Gore Niifusu ll Kay ve Sehir Dag.hml 

1960 1970 

1927 

o 

1980 19S5S 990 

Malatya'da kiiy Niifusunun ydhk artl ~ blZI , 1985 YJlma kadac pozi tifyiinde 

gervekJe~irkeo, 1985'den sonra negatif duruma geymi~tic. 

1990 yd. genel nUfus saYlffima gore Malatya'da niifusun ~ehirli ve koylil 

olma oram ~oyledir; Tilrkiye geoeli iyinde %59,01 ve %40,99 durumundadlc. Dogu 

Anadolu biiJge ortaJamasl iyerisende ise, bu oran %44,07 ve %55,93 miktanndadtr. 

Dikkat edilecck olucsa, Malatya'da ~ehirli niifus oraru Tilrkiye ortaJamaslill11 altmda 

iken, Dogu Anadolu bolgesi itibariyle bolge orta lamasmm iizerinde goriilmektedir. 
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Malatya'da hem !ursal alanlardan ~ehir merkezine, hem de biiyi.ik kentlere (ist, 

izmir, Ank.) yogun bir gOy oldugll iyin nMus son be~ Yl lda yok az bir aratt~ 

gostem~i~tir. 1985 G ne l Niifus SaYlmma gore, 665 .809 olan yerle~ik niifusun 1990 

YUI sayml1na gore 674.903 oldugu gorulmektedir. (98) 

Bu yalt~mada anket katli anlann, dogum yerlerine gore dagtiunI 

incelendiginde a~agldaki grafigin olu~tugu gorillmektedir. (Gra£ik 2) 

Grafik2: Dogum yerine gore niifusun daglhml. 

DI1!et b 
'oI ..... ez 

1.4· ... 

Ma latya niifusunun, [jfke geneli goz oniine almdtgmda, bu degerlele 

uygunluk gosteren bir ba~ka ozeUigi de, yok geny bir niifusa sahip olmaslcllr. 1980 

YUlIldan soorn ilde luzJI bir ~ebirle~men.in y~andlg] gortiJrnektedir. (Tablo I) 

Tablo 1 'de goruldiigii ilzere 1 980'den soorn koy niifusunda dii~ l~ otmakta, 

bunda Karakaya Baraj Golii a1tmda kalan koylerin etkisi bulunmaktaillr. Niifusun 

ge~imine baktldtgrnda 1960 ~hnda soorn dogrusal bir yonde Ylllik art:t ~ 1uZJlll11 

dU~meye ba~ ladJ F;t gorulmektedir. bu dU~li~te; 1965 ydmda yUrtirlUge konulan Aile 

Planlamasl YasasmlJ1 ongordligli, ozeUikJe yaygrn egitim kurumJarmm bu yondeki 

.. Turkiye Istati5tik Yililgi ,1990 o .l.E. YaYln l. Ankara 1990 , 5.15 
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~a1 1~malaflnm nilfus ara!t~ hlzmdaki dli~ li~ egiliminde, cliger faktorlerle birlikte 

etkisi o ldugu soylenebilir (9<) 

T ablo I : SaYlm Yillanna gore Malatya'da ~ehir ve kay niifusu ve Yllhk artt~ 

b,z,. 

YIUlk Artl~ Hm % 

Y,llar Top.Nilt S.Niif % KoyNuf % TOD/am ::tehir Kqy 

1927 305.785 46.470 15.20 259.315 84.80 . - -
1935 410.162 71.080 17.33 339.080 82.67 36.71 53.13 33.52 

1940 418.473 78.423 18.74 340.050 81.26 4.01 19.66 0.57 

1945 428.660 83.130 19.39 345.530 80.61 4.81 11 .66 3.2 

1950 483.568 96.054 19.86 387.514 80.14 24.11 28.90 22.93 

1955 342.835 90.882 26.51 251 .953 73.49 -B8.7 -11 .07 -86.1 

1960 394.172 120.478 30.56 273.694 69.44 27.91 56.38 16.55 

1965 452.624 147.040 32.49 305.584 67.551 27.65 39.85 22.04 

1970 510.979 179.647 35.16 331.332 64.84 24.25 40.06 16.18 

1975 574 .558 215.250 37.46 359.308 60.83 23.41 36.16 16.21 

1980 606.996 241.560 39.80 365.436 60.2 10.98 23.06 3.38 

1985 665.809 307.623 46.20 358.186 53.8 18.50 48.35 -4 .01 

1990 702.055 379.188 - 322.867 - 10.60 31 .04 -11 .01 

Kaynak :O.I.E., 1990 Genel Nilfus SaYIIUl.s.47 

Malatya'da arazinin dagulIDJ , elde eclilen gelirin payla~um ve harcam a ~ekli 

incelendiginde, ikclisadi gcl~meyi saglamada yelersiz kaldig. gorlilrnekcledir. 

<;:iinkli, arazinin kllyUk paryalara bllliirunii~ olmasl, ikdisadi geli~mcyi temin edecek 

yatmrna yiinelik scnnaye birikiminc engel olmaktadlr. Belirli bir oranda yiiksek 

gelir e lde edi lcbilcn fertlcrin bu imkanlanru, Malatya 'da iktisadi ge l i~mey i tcmin 

edecek yaltnrn alanlanna sarf ctmedikleri gorillmcktedir. Bu durumu da gOyll 

Iuzlandmnada etken olabilrne.ktedir . Oiger taraftan" Kay sosyal bUnyesinde 

.. Kongar,E ; TOrkiye'nin Toplumsal Yapisl , Remzi Kitapevi , Istanbul; 1981 S .377 . 

110 



meydana getirilecek degi~i klikier ile, kaylii niifusWl refah seviyesi yiikselmekle 

birlikte, Malatya'nUl ~ehirle~mes i de daha saghkll temellere oturacaktLT.' (1 0<) 

T ablo:2 iller itibanyla bolged e ~ehir ve Koy niifusu 

1985 1990 
Iller To!;!lam ~ehr.NOfus Kay To(!lamNOf. ~ehr.N(Jfus Kay 

NOf. N Of us NOfus 
Adlyaman 430.728 150.991 279.737 513.131 219.304 293.827 
Diyarba klr 934.505 472.055 262.457 1.094 .996 600.640 494 .356 
EJaZl9 483.715 233.621 250.094 498.225 272.790 225.435 
Erzincan 299.985 112.307 187.678 299.251 144.144 155.107 
G. Antep 966.490 642.938 323.552 1.140.594 821 .127 319.467 
Malatya 665.809 307.623 358.186 702.055 379.180 322.867 
Mara!? 840.472 342.428 498.044 892.952 407.215 4085.737 
Van 547.216 189.269 537.947 637.433 258.467 278.466 
Mu!? 339.492 78.477 261 .015 376.543 101 .154 275.389 
Kaynak : D.LE. , 1990 Genel Niifus Say uTI1, s.52 

Tablo 3: Mala tya'da Nii fusun, Ya~ Gurupl.an ve Cinsiyete Gore Dagtllml: 

19 90 T f oplam Nli .Icinde. Or. 
Ya~ Grubu Toplam Erkek Kadm Erkek % Kadm % 
00 -04 75.878 39.293 36.585 51 49 
05 - 09 92.947 47.880 45.067 51 .5 48.5 
10 -14 93.980 48.082 45.898 52.9 47.1 
15 - 19 82.817 40.282 42.735 48.2 51 .8 
20 -24 66.916 35.339 31 .577 52.7 47.3 
25 - 29 55.922 27.834 28.088 49 51 
30 - 34 44.380 22.900 21.490 51 .5 48.5 
35 - 39 38.110 19.265 18.845 50.6 49.4 
40 -44 30.859 15.138 15.721 49 51 
45 -49 24.777 11 .998 12.779 48.9 51 .1 
50 - 54 24.274 11 .205 13.069 46.6 53.4 
55 - 59 22.116 11 .618 10.498 52.5 47.5 
60 - 64 19.331 9.579 9.752 49.6 51.4 
65 - 69 10.689 4.957 5.732 46.3 53.7 
70 - 74 7.369 3.255 4 .054 44.2 55.8 
75 -79 4.667 2.310 2 .357 48.4 51 .6 
80 -++ 3.342 1.421 1.921 44.4 57.6 
Bi linmeven 551 343 208 62.2 37.8 
Toplam 702.055 354.141 347.914 50.4 49.6 
Kaynak: D.l.E. 1990 Genel Nlifus SaYLnll, s: 74,75,76 

100 Kaya ,Y; Malatya ~ehri Sosyal BOnyesi Icinde I~birligi ve MOcadele . Yaytnlanmaml~ 
Doktora Tezi, Istanbul. 1991 - s.74 
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Tablo 3'de gorilldil~ ilzere, niifUSWl ya~ gurllplanna gore dagllllnmda 0-14 

y~ arasmdaki gurubwl, toplam nUfuslin %37'sini olu~turdurgll kesinlik 

t a~lmaktadlr. Soz konusu ya~ gurubunun iyerisinde erkek niifusWl kadm nUfusa 

gore daha fazla oldugu anJa~ tl maktad lr. 

2 - Malatya 'da $ehir ve $ehirle~me 

1924 tarihli Koy KanWlWla gore; Nilfusu 20.000 den fazla olan yerle~im 

birimlerine ~ehir denilmelctedir. "TUrkiye'de ~ehirle~me 19S0'den sonra hlZlnt 

artrnm~, tan rndaki degi~mclcr ~gUcU fazlasm l bUyiik ~cbir merkezlerine goce 

zorlaml ~lt r. Bll donemde, iiLke yaplllda hlzla gir~i1en yol ve koprii yapmu, en uzak 

dag k6ylerini , kasabalan, ~cbir merkezlerine baglamak suretiyle, sosyal harekelliligi 

yurt dilzeyinde arttmm~ttr." (,01) Bu silrey 1980 sonrasmda daba da htz kazanml~ 

ve kay lehine olan dengeler ~ebir lehine donmeye b~ larnt~t1r. Nitekim, 1985 Genel 

Niifus Saymuna gore, ~ebirlerin Yl lhk nilfus artt~ hlZl %062.61 olarak 

geryekle~ i rken, koylerin ytlhk niifus artl ~ hlZl %0- 10.58 orarunda goriilmelctedir. 

Genel Niifus Saytnlmda ise, ~ehirlerin yt1 hk nUfus art l ~ ruZi 0/0043.10, koylerin ki 

ise %0 -S.56 olarak gcryek.le~mi~. 

Tilrkiye genelinde meydana gelen bu degi~in1, Malatya iyin de soz 

konusudur. 1990 Genel NUfus Sayumna gore Malatya'nm ~eh ir niifusu 379.188' dir. 

Mal.atya'da ~ehir niifusunWl ytlltk an t~ hlZl 1985'de %048.35 olarak gergekle~mi~ 

iken, 1990 'da ise, %04 1.83 olarak gerileme gosterrni~tir. 

1990 Genel N[jfus Sayumna gore, Malatya ~ebir niifusWlu olu~turan 

379. 188 ki~iden 281.776'sl ~ebrin merkezinde y~amakta, bWlWl S1.22S' i Ise, 

101 Korkmaz. A; ~ehirle~ma va Su~, Malatya Ara~t lrmas l . (1981 - 1985) Yaytnlanmaml ~ 
Doktora Tezi . Istanbul. 1988 . s : 37 
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merkez dt~LI1da ikfunet etmektedir. (Tablo 4) 

Tablo :4 : Maluty:! iii ~ehir, i1~e ve kay niifusu, yiizijJ~iimii(km2) , nufus 

yogunlugu 

/I vo rr;:-e/or Ton/am Niifus Sehir Niifs . K6v Niifusu Yiizo/ciimiikm' Niifus Yoa: 
00 Merkez lI ~e 333.001 281 .776 51.225 968 344 
01 Ak~adag 51.226 10.839 40.387 1.193 43 
02 Arapgir 20.675 10.420 10.255 956 22 
03Arguvan 13.907 1.827 12.080 1.037 13 
04Sattalgazl 26.665 14.994 11 .671 213 125 
050arende 48.612 11.488 37.124 1.356 36 
060ogan~e hir 48.196 11 .046 37.150 1.290 37 
070oganyol 11 .478 3.723 7.753 233 49 
08Hekimhan 42.467 13.612 28.855 1.844 23 
09Kale 8.564 818 7.746 192 4 
10Kuluncak 14.378 2.240 12.138 664 22 
11Potiirgo 35.319 4.359 30.960 1.181 30 
12Yazlhan 16.218 2.862 13.356 618 26 
13y",Uyurt 31 .349 9.184 22.165 568 55 
Genel Toplam 702.055 379.188 322.867 12.313 57 
Kaynak. 1990 D.LE Genel Niifus SaYillll s . 62 

Tablo:4' de giiriildUgU Gzere ~ebrin nUfus yogunJugu 344'diir . 6 il~enin 

yiiziih;:wuU itibanyla digerlerine nazaran, daba geni~ toprak par9aslDa sahip oldugu 

goriilmektedir. Aynca niifus yogunlugu balurrundan Battalgazi iJgesinin, merkez 

ilye hariy d igerlerinden daba fazla nilfus yoguoluguna sahip oldugu anj~tlmaktadlr 

. En az nilfus yoguuJuguna sahip ilye ise, Arguvan'dtr . 

Htz lt ~ehirle~me sosyal ili~ki lerde, deger, many ve tutumlarda bazt 

degi~melere neden olm~tur. Ancak bu degi~meler geleneksel killtiiriin tamamen 

kaybolmaytp, yerri degerlerle birlikte, ama daba az etki li olarak siirmesini 

engelleyememi~tir. Aile i9i ve akrabaltk ili~kileri ~ehirde de gUylU ve YOgw1 olarak 

silnnektedir. HLZh ~ehirle~meye kar~t1tk, aile yaptsmda degi~me Iuzlt 

olmamaktadu.Her ne kadar gekirdek aileye geyi~ soz konusu ise de, ya~lt aile 

Uyeleriyle desteklenen ve koyle bagianttst sUren bir aile yaptst daba egemendir. 
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Malatya'daki 111.436 aileden, 91 .838'i be~ ve daha yok iiye li ai le lerden 

o l ~maktadl r . Bunlann 14. 148'i ise, on ve daha yok iiyeli ailedir. Aynca cemaat 

ozell igi gosteren koy sosyal yap lStn Ul, ~ehjrl~me ile kaybolmaYlp, akrabaltk, 

hlslmltk ve hem~ehril ik gibi geleneksel ili ~lci lerin siirdiirillmesini sagladlgUlI 

gonnekteyiz. Bu sosya l dayaru~maYI saglarken , gelcneksel yaplyt saglltkh bir 

~elcilde ~ehrc ta~ ld l klan gozlclUuektedir. 

Malatya iIi, ekonomisi, aglrltkll olarak tarmla dayalt bir yaplya sahip oldugu 

iyin, ikdisaden faal niifus daha yok tanm kes iminde yaLt ~rnaktadtr. Geny bi r niifus 

yaptsana sahip olmasUla parelel olarak, ya lt ~an niifus daha yok 15 ila 39 ya~ 

arasmda yogunluk arz etmektedir. 

2 -1 Mala tya'da ikdisadi Hayat: 

Malatya il niifusunun yakJ~tk % 67'si 12 ve daha yttkan y~tad1r .Bunun da 

%62's i ilde iktisaden faa! niifusu rneydana getirdigi gorillmektedir . ( Tablo: 5) 

12 ve daha yttkan ya~talci iktisaden faa! ve i~ l e ilgis i devam eden niifusun 

y~ gruplanna gore dagllirl11 

Tablo. SNiifusun ya~ g rullianna gore daglhm l 

Ya$ Gruplan Niifus % 
12 -14 19.817 7.S 
15 -19 39.361 14.9 
20 - 29 74.752 28.3 
30 - 39 48.929 18.6 
40 -49 34.643 13.1 
50 -59 27.707 10.5 
60 .... + 18.233 6.9 
Bilinmeyen 472 0.2 
Toplam 263.914 100.0 
Kaynak : 1990 Malatya tl Yi lltgi , 5 :43 . 
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12 ve daha yukan ya~taki iktisaden faal ve i~ le ilgisi devam eden niifusWl 

iktisadi faal iyet ko llanna gore da~l l l m l 

Tablo 6 : 

Iktisadi Faa/iyet Kollan Nilfus % (Faa/ NOfus 
it; indeki PaYI) 

Tari m 183.747 69.6 
Imalat Sanayi 14.334 5.4 
I n!laat Sektorii 7.756 2.9 
Tiearet- Turizm 11.457 4.3 
Ulastlrma- Haber Hizm. 37.649 14.3 
Iyi Tammlanmamlll 1.271 0.5 
FaaliyeUer 
Toplam 263.914 100.0 

-Kaynak : 1990 Malatya n yJlhgl, s :43 

Tablo:6 ' da .,ah~an niifusun %69.6 orarunda larun alarunda faaliyet 

gosterdigi goriilmeictedir. Sermaye yelers izligi nedeniyle, ilde gizli i ~s izl igin yayglll 

obnas! dikkat .,ekmeicted ir. 

Tablo 7 : tktisaden faa I ve i~ le ilgisi devam eden niifusun Mesleklere gore 

dagiluru. 

Tabla :7 

Meslekler NOfus Faal NOfus 
7rc.indeki Oram % 

IImi , Teknik, Ser. Mesl. 10.148 3.9 

Ust Kademe Yonetie i 1.137 0.4 

Idari Persone l v.b 6.977 2.6 

TIea ret ve Sat III Personeli 8.640 3.3 

$ahsi Hizmet l!lleri 9.556 3.6 

Tanm,Hayv, Balik\;, Ave. 183.711 69.6 

Uretim Faa liyeti , Ulallim 43.685 16.6 

Bilinmeyen 60 0 

Toplam 263.914 100.0 

Kaynak : O.l E 1990 Genel Niifus SaytID I Malatya flj ,s.47 
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Tablo:7 incelendiginde iktisaden faal niifusun daha yak tanm kesiminde 

Anketimize katllanlann rnesleklere gore dagLhml incelendiginde a~agldaki 

oraularUl grafigi ol u~turdugu gorulmekterdir. 

Grafik 3 : Deneklerin kendi mesleklerine gore dagtlllm . 

e.llll.ti1~ ,.. 
Em'" fJ.emlH 

'" 

Ogrenim Diizeyi: 

... 

Tablo: 8 Malatya'da niifusun okur yazarhk, bitirilen son ogretim kururnu ve 

cius iyete gore daglhrn (6ve daha yukarl ya~ iyin) 

I. : Toplarn E : Erkek K : Kadtn 

T % E % K % 
Okuma Yazma Bi/meyen 132.275 217 37.607 12.3 94.668 31 .2 
Bir Ogr. Knn. Mzn Olmayan 105.575 17.3 54.219 17.6 51 .356 16.9 

I llkokul 259.340 42.6 138.828 45.2 120.512 39.8 
Ortaokul 49.618 8.1 32.523 10.3 17.095 5.7 
OrtaokulDng. Meslek Okulu 121 0.01 63 0.03 58 0.02 
Lise 36.974 6.08 24 .539 8.5 12.435 4 .2 
Lise Denge Mes/ek Okulu 8.765 1.4 6.237 2 .5 2.524 0.8 
YOksek Okul Veya FakDlte 14.665 2.41 10.884 3.5 3.781 1.3 
Ugrenim Krm. Bilinmeyen 64 0.01 53 0.02 11 0.01 
Mezun Olup Olmdgl. 152 0.02 94 0.04 58 0.02 
Bilinmeyen 
Okuma Yazma Bi/ip Bi/medigi 113 0.01 72 0.01 41 0.01 
Bilinmeyen 
Genel Toplam 607.658 100 305.119 100 302.539 100 
Kaynak:: D.l.E. 1990 Genel Nilfus SaYLffil Malatya Ill ,s :88 
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Tabloya dikkat edi lecek olursa, 1990 YLb verilerine gore MaJatya 'da okuma 

yazma bilmeyen nUfus iyerisinde kadmlann birinci slrada yer aldJgl gorillmektedir . 

Aynca okuma yazma biLmeyenJerin oramn1l1, ii1ke ortalamasUldan crok yiiksek 

olmasl, gozden kacr mamakltadlr . Her ogrenirn diizeyinde kadJn nOfusun , erkek 

niifusa gore daha alt diizeyde oldugu goriiLmektedir. 

Ankete kanlan deneklerin ogrenim durumuna gelince, biiyiik crogunlugun 

lise ve dengi okul mezunu oldugu (% 37.6), bunu (% 15.3 ) oranla orta veya dengi 

okul tahsiJi yapml~ olan grubun izledigi, iicriincii suada ise ( % 24.6 ) 'Iik bir oranla, 

ilkokul mezunlanrun yerald lgl, yiiksekokul ve fakiiJte ogrenimi gorenJerin ise 

dagllunm (% 17.8)' ini meydana getirdigi gorillmektedir . 

Grafik . 4 DenckJenn iigreoim duzeylenne gore dagillIDI 
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Tablo 9 : Malatya'da faal nUfusuo i~teki durumu ve ciosiyete gore 

dag,lum. (1990) (12 ve daha yuka n ya~ t aki ~ah~ao nufus) 

/§ teki Durumu Erkek Kadm Top /am 
Ucret li 73.378 11 .163 84.541 
i$veren 1.650 11 2 1.762 
Kendi Hesabma 55.037 5.928 60.965 
Ucrets iz Aile I$Cs. 38.765 89.821 128.586 
BiIlnmeyen 25 1 26 
Genel Toplam 168.855 107.025 275.880 . . Kaynak: OJ .E. 1990 Genel NUf. Say. MaJatya Iii Sh: 156 
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Malatya' da faal niifusun (% 46.6 )'Sl iicretsiz aile i ~yis i olarak yah~makta, 

bu orarun ekseriyelini ise ev hanunlannm olu~turdugu gazlenmektedir. Diger 

larafian bUyiik ~ehi.- olma yolundaki gi ~meler noktaslOda bulwlan Malatya'da 

i ~veren azilgl, sennayenin biiyiik kenllere ta~lIldgulln bir gastergesidir. 

Tablo 10: Malatya 'da banebalkI ve banede ~ah~al\ ki~i saYlsl.(1990) 

Toplam Hanehalkl Hanehalkl Iyerisinde C;a"~an NOfus 

0 I 2 3 4 5 6 Bilinmeyen 

123.364 17.964 47.31 23 .453 11.780 9.3 12 5.865 7.484 193 

Kaynak: DJE. 1990 Genel NUfus Say. MaJatya 11i Sh:18 ! 

Tabloya balaldIgmda en yok tek ki~inin yalJ~tJ~ (aile reisi) haneden olu~an 

bir faal niifus gaze yarpmaktadLr. Bunu ik:i ki~inin yalJ~t:J~ alleler % 19 ilk bi.- oranla 

iz lemektedir. Bu durwn toplumsal ayldan yekirdek ailenin ozelliklerini 

yansltrnaktadrr . 

Malatya'da mesleki konumuna gore niifusun dagliLrllI ineelendiginde, 1990 

Genel Niifus SaYll1l1 sonuylan gOzOniine allllaeak olursa en biiyiik OraDl %46.6 ile 

iieretsiz aile i ~yis i olu~tururken, %3004 i1e ,iiereUilerin ikinei dururnda, %22 oram 

ile de kendi hesabll1a yall~anlann 3. su-ada yer aldtklan garillmektedir. Bunlann 

iyerisinde %0.6 gibi bir yiizdeyle de i ~ sahiplerin ge ld ikleri tesbit edilmj ~ 

bulunmaktadlT. 

UygulamamLZa kalJlan deneklerin bu ayldan daglltmlrll degeriendireeek 

olursak bunlann; (%49,50) 'sini iiereUiler (%23.5)'ni kendi hesabma yail~anlar, 
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(% 16,2) yardunci aile fertleri, (% I 0) ise i~ verenlerin ol~turdugu gOrii lecektir. 

Grafik 5 D neklerin mesleki kOllum itibanyla dagllmll. 
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Aynca anketimize kalilaniann mesleki yonden dagillml incclendi~inde en 

onemli kesimi ucretlilerin (i~y i , memur) i~yilerin (% I 0.5), memurlarm (%8,6), 

oldugu serbest meslek sabiplerinin, (%3,9), bilinmeyenlerin ise (% I 0), orarunda 

grafigi olu~urdugu giiriilmektedir. (Grafik 5) 

Grafik 6: Kendi mesleklerine gore dagtllml 
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Diger bir ozellik ise Malatya'da faa I niifusun belli bir Iosml geyici 

mevsimlik i ~ l erle geyimini temin etmekte, berbangi bir SosyaJ GUvenlik 

kapsanllnda bulunmamaktadlr. Bu sorunun MaJatya'da kUyUk imalat s3llayi'nin 

kurulmasl i1e yozillenebilecegini belirten 6zkul, nedenler arasillda sermaye 
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noksanhg1l11, yeVre fakto riinU ve egi tim yetersizligini gostermektedir. e02
) Saghkh 

bir ~ehirle~me sUreci gosterememesine ragmen, Malatya'nm bilhassa son 10 yJida 

hlzu bir kel1tle~me donemine girdigi, dikkallerden kaymamaktadlf. 

Ya~anh tam olarak Malatya'nm, geleneksel mahalle hayatmdan 

kaynaklanan gUylU cemaat yaplsma sahip oldllglll1l1 belirten Berkay, bllJ1un ferdi 

manadaki ili~ki l erde yararh oldugunll ancak, m[jessese le~mellin gerekli kaldlgl ve 

resmi olan il~kilerin dUzenlenmesinde zorluklar ylkardlgl giir~tindedir.e03) 

B - NiiFus 

Canll ve dinamik bir lIJ1sur olan nU fus, bir toplumllJ1 sosyal yapls ll1l 

mcydana getiren en onemli faktiirleden biridir. NUfusllJ1 hacim ve slkhgl ile tiretim 

teknigi, miilkiyet biyimi, gey irn, sosyal-kUlttirel ili~kiler, toplumllJ1 iyinde 

bulundugu maddi-manevi refah dtizeyi v.b. hepsi niifus faktorti ile yakmdan ili~kili 

hususlardlr. "Bir yandan da niifus sLkllgt insanlar arasrndaki ili~kiyi arttlfdlgt iyin, 

her tiirlG bilginin daha yabuk birikmesini, insanlarm zihni yondell daha hlzll 

~u haJde "Bir toplumllJ1 sosyaJ yaplsll1 yeterillce anla~Jimasrnda nUfusllJ1 

incelenmesi adeta zaruridir. Zira, Iliifus kUltUrel, sosyaI ve iktisadi yonIeriyle 

illcelenebilen bir ozellige sahiptir" eos) 

Bu degerlendirmeler l~l gll1da MaJatya'daki nUfusun mutlak miktan , ya~a ve 

cinsiyete gore, iktisadi faaliyet koUanna gore dag.IU1l1 okur yazarllk dtizeyi 

102 Ozkul,M, : Sanayile~meyi Etkileyen Sosyotojik Fakl0rler ve Malatya Uygul~masl, 
Yaymlanmaml~ Doktora Tezi ,Istanbul 1990, s : 218 . 
• 03 Berkay, A,F, "$ehir Sosyolojisinin Temel Kavramlan Ceryevesinde Malatya",111 . Malatya 
Batlalgazi ve Malatya Cevresinde KOIIOr Sempozyumu Tebligler , Malatya 1988, 5: 84 . 
' 04 KOsemihal, N,$, :Sosyoloji Tarihl , Remzi Kitapevi , Istanbul 1968 ,s : 91 . 
• 05 Erkal . M, E. : Sosyoloji. Istanbul . 1983. s: 130 . 
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incelendigi zaman,sosyal yapl daha gorunilr bir hal alacaktlr. 

il- Mala tya 'da Nii fusun M utIak Miktan 

1990 Genel Niifus SaYllm sonuylanna gore top lam nlifusu 702.055 olan 

Malatya'nlll, tarihi siirey iyersinde mutJak nlifus mjktannda biryok ini~ ylkl~ lara 

rastlanmaktadlr."lIin niifusunun en onemli artl~1 Cumhuriyet donemiude olmu~tur . 

1893 ydmda Osmanil lar tarafmdan yapllan sayullda 133.244 olan it niifusunu 

l 22.338'iu i miisliiman balk, geriye kalaJllIll ise gayri mUslim tebaa'mn olu~turdLlgu 

gorunmektedir. Adlyaman'm 1954 yllmda Malatya iliuden aynlmaslyla nlifus oraru 

dii~mii~tilr. ,,(I 06)Daha once 1938 ydll1da Kemaliye CEgin) ilyesinin de Erz.incan'a 

baglanmasl gozonilnde bulundurulacak olursak toplam olarak Malatya il 

niifusundan 140.733 ki~illin azald lgl goriilmektedir. Bu son degi~iklige idari 

sumlarda lei degi~meleriu neden oldugu ve ayn ca Karakaya Baraj Golii altll1da 

kalan yerle~im birimleriuden diger kentlere giden lei~iIerin de bu d~ii~te rol 

oynadl~ bilffimektedir. 

Sonuy olarak:Malatya'daki n(!fuswl Yllhk arh~ hlZl, illke ortalarnastnlfl 

altlllda ka lmaktadlr. Genel olarak biiyiik ~ehirlere gOy etmeniu nedenlerine burada 

da ras lanmaktad lr. 

2 - Malatya 'da Niifusun Ya~ ve C insiyetc Gore Dag"mu 

Malatya'da nUfusWl ya~a gore da~ llffil incelenctigiude 0- 14 y~ arasmdaki 

grubun toplam niifuswl %37.43 'iinii olu~turdugu gorillmektedir .(Tablo: 3). 65 ve 

daha yukarl ya~taki niifusWl top lam niiiifus iyindeki oraru ise %4.1 oranmdadlr. 

" )8 Levent ,L . 8.g.e.,s:18. 
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Anketimize kalIianlanll ya~a gore dagIilml illcelendiginde ise, nUfllSlIll 

ollemli bir ki smllli gentr nilfus (ya~ 1 17 ile 25 y~) arasUldaki grubun-(XX) 

o lu~turdugu gorUlmektedir. Nitekim 25 ya~a kadar olan grup daglhmlll 

(%37.3)'iinii, 26 ile 35 y~ arasUldaki grup ise (%21.5)'ine, 46-55 y~ grubu araSl1lI 

ise (% 11.2) oranlarmdaki katilimlannlll gertrekle~tirdigi gorulmektec!ir. 56 ya~ ve 

yukansllli olu~turan deneklerin ise (%32)'lik bir oranla en d~iik diizeydeki katIinn 

grubunu olu~turdugll gorulmektedir. 

Grafik 7 : Orneklcmi olu~turan deneklcrin ya~a gore daglhml 
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Nilfusun cinsiyete gore daiIl lml incelendiginde; Erkek ve Kadm niifusun 

birbirine yakla~Uc oranlarda oldugu c!ikkatleri trekmektedir. Malatya'da 1990 Genel 

Niifus Sayuru degerleri gOzOniinde tutuldugw1da erkeklerin toplam niifus itr indeki 

oralll %50.44 iken, kadllllarm toplam nufus itr indeki oram %49.56 olarak 

gertrekle~mi~tir. BlI ar~tIrmada da hane reisleri esas ahndliI itr in, anketc 

katIlanlarm agtrhkh bOliimiinii erkek denekler ol~turmaktadJr. (%64.4). 

c -SOSY AL T ABAKALAJ>MA 

Her (opium, sosyal yap I baglarummda ya~ayan vc bayatml devam ettiren 

dinamik bir varLIktu. "Toplumsal SIrufiar, fertlerin toplwnsal statiilerine gore 

mal anmalarlll I gosteren soyut kategorilerdir. Toplumsal StatU ise; Bir toplum 
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iyinde ferdin veya grubun ba~kalanyla olan ili~ki durumudur, veya kIsaea, ferdin 

toplumda i~gal etti~i yerdir." (,07) Nitekim "Her sosyal yapl iyinde bir yukan bir de 

a~a~l vardlf. Bu ikisi arastoda ise, genellikle kendisini oldukya onemli olyiide 

hissettiren bir "orta" meveuttur." (108) 

Bilgisiven'e gore ise sosyal labakal~ma; belirl i bir niifusun hiyarar~ ik bi r 

tarzda , sosyal manada list lisle gelmesi ve slmna~masldH. (I~ Giiniimiiz modem 

toplumlarlllJn hayat tam , egitirn ve kiiltiir diizeyi, iktisadi gily, sto lf anlaYI~ 1 gibi 

alanlarda yok ye~itli sosyal tabakala~ma omegi gosterdigini belirlen Erkal, bu 

sosyal olaY I, Ulsan topluluklannda gOrii len bir ge li~me biyimi ola rak 

nitelendirmektedir. (110) 

Bir toplurndaki niifusun yogunlugu ve haemi 0 toplumdaki sosyal 

tabaka la~marun yaplsJill meydana getirir. Aynel bir toplumun Oyesi olmak, 

herhangi bir sosyal tabakaya mens up olmaya engel degildir. Onemli olan 

toplumdaki biitiinlilgnn ve dayaru~marun devaDlllll saglamaktJr. Nitekim "Farkll 

s llliflara mensup fertler aym milli menfaat etraftnda birl~ebiliyorlarsa, 0 zaman 

milLi btr devlete mensup olma, aym iilkiileri payla~Ola, tasada ve kIvanyta bir 

olabilme, illkenin bolilnmez bir biitiin oldugu ~eklinde emperyalist polilikalara kar~ 1 

giiylii birlik ~uuru doguyor demektir. Bu duygu "halkI", "millet" yapar ve sllliriann 

korunmasJll.l, baglmslZlt ~lll siirmesini saglar." (III) Eger bir toplumda beUi bir refah 

seviyesi soz kODUSU ise ve gelir seviyesi yiiksek olan fertlerden meydana gelen bir 

'07 TOrkdogan . 0 : KOy Sosyolojisinin Temel Sorunlan , Dede Kor1<ut YaYlnlan, 
Geni~leli lmi~ Baskl, Istanbul 1977 , s: 90 . . 
'01 Kessler, G : Sosyolojiye Ba~lan9ly , ( <;ev : Z , F,ndlkoglu ) 2 . Baskl Istanbul 
1985,s:163 
' 09 Bilgiseven , A, K , Genel Sosyoloji , istanbul 1986 , s : 142 . 
110 Erkal , M , E , : a.g.c. , s: 169 , 
"'E M rkal, , E, a.g.e., s : 172 , 
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Olta tabakamn varltgl meveut ise, 0 toplumda sosyal geli~meden bahsedilebilir. 

Bugiin geli~mi~ ve geli~mekte olan veya az geli~mi~ Ulkelerin, kalkmma 

hede flerini ger<,:ekle~ t i rebilmek iyin , nilfusun yogwllugunu meydana getiren orta 

tabakaYl kalkmd trlnaYl amayladlklan, ii lken in iktisadi geli~mi~liginin aneak bu 

~ekjlde saglanaeagl kanaatinde olduklan goriilmektedir. 

1 - Tiirkiye'de Sosya l Tabakala~maDLn Genel Durumu 

Geli~me ve kalkmma siireei iyine giren iilkemizde, adil bir gelir 

daglltmllldan soz elmek miimklin degildir. Zamanla i~ ba~lI1a gelen yonetimlerin 

iilkemizde de orta tabakaya giiylendirrne yonilnde yaba goslerdikleri bilirunektedir. 

<;:ilnkU ge l i~rnekte olan iilkeler tarafindan benimsenen bu yakla~lll1, T iirkiye'de de 

Be~ Ytl IJk Kalkmma Plan yaJl~maJanyla uygulartmaya konulmaktadlf. Ancak 

iilkernizde "milli gelirin bilyiik bir ktsrru list tabakaya gitmekte, tcnha olan orta 

tabaka ve kaJabalJk alttabaka bu gelirden daha az pay elde etmektedir." e 12) Sosyal 

geli~Ll1i~lik balamUldan orta slDlf]an lenha bir iilke olan Tiirkiye'de ki~i ba~llla 

d~en milli geLir ini~ gostermektedir. (Tablo II) 

(Tablo II) Tiirkiye'de ki~i ba~llla gayri safi milli hastla ve miUi gelir. (TL.) 

1985 1986 1987 1988 1989 
YII Ortaiamas l 50.306 51 .546 52.845 54.176 55.541 
Killl Ballllla GSMH 552.554 763.774 1.108.257 1.856.582 3.073.044 

: (Cari Ailc i Fiyatlarly la) 
Killl Ba~lIla Milli GeliT 482.171 651 .144 946.321 1.587.887 262.628 
Kaynak: D.l.E 1990 Tiirklye Lstaltsuk Cep YllIlgl, 8h: 290 

Tabloya balulrugmda giderek artan lilke nilfusu ile oranllh olarak gayri safi milli 

has tlanlll yiikseldigi gOrii lmektedir. Ancak insanUTIlZlll milli gelirden .aJdlg. pay ise 

dii~me egilimi i!fine girmi ~ bulunmaktadtr. 

112 Ka Y ya, a~ar , a.g.o. S : 94 
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2 - Mnlatya 'da Sosyal Tabakala~ma 

Olke genelinde gordiigUmUz ad il Imayan gelir ciagliuTii ve ki ~ i ba~lOa 

d~en Gayri Safi Milli Haslla ' l1lfl standartl arm altlnda kall~1 sosyal tabakala~manm 

gen;:ekle~mesil1i ge iktimli~tir. Nitekim bu dunun orta smtftn yetersiz bir durumda 

kalmaslOa neden olm~tur. Bu olyiilere Malatya ilin in de girdigini siiyleyebiliriz. 

Malatya niifusunun istihdam a1anlan , gelir dagliuTII, egitim diizeyi ve ya~am biyimi 

octa sUlIfm olu~wn olyiileri altmda kalmaktadlr. 

Grafik - 8 :DeDekJerin ayhk gelir durumUD3 gore daglhml 
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Anketimize cevap VereD deneklerin gelir diizeyi ciagJiumna baktJ~nllzda 

kesinlik olrnasada, en yiiksek gelir daglhm dilimini meydana getirenlerin, %44.5 ile 

VI. gelir grubWlU, ikinci olarnk % 2 1 'Ie V . ge li grubu , iiyiincii olarak % 15 ' Ie 

oammdaki bir dagJ hmla rv . gelir grubu, diirdiincii olarnk % II ile ill . Gelir grUbll, 

% 6 ile n gelir grubu ve nihayet % 2 ile de r . gelir grubunWl olu~turdllgu 

goriilmektedir . (Grafik-8) 

Gelir diizeyine ili ~kio tesbillerde, deneklerin objektif oLmamalarma ragmen, 

ODceki ytllara nazaran hayat standartlanmo artlJgtru soylemek miimkiindiir. 

Bir toplwnda sosyal tabakala~mamn maddi faktiirlerinio yanm.da, psikoloj ik 

UDSurlanllm da iioemli yeri vardLr. t~te blmLardan birisi de fertlerin kendilerini 
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iyindc hissettikleri sosyal labakadlr. Aynea sosyal bir labakala~mantn subjekti f ve 

objektif yanlanm dikkale a1arak meseleyi aylklamakta yarar vardlr. N ilckim 

"subjektif yakla~l1J1 , ferdin bizzal kendisinin hangi labaka ve slmfa gcrebileeegini 

d~iinmesidir. Ba~kalarlll1l1 kcndisi hakkmdaki go~leri ikinei planda kalmaktadlr. 

Tabakal~maya objektif yakla~lm ise, konuyu ferd in dl~Lnda , hatta toplumun 

dJ~ lIlda, destan gozleyerek bir hilkme vannaktJr." e 13) Bu bazda, ankelimize eevap 

verenlcrin (% 78.8)'lik kesmi, kcndilerini Orla labakada hisscttiklerini , ikinei biiyiik 

oeanl ise (% 18) ile all labakarun ol~lurdugu, yok az bir yiizdeyle de (%3 .2) 

kendisin i list tabakaya mensup hissedcnlerin bulundugu, bir sosyal labaka l a~ma 

durumu ortaya r,:lkmaktadlr. (Grafik 9) 

Grafik- 9: Kendisini hissettigi sosyal tabakaya gore daglhm. 

o.t Tbk Orta All Tbk. H.Blrl Fkr.Yok 

Bu degcrlendimlede; yOgunluglUl kendisini orta tabakaya mens up hissetmesi 

y~ama biyinlinden, ir,:lnde ya~adlg l killrurcl dcgcrlcrdcn vc ycvre ~art l ar1lllI1 fert 

iizerindcki etkilerinden, gcnelde iicretli kcsimi olu~turmalar1ndan 

kaynaklanmakladtr. Buna ragmen, Malatya'da faa I niifusun meslcklere gore 

daglhml dikkate allllacak 01 ursa, bkz. (Tablo 7) alt gelir labakas1I11 o l~turan 

kesimin, daba fazla yogunluk arz cttigi gorulecektir. Tarim a1an1annda paryalaruTl1~ 

III Erkal • M E. a.g.o. . S : 169 
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arazi ilzerinde istihdam edilen kUylik yiftyi ailelerinin onemJi bir klsmuu, alt ge li r 

tabakasl iyinde degerlendirmek miimki.indilr. tide ozel sektor yallflmlanmn azhgl , 

sermaye sahibi miile~ebblislerin balJdaki illere yallnml yapmalan, tanm alanlannUl 

paryalanml~ olmasl, devlet slllai yatlflmlarUldaki verimsiz lik ve imalat sanayindeki 

yetersizliklere v.b. alt gelir tabakasuun yogun oldugunu gostermektedir. 

3 - MaJatya 'DID U1a~lm Durumu: 

Vla~lm aylSlJ1dan bolgedeki diger illerden ~ansh durumda olan Malatya'nll1 , 

Oogu Akdeniz ve Giineydogu Anadolu'yu birl e~tiren bir kav~ak noktasll1da 

oldugunu soyleyebiliriz. Karayolu t~1J11acl hgmll1 da ge li ~me egilimi iyinde oldugu 

gozlenen ilin, diger bolgelerie olan i li~kisini demiryoUan ile gerr,;ekle~tirdigi 

bilirunektedir. O.D.Y.'nin 5 i~letmes i Malatya'da buJurunaktadu. i r,; Anadolu 

Bolgesi ve ban iUeriyle de irtibatJ slirekli alan MaJatya'run r,;evre illerle alan 

uzakhklarl ~oyledir. 

MaJatyalllllln /conusu ilIere alan kara yolll ve demiryolll uzakllgl. (KM) 

gevre iller Karayolu Uzakllgl ( Km ) Demiryolu Uzakllgl (Km) 

Adlyaman 187 -
Eiazig 100 119 
Gaziantep 247 -
Kayseri 357 -
Kahramnmara~ 225 226 
Sivas 252 252 
Adana 417 -
Diyarbaklr 253 234 
Erzi ncan 369 361 
Kaynak: O.1.E. 1990 il YIIIJ~ s:.133 

Malatya ilinin ilr,;e merkezleri ile alan karayollarl baglantlsl a~falt oimasllla 

k~lhk, koy yollan stabilize ve ham 10praklJr. Malatya Karayollan Genel 

MUdlirlllgll 8. Beige Mildilrliigilniln hizmet ve faa liyet alan 1 ir,;erisindedir. 
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Malatya'mn i l ~e Merkezlerine olan uz.1khgl. (Km) 

Arapgir 120 

Arguvan 73 
Darende 114 

Akc;adag 37 
PotGrge 75 
Hekimhan 68 
Dogan~eh i r 58 
Ye~i lyurt 9 

tJdeki demiryolu uzunlugu 238 Km dlr. Ulke geneli ilibanyla % 3-4 

orarunda bir demiryolu agma sahip olan Malatya'run, AdJyaman hariy diger biiWn 

kom~u illerle demiryolu baglanhs i mevcuttur. 

Malatya ilene T.H.Y uyaklan Anakara, istanbul, baglannh olarak hafianm 

her giinii DC - 9 tipi uyakJarla seferlerini yaprnaktadtrlar. 

Malatya'da ilye lerJc olan ula~lm, ilyc bclediyclcri tarafindan kuruJm~ olan, 

olobiis i ~lctmelcri araylanyla sagJarunaktadtr. Giiniin her saatindc ilyclere ul~1ID 

dGzenli olarak yapLlmaktadtr. 

Malatya ilinde 1995 ydl Eylii l ayl sonn itibanyla trafikte ka)'lth ara~ 

saYlsl 

Ta~/tm Cins i SaYlsl 

Motorsiklet 3878 
Otomobil 21.846 
Miniibiis 2. 108 
Otobiis 748 
Kanyonet 1592 
Jeep 267 
Kamyon 3.752 
Traktar 9.194 
Toplam 43.385 

Kaynak : Malatya Trafik Tes. ve Denetlerne .~ube . Miidiirliigii' nden a1man 

istatistik formu. 
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Malatya 'da Haberle~me ve i[eti~ im Arl\~[an 

Merkezi Malalya'da bulunan P.T.T. 861ge Mlid UelUgU'ne bagll merkezlerin, 

posta faa liyetleri 1990 Yill itibanyla a~ag ldaki ~eki lde ozetleoebili r. 

1 - ) <;:evre il vc ilyeler He haberle~me araci olarak kullaru lan toplam 8100 

kana lll radyo link sistem bulunmaktadlr. 

2 - ) Malatya merkczinde 120 kat llk otomatik teleks santra11 mevcut olup, 79 

adet teleks abonesi vardlr. 

3 - ) KJrsal alandaki haberl e~me hizmetlerinin temini arnaclyla 20 yere ah~ 

istasyon kurulamk, 89 telsizle, telgraf ve telefon ll izmetc ayLlITu~tJr. 

4 -) Merkez ~ube adedi 12, ~ube adedi 37, acentc adcdi ise 473 tUe. 

5- ) Ayda orta lama kabul cdi len telgraf saYISI: 3200 , ydda kabul edilen 

telgraf adedi ise, 38.400, ayda yapdan ~ehir iyi koou~rna adedi ise : 6.100.000 

olarak geryekle~~tir. Yllhk ~ehir iyi kon~ma saylSl ise : 73.200.000 dUe. 

Milletleraras l koo~ma ayLtk ortalamasl 100, y.llik 1200 adettir. 

6- ) Malatya l11 erkezi ilye ve koyleriyle yapllan havai hat irtibat saYlsl 465 

tir. 

7- ) ~ehirler ve mi lleUemrasl ankestir saYlsl ise 158 dir. (114) 

Aynea baberle~rne ve ileti ~ im teknolojisindeki hlZll gel i~meyi yakmdan 

izleyen Malatya P.T.T'sinin 1995 Yill Haziran ayl itibanyla kaYlth cihaz say lSI 

d6kiimline bakJ ldlgUlda a~agldaki degerler gtirillmektedir. 

Telofon saYlsUldaki a~Ul yliksekligi diklkaUeri yekmektir. Anketim ize 

cevap verenlerio ileti~im 3raylarmdao en yok(%85. 1) telefonu ku llanma kanumunda 

"4 Malatya II YIIIIgl • 1990 , s. 135, 
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olmalan da bu geli ~me ile parelellik gostermektedir. 

Cihaz TUra Adedi 

Normal Telefon { Merkez Koy Dahill 63.292 
Ara~ Telefonu 315 
G.S.M Cep Telefonu 276 
Cagn Cihazi 330 
Ankesorlii Telefon 226 
Karth Telefon 52 
Masa Tipi Telefon 8 
Toplam 64.499 

Malatya'da 6 adet giinliik yerel gazete yaYIn hayatma devam etmektedir. 

Bunlarm ad l, kurul~ tarihi tiraj durumlan a~aglya f,: l kanlm l~ur. (Tablo 12) 

Tablo 12 : 1995-Haziran itibanyla Malatya'da <;:Ikan Yerel Gazetclerin 

Diikiimii. 

Ad, Kurulu~ Traj Miktan Resmi /Ian 
y,1/ Adet Olarak Durumu 

Yeni Malatya 1984 450 Allyor 
Gorii:; 1974 350 · 
Hamle 1987 400 · 
Karar 1991 700 • 
Hakimiyet 1992 600 · 
Haftahk Gazeteler 300 Adetin 

Albnda 
Trah 

Olanlar 
Arapgir PoStaSI 1954 · Almlyor 
Yeni Haber 1993 · • 

15 Giinliik 
Koridor 1993 • Almlyor 
Bizim ~ehir 1993 · Almlyor 
Malatya 
A_'i.hk 
Malatya'nm Sesi 1994 · . 

Kaynak: Malalya Beledeyesl ,Baslll Halkla lll~k"er Mudiirliigu, Resrru Ka)'luan Sh: 15 

Tablo 'ya baJa.Idlglllda, 300-750 adet arasillda tiraj durumu olan 6 mahalli 

gazetenin , ofset bask.! teknigini kullandlgJ ancak yeterli diizyede okuyucu kitlesine 

ula~amadlgt gorillmektedir. Bu durumu anketimizi cevaplandlf3I1 deneklerin 
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genelde (%45.5) oranla i l et i~im araylanndan lelevizyonu lercih elmelerinden de 

anlamaktaYlz. 

Aynca Malatya'da slirekli yaym yapao, liy adet yerel televizyon 

bulunmaktadlr. <;:e~illi frekanslarda yay 111 yap an yerel radyolarm yokl ugu ise 

radyonun i l eti ~ im araylan iyeri inde onemli bir konuma sahip oldugLUlU 

gostermektedir. (Tablo 13) 

Tablo 13 : 1995 Haziran ayt itibanyla, Malatya 'da yaym Yapan yct'cl radyo ve 

televizyon lannda adJ ve yaym frekanslan 

Te/evizvonlar YaYln Bandl RacJyo/ar KHZ Radyolar KHZ 
""( Yasal Olanlar) - Koridor 92.1 Ogilt 106.2 
Ufuk TV UHF 50 Nida 59.8 Melida 89.3 
Ganes TV UHF 43 Best FM 104.4 Irfan 97.3 
TVMalatVa UHF 23 Moral FM 98.5 ErFM 103.0 
Yasal Olmavanlar - Radvo Malatva 90.6 KaV lslFM 100.5 
Sena TV UHF 30 Mega 102.0 NurFM 99.2 
Malatva 44 TV Yavln l Yok Radvo Selam 93.8 Hilal FM 105.5 

SliDer 44 88.8 Radvo Zater 98.0 
RadYo Fon 101 .0 Radvo Firat 92.1 

Kaynak : Malatya Belediyesl Bas. Halkla Oi~k:iler Mildlirltigil ResITII kaYltian 

(I 995-Haziran), Sh: 16 

Diger tarafian Malatya'da 18 san basm karu sahibi muhabi r, gazeleci,3 

siirekli bas lIl kartl olan gazeteci bulunmaktadlr. Yerel basllllll aJa~mdaki gazetelerin 

ise 1995 Haziran ayl itibanyla okuyucu tirej l, Yay. Sat ve Sabah Grubu dagilim 

~ i rkcllerinden alman bilgiler dogrultusunda a~aglya Ylkanlnll~tLr. 

Zaman zaman gazete okuyucu saYIsmda, promosyon uygulamalan ile 

artl~lann goriildligli , ancak bu artl~lann gazeteleri eski tiraj seviyelerinin allma 

d~mekten kurtaramadlgl bir geryektir . 11 genelinde , toplarn 30.000 Adet gazete 

satl~ 1 ( Yerel Yaymlar Dahi l) ,basm araclitgl ile ileti~im kurma nokiasmda yelerli 

dlizeye ula~ llamadlgmUl bir gostergcs idi r . 
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Malatya 'da Diger Gazetclerin T iraj Durumu 

Gazete Adl Tlraj Durumu 

HO rriyet 2.000 Ade t 
Mi lliyet 2.200 Adet 
Giinaydan 1.000 Ade t 
Saba h 2.600 Ade t 
Ak$am 3.000 Ade t 
Zaman 3.900 Adet 
S ug On 1.700 Adet 
Takvim 5.100 Ade t 
Yeni YuzY11 500 Adet 
Fotoma(( 150 Ade t 
Tan -
Topla m 22.950 Adet 
Kaynak: Yay. Sat ve Sabah Grubu G.D.A}f den alillan dokiiman. 

3- IDLE iLETi1>iM ARACLARININ KAMUOYU ETKi i 

uZERiNE BiR UYGULAMA 

"inasanJar tarih boyunca kendilerini giivenlilcte hissedebilmek I~lll 

~evre lerinde olup bite.nleri ogrenrne ve edindikleri bilgileri de ba~kal3rllla aktarma 

yabasl iyinde olum~lardlr. Belki de insanoglunun bu bi lgi alma ve aktarma ibtiyaci 

ileti~im teknolojisinin hlz la ilerlernesinin b~hca nedenidir." (liS) HayallmlzLD elkin 

ve belirgin bir paryasl haline gelen kitle i l eti ~ im ara(flarml, toplum Ozerinde olumlu 

ya da olumsuz ~ekli de bir fi kir birligi meydana getirdigi muhakkaktJr. Eskiden 

tUm insanltgl ilgilendiren onemli olay lan ogrenebilmemiz yok zaman ahyordu. 

Ama bugUn diinyamn her hangi bir yerinde meydana gelen bir olaYI anmda duyup 

ogrenebiliyoruz. Bu manada ortaya (flkan toplurnsal iradenin, artLk: hayat taCZIlTI.lZl 

o l u~turdugWlU soyleyebil iriz.Boylece iyinde ya~adJglll1 lz top lumlar kitle ile li~im 

(fagl toplumlan haliDe geLmi~ ler,sosyo-ki1 l tiire l i~ki ler a(flsmdan da geni~ bir 

yelpaze o lu~turrn~lard lr. Fert aylsilldan , daralan bir dilnyamn ye~itli i l i ~ kilerimizi 

" ' Rigel, N . E, : Elektronik ROnesans , Der. Yay. Istanbul ,1991 , s: 15 . 
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bclirlcrnede, ileti~im arac;:lanm kullanma ve yaygrnhgl v.b. konulanru 

degerlendirmeyi amac;:layan bu yah~marun dag.hmllll vermek meselenin 

aydllllatllmasma yard uncI olacaktJr. 

3 - J Kitle iJ e t i~ im . Aracrlarma Sahip OLma ve tzleme 

Bu c;:erycvedc ankete katJ lanlara yoneltmi~ oldugumuz "Kille il eti~im 

arac;:lanndan en crok hangis ini izler veya okursunuz?" somsuna, btiytik bir 

c;:ogunJugun (%G7.3)'ltik bir oranla te levizyon dedigi goriilmektedir. Bu sonw;: 

telcvizyonun toplumun yoglJrll ugu tarafll1dan kull amLan bir i l eti~im araCl oldugunu 

gostennektedi r. Ancak bu yaygrnllg.n t plumu elkileme noktasmda, izlenme oraru 

ile paralellik ie;:e ri sinde olmadlg. da bir geryektir. tkinci yiiksck orarun radyo 

dinleyicileri tarafmdan olu~turuJduguou (% 14.9), Gazete-dergi okumartm ise 

toplwnunuz tarafmdan tiyUncil ve dordUncil Slfada tercih edildigi anla~LlmaktadJr. 

(% 11.3). Veri len cevaplarda en az yUzdeyle (%32), kitap okuma oram dikkatleri 

yckmektc, sinema ve tiyatro kanah ile lruruJacak i l eti~imin ise nerdeyse yok olmaya 

yilz tut1ugu (%0.9), gorulmektedir. 

Kitle ileti~im arac;: lanru h ie;: izlemeyenlerin ise, (%3.2)'lik bir orarua, en son 

daglhrn grubunu ol~turdugu soylenebilir. 

Grnfik - 10 : : Kitle ilet~im ara~la rlDdan en ~ok izlencn ve okuoao 

nJ. Yolt I 
HI" blrl ) 

SJ.enu · Tyr. , 

KIUlp ~ 
Gz.L - Org . • 

T."'Ib:yon 

Rad yo 

• 10 2. ,. •• I • 10 70 
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Anketimize kaulanlann bUyUk e;:oogunlugunun evinde (%64.5), I adet 

televizyon oldugu, bunlardan (%21.7)'nin ise iki televizyon bulundugu, (% 13.8)'nUn 

ise hie;: televizyona sahip olmadlgl elde edilen bulgulardan anla~t1maktadlr. 

Radyonun ise dal18 yaygm vc pratik bir kullanlnl olanagl sagladlgl ie;:in 

dinlenebilirlik oranl olduke;:a yliksek gorUnmektedir. Ankete kattlanlann aynca 

radyo ve televizyoDdan yararlanma noktasmda, degi~ik amae;:larl ta~ ldlgl 

soyleneebilir. Nitekim "televizyonu hangi amae;:la izliyorsunuz?" (22. soru) 

Deneklcrin agl rllkh olarak: (% 18.8)'i eglence amaclyla, haber-belgesel (%23 .6) bo~ 

va kit degerlendirrne amaclyla (%0.2), spor (%6.3), 

Grafik: 11 Televizyoz programJanDm izIeDme oraDlan 
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Sinema (% I 0.2), aylk oturum (% 12.8), dini yaym(%2.8) kallLtm oranlanyla 

telcvizyon programJanm izIedikJeri, verdikleri cevaplardan anla~t1maktadlr. 

Anketimize cevap verenlerin (%60.2)'lik ktsmlllJ erkekJer, (%39.8)'lik 

klsmlill da kadlll denekJer meydana getirrnektedir. Bunlann ya~ gruplarma gore 

dagulUIillda ise, tesbit edilen oranlae ~oyledir : 17 ile 25 ya~ arasmda olanlar 

(%37.5), orarunda en yliksek kalliIml gere;:ekle~tiren grubu olu~aktadlC. ik inci 
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olarak (%26.8)' lik bir oranla 26-35 ya~ grubunda olan lar, iiyiineii olarak 35-45 ya~ 

grubunda olanlar (%2 1.5) ile, 46-54 ya~ grubunu (%11.2) oralll , en az dagIllln la da 

(%3.2) en az yiizdeyle (% 11 .2) 56+ ve yukarlsl ya~ grubunda olanlarlJ1, ileti~im 

araylarmdan yararlama konunllUlda buJ unduklan goriilmektedir. 

Ki lle ilet i~im araylarma sah ip olma vC(j izleme noktasmda, denckleri n 

ekseriyelinin televizyon ve radyoya sahip olduk.lan (%79.5) goriilmekte, blln lan 

(%20.5) oran la daha dii~ iik diizeyde sahip olmayanlann izledigi anla~llmaktadlr. 

Maddi imkanslwk iyinde olaruarlll, zanlaru bulunmayanlarm bu i leti~im 

YODleminden yararianamadLklan da aynea ifade ed ilebil ir. 

Gra fik - 12 : Radyo vc TelcvizyoD:l sahip olma daglbml 

OImayantar 

Olanlar 

o 20 60 80 

"Radyoyu en yok hangi amayla din liyorsllnuz?" (Soru 16)'a anketimize 

katllanlarm, CD yok eglenee ve ho~ vakit geyinnek amael ile dinledikleri (%46) 

nisbelindeki eevabl, radyonun kille j leti~irn araylan iyinde yaygm bir konwna sah.ip 

oldligUllW1 belirtisi olarak gosteri lebilir. Tesbitlerine gore; radyoDW1 gen i~ halk 

kitleleri tarafmdan kabul gormesi, transistorlii ve t.~~lJ1abilir olmas lyla da baglantIh 

bulurunaktadtf. e 16) 

118 Aziz, Aysel : Radyo ve Telvizyonla Egitim , Sevine;: Maibaasl , Ankara Oniversitesi , 
E~itim FakOitesi Yayonlan, No : 2, 1982 ,S : 11 . 
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Garfik: 13 Radyonun dencklcre, gore kullamm amaci 

Ho, VkLi 'Wln 

Egltlm 1~ ln 

Habor i'W ln 

o 10 20 30 40 60 

Devlet radyolan ve yabanci radyolara nazaran daha yok dinlenilme 

yQzdes ine sahip olan yerel radyolann (%89), genelde miizik ve eglence agu hkh 

yaYIll yaprnalan, grafikdeki genel arnaca uygun bir nitelik ta~unaktadu . Ayn ca 

anketin 18. sorusunu ol~turan "En yok hangi radyolan dinlersiniz?" S OruSWlU 

cevaplandlranlann bilyiik yogwuugunun (%59.4) ozcl radyolan lercih ettikleri 

orladadlr. (GrafLk 14) 

Grafik - 14: Eo ~ok dioleoco radyolano da~.hml . 
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Ankcte katuanlann (%85. 1 )' injn evinde telefon bulundugu bunlannda yine 

bQyUk bir ekseriyelinin (%88.6), lelefonu haberle~me amaclyla . e~ ve dost 

akrabaJanyla ile li~im kurma dognutusunda ku llandlklan tesbit edilm i~ 
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buJunmaktad lr. Nitekim denekJerin 21. soruya verdigi eevapta " ~, dost , 

akrabalarullz la olan il i~ki lerin izi eo yok hangi i l eti ~ im araemJ kuJlanarak 

sagbyorsuouz?" Dcnildiginde lelefooa sahip olmayaolann bi le dl~dan telefon la 

goril~mele rinj yapllkJan anla~ l lmaktadJr. Netiee itibariy le insanlarm arlIk mektup 

yazma ah~kanhg.11I yi tirdigini, bu konudaki kUltiiriln ortadan ka lkllglll i 

gormekteyiz. 

Crafik: 15 E~, dost ve akrabalarla ileti~im kurmada kullamlan 

habcrle~mc araylannm dagillml, 
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Aynea yapllgumz ara~tlrmaya gore; en yok kuJlaru lao telefon tilrilniln 

normal ev tipi telefon oldugu (%80.3) an ketimizin 20. soruslma verilen cevaplardan 

anla~"maktadlr. BWlU yok az bir yilzdeyle (%4.6) diger telefon tilrleri (mobi l ve cep 

telefon v.b.) izlemektedir. Bu sonuy il merkezindeki resmi telefon saYlsl ile de 

paralleLlik ta~LI11aktad lr. Bkz. (Tablo (2) AYTIca telefonu olmayan deneklerin 

(%13.8)'lik bi.r oran te~kil ettigi gorilbn~ilr. 

Kitle i l e ti ~ im arac;larl ic;eri sinde, fertlerin bilhassa bi lgi edinme ooktasmda 3. 

s lrada tercih ett ikleri gazetenin (%32.2)'1ik bir oranla sUrekli okundugu, (%56.4)'lUk 

bir oranla da ara Slra oklmdugu aola~ tllDJ~ bulunmaktadlr. Bu konuda ankete 
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kahlan lann "Gazete okur musunuz?" (23. soru) verdigi cevapta okumam diyenlerin 

(% II A ) orarunda oldugll tesbit edilmi~tir. Arama gazete okuyanlarla, sUrekli 

okuyanlar dikkllte almdlglOda, yakla~lk olarak (%88.6)'llk bir kitlenin gazeteye 

uJu~abildig i SOI1UCU ortaya vlkmalctadlr. (Grafik l6) 

Gazcte oklUlla ah~kanhgll1lO, diger ileti~im araylarma sanip olma ve 

kullaJlIlTii ile de baglantlh olarak giderek azalma egi limi ivine gi lmesi, Malatya'da 

gazetelerin genel tiraj milctan ile de, parallelik t~ll11alctadu .( l995 Haziran il gazete 

dagLtlm kurulu~ la fi (Yay-Sat, Sabah Grubu dagltun) tesbitine gore ilde gOnlilk 

toplam 22.950 adet gazete satllmaktadu. 

Grafik : 16 Gazcte okumaOlD dug-IIJml 
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Anketc katllanlarm, okuduklan gazeteyi belirlemede, eo yok hangi 

ozelligine dikkat ederek seyim yaptlklaruu degerlendirmek maksadlyla sorulan 24. 

soruya; En fazla (%27.5) fikre uygun ahcl ikinci olarak (%25.5) baberlerin 

YOgLmlugu, ilvUncil olarak da yorumlar (% l8.8) dana sonrada aktUel olmasl (%8.5), 

gazete seviminde etkili olan nedenler arnslllda yer almaktadlf. (Grafik 17) 
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Aynea ankete kall/anlarUl iyinde, herhangi bir ozelliginden do/aYI dcgil de, 

el ine geytigi zaman gazete olruma durumunda olduklaruu, gazcte seyimi yapmaya 

gerek duymadlklarUlI ifade eden ki~ ilerin de (%3.9) oramnda bulundugu 

soylenebi /ir. 

Crafik 17: Cnzete se~ imindc cn ~ok dikkat edilen hususlar. 
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Aynea ankete katllanlann iy inde, herhangi bir ozell iginden do/aYI degi l de, 

e/ine geytigi zaman gazete okuma durumunda olduklaruu, gazete seyimi yapmaya 

gerek duymadlk/anru ifade eden ~ilerin de (%3.9) orarunda bu/undugu 

soylenebilir. 

Bi lhassa yerel ki tle ileti~irn aray/aruna sahip olma ve kullanun durumunu 

degerl endirrneyi amaylayan 40. soruya veri len cevaplarda; en yiiksek oranda 

radyonun (%32.7) ikinci olarak (%25.2) TV.nin, son olarakta, basuun (%5.2) gibi 

oranlarla dagll tml ollliiturdugu gorillmektedir. Yerel yaym/arUl hepsini izIeyenler 

. ise (%29.3) nisbetindedir. (Grafik: 18) 

C rafik: 18 Yere/ kitlc i1e ti~im ara~lanOJ izleme ve yararlanma. 
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Gazete ve dergi gibi ileti~im unsurlan ile okuyucu arasmdaki kopuklugun , 

duzenJi olarak kitap alma all~kan],gl ile de baglantLlJ oldugunu soylemek 

rniimklindur. Zira bu baglarnda "DUzcnli olarak kitap a.lLr mlsmlz?" (Soru 59)'a 

ankete kalilanlann bUyUk bir ekseriyetle (%78.7) orarunda haYlr demesi, bu ili~ki y i 

hakll gosterir niteliktedir. (Grafik 19) 

Grafik: 19 Diizcnli olarak kitap ahp, alamama durumunnn dagllmu 

Kitap o\ruma istegi ~ldJklarl ha.lde, ye~itli nedeulerden dolaYI kitap 

a.lamadLklanm beyan edeulerin, gene Ide (% 19.1)'lik bir oranla kitap fiyatJannm 

yiiksekligini neden olarak gosterdikleri, anketin 60. sorusuna veriJen cevaplardan 

aula~llmaktad l r. "Kitap okumuyorsaruz oedeni hangisidir?" sorusuna ikinci olarak 

(% 14.9), radyo ve TV.yi tercih edeuler, uyUncti olarak da (% 19.1) bo~ zaman 

buJarruyorum diyenJer kanlmaktldlr. (Grafik: 20) 

Grafik - 20: Kitap okuma ah~kanhgl ve kitap alma durumu 
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3-1. Kitle ileti~im Ara~lanndan Etkilenme 

Bu noktada, kitIe ileti~im arac;:lanndan ankete cevap verenlerill etki lenme 

dOzeyi ara~ttr1lmaya c;:a 1i~llJm~ ve bir degerlcndjm1e yoluna gidilmi~tir. Bu nedenle; 

"Kitle ilcti~im arac;:laruun giinliik hayalll1lza girmesi ile ev diizeruniz de bir 

degi~iklik oldu mu?" (Soru 27.) Yakla~lmma bliyiik bir c;:ogunlugun (%50.8) olmadl 

dedig i tcsb it cclilmi~tir. AYL11 soruya cevap vcrenlerin (%20.2)'lik bir kt srn l ise uyku 

diizenimiz bozuldu, yinc az bir klSlrunUl da (%9.3)' liik bir oranla misa fi rlc 

ilgilenemernekten bahsederek kahl1ml geryekle~tirdigi giiriilmektedir. (Grafik: 21) 

Grafik: 21 IGtIe iIeti~im arn\!lnnnm cv diizeninc etkisi 
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Ulkemizde ileti~irn arac;:lanndan, bilhassa radyo vc TV. bundan 10- 15 y li 

once, ev dii2eni aC;:lsUldan ol~turdugu etkinin, giderek azaldll\t giiriilmektedir. Bu 

sonucu ilgili araylarm, arttk eski cazibesilli yitirmesi, ba~ka ileti~im araylannll1 cia 

ku llanuna girrnesi v.b. nedenler etkili olabilmektedir. 

Bir top lumun iiyesi olmanm geregi olarak, rnernleket mesele lenne kar~ 1 

ilginin boyutlnrml ve bu ilgilenincede kitle ileti~im arac;:lanllUl roliinii iil rymeyi 

amac;: layan 37. soruya veri len cevaplarll1 ekseriyeti (%82.3) or3Oll1da evet, (% 17.7) 

orarunda da, haYlr olarak geryekle~mi~l ir. (Graflk: 22) 
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Grafik - 22 : Once rueselele"i ile ilgilenruenin daglhrul 

Ever 
82'"h 

Bu soruya verilen cevaplan, bir b~ka ayldan degerlendirecek oiursak; 

insanianm121fl tilke meseieieri ka~lsmda bilyiik bir duyarhhga sahip oiduklan 

goriilmektedir. Ancak bu yondeki dil~ilnce ierin i aksettimle noktaslLlda, bUyiik bir 

i i eti~im noksanl lgl iyinde bulunduklarlLl l soyiemek milmkilndilr. Nitekim, 

deneklerin 38. soruya "Ulke meseieieri iie iigilerune noktasUlda hangi konumda 

olmak isterdiniz?'e verdikleri cevapta bilyiik bir yoguruugun (%36.6)'suun herhangi 

bir konumda olmak i stemeyi~ierini beyan etrneieri siyasi manadaki etki ienmeierie 

bu yondeki kalLlun arasUlda bir uyguniugu belirieyici niteiiktedir. (Grafik 23) 

Grafik: 23 Ulke meseleleri ile ilgilinme noktasmda bulunmak istedigi 

siyasi konum. 
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Denekler tarafmdan aym soruya veri len cevaplar iyinde: (%20.6) oranlLlda 

milletvekiii konumunda buJwunak, (%21.0) oramnda bakan olmak ve (%21.8) 
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nisbetinde de Ust yoneti cilik yapmak isteyenlerin buJundugu gOrii lmekted ir. Bu 

tesbitlerden insanlann, Ulke meseleleri ile birinci dereceden ilgilerunelerine ragmen, 

yine ileti~im araylarmm etki i ile sorwnluJuk almaktan kaymdlklan gozlenmektedir. 

Kitle ileti~il11 araylan ile glin liik hayatta iy iye olan insanlarm onlardan 

yararlanma noktaslllda yekingen bir tavlr iyinde olduklan gorUlmektedir. Nitekim 

bu amaca yoneli k land a sorulan"UgraruglllJz herhangi bir haks lzllgl il eli~im 

araylaruu kullanarak yetkililere ileltiginiz oldu mu?" (soru 39)'a cevap verenlerin 

biiyUk bir vogunlugu (%82.8) kallhm oramyla olamadl ~eklinde dU~iince lerin i 

belirtmi~, ayru soruya deneklerin, (%4.6) oramnda fikrim yok djyerek, yine (% 12.6) 

oraruyla da oldu diyerek bu kOlluda ki gorii~ lerini ifade eltikleri goriilmU~liir. 

(Graflk: 24) 

Grafik - 24 : Herhangi bi r hakslzhgl jletj~jm ara~lanyla ilgililere 
bildinne 
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Diger laraftan radyo ve lelevizyon program Ian kar~lsrnda deneklerin nasll 

bir laVlr lakmdlklarml ve bu programlara lelefon ederek destek verip, 

vennediklerini olymek amaci ile soruJan 42. soruya (% 74.3)'IUk bir oranla, 

anketimize cevap verenlerin baYlr dedikleri ikinci olarak (% 11.7) bazen, UylincU 

o larak da (% 14.0)'l ik bir omnIa evel dedikleri yapllan uygulamalarm sonunda 

goriilmektedir. (Grafik: 25) 
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C rafik - 25: Radyo ve televizyon programlanlll telefonla destekleme 

veya ele~tirme 
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14'/11 

Aynca toplumda giderek kullantl mama noktasma getmi~ bulunan mektupla 

il e ti~im kurma biyiminin, radyo ve te levizyon programlarlll l desteklemek veya 

e le~tirmek amacl ile genelde my kullandmadlgIDJ, anketimizin 43. sorusuna ve ri len 

cevaplann ekseriyetinden (%83 .2) oldugu anl~dmaktadtr. (Grafik: 26) 

Crafik - 26:Radyo ve televizyon programlanlll mektupla destekleme 
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Bunu; (%8.2) orarunda bazen mektup yazanlar, (%8.6)'hk bie oranla da 

cevaplarlru evet olarak verenler izlemektedir. 

DUuya ve Ulkemizde ilgili en gUveni lir biligileri edinme noktasmda, 

deneklerin yogunlugu (%54.9) oran.la, radyo ve TV'yi tercih ettiklerini ifade 

etmi~lerdir. (Grafik 27) 
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BlI alanda eo saghkh bilgileriu. genelde TV ve radyodan elde edilmesi bll 

ileti~im araylanna giivenin bir sonucu olarak kaJ~lmlza Ylkmaktadtr. 

Grafil< 27: Diioya vc iill<emizle ilgili en giivenilir bilgileri cdinme 
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Bu tesbitin radyo ve televizyon aracillglyla kitlelere sUl1ulan mesajlann ki~iler 

iizerinde inanma ve giivenme duygusu Ol~tunnasl baluuundau diger ileti~im 

arac;;lanna nazaran daha etkili olduguuu savunan Aziz'in gorilJiil ile de parelel ik 

ta~ldlgl giiriilmektedir. <,11) 

Anketimize katllanJann siyasaJ seyirnlerini yaparken en 90k etkilendikleri 

ileti ~im aracI ve tanl konusundaki cevaplanna gelince (soru 46) A~agl yukan aynt 

dagti lmm ortaya ylkttgUll gonnekteyiz. (Grafik 28) 

Grafik 28: Siyasal se9im yaparken en 'tok etkilenilcn ileti~im ara'tlan 
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UnIUk hayatl mLZda onemli bir yer i ~ga l eden telcvizyomm, insanlann 

siyasi kanaat ve di~Unce lerini olu~turmada oncll1li bie role sah ip oldugu 

anl~llm aktadJr. Nitckim (%3 1.6) oranmda televizyondan etkilenerek siyasal 

seyill1ini yapanlar, (% 18.8) bi r oran la da basmdan etkilenerek siyasal lercihini 

yapanlar, iiyUncii olarak da (% 16.7) oranla kar~ llikh konu~ma yontcll1ini seyenlerin 

dagulml olu~tw'dugu gorillmektedi r. Ole tara fian "siyasi iyerikli haberlerde en yok 

giivenilen kaynaklar hangisidir?" degerlendi rmes ine bir ba~ka konuda a~tJCan 

Tatar'm da yakm bulgulan tesbiti ettigi goriilmektedir.(118) 

DCLlcklcrin siyasi kanaal ve dli~lince lerindc ne dcrecede kitle i leti ~im 

araylanm etkisinde ka ldlklarml olymey i amaylayan 53. soruya, deneklerin (%42 .5 

oranIDda olmadl diyerek cevap vermeleri, siyasal tercib ve iradelerini ozglirce 

geryekle~tirdik.lerinin ifadesi olarak degerleLldirebilirler. (Grafik 29) 

Grafik 29:Kitle ile ti~im ara~lanrun etkisin de kalarak siyasi tercihde bulunma 
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Rkrtln Yok ... Hahr101mtm 

" .. 
Aym soruya devamla (%38.6) oranmda etkilendim diyenlcr,aym soruya 

etkilenmedill1 diyenler (% 42.5 ) , (%10.7) hattrlarmyorum diye cevap verenler ve 

(%8.2) oranlOda fikrim yok diyenlerill katUcWdan gOriilmektedi r. Ancak bu 

'10 Tatar . T ; Siyasi Kalilimlll Sosyoloj ik Tahlili . ( Malatya Uyguiamasl ) YaYllllanmaml~ 
Doktora Tezi • Malatya 1995 . s : 97 . 
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olarak gCfl;:egi yansltn~ 

olarak, fertl cr i in ,ri nld,,' 

yapllan ~vre i li ~kin 

ama,.:1 yan 54. soruya 

(%5 1.7) itibanyla, 

verilmedigi gOlil~ilincledi 

Grafik 30: 

Aym soruyu 

durum kendiliginden 

~evreye i l i ~kin 

soyleycbiliriz. 

SOlen objektiflikten uzak olmalan nedcni ile tam 

belirtmek yerinde olacaktLL Zira toplumda siyaset 

azaldlgl bunda kitle il eti~ i m ara~ lannm da etki li 

mevd'illa geti.rd igi dii~linii l ebili r.e 19) 

bilhassa radyo, televizyon ve basm yoluyla 

y terl i diizeyde olup olmadlgm ara~ tlfD1ayl 

;vaplann daglhnlJ ~oyledir; Biiyiik bir Ifogunluk 

yeterli olmadlgt ve konuya gereken onemin 

~evre sorunlan m aksettirme diizeyi 

4% 

Yeterh 
24"/. 

lse, bu yaymlann klsmen 

meselenin boyutuou gosterrnesi baJammdan 

iki cevabm yiizdesi alUldlgmda (%65.2), bu 

1na.K.laUlr. Diger tara ftan Malatya'da insanJann, 

bell i bir bilinlf ilferisinde olduklannl 

, (!;:ev: M . !;:iftkaya ) Istanbul 1991 , s :78 
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Kille il e t i~i lll Hra~ l anrun, fertlerin dini inan~ ve kanaaLleri lizerindeki 

etkisini ol~llleyi ama~layan "~ocuklar1l1I za dini bilgilerin en ~ok hangi kaynaktan 

verilmesini isterdin iz? "(som55) cevap verenlerin ekseriyeti(%46.5) oralllyia bu 

sorumlulugun, ailede veri lrnesi gerektigi inanc1I1dadlr.(Grafik 3 1) 

Grafik 31: ~ocuk1anDlza verilecek dilli bilgilerin en ~ok hangi 

klIynaktan verilm esini ister isiniz? 
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Bu kattlun l slraslyla (%27.2) okul diyenler, (% 10.2) oraruyla da Kur'an 

kursunda verilsin diyenler, meydana getinnekterd ir. En az yiizdeyi ise(%9.1), bu 

gorevi ileti ~i lll ara~lan [lstl ensin diyenler olu~turrnaktadtr. 

Bu daglum kiLle ile ti~im ara~larma sahip olma ve iz lenme oranlarl ile ~e li ~ki 

~lmas lDa ragmen deneklerin bOye bir konuda meseleyi kaynagmdan ogrenllle gibi 

bir egilim i~eri sil1de bulunmalanyla ifad e edilebilir. 

Kille ileti~im i ara~ larlyla, ferdin yalan ~evres i araslDdaki i li~ k.iyi Ol~lllek 

amaCLna yonelik olarak "ile ti~im ara~ lanyla edindigimiz bilgi lerle, ~evrenizden 

edimiigill iz bilgiler ~eli ~ irse hangisine gUveni rsiniz?" (soru 57)'ye anketirnizde 

cevap verenlerin daglum oranlan ise ~oyledir. (Grafi k 32) 
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Grafik 32: Yaktn ~evrcnizden cdindiginiz biJgilerle, kitIe ilcti~im 

ara~lanodan iigrendiklcrioiz ~eli~i .. sc, hangisinc gUvcoirsiniz? 
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Bu konuda ankete kallianlann (%36.2)'si izledikleri ile li ~im araylanna ilibar 

ettikkilerini, (%32.7) orarunda da ne yakm yevreye ne de ilcli~im araylarUla gUven 

duydukJarlru ifade e~lerdir. Aynea (%20.8) oranla da yaktn yevresine gUven 

duyanlarUl, U"linen gurubu ol~turduklarl goriilmektedir. Yakm yevrenin ferdin 

sosyalle~mes i a<;:tsLDdan onemi bUyiib:tiir. Aneak gii.nUmilzde insanlarUl iyinde 

y~dlgl sosyal yevreden giderek uzakJa~l:tgJ da bir geryektir. Bu konuda kille 

il eti~im 3f3ylanruu her geyen glin daba elkin bir rol oynadJgJ soylenebilir. Zira 

"insanLD sosyall~mesi <,:ok karma~Jk bir sUre<,:tir" (1 2'1 

tleli~im ara<,:laruun, insanlarlll deger yargtlan ii.zerindeki etkisini ol<,: meyi 

ama<,:layan, artketimizin 58. sorusu"sizee ileti~im araylan deger yargrl anl1l 

degi~tiriyor mU?"'ya verilen eevaplarUl yoguruugunu (%47.3), degi~liriyor 

diyenlerin olll~turdugu gorUlmektedir. Buull ikinei bOyUk bir oranla (%34.9) losmen 

degi~tiriyor diyenlerin kaWlmlan izlemektedir. (Grafik 33) 

120 In in I . Ka~tylb~1 <;:, san ve sanlar, 7. Baskl, 5t. Matbasl, 1st. 1988, Sh.246 
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Grafik 33: iIe ti~im ara~l:lr1nlD deger yarg,larnll degi~tirilip 

degi~ti rmcme durumu. 

A~nm Yoll , .. 

Her iki grubun ytizde oram dik.kate ahndlgmda (%82) lik bir tesbit ortaya 

"Ikmakta, dolaYlslyla ileti~im ara .. lannm insanlann degcr yargllanru degi~tilme 

yoniindeki eLkinligi dogrulamr bir nitelik kazanmaktadlf. Nitekim, il eti~im 

aIaylarmdan sadcce T.V'Din deger yargJlarma olan etkisi lizerinde bir yab~ma yapan 

Konuk'da da be.nzer bulgulara rastJamak miimkilndiir. (1 21) 

Giiniirniiz dilnyasmda artJk insanlarm serbest zaman bulamamaktan 

yakmdtklan bir geryektir. Ancak ne denli yogun bir yall~ma temposu iyerisinde 

olursak olallm, bo~ zaman bulabilmek, insanlarm kendi elinde olabilmektedir. j~te 

bOyle bir konwnda, kitle ileti ~ irn araylarl ile ferdin bo~ zaman ili ~ki lerinin hangi 

dlizeyde oldugunu tesbit etemeye yonelik olarak ankcte katllanlara sorudugum uz" 

Bo~ zamamruzda en yok ne yaparsLnIZ?"'a veri len cevaplarm daiPhm ~oy l e 

geryek.le~mi~tir. (Grafik:34) 

Ankete kallianiardan I. slraya (%28.7)' li k bir oranla, TV izlemeyi lercih 

edenler olu~turmu~turmaktadLr. 2. gurubu ise miizik dinlenmek amacl ile 

degerlendirenler (%20.8), iiyiincii gurubu ise; Gazete ve dergi okuduklanm beyan 

'2' Konuk . Osman. KOltOr Degi~mesi ve Televjzyon . Malatya Uyguiamasl . 
YaYLnlanmam l~ Doktora Tezi . Malatya . 1991 . s : 115 . 
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edenler (% 16.9)'m olu~turdugu ve (%4.4) bir oranla cia bo~ zamaruru spor yaparak 

dcgerlendiren lerin katliJnll meydana getirdikleri goriilmektedir. Diger taraften bo~ 

zamanlannda kahveye gidenlerin deneklerin (%7.2)'lik oranda olu~tunnas l . bu 

sonucun ildeki i ~sizl ik miktan ile de ili ~ki li oldugunu gostennektedir. 

Grafik - 34: Ki lle il eti~im ara~ l an vc bo~ zaman degerlcndirme ili ~ kis i. 
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Kitle il eti~irn ar3ylanyla. topluma verilmek istenen mesaj lann hengi 

niteliklcri ta~ldJgml olymeyi amaylayan. anketimizin 63. sorusu "i:Ieti~im araylanyla 

toplama verilmek istenen mesaj lan nosll dege.rlcndiriyorsunuz? "'a veri len 

ccvaplarUl dagLllrru ise a~agldaki ~ekilde olu~mu~r. (Grafik 35) 

Grafik 35 : Kille ileti~im ara~lanyla topluma veri lmek is len en 

mesajlann nitelik yiinfinden daglhnu. 
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(%44.6)'hk oranla denekler ileti~im araylanmn taraBI davrandlgtnl , 

(%31 .6)'ltk bir oranla da mesaj larml iletirkcn yonlendirici ozell ik ta~ldlg1l11 irade 

etmektcdirler. Her iki dagtlllTI oram dikkate almdlgmda (% 76.6)' lt k bir ekseriyetl e, 

kitle ileti~im araylanmn topluma vermek istedigi mesaj lann objektiflikten uzak 

oldugu soylenebi lir.Nitekim, il eti~irn araylarun bu karekteristik ozelligillden 

bahseden AvcJ,"Once bir dilnya imaj , yiziliyor, ardtndan da yizilen bu imaj 

haklanda ne dlilj linlilmesi gerektigini kitlelere empoze edi liyor." e n ) demektedir. 

<;:ilnkli bu araylarla verilmek istenen mesajlarm arkasmda birtakml karar 

merkezlerillin oldugu da unutulmamasl gereken noktalardan biridir. 

Kullanma ve sahip olma noktaslDda tinemli bir yaygmhga sahip olan 

telofon'un "900'''lli uygulama1mahlaki yonden yocuk ve genylerimiz lizerinde , 

birtaktm etki lemede neden olmaktadtr . t~te bu etkiJemne derecesini belirlerneye 

yonelik olarak sorudugumuz. "900"' IU telofonlm nasll degerlendiriyorsunuz?'''a 

verilen cevaplann dagJlllUJ a~ag.daki ~ek.ilde geryekle~mitir. (Graftlc36) 

Crafik - 36 : 900'IU telofonJan degerlendirmcnin dagJllml. 
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Anketimizi cevaplandJran ki~ ilerin, bliylik bir yogunlugu (%91.4)'llik bir 

oranla "900"1U telofonlarJDl yocuk ve genylerimiz lizerinde zararlt etki olU!jturdugu 

122 A VCI , N , 8.g.a , S :180 

152 



goril~ilnde birle~mektedir. Kille ileti ~im araylanndan telofonun bu amayla 

ku ll aJl1lmasma kamuoyu gene likle ka~l Ylkmaktadlr. DolaYlslyla halkUl bu konuda 

duyarlt oldugu gonilmektedir. Nitekim, Malatya P.T.T'sinin isteyen abonelerin 

cihazlarml "900"'lil telofon gori1~me lerine ilcretsiz olarak kapatabi leceklerini i fade 

etmesi e n) , bu duyarbltgm bir sonucudur Niifusun ya~ gruplarma gore 

degerlendirilmesi sosyal yaplyl belirleyici unsurlardan birini te~kil etmektedir. 

<;:i1nkli; ya~ guruplarl veya kategorilcri insanlann sosyal hayalllu, dolaYlsly la 

sosyal mlinabeseLlerini elkilemektedir. Bazl durwnlarda, akran grubu ilgili fertler 

iyin oldukca etkili bir sosyal kontrol kaynagl olmakta, gmp liyeleri grup iyinde ve 

grup dl~mda il gili grubun normlarl dogrultusunda harekel etme durlllllunda 

kalmaktadtr. (1 2'1 Nilfusun ya~ guruplan aylsUldan daglluJlJ, kitle ileti~im araylaIlJl1 

izleme, izlemedeki arnac;: ve etkilenme noktalarl bakumndan degi~ik ozellikleri 

yans ltrnaktadtr. 

Malatya'da y~ guruplarl ve kitle ileti~im arac;:lan arasrndaki ili~kide, en 

fazla geny ya~ grubunu olu~turan insanlarrn ileti ~ im araylan ile olan milnasebeti, 

diger ya~ gruplarma nazaran daha anlamh bulwlll1U~tur. 

123 Malatya P.T.T MOdOrlOgO'nden allnan bilgi/erden der1enmi~tir.( M. Akin) 
12< Erdogmu~ , Z. Sosyal lli~ki/ere Analitik Bir Bakl~ , Elazlg ,1989, s : 97 
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A- CiNSiYET VE KiTLE iLETi1;>iM ARA(:LARI ARASINDAKi 

MUNASEn ET 

Cinsiyet, sadece Olkemizde degil dUnyalllll her yerinde alt kOltOr gnlplarU11 

meydana geti ren en tinemli degi~kenle rden biridir. Bu degi~kene bagh olarak 

meydana gelen tutum ve davraru~ farkh hklanm ge leneksel toplum tipinde sanayi 

tophlD1W1Wl gey i~ slrasmda gitgide aza ldlgl garOlmektedi r. Nitekim gOnOmOzele 

cillsiyel fakttirUniln il eti ~im araylanm kul lanma ve bu araylann etkisinde kalma 

yaniinde bir lakl1l1 farkllhklar meydana getirdigi garillmektedir. Elbetteki bu farklar 

loplumun farkh cinslere yaoelik beklen ti leriyle yakmdan ilgi lidie. E rkeklere 

nazaran kadmlann toplwn bayatmda dl~ yevreye ayrl ma ve ileti ~ inl kunna 

faaliyetleri daha az diizeydedie. Bu oedenle ev ortarnlDda daha yok bulunmu~ 

olmalan onlarm ileti~iro araylanyla olao i1i~ki lerini dilzelllernektedir. Zira her 

toplurnda cinsiyete bagh olarak rnevcut buluoao rol farkl rl ~rnasl toplumun 

miieyyideleriyle tesbit edildigi gibi bazen de hukuki ayldan belielerunektedi r. 

Aynca sosyaJ hayatm ~rtlanndan kaynaklanan birtakun irnkanlar ve 

imkanslzhklarm toplum iyinde bu yondeki farkhla~lDaYI tayin ettigi saylenebi lir. 

j~e sosyal hayatm biltiin alanlannda gorOlen bu farkl rla~rna kitle ileti ~ im araylanlll 

kuUaoma ve bu araylardan etki lenme bi<,:imini de elkilemektedir. 

I ) Cinsiyet ve kille i l eti~im araylaClm izleme mOnasebeti : Kille ileti ~im 

araylan iyerisinde en yok izlenen televizyonun (%67.3) oramyla I . mada oldugu 

garillmektedir. Bu durumuo, cinsiyel faktarO gaz a nOnde bul uodurulmak kaydLyla 

degerleodirilmesi yapl ldlgmda; izlerne oram yaoOnden erkek ve kadm denekler 

arasmda fazla bie farkl lhk la~ lmadJgJ ortadadlC. Aocak kadm deneklerin ev 
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ortammda daha fazla bulunmalan nedeni ile te levizyon izleme oram erkek 

deneklere nazaran (%68.5) daba yiiksek <,:lknll~lIr. Bu sonuy ara~lIrmanllzda tesbit 

ed ilen ev hanllnlarma il i~kin bulgulan destekler niteli ktedir. Yine tabloda (Tablo: 

A- I) ikinci olarak radyo dinleme egiliminin yiizde ifadelerine bakllgllruzda 

kadm lann (% 17.6)'yla en <;ok radyo dinleyen grubu ol~turduklarl soylenebilir. 

TabJoA - I : Ciosiyct vc Kille iIeti~im Ara~lanOJ Weme lIlii03sebeti 

\I 

~~o/ Yz. 
Erkek 

v.eDer i 
146 

13.5 
58 

8.1 
Kolon 204 
To a J 4.2 'l 11.3 

f i~birl 

39.8 
1800 

0.0 
x2 =23.53862 sd = 6 p< .00063 c - .0063 

Gazete, Dergi okuma yolu ile ger<,:ekl e~tirilen ileti~imin ise, erkek 

deoeklerin (% 13.5)'i, kadm deoeklerin ise (%8. I)'i tarafindan geryekle~tirildigi 

ortaya <,:ikmaktadlr. Yine k itap okuma yolu i1e kurulacak bir ileti~imio <,:ok daba 

dil~uk oranlarda seyrertigi bunun erkeklerde (%3.3), kadmlarda ise (%3 .1) 

nisbetinde oldugu ve bu dagLlunda cinsiyet faktoriiniin buyiik bir etkeo olarak 

kar~uruza <,: lkmadJg. goriilmektedir. Toplumumuzda giderek kaybolmaya yiiz tutan 

kitap okwna all~kanltgl bu yoode tesbi( edilen bulguJan des(ekler niteliktedir. 

Sinema ve tiyatro etkillligi biyiminde kurulan ileti~imin ise, toplumda sosyal 

ve kGltiirel i ~levini yitirdigi (%I.3)'liik bir orarLla ifade bulmaktadlr. Aynca bu 

ileti~im tarzlf1Jn kadm deoekler tarafmdan hi<,: tercih edilmedigi dikkat <,:ekmek(edir. 

Bu durwn, kadmlann ileti~im araylarmdan yararlaoma noktasmda erkeklere nazaran 

dalla geri plaoda kaldtklan bi<,:inlinde yorwnlallabilir. tteti~iro araylarml izleme 

veya okuma davraru~1 olarak hiybir tercihde bulurmlayao deneklerin (%2.4) 
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oranmda kadmlardan meydana geldigi, bu egilimi (% 1.8) oramyle de erkek 

dcnekJerin izledigi lesbit ediLmi~tir. 

2) Cinsiyct vc yercl kitle il e ti ~ im ara~lanDi weme miinascbeti 

Yere l kitlc ilcti~im amylarmUl kamuoyu iizcrinde etkisi kiiyiimsenmeyecck 

derecede kendini hissettinnektedir. Bu durumu elde eltigimiz (Tablo A-2) 

bulgulanndan izlentek miimkiindilr. Nitekim, yerel televizyonlarm ekseriyelle 

kadm denekJer tara[mdan (%29.7) oranmda izlendigi, erkck denekJer laralindan ise, 

(%22.2) oralllnda izlendigi anla~Ilmaktadlr. Yerel radyolann ise, kadmlara nazaran 

erkek denekler tara findan daha fazla bir yiizdeyle (%33.5) oranUlda din.lenildigi 

gorillmektedir. Diger tarafian, herhahgi bir seyirn yapmadan yerel ileti~im 

araylarmm riirniillden yararlanan denek.lerin (%31 .2)'sini erkek.ler, (%26.5)'ini ise 

kadm denek.ler meydana getirmektedir. Bu iJi~kinin anlamlt oldugu ifade edilebilir. 

Tablo A - 2; Cinsiyet ve yerel kitIe i1eti~im araylanDi izlemc miinascbeti 

n . ybiri Sahr 
Saar Yz. 

I 
To laml _. 

Erkek 240 363 338 1083 
22.2 33.5 31~ 60.2 

KIJdIn 226 190 53 7l7, 
31.5 26.5 7.4 39.8 

.•• 5891 "'-'-"-
Kololl 528 136 1800 

7,6 100 
sd = 4 p<.00776 c- .007 

3) Cins iyct ve Mectis Tclcvizyonunu izleme miinasebeti 

Yonetimlerin halka aylk ve ~effaf 01111351 , demokratik yonlem geregidir. Bu 

amayla yaym yapan Meclis TelevizyonwllI izIeme konuffiunda en fazla katliJml 

erkeklerin (%63.3) oraruyla lemsil ettigi, kadm denekJerin ise, (%47.1)'lik bir 
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oranla aym Imtd~ml destekledikleki gorOlmektedir. (Tablo A-3) Bu durumlUl siyasi 

yondeki etkilemne noktaslIlda insanlann duyarhhk ta~ldlgllla dair birtaklm i ~aretler 

olu~(urdugu muhakkaktJr. Ancak meclis (elevizyonundan etkilcnme konllsunda i.ki 

yonlil bir etkilenmCllin soz konllslI oldugu da bir geryekti r. Mcclis televizyonu 

izleme konusunda ilgisiz kalan deneklerin (%36.7)'sini erkekler, (%52.9)'unu 

kadmlar meydana getimlektedir. 

Tablo A - 3 : Cinsiyet ve Mec1is TV'yi izleme m iinasebeti 

4) Cinsiyet ve kam uoyu yoklamalanna katIlma miinasebeti 

Kille i l e ti~im arac,: lanmn hayaumJZda onemli bir yer i~gal etmesine ragmen, 

deneklerin c,:ogu tarafllldan tck yanlO bir ileti~im VasltaSI olarak kullaru ldlgt gozdcn 

kac,:mamaktadl r. Bu baglamda (%8 1.7)' li k bir oranla dcneklerin, kamuoyu 

yoklamalarm3 katllmadddanfil beyan elmcleri, bu il eti~imin tek Walll oldugtulll 

ifade etmektedir. 

h Evet HilYlr SatLr 
Sanr Yz. To laDll 
E;'i{;'k--"'i--:2"'0""'1 +--882 1083 

18.6 8J.4 60.2 
KadlU 128 S89 717 

....,-=-:17:o::.9c+ .. _82::~:.t-_---::::39'='.8~ 
329 1471 1800 

.....,.:c= .......... ...,1 8.3...-............. 109·0 

x2= 14452 sd = I p<.70383 c- 70383 
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Digcr tarafian kamuoyu yoklamasUlUl ne deruek oldugunu ve Ile i~e 

yarad'-gull bilrueyen deneklere de rasllandlgl gorOlmelctedir. i~te bu konwnda yeterli 

bilin .. diizeyinde olmayan grubun (%8 1.4)'OnO erkekler, (%82.1 )'ini de kadUl 

deneklerin olu~turdugu goriilmektedie. Aynea kamuoyu yoklamaJanna katliml~ 

olan deneklerin ise (%J 8.6), kadllllarUl ise (% 17.9) nisbetinde oldugu 

goriilmelctedir. (Tablo A-4) 

5) Cinsiyet vc telcvizyon programlariOi weme tercih i arasmdaki 

ruii nascbet 

Wellen televizyon programlan i .. inde en .. ok begenilcn yapunJarUl toplam 

(%23.6)'lLk bie oranla haber belgesel - i ~rikl i programlar oldugu, bunu erkek ve 

kadm deneklerin hem en hemen birbieine yaktn bie yiizdeyle benirnsedigi 

goriilmektedir. Zira erkekler (%23.8), kadmlar (%23.3) orarunda bu katllmu 

ge~elde~tinni~ lerdir. Bu sonueun haber kayna~ olarak televizyonun tercih 

edilmesi bi .. irninde yorumlanrnas l miimktindiir. Nitekirn, tablomuzu olu~turan 

degerieTe baJa ldl~nda (Tablo A-5) a"lk oturum programJanrun teTell etme durumu, 

egJeoee programlarmdan sonra 3. strada denekler tarafindan tercih edi ldjgi, bOy Ieee 

her 2 kallillmn yiizde ifadelerinin (%37)' lere uJ ~tlgt gorillmektedir. Aynea bu 

tesbiUerimizin (Tablo A- 2) buJgularuu da dogruLar mabjyette olulltugu ortaya 

YlkmaktadlT. Eglence prograrnlanna (% J 8.8)' lik bir oranla kadm deneklerin egilim 

gosterdigi gozden kaymamaktadlr .Bu .. cryevede dikkatimizi ~ken onemli bir 

terell oedeni de sinema programlarmm kadlll denekler tarafmdan erkeldere nazaran 

daba fazla bir oranla izIeme davr81u~1 iyerisinde oldukJarlrur. (% J 3.7) Vine 

televizyoll programJarl i .. inde spor i .. erikli olartlano daba ~k (%9.2) erkek denekler 
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larafmdao ilgi giirdUgU elde edileo bulgulardan anlalillrnaktadlr. Diger taraftall dini 

program Ian tercih etme noktasmda erkek izleyici lerin (% 11.4) oranmda kadtnlara 

nazaran I . slrada olduklan anla~IImaktadlr. 

Tablo A - 5 : Cinsiyet ve tclcvizyon programlanDi izleme tercihi rniinasebeti 

n Dini Sine/It A ... k por Sattr 
SlIhr YaYIll Otnru ok .1'plnl. 
yz. 
Erkek 100 8 

.7 
((am 3 
n .4 
)(Olon J1 288 

.6 
sd = 8 p< .00000 

6) Cinsiyet ve radyo dinleme amaCI arllsmdaki miinasebet 

Ara~tmnarn.lZda, cadyoyu en yok hangi amayla dinliyorsunuz? 

degerlendinllesini oln~turan tabloya baktiglllllZda, en yiiksek orarun (%46.0)'la 

eglence ve ho~ vakil g~irme egilimi yiioUnde ortaya ~akt:J~ giirillmektedir. (Tablo 

A-6) Bu kalliulli kadtn deneklerin erkeklere nazaran daba fazla bir oranla (%48.3) 

geryekle~tirdigi, erkek deneklerin ise (%44.5) orarunda bu egilimden Yall3 olduklarl 

giiriilmektedir. Haber dinlemek amaclyla cadyo dinleme ve cinsiyet faktiirii 

arasmdaki i li~kiye gelince; erkek deoeklerin kadmlaca nazaran daba yUksek bie 

oeanda (%25.0) radyo dinl emcyi tercih etli kleri giirillmektedir. Kadmlarm ise, 

ancak (% 13.2)'lik bir biiliimiiniin ileti~irn araylarUldan radyoyu haber edinrnek 

maksadlyla dinledikleri an la~llnu~ bulunrnaktadlr. Bu durumun, bilhassa 

yalt~mayan ev harwnlannJJl haber edinme davranl~ l yerine, diger i ~ lerie 

me~guliyetl erinin yoklugu arasmdaki ili ~kideo kaynakJandJgl ifade edi lebilir. Yine, 
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tabloya bakJldlgmda radyoyu egitim amayh dinleme davranl~1 erkeklerde daha 

fazladlr. (% 12.0) Bu tesbit ileti~irn araylan iyerisinde radyonwl egitim i ~ l erini 

yerine gelirmes i bakunllldan, 2. planda oldugunu ifade etmektedir. 

Tablo A - 6 : Cinsiyet ve radyo dinlcmc amacI ara IOdaki mfinascbet 

11 Babe;· Fikrim Radyo Sallr 
Sllllr i~in yok dinl Tplm. 
y~ miyor 

. . -- o • 

Erbk 27 1 6 6 87 1083 
25.0 .6 .6 8.0 60.2 

Kadm 95 9 3 46 717 
13.2 1.3 .4 6.4 39.8 -_ .. , .-. 

Kolor) 366 15 9 1:33 1800 
T 20.3 8 .5 7.4 100.0 
x2= 76.81 533 sd = 7 p< .OOOOO 

Hiybir amay ~lmakslZ1n sadece radyoyu can StlanllSlDl gidennek 

maksadlyla dinJeyenJerin ise, toplam olarak (%5.7)'lik oranJa dordfincU denek 

grubunu ol~turdugu gorfilmektedir. t~ yaparken radyo dinleme davraru~1 ve egilimi 

iyinde olan delleklere gelince; kadmlann (% 12.6)'Wc bir oranla erkek deneklerden 

Uy mis1.i daha yUksek bir katthm grubunu ol~turduklarl goril lmektedir. Bu aym 

zarnanda kadmlann I. dereccden ev i ~leriyl e ugra~an ai le bireyi olduklarmm bit 

gostergesidir. 

7) Cinsiyet ve gazete okuma tcrcihi araslDdaki mUnasebet 

Gazcle okuma ve bu yolla ile li~im saglama YOllUnde deneklerin okuduklan 

gazeteleri belirlerken, a~aglda tesbit ediJen biyimde bir davraDL~ iyillde olduklan 

gorfilmektedir. 

Erkek delleklerin (%29.0)'1, okuduklan gazetenin kendi d~finceleriyle 

paralellik ta~mlasl gerektigini ifade ettikleri, kadrn delleklerin ise, (%25.2)' lik bir 

oranJa okuduklan gazetenin fikirleriyle uygunluk iyerisinde Olmasl gerektigine 
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inand lld an an la~llnll ~ bulwlmaktadlr. (Tablo A-7) Bu yakla~lIDlJl insanJan lIllZl 

giderek fikir 10piumu olu~lurma yonlinde elkiledig i soylencbilir. 

Ta blo A - 7 : insiyct ve gazete okuma tercilti arasmdaki milnascbct 

1) C;::ok Aktiia Spor p iger ZL Satu-
Satlt' R csim . litesi ~Uin okmyr T plm. 
Yz. -.. 
Erke 1083 
k 60.2 
Klld, 185 57 7J7 
n 25.& .2·2. 39.8 .- , 

Kalon ' 459 103 1800 
TI . S 100:0 

sd = 7 p< .00000 
8) C insiyet ve filke meseleleriyle i1gilinme milnascbeti 

1nsan bir yevre iyinde ya~ar. <;:evrcsinde o lup bilenJerden haberdar olmak 

ister. Olke meselelerine k~1 duyarIJ bir ki~ilik ge li~tirmesi ise, ileti~ im arac;lan ile 

ilgili o lan milnasebetlerinde onemli bir rol oynar. Ni tekim iilke rnese leleriyle 

ilgilenme noktasmda, erkek deneklerin (%86.9)' luk bir oranla en yiiksek ilgi 

grubunun meydana getirdigi, bunu (%75.S)'lik bir oranJa da kadm denek grubunun 

izledigi anl a~ l lmaktadJ r. Bu farklLhgm , kadJolann toplumsal konwnu ilibariyle 

ortaya yJ!{tJgl aneak, onlann da [Ilke meselelerine ka~1 gerekJ i duyarIJgl 

gosterdikJeri katJ bm orarundan anJ a~llmaktadtr. (Tablo A-8) 

T ablo A - 8 : Cinsiyet ve fil ke meseleleri ile ilgilcnme milnasebcti 

.n llyn' Satrr 
Sanr Yz. To ramI 
Erktlk 142' 1083 

J~, 60.2 
J76 717 

24.5 39.8 
318 1800 
1 7 100.0 

p<.OOOOO c· .00000 
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9) Cinsiyet ve kitle ileti~im ara~lannlD deger yargllan iizcrindcki etki 

Dliinasebcti 

Kit le ile li~im araylanOlD insanlar iizerindeki yak yonHi etkisi 1>enzer konulu 

degi~ik ara~t lflna larda ortaya konulm~, ancak toplwnun deger yargllan iizerindeki 

etkisi incelenirken subjektifiiklen kurtulwlarnadlgl goriilrn~tiir. Ara~tlrmaallzda da 

deneklerin yanya yalun bir Iasnumn (0/047.3), ileti ~im araylannID kendi 

felsefelerine uygun tan da rnesaj sunmalan gerektigi gor~iinii benjmsedikleri, buna 

ragmen bu araylann toplwnuo deger yargllan iizeriode dcgi ~ikl ik mcydana 

getirdigin i beLirtmeleri , kalulIl1J l1 bu noktada a&1 rhk kazandlgllll gostennektedir. Bu 

yeryevede erkek deneklerin (%48.8)'i, kadm deneklerio ise (%45.2)'si bu araylann 

deger yargllarml deg i~tirme yoniinde etkjli oldugu go~iindedir.Aynca ile tj~im 

aray[arlrun deger yargl lano iizeriode Iasrnen degi~iklik meydana getirdigi 

d~iincesiode oLan erkek (%34,7), kadm (%35, [) deneklerio itinci biiyiilc kalIlun 

durwnuou ol u~turdugu goriilmekte bu sonucuo Aysel AZtz' ill "Topl umsalla~ma ve 

Killesel 1Ieti ~im" isirnli (lZS) 1>enzer ~tlflnas l ile de parelellik t~ldlg l 

goriilmektedir.(Tablo: A-9). 

Tablo A - 9 : Cinsiyct ve kitlc ilcti§im ara~lannlD degcr ya rgdan 
iizcrindeki etki miinascbcti 

Degi~tiriyor Dc · ~tinuiYQ1 Ktsmeu Fikrim 
degi~tiriyor Yok 

m 376 46 
48.8 ]2.3 34.7 4.2 

Kiiwn 324 98 252 43 
45.2 B.1 35.1 • 6.0 
852 231 628 89 

47.3 12.8 34.9 4.9 
x2= 4.49932 sd = 3 p< .21 235 c- .21235 

125 Aziz • A : Toplumsalla~ma ve KitJesell leti~im • Ankara 1982 , S : 73 • 

L62 

Satrr 

ToplaJlll 

1083 

60.2 

717 
39.8 

1800 

100.0 



10 - ) C ins iyel ve ile ti ~im ara~l anndan giiven ilir bilgileri elde elme 

miinasebeti. 

Dlinya ve iilkemizde olup bitenleri onceLikle hangi il eti~im aracml 

!,:lJUanarak edinme noktasmda, deneklerin a~gJdaki davraDl~ l arJ gosterdikleri tesbit 

edilmi~ti r. OnceLikle bu kanaLm radyo ve televizyon aracJlJ gl ile saglandlgl 

(%56,9)'luk oran la kesin lik ta~ Jd l gl goriiLrnektedir. Bu ~ekilde en gliveni lir bilgi leri 

erkek deneklerin (%52,2) orarunda radyo ve televizyondan elde ettikieri, kadm 

deneklerin ise, bu yonde erkeklere nazaran (%64,0), lJ k bir oranJa, aym egil im 

ic,:e ris inde olduklarJ gor(j lrn~tiir. i:kinci sJrada okudugu gazeteden edindigi 

bilgi lerin , gUvenilir bilgi kaynagJ niteliginde goren deneklerin (%20,0) erkeklerdcn, 

(% I 0,5) ise, kadmlardan meydana gelrnektedir. 

T ablo A - 10 : Cinsiyet ve ile ti~im ara ~l anndan d ii nya ve ii1kcmizle ilgili 

en giivcnilir biJgiJerin elde etrue miinasebcti 

n Radyo ve OkuduglilD Giivendigim &til" 
Sallr Yz. TV Gaz.<!~ Ki~iJer - ' t laIU! -- 565 " -""""""'211 Erkek 87 l68 46 1083 

52.2 20.0 8.0 15.S 4.2 60.2 
Kadm 59 75 31 j()l) 43 717 

64.0 LO.5 4.3 15.2 6.0 39,8 
'''- '''--'''-'-

L024 292 118 277 89 1800 
56.9 .2 6.6 1 . 4. 0 0 
sd = 4 p< .OOOOO c- .00000 

Llsanm yevresini ai le bireyleri, arkad~ grubu ve glivend igi ki ~ ile r o l u~turur. 

Bu nedenle insanlar radyo ve televizyondan edindikleri bi lgileri c,:evrelerindeki 

insanlara aklarma ihtiyacJ duyarlar. i~ te bu yerc,:evede, insanlarm arkada~ larma 

gUven duyma yoluyla bilgi edinme davranJ ~ J iyerisinde olduklan 

goriilrnekted ir.(Tablo: A- I 0) 
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JJ) iosiyet vc siyasi tcrcib a raslDdaki m iinascbct. 

KiUc ileti~im araylan iyerisinde, televizyon ve radyonun toplumda meydal13 

gelen siyasi yondeki egilimleri tamamen deg i~t irmed i gi , aneak dolayh ~ekilde 

belirli dUzcyde etki ledigi ilgili tablonun (Tablo: A- II ) bulgulanndan 

aul~llmaktadl r. 

Tablo A -11 : Cinsiyet ve siyasi tercib araslDdaki miio8sebcti 

.Q TV K~l Hepsi ai~ irl . Diger Fikrilll SatJr 

SlItlrY1, · I\n~a Yflk " Tp1m. 

120 200 194 140 47 46 1083 

ILl 18.5 17.9 12.9 . 4.3 4.2 60.2 

l{adlD 39 101 145 82 26 33 71 7 

5.4 14.1 20.2 11.4 3.6 4.6 39.8 
• i 

KolaR 159 301 339 222 73 79 1800 

Toplm. 3L.6 8.8 16_7 18.8 12.3 4.1 4.4 100.0 

x2= 34.47730 sd = 7 p< .00001 e· .00001 

insanlarm siyasal seyimlerini yaparkeo, dolayh yoldan da olsa birinci planda 

televizyondan etkilendigi bir geryel{tir. Nitekim, bu ycryevede erkek denek.lerin 

(%28,2),si, kadm deneklerin ise, (%36.8)'i televizyondan ct1cileodiklerini ifade 

ettikJeri anla~Llmak'tadLT .. Diger taraftan radyonuJl, bu konuda en son ba~vurulan bir 

ileti~im arael oldugu gozden kaymamaktadu. Bu aracUl, daha yok mUzik dinlerne 

ibtiyacUla doniik olatak kullaJllldl~ goriilmcktcdir. Aynca siyasi tcrcibte bulunma 

davraru~1 ile gazete okuma alt~kanllgl arasmda da anlamh bir ili~kiniJl oldugu 

gozden kaymamaktawr. Bu ili ~kinin erkek deneklerde (% 11,1), kadm deneklerde 

ise (%5,4) orarunda geryekle~tigi goriilmektedir. Yine bu orarun basUl yoluyla 

il eti~im kurrna noktasUlda erkek deneklerin Iebinde bir ge li ~me gosterdigi ve bu 

164 



durumun toplumsal bayat tarzmdan kaynaklandlgl ifade edilebilir. Bu yondeki 

etkilenmenin kitle i leti~ im araylanmn hepsi tara fmdan geryekl e~tiri l digi 

d~iincesinde olan deneklerin ise (% 17,9)'unu erkekler, (%20,2)'ini ise kadmlar 

meydana geti rmektedir. E lde edi len bu bulgularm daha onee ki (Tablo:A-3) 

bulgulanyla da benzerlik ~ldlgl goriiLmektedir. 

12) Cinsiyct ve reklamlardan etkilenme miinascbcti 

i le ti ~im araylan vasltaslyla insanlara sunulan mal ve hizmetlerden 

yararlanma davran l~ l arl , rek.lamJann temel hedefini ol~turmaktadlr. Bu konuda, 

ileti~im araylanyla yapllan reklamlarm, (%49,5)'i erkek, (%48,0) orarunda da kadm 

denek.ler iizerindc bir elki lenme meydana getiridigi tesbit ediLn1i~tir. (Tablo:A-12). 

Diger taraf'tan rek.lamJann insanlarl ttiketici oLmaya zOrla)'1Cl ozell ikler ~lyan 

programlar oldukLan, bu yondeki kattlurun ise, kadlll denek.ler taraftndan 

(% 19,7)'lik bir oranla "Reklarru yap llan mall ahnm." davraru~l bir,: iminde 

desteklendigi goriilmektedir. Bu konuda "reklarru yap t/an malt aLmam." diyen 

denek.lerin lse r,:ogunJugunu erkekJerin olu~turdugu (%7,5) dikkatlerden 

kar,:ruamaktadlr . . 

T ablo A - 12: insiyet ve rekla mlardan etkilenme miinasebeti 

II Reklmdan Reklann Reklaml RekJamlatJ Diger Baht 
'sur E tkilenmem Yapdan Yapdan 1zIemyo~ Toplaml , 
Y7~ Mab Malt 

AJmam 
81_ 98 

----V 9.0 
42' 66 
5.9. 9.2 

164 
9.1 

x.2= 16.49 176 sd = 4 p< .00243 -.00243 c 
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Aynca rekJamlan izlemeyerek bu yondeki etkileruneye aylk olmayall deneklerin, 

(%20,9)'luk bir oranla, erkeklerden olu~masl, kadlfllann bu yolla kurulao ileti ~ime 

daha egiliml i oldukJanm belirtmektedir .Giinltik hayatlmlz m biiylik bir boliimUnii 

ileti~im araylan ka~m da geyirmemize ragmen, artlk rekJam bombardUlJaUl 

ka~lsmda fazla etkilenrneden, biLioylj bir topltlffi haline geldigimizi ifade etmek 

yanll~ olmasa gerekir. 

B - Y ~ VE KiTLE iLETi1>iM ARA<;:LARI ARASINDAKi 

MUNASEBET 

Ya~ gntplan veya katagoriieri insanlarm sosyal hayatlfll, dolaslyla toplumsal 

manadaki ili~killerini etkilemektedir. B3Zl durumlarda, akran grubu ilgili fertler iyin 

oldukya etkili bir sosyal kontrol kayna~ olmakta, grup iiyeleri grup iyinde ve grup 

dl~rnda ilgili grubun normlart dogruJtusunda hareket etroe durumUllda 

ka1maktadlf.(' 2~ 

Degi~ik ya~ gruplanrun farkh diizeylerde kitle ileti~im araylartru izledikleri 

ve onJardan yararJandlkJan koouya ili~kin yapllan biryok ~tullla da tesbit 

edilmi~tir. Soz konusu farkJlugrn degi~ik y~ gruplannm, degi~ik sosya l ctkilere 

hedef olmalarrndan, sosyo-kiiltiirel yondco farku hayat taro benimsenmi~ 

olmalarrndan kaynakJandtgl goriilm~ . 

l-Ya~ ve Kitle ileti~im Ara~lannl izIemc AraslDdaki Miinasebct 

Ara~lIrmaffilzda, ya~ ve kitlc ileti~im araylanm izlerne miinasebeti 

noktasmda, y~ gruplan ile izleme oranlarl arasmda bariz farkuliklar oldugu 

goriilmektedir. 17-25 ya~ grubunu rneydana gctireo genylerin (%59,7) orarunda 
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telcvizyonu tel'cih ertikleri , (%2 1,6)' Ilk bir orania da radyo dirlieme egilimi 

is;erisinde oIdllklarr gOI'G Imektedir. (TabIo:B- I) 

26-35 ya~ grubunll oI~turan denekierin ise, gens; nGfusa orania daha ytiksek 

bir dtizeyde televizyon iziemeyi terc ih etti kieri (%69,7), radyoyu ise gen~ ya~ 

gJUbuna gore (% 12,2) oranmda daha dG~Gk dGzeyde diniedikieri gortilmektedir. 

Tablo B- 1 : Ya~ ve kitle i1eti~im ara~lannt izIcmc miinasebcti 

ru~J.j ii . anr 
To hUll 

~ 

10 2 672 
I.S .3 37.3 

26- 35 5 1 482 
1.0 .2 26.8 

,36·45 I 7 387 
.3 1,8. 21.5 

46-55 1 7 2 202 
.5 3.5 1.0 11.2 

56 .+ 57 
3.2 

Kolon 204 58 16 37 5 1800 
11.3 3.2 .9 2.1 100.0 

p< .00000 c- .00000 

Dikkat edi lecek olursa y~ grubu ileriedikye te\evi zyon izleme nisbeti 

ylikselme{..1edir. Zira 36-45 ya~ gJUbWlda televizyon izleme (%74,9) oranrnda 

geryekle~irken, radyo dinieme egi li rru (%8,5) dii~ il~ gostermi~tir. 46-55 ya~ 

gJUbunda ise, radyo di nJeme oraru ylikse li rken (% 12,9), televizyon izlcme cgil imi 

d~G~ gostcrmektedir,56 ve daha yukan y~ grubunda isc, iI cti ~im arayian n tUmiinU 

iIgiIcndiren iz ieme oram d~likI iigu dik katierden kaymamaktadtr . lieri ya~ 

gJUbunun bu konumdaki saYlsal azlrgrflJ , anketc katrltm noktasrnda bu denekierin 

yekingcn tavlrlarr ile ifade etmek miimkiindGr . (%3,2) 
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2) Yll~ vc Yerel Kill e tlc ti ~ in Aras:lartnl izlemc Miinasebct i 

Bu konumda 17-25 ya~ grubunu olu~turan deneklerin , (%23, 1) 'in; yerel 

televizyonlan izleycn lcr, (%35,4)'UnU yerel radyolan dinJeyenler (%5,5)'ini ise 

mahalli bas in takip edenler meydana getirmektedir. Genel manada biitiin yerel 

yaylJ1JarlJ1 hepsini izIeyen deneklerin ise (%29,0) oranlnda oldukJan 

giirUlmektedir.(Tablo:B-2) 

T ablo B -2 : Ya~ ve yercl kitle i1eti ~im ara~13rJDI izleme miinascbeti 

TV BaslD EJepsi His:biri Sohr 

Toplaml 

37 195 47 672 

5.5 29.0 7.0 37.3 

26 ~ 35 126 148 21 46 482 
26.1 30T 4.4 9.5 26.8 

3O~4S 12 23 387 

3.1 5 .9 21.5 
46 ~ S5 20 7 202 

28.7 9.9 3.5 1\.2 

S6 ~ + 14 I 4 7 13 57 

24.6 33.3 7.0 p ~ _..:> 22.3 3.2 
Kololl 453 589 94 528 136 1800 

25.2 32.7 5.2 29.3 7.6 100.0 

x2= 56. 19925 sd = 16 p< .OOOOO c~ .00000 

26-35 ya~ grubunda Ise, yere l televizyon izleyicisi konumunda olan 

deneklerin, bir iinceki y~ grubuna nazaTan daha yiiksek bir katll llTII o l u~turdukl an 

(%26, 1) giiriilmekte, bunu (%30,7)' li k bir oranla da yerel radyolan din leme egilimi 

iyerisinde olanJar takip elmekledir. Orta ya~ grubunun yogunlugunu meydana 

getiren bu deneklerin (0/04,4 ), Iiik bir klsml ise, yerel basin yolu ile il cti~ im 

k-urduklarml ifade etmi~lerd ir. 36-45 ya~ grubw13 gelince; giderek dii~~ egilimi 

giisteren yerel basInI takip elme yakla~lml (%3, I), yerel radyolan dinleme 

168 



noktasmda en list seviyesine ula~makladll". (%32,6) bu duruma etken olarak yerel 

radyolarUl siirekli miizik: yayuu yapmalan, yorescl olarak hallan tiirnUne 

ses lcnebi lrnc ozelligine sahip olmalan ve pratik kuliaJ1lm nedenJeri ile aylklanabil ir. 

Diger taraftan 46-55 ya~ grubu (%28,7) ve 56 ya~mdan yukarda lei grubu ol~turan 

denekler tarafmdan da radyo dinleme davrant~t , cazibesini yitirmeycn bir egi lim 

olarak kar~tmlZ3 Ylkmaktadtr. 

3) Ya~ ve Me lis Televlzyonunu izleme Miinasebeti 

17-25 ya~ grubunu olu~turan genylerin, orta ya~ ve ya~1t gmbu oJu~turan 

dcneklere nazaran daha dU~ilk diizey de Meclis TV .'yi izlcrne egilirni iycrisinde 

olduklan (%48,1) goriilmek:te, biiylece aym ya~ grubunun siyasi anlamdaki iletil ere 

pek fazla aytk olmadtklan anJa~tfmaktadtr. (Taplo:B-3) 

Tablo B -3 : Ya~ ve Meclis T\f'yi izlemc miinasebeti 

D 

SllbrYZ. 
Evet RlIYJr Sah~ 

JalDl 
J7 -25 672 

~~~*=,~,:'::::~tr-o~~7.3 
482 

56-+ 

26.8 
387 

21.5 
202 
11.2 

57 
3.2 

1800 
100.0 

p<.OOOOO c - .00000 

26-35 ya~ grubunda Meclis TV'yi izleycnler (%58,1), izlcmeyenler ise 

(%4! ,9)'luk bir oranla diger y~ grllplan iycrisinde en yilksek katillrm meyclana 

getinnektedirledleri ya~ grublarmda Meclis TV'yi izleme orarundaki yilksekligin, 
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aylll ya~ grllplannm siyasi kall hm noktasmda ol ll~turduklan egilim le de uyum 

gosterdigi , T. TalaI'm "Malatya'da Siyasi Katlllm" isimli uygulamalt e;;ah~lUaslllln 

bulgulan yla da paralell ik ~Idlgl gorUlmektedir. C27
) 

4) Ya~ ve Kamuoyu YokJama lanna Ka tllllD Miinasebeti 

Kitle i l et i ~im arae;; lan ile ie;; ie;;e bir y~ama bie;;irn i sGrdUren gllnUmliz insant, 

bu arac;; lan izleme ve yararlanma noktasmda ileri konumda bulunmasmR ragmen, bu 

kana ldan aldlgl mesaj lara tepki verrne davranl~lnt ycterli bic;;imde 

gosterememektedir. Bwm yapllan kamuoyu yoklamalmna kar~1 olan tavulardan 

anlamaktaYlz. Nitekim ara~tumamlzda da bu egilimill bUtUn ya~ gruplannda 

m~ahade edi ldigi bir gcre;;ektir. 17-25 y~ grubu arasmda kamuoylUla katll lmm 

(% 16,7), 26-35 ya~ grubunda ise bu oranm (% 18,5) olarak geryekle~tigi, 36-45 ya~ 

grubunda kamuoyu yoklamalanna ac;;tk olmarun en yiiksek diizeyde Ol~tllgu 

(%22,7) oranmdaki katJ.itmdan anla~tlmaktadu. 

Tablo B - 4 : Ya~ ve kamuoyu yoklamalanna kattllID miinasebeti 

n Eve! 
Satrr YZ. 
17 ·25 

26 - 35 

36 - 45 

46 - 55 

56- + 

x2= 9.906 11 

5 
8!~ 
329. 
18. 

sd =4 

127 Tatar. T . B.g.e., 5 : 23 

HaYlr 

560 
83.:? 
393 
81.5 
299 
77.3 
167 
82,7 
52 

91.2 
1471 
81.7 ~ 

p<.04204 

170 

To lanll 
672 
37.3 
482 
26.8 
387 
21.5 
202 
11.2 
57 
3.2. _. 

1800 .... 
LOO.O 

c- .04204 



Aynca, 46-55 y~ grubW1dan kamuoyu yoklamalanna kalilimUl d~il~ gosterdigi bu 

durumun devanlla ileri y~ grubunda daha da bariz bir ~eki lde ortaya ylktlgl 

goriilmektedir. Boylece ya~ ile kanluoyu yoklamalarUla katJ lUllI arasmda da 3nlarnh 

bir il i~lcinin oldugu ortaya Ylkmaktadlr. (Tablo:B-4) 

5 - ) Ya~ ve televizyoo programlanOl izlerne tercihi a rasUldaki 

miinasebct 

Kitle i leti~im araylanyla yaptlan yayUl lan izleme ve program tercihi 

noktasmda, her ya~ grubunun kend inc ozgii davram~ ozelligi iyerisinde bulundugu 

goriilmektedir. Zira goriintii W1SUTW1dan dolaYl, radyo programlarma gore farkhhk 

gosteren TV. yaYll1 larl, ya~ gruplanna gore a~agldaki ~ekilde 

gostennektedir. I 7-25 ya~ grubuouo en d~ilk diizeyde, (%6,0) orarunda dini 

i<yerikli programlan izIedikleri, 26-35 y~ grubunda ise, giderek yilkselen bir 

oranda dini yayUllarlO izlendigi (% 11,1), 46-55 ya~ grubunda ise, bu tercihin en 

fazla kahlunla (% I 7,8) orarunda geryekle~tirildigi goriilmektedir. 

Tablo B - 5 : Ya~ ve televizyon p rograml:JrI01 izIeme tercihi arasUl daki 
miinasebet 
Jl Dini 
SahrYz Yay. 

E~hl H aber 
-Belg· 

m. A ftlk 
otumm 

anr 
Tplm 

62 £ 672 
9.2 37.3 
30 482 

~----=,=,=,:+,-:~,.--'C...:,:::-=+......;;,:;-6.2:'r""'~~~~.=.:::,~26.8 
l7 3-s?' 

~~~~~4.4 21.5 
4 

'~~~~~~~~~I~~~,·~q,'~! ~~~~~7-~S 
I 

1,8 ="5. 
114 

p< .00000 
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Bu dUrumlIU ya~ oranl ylikseldikfj:e diJli iyerikli program Ian tereih etme 

davranl~1 araslllda olwnlu bir ili~ki ortaya koydugu muhakkakttr. (Tablo :5) 

glence programlanm tereih eline davram~lUa gelioee, geny ya~ grubu ve 

orta ya~ grubunun en yliksek kaullmla bu yondeki egilimlerini (%20,5) oranlllda 

ortaya koyduklan gorii lmekledir.Boylece ya~ ilerlemesiyle birlikte eglence 

programlanna kar~1 ilgiJlin azald lg"illl soylemek miimkiindur . 

Haber - belgesel nitelikli programlarm izleme dururnu; genfj: ya~ grubunda 

(%23,5), orta ya~ grublUlda (%24,3), ya~1I kesimde ise en fazla oranda (%24,6) 

tercih edildigi goriilmektedir. Televizyon da sioema programlarm genylerde 

(% 13,4), orta ya~ grubunda (%5,8), y~b kesimiode ise (%8,0) orarunda tercih 

edildigi elde edilen bulgulardan anla~t1mal .. tadJr. 

6- Ya~ ve Radyo Dinleme Amael Arasmdaki Munasebetler 

Ya~ ve radyo dinleme aroael arasmdaki ili ~k:inio incelenmesi, es8S itibariyle 

radyodan etkilenme diizeyini ortaya ylkarmaYI ongorrnekledir . Bu baglamda 17-25 

y~ grubu iyinde olan deneklerin (% 11 .2) orarunda haberleri radyodan dinledikleri, 

orta ya~ grubunda ise radyodan haber amayll diJ:tIeme (%25.3) orartulda, ya~ 1I 

grupta ise, bu tercihill (%36.1) oramnda en yliksek kahluJlI olu~turdugu 

gOrii lmekledir. (Tablo: B-6) Diger taraftan radyo v8Slt8Slyla topluma verilmek 

isteyen egitiei nitelikleki programlarm 17-25 ya~ grubunu olu~turan genyler 

tarafmdan (% I 0.4) oramnda diger ya~ gruplarmda1ci deneklere llaZ3rall daha dii~iik 

bir duzeyde tercil] ediJdigi gorii lmektedir. Bu durum bu ya~taki deneklerin 

ekseriyetJe okul (j:3gmda buhuunalanyla baglantlh olarak gosterilebilir. Vine 

ileti~im araylanndan radyo kanahyla veribnek istenen egitim progran:tlanna ilgi 
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duyma 36-45 Yllli grubu tara flndan (% 15.5) orarunda en yUksek dUzeyde ilgi 

gomlek1.edir. Gent;: lerin it;: inde bulunduklan yaglll gerektirdigi radyodaki eglence 

programlanna ka~ 1 en fazla ilgiyi gosteren (%58.0)'hk bir kitJeyi olu~tllrduklan 

gostcrmektedir. Bu tesbitler yerel kitle i l eti~im arat;:lan ndan radyo ve televizyomm 

eglence aglrhkh izlenme oran lan yla da 3t;: lklanmasl mUmkUndUr. Radyo dinlerken 

i ~ yapan denekler it;:ersinde gene,:lerin (%4.8), 011a ya~hlann (% I 0.6), ileri ya~ llIann 

ise, (%4.2) oraOlnda oldukJan gorUlmelctedir. 

Tablo n - 6 : Ya~ ve radyo din lame amael araslDdaki miinascbet 

n Ha ber i~ Hi~biri Fk.yok R.J>n1. atlr 
$atlrY", Yapt. Top!. 

J7 ·25 70 390 58 32 5 672 
0.4 58.0 .6 4.8 .7 37.3 
56 225 18 49 3 482 

11.6 46.7 3.7 102 .6 26.8 
36·45 60 144 13 42 4 1 387 

1 5 37.2 .4 10.9 10 .3 21.5 
.u;:S5 24 56 9 10 2 202 

J1.9 27.7 4.5 5.0 1.0 11.2 
5(j~+ 2 13 " 2 57 

.5 22.8 3.5 32 
K ololl 2 12 828 . 102 135 lS 9 1800 

U .8 46.0 5.7. 7.5 8 .5 100.0 
sd = 28 p<.OOOOO c· .00000 

7- Ya~ ve Gazete Okuma Tercibi AraslDdaki Miinascbct 

Kitlc ile ti ~ im arae,: lan ie,:erisinde gazete okllma yoluyla il e t i~ im kuran 

denekJerin, bu yondeki degeriendinnesiui yaplIglmlzda bu konunWl Ue,: UncU slrada 

yeraldlgll1l gormekteyiz. (% 11 .3) Gazete see,: iminde en fazla oranla (%30.8) gene,: 

ya~ grubunu olll~turan deneklerin fikre uygunluk arama yakJa~lIm ie,:erisinde 

buluoduklan gorUIUyor. Bu duruolun diger ya~ gruplarmda giderek azalan bir 
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egilim gosterdigini soyleyebi liriz. ikinci olarak gazete okuma tercihi iyerisinde 

habel" agLrhkh yaztlann dikkate ahndtgt (%25.5) oramyta tesbit editmi~ 

bululll11aktadtr. Bu terc ihin geny ya~ grubunun tersine orla ya~ grubu tarafllldan 

daha yiiksek oranda geryekle~lir i ldig i elde edilen degerlerden arLla~tlmaktadLr . 

(Tablo: B-7) Aynca okunan gazetelerio aktiiel ve magazin iyeri kli olma 

ozelliginden dolayt tercib edilme sebebi olarak gosterilmesinde; 17-25 ya~ grubunu 

Ol ~turrul dcneklerin birinci strada yera ldLklan goriilmcktedi r. (% I 0.7) Bu 

yeryevede sp ri a ilgili yazt lart nedeniyle okudugu gazeteyi belirleme davrant~t 

gosteren deneklerin en yiiksek oranda geny ya~ grubu tarafindan (%7.7) ramoda 

temsil edi ldigi dikkatlerdeo kayOlarnaktadlr. 

Tablo B - 7 : Ya~ ve gazete tercihi arasmdaki miioasebet 

0 Diger Gazete atrr 
SaOt OknL Toplm. 
Yz. 
17 -25 139 132 72 20 26 672 

20.7 19 .. 6 )0.7 3.0 '3.9 37.3 
26<35 131 89 36 20 17 482 

3. 1 27.2 18...5 7.5 4. t 3 .5 26.8 
~ 

36·45 30 109 55 31 11 26 387 
7.8 28.4 14.2 8.0 2.8 6.7 21.5 

46-55 7 59 32 40'" 19 26 202 
3.5 29.2 15.8 19.8 9.4 12.9 ' t 1.2 

56·+ 21 9 9 5 8 57 
36.8 15.8 15.8 8.8 14.0 3.2 
459 495 325 ' 75 103 1800 

27.5 8 6'- 4.2 5 100.0 
sd = 28 p< .00000 c· .00000 

8- Ya~ ve Ulke Meseleleriyle i lgileome M iioasebeti 

Hangi ya~ grubunda olursa olsun insanJar, iyinde y~ad1klarl t plumun bir 

iiyesidirler. Bu 505yal rea lite, ister istemez iilke meseleleriyle az veya yok olarak 

ilgilcnmesini zoruoJu kJlmaktadlf. I ~ te fertlerin top l urosalla~ma diizeyini de 
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ol<;:meyi nmaylayan bu ara~brma; deneklerin memleket meseleleri kar~lsmdaki 

duyarhhgtnl ya~ gruplanna gore incelemeyi ve bu durumun ya~ kriterine gore ele 

almmasllli gerekl i Iulml~tlr. (Tablo: B-8) t1gi li tabloya baluldJgmda geny ya~ 

grubunu olu~turan deLleklerin liIke meselelerine ka~1 biiyiik bir duyarhhk ta~ldJgl 

goriilmektedir. (%83.2) Aym zamanda gelecegimizi tesLim edeeegimiz gcnylerin 

egilimi birinci planda dikkate alU1Jnasl gerekcn bir konudur. ileride illke yonetimine 

talip olacak bu insanlann ileti~im aras;lan vasltasl ile desteklellmesine vc bayata 

bazu hale getirilmesine il1 tiyar,: vardlr. 26-35 ya~ grubunda liIke meselelerinc ilgisiz 

kalma davrrull~1 (% 14 .3) ora1llllda gers;ekle~irkcn daba ilcriki ya~ gruplarmda bu 

orarun daha da artarak devam ctt igi gOriiLmektedir. 

Tablo B - 8 : Ya~ ve ii lke meselclcriyle ilgilenme miinasebeti 

n Evet Iliyu-
Salle Yz. laml 
17 ·25 672 

37.3 
69 482 

14.3 26.8 
36- 45 12 387 

18.6 21.5 
46- 55 47 202 

23.3 11.2 
56 - + 40 17 - 57 

70.2 2 3.2 
olon 1482 3 18 1800 

1 82.3 .7 100.0 
x2= 14.43911 sd = 4 p< .00602 c· .00602 

9- Ya~ ve Deger Yargdan Arasmdaki Miinascbct 

Ara~tmnamlZm teorik btiliimiinde ele alllldl~ iizere, kitle ile~im 

aras;lanrun S;tIa~ kaynaklan karnuoyu iizeriode olu~turuLmak istenen 

yonlendirmenin merkczini ol~turmaktadlr. Bu nedenle ileti~im arar,:lanrun 
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toplumun deger yargllanna olwnlu ya da olumsuz yonde etki elmesi soz konusudur. 

Geny insanlann loplumda ya~anan degerlerle ili ~ki l i bulunma yonii, diger ya~ 

gruplanna nazarall daha an lam ll bulunmaktadlr. Nitckim 17-25 ya~ grubunu 

olu~luran deneklerill (%50.4) orantnda ileti~im araylanllm deger yargllanm 

deg i ~tirme YOlliillde d~lincelerini beyan ettikleri bu an lamlthgm bir sOllucudur. 

Diger tarafian ileti~im araylanntn deger yargllan iizerinde meydall8 getirdigi 

etkilenmenin, elde edilen bulgularla objeI,.1.if bir tarzda baglant1s1ll1 degerlendirmek 

bu korelasyonun izahml dogal olarak zorla~tlrtnaktadlr. (Tablo: B-9) 

Tablo B - 9 : Ya~ ile ileti~im ara~lanOln deger yargl l:mna etkileme miinascbeti 

n Deg~tiriyor; Deg.tirmiyor Flkrim Sahr 
ahr Yz. 

339 1. .. 71 
Vok To[!laml 

17 -25 672 
50.4 10.6 37.3 

26- 35 226 46 . 482 , 
46.9 9.5 ! 4 .1 26.8 

36-45 163 71 15 387 
42.1 18.3 3.9 2l.5 

46- S5 98 33 14 202 
48.5 16.3 ! 6.9 11.2 

S6·+ 26 10 13 8 57 
45.6 17,5 22.8 14.0 3.2 

olon 852 23) 628 89 ]800 
Top-Ia I 47:3 34.9 100.0 
x2= 43. 19546 sd = 12 p< .00002 c .00002 

Orta ya~ ve diger ileri y~ grubunda bulunan deneklerin ise, kitle ileti~im arsylanrun 

deger yargllan iizerinde klsl11en etkili olmaktadlI d~lincesinde olduklan (%34.9) 

oranmdaki kauhrnlanyla geryekle~mi~ goziikmektedir. Bu konudaki diger 

katl llmlann Ise onemli bir deger ol~turmadl~ iJgili tablonun bulgularmdan 
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10- Ya~ ve En G iivenilir Bilgileri Elde Etme KaynakJa n Arasmdaki 

Miinasebet 

Bilgilerin geyerlil igi , giivenilir ve saglrun kaynaklardan elde ed i li ~ 

bivirn leriyle dogru oranld ldlf. OUnya ve iilkemizle ilgili en guveni lir bilgileri radyo 

ve lelevizyondan elde etliklerini ifade eden, genv ya~ grubunda bu egil.im; (%5 1.6), 

26-35 y~ grubunda (%58.5), 36-45 ya~ grubunda (%59.2), 46-55 ya~ grubunda 

(%63.9) ve nihayet 56 ve yukan ya~ grubunda ise (%64 .9) orarunda geryekle~mi~tir. 

Orta ya~ gruplan ve ileri ya~ gruplannda giderek artan bir seyir izleyen bu dagll1rn , 

soz konusu ya~ gruplan larafindan birinei dereeeden giivenilir bir bilgi kaynagl 

olarak radyo ve TV.nin kayda deger bulunmasl ~eklinde ifade edilebilir. Vine 

gazete okumak suretiyle dUnya ve iilke rneselelerine il i~kin en giivenilir bilgiJeri 

edirune yo lunu benimseyen grup iverisinde genvlerin (% IB.2)'lik bir dagLllfll 

yiizdesini o l~turdugu gorillmektedir. Boyleee gazete okurnak yolu ile il eti~im 

kurabil.me davraru~ 1 geny ya~ grubunda daha fazla gorii lmektedir. Bunu aynl grup 

iyin gazete okumaya 3 ylk olma bivirninde yorumlayabiliriz. Oiger taraftan ileri ya~ 

grubunda gazele bi lgi lerine gilvenirlil.ik ise (% 12.3)'lilk bir katd tmla orta ya~ 

grubunda ise daha d ii~ilk oranda bir deger ~Irnaklad l r. (Tablo: B-IO) Y~h grubu 

meydana getirene deneklerin gilvenilir bi Igi leri elde etroe noktasmda yevrelerindeki 

insanlara daha yok ilimal eltikleri goriilmekte bu grubun dUnya ve iilkemizle ilgili 

bilgi elde etme noktasmda yilzyilz.e etki le~irnden daha yok tesir altmda kald lklan 

soylenebil.ir. (% 15.8) 
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T a blo B - 10 : Y3~ ilc E n giivcnili r bilgileri e1de etm kaynaklan 

araslIJda ki miinasebet 

Radyo-TV Qaute Giiv.Ki~ i nW*i F ikri '"yok 

33 
4.9 

~;l9 

__ ~~~~~~~"~~~~,c~~~~~3.~9+-~~ ---,~ -
~~ U 

46- 55 

56 ·+ 

1024 
6.9 

" .... ,;;;;~~ 6.7 , "I . .-:;= 8 

118 
6.6 

p< .00995 

4.0 , 
3, 

5.~ 

277 89 
]5.4 4.9 

c· .00995 

11- Ya~ ve Siyasi Tercih Arasmdaki Miin3sebet 

Kille i l eti ~ im araylan vaSltaslyla kamuoyu iizerinde siyasi tercih noktasrnda 

elkilerune ve bu tfir mesaj lara aylk olma iizerinde iinemJe durulmasl gerekli bir 

konudur. Buna en yakin iirnek olarak 24 Arallk 1995 genel seyimlerinde 

giirdiigiimiiz siyasal yap llanmarun durumu giisteri lebilir. Niteki m ortaya yLkan 

tabloda TUrk seymeninin medya tarafmdan yiinJendirilmesinden sonra bu siyasi 

tablonun o l u~lugu dikkatlerden kaymaml~ lI r. Bu yonde il eli ~ im ara<; lanmn oneml i 

rol Oynadlgl bir ger<;ekti r. Siyasi lercih yaparkcn televizyondan en yok etkilenen ya~ 

grubunun (%34.7) oramndaki katllmlla orta y~ grubu denekleri tarafmdan 

ol~turuJd ugu gorUlmektedir. (Tablo: B- II ) Bu tesbitin kitle ile li ~im araylanndan 

televizyonu izleme egi limi ile de uyum iyerisinde oldugu (%69.7) giiriilmektedir. 

Bknz. (Tablo: B-1) ve bu sonucun her iki tablo degerJeri dogru ltuswlda birbirini 

destekledigi ortaya Ylkmaktadlf. 
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Tablo B - 11 : Ya~ ilc siyasi tcrcih arasmdaki miinascbet 

TV Hi~bi\'i Digt:r Fik ok Sattr 

196 140 90 25 .11 
29.2 20.8 13 n~= 
. .152 97 . SI 24 . 
31.5 20.1 10.6 5.0 i 
128 62 47 15 

~~=:;;:;33 .J 16 Q 12.1 .~ 
.~ ~ 31 ~1 7 

34.7 15.3 12.4 3.5 4.5 
23 9 9 2 ' 2 

~~~ 40.4 15.8 3.5 
569 339 222 73 . 79 

() 3 L 6 18.8 'J , 4.1 "--"",-4",,,.4,,-
x2= 36.69398 sd = 28 p< .12576 c - .12576 

TopJ . 

672 
37.3 
482 

26.8 
387 

21.5 
202 
11.2 

57 
3.2 

1800 
100.0 

Siyasi tercihte bulunurken radyoyu en fazla Lercih eden grubun yine orta ya~ 

grubu tarafindan (%6.2) oranmda geryekl e~tirdigi gorillmekte bu sonucun Loplumda 

siyasi yondeki ctki lcnmelerde il eti~im arar,:lanrun onemine i ~aret etmesi 

balanundan ilginy bulundugu muhakkakttr. Bu yonde H. Topuz'un da ki Ue ile ti~im 

araylaruun insanlann siyasi ilgisini ge l i ~tirici ruLeliJ..1:e oldugtlnu ifade eLmesi 

bulgulanm lZl desteklemektedir. ct28) 

12- Ya~ ve Rcklamlardan Etkilenme Miinasebeti 

Ka muoyun un olW/turulma mda fikir ve kanaatlerin onemli bir ro l oynad lgl 

gerycktir. Bu nedenle ferd in gordlik lcri , okudukJan ve i ~ i ttikl eri onun dii~ (ince 

tarzuu beLirler. (l 2!) Reklamlarm hem illtiyaca donlik beklentilerc bern de gorsel 

alandaki yeni imajlara yonelik Landa sunulmasl, giinlimUzc!e bu araylann insanlar 

ilzerinde giderek artan etkisiyle izab edilebilir. Meseleye bu ayldan baklldlgrnda 

reklamlann ya~ gruplan Uzerinde farkh biyimlerle algllandJklm gOrlilecektir. 

12' Topuz. H , : Televizyon, Radyo • Bason ve Afi~le Se9m Sava~lan . Ankara 1977 , s : 192 
121 GOrbOz , Y , Siyasal Sosyoloj i , (Ders Notian ) Istanbul 1980 . s : 40 . 
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Nitekim, CfOgLU11 uk itibari ile mal ve hizmetlerden yararlaruna imkalUua en fazla 

sahip olan grubun 26-35 ve 36-45 Yali grubLUllm o l~turdugu gorUlmektedir. Zira 

ad. gec;:en bu ya~ gruplanmn reklamlardan etkilenme oraD! (%54) olarak 

gerc;:ekle~m i ~ ti r. B u egil imi ikinci derecedc 17-25 ya~ grubu (%46.1)' li k bir oranla 

izlemektedir. Reklamlann onemine inanmayan ve mal ve hizmeUerin tUketimi 

noktasmda reklamll1 onemini kiie;:i1rnseyen deneklerin gene;: ya~ grubu tarafll1dan 

(% 16.8) oranll1da katl um l dcstekledigi goril lmektedir. 26-35 ya~ grubu ie;: indeki 

deneklerin ise (% 1 7.4)' I lik: bir yakla~lI1"tla 36-45 ya~ arasmda olanJann ise (%20.2) 

oranmda bu egilirni destekledilderi gorUlmektedir. Diger tarafian reklamlan 

izlemedigini beyan eden ileri ya~ grubunun en ytiksek orarna (%36.8) bu 

da~ml bell i ettigi goliilmektedir. Bu tesbiUer ya~ fal.;tOrUyle ileti~irn arae;:lan 

arasmdaki il i~kinin reklarnlar yonilnden de dogru oranllu olarak gerCfekle~t igini 

onaya koymak.-tadtr. 

TabID B - 12: Ya~ ve rekJamlardan etkilcnm e miinasebeti 

36-45 

46- 55 

56-+ 

Almam UCUlMl Diger SatJr 

sd = p< 
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Netice it ibariyle kitle ileti ~ im araylan vasltas lyla yaptlan reklamlann kam uoyu 

ilzerinde olwnlu ya da olwnsuz yonde birtaJum etkilenmelere neden oldugu bunWl 

ya~ kriteri aylsmdan kademeli degi~ikl i kler olu~turdugu ifade cdilebilir (TabloB-12) 

C - KiTLE iLETiSiM ARA<;::LARI VE OGRENiM DURUMU 

ARASINOAKi MUNASEBET 

Her toplumUll kendiJle ozgli bir egitim alllaY l~ 1 vardl r. Bu ncdcnle gelecegioi 

teslirn edecegi k~aklan istenen yon de hawlamaYI amaylar. Bu dunun egitim ve 

ogretime ili ~kin bir VOk yontem kuUarulmasrnl gerekli ktlar. i~te gilnilmilz 

toplumlarrnda giderek artan bi lgi elde elme ihtiyacl nedeniyle kille ileti ~im ara<;lan 

Vasltasl ile yapuall iWikinill de egi lim faktorilniln vazgeyilmcz bir unsuru olarak 

aglfltk kazanmasma neden olmal-tadlr. Nitekim toplumsalla~ma silrecinde 

egitirndeki noksanhgm dogrudan ya da dolayh olarak biryok etkisinin ..bul undugu 

bir geryektir.(13<)Niifus olarak kalaba ltk.l~an ilIkelerde. insanlarrn orgiln egitim 

kurumlarl tarafrndan yeti~tiri lme leri zorlugu kille i l eti ~ im ara<;larmm bu alandaki 

onemini daha da artlfIDaktadlf. Boylece bu araylara dalla yok gorev verilmes i 

ihtiyacl ortaya YLkmaktadlr. 

1- Ogrenirn Durumu ve Kitle hetWm Ara~lan izlcme Milnasebeti 

tIeti ~ im araylarmdan televizyonu izleme oraJUmn (%74.5) olarak en yilksek 

diizeydc orta vcya dengi okul ogrcnimi gorm li~ denekler tarafmdan lemsil edildigi 

gOrillmektcdir. (Tablo: C- I) 

Bu tcrc ihi. (%66.8)'le lise ve dellgi okul mezun.larm slirdilrdligu. (%66.1 )' Iik 

bir oran.la da ilkokul tahsi li yapm l ~ olan deneklerill beoimsedigi gorillmektedir. 

130 Aziz. Aysel : Toplumsalla~ma ve KiUesellleti~im . Ankara 1982. s :34 . 
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Tabh C - 1 : Og"cnim durumu ile kitle il eti~im ara~larrnr izleme miinasebeti 

~'atlr 

.... _ .... - !: Top'!!!!.'.!. 
9 1 443 

2. .2 -4.6 
5 67 

7,5 , 3.7 ......--.. 
8 275 

2.9 15.3 
L ise 4~2 1 J 677 

~" 1.6 .4 37.6 ---'" 21S-' 320 
68.) )7.8 

14 18 
77.8 1.0 
1212 5 1800 

7 .3 100.0 
sd = 30 p< .OOOOO 

Aneak bu egilimin gazele okuma yolu ile ileti~im kunna noktaslllda, tahsil 

durumunun yiikselmesiyle dogru orantili olarak bir geli~rne gosterdigi muhakkakbr. 

Yani tahs il seviyesinin d~iiklUgii, gazete ve kitap okuma ah~kanhgl Uzerinde bir 

azalmaya neden olmaktadlr. Bu tesbiUerimizi slfrr kitap okuma yiizdesi ile, okur-

yazar grubuou olu~turan deneklerin tutumu isbatlamaktad,r. Sinema ve tiyatroya 

giderek ileti~im kurma YOIWlU seven deneklerin iyerisinde ise (% 1.6)'Wc bir oranla 

yliksekokul ogrenimi gorenlerin birinei maYI ol~turduklan gorUlrnektedir. Bu 

kat lUm oram d~UklUgUnUn, sinema ve tiyatro programlanna aglrllk veren 

televizyon yaYll1larmdan dol aY I geryekle$tigini soyleyebiliriz. 

2- Ogrcnim Durumu ve Kitle il eti~im Ara~ lannr Weme MUnasebcti 

Yerel ki tle ileti~irn aravlanndan ozellikle, bolge insantrun beklentilerine 

donUk tanda yaymJar yapmasl beklenir. Bu araylarm sunduklarl iletilerden rahat bir 

~ekilde yararlamna imkaru ve pratik fayda ternin etrnek mUmkUndUr. GilnlUk 
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hayatuTIlZlIl bir paryaSI hali ne gelen bu araylar ogrenim duru111uyla ili~kili olarak 

kullant lma ve etki leni lme ozell igi gosteririeL Zira ileli~im araylanna 3yUc olm311l0 

ogreni111 scviyesi ile yakm bir ili~k i si vardlL 

Tablo - 2 : Ogrenim duru111u ve yerel kitle i1eti~im ara ~lanm izlcme 

miinasebeti 

n TV 4dy() 8asm Hepsi Hi\!biri Saitr 
Sour yz. To JAln l _ ...... - -. -Ikokul 153 2 1 114 . 39 443 

34 .. 4.7 25 .7< 8.8 24.6 
Okur- 28 6 16 1 67 
Yazar 41.8 9.0 t 

23_9 1.5 3.7 ....... 215"1 Ortaokul ' 85 14 86 . 25 
309 5.1 3L3 ~9.J 15.3 

L ise 225 37 194 35 677 
33.2 5.5 28.7 5.2 37.6 

16 116 31 320 
5.0 36,.'L 9.7 17.8 

Diger' 2 5 18 
ILl 27.8 1.0 

94 528 136 1800 
5.2 7.6 00.0 

sd = 20 p< .00143 c· .00143 
Ara~t Innarn lza katti311 deneklerin; (%24 .6)'S IOI il koku l tahsiJli olaruar, 

(% IS.3)'iinil ortaokul ve dengi okul mezunu ol311lar, (%37.6)'SillJ lise ogrenimi 

goml~ olanla r ve (% 17 .8)'ini de yilksek tahsi ll i ol311Jar olu~tumlaktadU'. Yerel kitie 

ileti~im arat;: lanndan radyoYll dinlemeyi , hangi ogrenim dilzeyinde olllrsa olsun 

bUtiln katJ ltmc tiarm yogllOlllkJa tercih ettikleri gorillmektedir. BlIna yerel radyolann 

miizik aglrltklt eglence programlanm daha t;:Ok yaYlrtiamalan neden olmaktadlL 

D iger tarafi311 yerel televizyonlann izlenme oran lan ise ogrenim dlU'Umuna gore 

a~agldaki ~ekilde geryekle~mi~tir; ilkokul 111ezunu ol311lar (%26.2), ortaokul 

(%23.9), lise (%27.5), iiniversi te mezunu ol311lar (%20.3) oramnda yerel TV.leri 

izled iklerini bey311 etmj~lerdir. Yerel basull takip eden deneklerin ogrcnim 
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durunlwla gore daglhmana ge lince; en d~lik dUzeyde ilkokul mezunlannm (%4.7) 

oranmda kahhml olu~turduk l an, bWlU ortaokul (%5.1 ), li se (%5.5) ve iiniversite 

ogrenimi gomlii~ olan laran (%7.8) oranUlda okuduklan an la~tlmaktadlI. Aynca 

yerel ki Ue i l e ti ~ im araylan nan hepsinden yararlanma konumlmda yiiksekokul ve 

fa kiilte mezun larmm en list di.izeydc olduklarl (%36.3) gorli lmektedir. Bu durum 

yoresel geli~me ve faaliyetlcri diger tahsil gruplarma gore daha duyarh bir biyimdc 

izleme ve katt/ma faaliyetinin bu grup tarafrndan benimsendigini ortaya 

koymaktadlr. (Tablo: C-2) 

3- Ogrenim Durumu ve Mec1is TV' yi izIemc DavraDJ~1 

AraslDdaki Miinasebeti 

Yonetim ler halka ayLk olmak ve icraatlarl hakkmda toplun13 bilgi velmek 

zorundad.trlar. BWlUD iyin, ki tl e il eti~im araylarrndan bu yonde faydalanmak 

ihtiyacl1lJ duyarlar. Bu amayla lilkemizde yaym hayatana giren Meclis TV'nin, 

izlenme oranml tahsil gruplan na gore belirleme d~iinces i , bu tablonun odak 

noktasml olu~turrnaktadlr. (fablo: C-3) GorUndiigii i.izere tahsil di.izeyi yiikseldikye 

Meclis TV 'Din izlenmesi de artJ ~ gostennektedir. Nitekim il kokuJu bitirenlerin 

(%53.5)'i, ortaoku l (%535)'ini , lise ogrenimi gonn~ olan1ann (%58.2)'si ve yUksek 

tahsillilerin ise, (%63. I)'i meclis TV. kanal lyla sunulan iletilere aylk olduklarml 

ifade etrn i~ l erdir. Siyas i manadaki bilinylenme noktasrndan meseleyi ele alacak 

olursak; Meclis TV'yi izleme parlarnenter sisteme glivenme rnilletvekillerini 

taruma, meclisin yaptlgl yal l ~rn a lan takip etme, yonetimi aylk bir ~eki lde rul1ama 

vb. davraru~1 olarak yorumlanabi lir. Bu olumlu taraflarma ragmen, Mecl is TV'yi 
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izlememe egilimi iyerisiode olan dencklerin ise, daha yok parlanlentodaki olumsuz 

lavlr ve davranl ~ lardan dolaYI bu yonde lercihte bulurunachklan anla~dmaktadlr. 

Tablo C - 3 : Ogrenim duru1l1u ve Mecl is TV 'yi weme rounasebeti 

la lDJ 
443 

24.6 
67 

3.7 
275 

~==~~ §~,=~~~:~::::15.3 
Lise 677 

lfllkiilte 

~ 

37.6 
320 
17.8 

18 
1.0 

1800 
10Q.0 

p< .04402 c- .04402 

4) Ogrenim Dum rou ve Kamuoyu Yoklamalan na Kanhm Miinasebeti 

Deneklerin iyinde kamuoyu yoklamalanna kalllun noktasmda en duyaru 

ogrenim grubUllll (%27,5)' Iik bir oranla, fakUlte ve yiiksek okul mezunlarmm 

ol~turdugu dikkatlerden kaymamaktadJr. (Tablo:C-4). Bunu ikinci slIada Lise 

mezunu olanlar (% 16,2) vc az bir farkla da orta ogreoim tallsili yapml~ olan 

denekler (% 16,4) oramnda benimsemi~lerdjr. Oniversitc bulunan bir ~ehir olmasma 

ragmen Malatya'da kamuoyu yoklamalanna klll1l halkm, yeterli bir biliny iyerisinde 

bulunmadJgt konuya ili~kin bulgulann sonucundan anJ~tl rnaktadl r . Bu ycryevede 

ilk o":ul tahsili yaprD1~ deneklerin, bUyUk bir yogunJugu (%86,2), kamlloyu 

yoklarnalarma hiy kalllmachklan, orla okul ogrenimi gorenlerin ise (%83,6)'smID 

ayru go~il pay l a~tlklarl gorillmU~t(ir. Vine aylll dogrultuda Lise tallsili gormu~ 
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olanlann (%83,8)'n in ve nihayet yliksek okul ve faki.ilte mezUDU olanJann ise 

(% 72,S) oramnda aynl katIlunl geIYekle~tirdikleri gori.ilmektedjr. 

Tablo C - 4 : Ogrenim dur umu ve Immuoyu yokIamalannn kahlru:I 

miinasebcti 

ilkokul 

Ol{ur
YlIZllr 

Ortllokul 

Lise 

Fa klilt e 

Saur 
Toplaml 

443 
24.6 

67 
3.7 

275 
15.3 
677 
37.6 
320 
17.8 

Oiter 2 18 
ILl 1.0 

Kolon 329 1800 
To laml 18.3 100.0 

x2= 38.96370 sd = 5 p< .00000 c· .00000 

Bu duruma il'deki kamuoyu ara~tmnalan ile ilgi li faaliyeUerin azlIgUlUl da 

ortam hazuladlgl soylenebil ir. Nihayel tahsil seviyesinin yUksekJigiyle kamuoyu 

yoklamalanna kallhm davranI~1 arasmda aniamll bir ili~kinin oldugu ifade 

edilebilir. 

5) Ogrenim Durumu vc Tclcvizyon Programlanm Tcrcih Mi.inasebcti 

Devletlerin toplumsal gorevlerinden biride, kitlc ileti~im araylan iycrisinde 

bilhassa televizyonu, halkm ogrenim seviyesine gore yararlanma ve porograrn 

seyl11e noktaslllda ayarlamas ldlr. "Aym zamanda yaymJan izleme ve lercihte 
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bulunma be lirli ihtiyaylanOl kar~llmak amaeUla yoneliktir. Bu Ise, bi reyin 

toplumsall3~ma olguswlUn bir paryasldlr" (131). 

Tablo - 5 : Ogrenim durumu vc teIevizyon programlanm tercih miinasebeti 

n D in i Eglec. Hber. Aylk Silor Dgr. Bepsi F ikr. SlIflr 
S:.tJf YaylO Belgs. Otr. Yok Topl. 

z. 
I.lk;i;u.l 83 56

1 34 ~ 
.... ; 

50 103 50 I 58 8 443 
11.3 18.7 23.3 11.3 12.6 7.1 .2 13.1 1.8 24.6 

Okllt- • 12 1l )9 11 '2 5 3 67 
Ya.z.ar I 17.9 16.4 28.4 1M 3.0 7.5 4.5 3.7 -- ................. 4 ;;¥ ., 
Ol'tll Ok 28 50 57 17 3 44 9 275 

10.2 18.2 20.7 6.1 1.1. \6.0 3.3 lS.3 
Lise 58 144 150 56 6 118 11 677 

8.6 2.3 22.2 83 .9 17.4 1.6 37.6 
FakllIte 20 48 94 3 1 59 I 320 

6.3 15.0 29.4 10.0 .3 11;'9 .3 17.8 

Di~er 8 2 2 4 .2 18 
44.4 11.1 11.1 22.2 11.1 1.0 . 
176 338 : 425 184 114 288 34 1800 
9.8 .8 23.6 10. .3 1M 1.9 00.0 

sd = 40 p<.OOOOO e· .00000 

Ara~ttrrnamlzda tespit edilen bulgulara gore; Tahsil diizeyi yiikseldik~e, 

haber ve bilgi edinmeye doniik tarzda haZlrlanan programlann, birinci planda tercih 

edildigi goriilmek).edir. Fakiilte veya yiiksek oleul mezunI arln111 , "Haber-Belgesel" 

nitelikli programlan (%23.3) oramnda ilk okul , (%20.7) oraruyla orta oleul, (%22.2) 

oraOlyla da lise ogrenimi gonnU~ olan deneklerin ilgi duyduklan anla~t1maktad lr. 

Aynea, cg lence programlanrun tUm ogrenim grubu denekleri larafmdan ikinci 

derecede terc ih edilmesi (% 18.8), bilgi toplumu olma yoni.indeki geli~melerin 

olumlu ve umutiandmci bir gostergesidir. Televizyon program Ian iyerisinde 

sinemanm iiyi.incU tercihi olu~turdugu, tablodaki dagthm yiizdeleri dikkate 

131 Aziz ,Aysel ;a.g.e. , S : 101 . 
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ahndlgmda aylk bir ~ekilde gliriilmektedir. BW1U (% II.3)' le ilk okul mezwllan, 

(%16.4)'le okur yazar olanJar, (% 12.7) ile orta okulu bitirenler, (%8.3) ile li se 

ligrenimi glirenJer ve (% I 0.0) la da yiiksek ligrenim gonn~ olanlar belirlemektedir. 

Dini iyerikli programlann ise, daha yok okur yazar grubun u ol1l~tur3..ll denekler 

tarafindan en yiiksek kattl llnla (% 17,9) oranmda temsil edildigi goriilmektedir. 

6) Ogreoim Durumu vcRadyo Din leme Arnael Arasmdaki Miinasebet 

Radyoyu haber elde etmek amaclyla dinJemek isteyenlerin; (%32,8)'lik 

klsml okur-yazar denekler tarafindan bunun (%24,4)'lIk Iusml orta okul mezWllarl 

tarafindau (%22,8)'lik kisml ilk okul ogrenimi gorenler tarafmdan, (% 17,6)'SI lise 

mezunlan tarafmdan, (% 15,0),lIk kisnu da iiniverste ogreoimi gonn~ denekler 

tarafmdan benimsendigi gliriilmektedir. "Sanayile~mi~ ii1kelerde radyo, 

televizyondan soora halkm 1ru1l3..llldlg. ikinci biiyUk enfonnasyon aracldlr." (132). 

Egitim amacly la radyo dinlemenin ogrenim seviyesi d~iik denekler tarafmdan en 

yliksek oranda (%22,4) tercih edilmesi, bu egi lirnin ihtiyaytan kaynaklanrug. 

sonucunu dogurmaktadlr. Nitekim egitim amaclyla radyo dinleyen yiiksck okul ve 

[akiille mezunlarm (% 1 0,3)'liik bir oraula dag. tJrnmda yer aldlg] goriilmekledir. Bu 

sonuy ogreoim seviyesi yiikseld ikye radyoyu dinleme davranl~mda azalma oldugu 

~eklinde yorum lanabil ir. Radyoyu eglenee 3..ITIayll dinJeyen grup iyerisinde 

enyiiksek oram (%53,4)' le yiiksek ogrenim gorenler, buoun ikinei S1rada lise 

mezunlarl (%50,7) arkasmdan (%46,5)' le orta ogrenim gormii~ olanJar, (%38,6)'le 

ilk okuldan mezunlan ve en dii~iik yiizde ile de (% 16,4) okur-yazar grubunun 

' 32 Charon. J . M ; Medya DOnyasl . ( <;ev : O. Talhplnar) Ileti~im Yay . . 1st. 1992 .5 :40 
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olWjturdugu gorOlmektedir. Buradan anlali lLmaktadl r ki ogrenim dGzeyi il radyoyu 

eglence amacana donG k tarzda dinleme davrana ~ 1 arasanda olumlu bir il i ~ki soz 

konusudur. (Tablo : C-6) 

Tablo C - 6 : Ogl'cnim durumu vc radyo dinlc01 e amaci araslIldaki miin ascbet 

11 i~ Yap. iIi~biri Fikri Saor 
anr Yz Zaman Yak Toplm 

t1kokul 28 50 3 4 443 
J1.3 .9 24.6 

4 5 67 
6.0 7.5 3.7 
12 16 275 
4 5.8 15.3 

Usc .5 40 4 2 677 
5.2 5.9 .6 .3 37.6 
23 24 2 2 320 

1 . -: .2 7.5 6 .6 17.8 
2 2 18 

11.1 1Ll 1.0 
212 15 9 133 1800 
U. 7.5 8 .5 100.0 
sd = 35 p< .OOOOO c· .00000 

7) Ogrenim Durumu ve Gazete Tercihi AraslDdaki Miinascbet 

Basman gorevi bilgi toplamak sureti ile en dogru haberleri gGveniJ ir 

biyimde okuyucuya sunmaktlr. Ancak gGnGmiizde gazete okuyucusunun bilyiik bir 

yogunlugu gazeteyi araslra okumakJa, geli~i gilzel bir okuyucu olma ozell igi 

la~ldlgUlI goslermektedir. Zira okudugu gazeteyi ne amayla akudugu geryek manada 

bilmemektedir. Bu nedenle insanalann gazete okuma yolu ile kurdugu ileli~i mde 

de digerlerinde oldugu gibi ihtiyaytan kaynaklanma durumu soz konusudur. 

Konuya bu ayldUl yakJa~lldlgmda; SlirekJi gazete ol.;uyan deneklerin, yUksek tahsilli 

katllamcalar tarafindan (%30,6) orananda, fihe uygunluk dil~Unces i etrafanda 
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birle~tikJeri ve bu yonde davralll ~ iyerisinde olduklan gorllimektedir. AYIll go~O 

payla~an diger ogrenim gruplannlll ise, (%28,7),i lise,(%29,5)'i ortaokul, (%24,6)'SI 

isc ilkoklllmczunll denekler larafllldan temsil edi ldigi gorOlmektedir. 

Tablo - 7 : Ogrcnim durumu ve gazete okuma araslDdaki miinascbet 

II 

Sahr 
Resim Baber Fikir Yorum 

23 127 109 
5.2 24.6-=~~. 

Okur- 5 ' n -
Ya7.ar 7.5 19.4 
Ortr. Ok 7 81 

].5 29.5~~~. 
Lise 28 194 

4.1 28.7 
Fakiilte 10 98 

3.1.~~~.30.6===:.;~ 
Diger 3 4 

16.7 22.2 
Kolf){1 76 459 495 325 

oplanu 4.2 _~.5,!" 27.5,_-'-18"" .... 
x2= 172.12026 sd = 35 p< .00000 

153 
8.5 ...-= 

c· .00000 

Gazete 
Okum. 

19 39 

4 .3 ;=~8·5 
6 9 

9.0 1.3.4 
14 '21 

5.1 ==~R 
20 28 
3.0 4.1 

8 3 

2.51=====<*=. 
8 3 

44.4 16.7 
75 103 

4.2 _..""5."",, 

Subr 
Toplm 

443 
24.6 

67 
3.7 

275 
15.3 
677 
37.6 
320 
n.8 

18 
1.0 

1800 
100.0 

Kendine ozgii anJaYI ~ 1 ve okuyucaya bol resimli sayfalar surunak suretiyle mesaj 

ilelmeyi amaylayan "Renkli BaslO"'IO, ogrenim seviyes ine gore en fazla (%7,5) 

oram ile okllr-yazar kitle taraflOdan kayda deger bulundllgu anl~llm aktadrr. 

(Tablo:C-7). Aynca fikre uygunJuk noktasmda gazete tercihinde en yiiksek katlhml 

yi.iksek tahs illi deneklerin ol~turdugu ve (%24,7) oraOlnda gazete yorumlanna 

yoneldikJeri anlarn kazarunaktadJr. Ortaya I\akan bu tabloyu ara~tmnamlzm teorik 

boliimiinde ele alman Malatya'daki gazete tirajlanndaki saYlsal degerJerie de 

ili~kilendinnek miimkiindiir. 
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8) Ogrenirn Durumu ve Ulke Mesclelc.·j ile ilgilenmc Miin3scbcti 

Bi rey ya~adlg l toplwnun en Ierne I ogesi, onu ol~tllran maddi ve manevi 

degerJerin loplamldlr, zira ber ~ey i11san i"in vardl r ve onun i"in varolmaya dev3m 

etmektedir. Bu nedenle ki~ i mensllbll oldugu toplumun i"erisinde bir yere ve 

konwna sahiptir. Bu zonmlliluk OI1lID lopl llmsalJa~mas . i" in gerekLi olan bir 

davraD1~l1r. Bu "er"evede insanlan11 iilke meseleleri kar~ ls lllda gereken ilgiyi 

gostenneleri veya ilgisiz kaLmalan , ogrenim diizeyleri ile yalandan ili ~kilid ir. 

T ablo - 8 : Ogrcnim durumu ve ii lke mesclcleriylc ilgilcnme 

n Evet 
Saur \'1-
Jlkokul 443 

24.6 
Olrur- Yaza.r 67 

3.7 
Orta Okul 275 

15.3 
677 

37.6 
294 320 

,_ 91.9 17.8 
niger 10 18 

55.6 1.0 
Kolon T oplilnu 1482 1800 

82.3 100.0 
x2= 68.238 15 sd = 5 p< .OOOOO 

Ara~t l nnanllzda giiriilen iilke meselelerine k~. 3"lk olma durumunun 

(%82,3)'liik bir ranla ger"ekle~mes i bll tesbilimizi dogrular yondedir. Konu ile 

iJgil i olarak ilkokul iigrenimi yap l1l1 ~ olan deneklerin (%75,2) oranmda, ortaokul 

ogrenimi yapDll~ olan lann (%83,6) oranmda, lise iigrenimi gorrnU~ oLanlann 

(%84,4) oran1l1da ve yiiksek iigrenim yapml~ olanlann ise (%9 I ,9) orarunda iilke 

meselelerine ~l duyarhl lk i"erisinde oldukJan giiriilmektedir. Bu arada iiLke 
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meselclcrioe kar~1 ilgisiz kalma daVTalll~mm en yiiksek oranda okur-yazar 

ogrenim grubu tarafmdan temsil edi lmesi (%3 8,8)anlamhdlr.(Tablo:C-8) 

9) Ogreoim Dururnu ve Degel' YargLlan Arasmdaki Mii nasebet 

insanlar yeni geli ~melere aylk ve birtaklln toplumsal geli~me lere ayak 

uydurabilecek niteliktedirler. Bu durum ooun hayat tarzllun bir sonueu olarak 

OItaya ~akmai-'1adJr. Bazl toplum bilimeil ere gore; (Schramm, Nilikan, Lerner) kiUe 

ile~ti~im araylarl ile topi llmda etki li bir degi~im sUreci ba~ l all l abilir. Yeterki bu 

araylar amaca uygun olarak seyilebi lsin gorii~ii hakimdir. (133) BlI yak.l a~lIm 

toplwnlano geleneksel yapl lanndan kurtularak, modem toplum kimligi kazanmalan 

yoniinde degerleodirmek miimkiindiir. 

T ablo C - 9 : Ogrenim dllrumu He deger yargllan arasmdaki miinasebet 

n Degi~tiriyor Degi~tirmez .K.smen yoJ{ Sallr 
Satlr Yz. ~ D . tirir To laml 
iIkokul 125 27 443 

28.2 24.6 
Okur~ Yazar 14 67 

20.9 3.7 
Orb! Ok 105 275 

38.2 15.3 
ise 332 237 24 677 

49.0 35.0 3.5 37.6 
Fakiittc 132- 143 S 320 

41.3 44.7 17.8 
Diger 4 2 18 

22.2 11.1 1.0 
Kolon 231 628 89 1800 
ToIill!ml I .8 34.9 4. 100.0 
x2= 60.73575 sd = 15 p< .00000 c· .00000 

i~te bu tesbitlerden sonra tabla degerlerine balaldlgmda, ilkoklll ogrenimi 

gormU~ olan deneklerin (%S I,O), llk bir kabllmla ileti~im araylarmm toplumdaki 

133 Aziz . Aysel : a.g.e . 5 : 52 . 
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deger yargdarml degi~tirdigi ~eklil1de bir gor~ ortaya koyduklan bunu okur - yazar 

denek grubunW1 (%43,3) bir omnia payla~l!g l , ortaokuI mezunu deneklerin 

(%44,O)'ltk bir oranla aym gorii~il benimsedikleri lise tahsillerin (%49,0)'ltk bir 

yakla~unla aym yonde fikirlerini beyan ettiklerini ve (%41,3)' liik bir omnia da 

yiiksek okul mezunlannm aym dii~iinceyi payla~tlkl an goriilmektedir. Diger 

taraftan kitle ileti ~im arat;: larmm toplum daki deger yargllan iizerinde IasmeD elkili 

oldugu goril~iinde birle~en deDeklerin ise (%28,2)'Di ilkokul, (%20,9)'nu okur

yazar, (%38,2)'Di ortaokul, (%35,0)'111 lise, (%44,7)'de iiillverste mezunlan 

tamfmdan olu~turuldllgll gorfi lmektedi r. (Tablo:C-9) 

10) Ogrenim Durumu ve E n Giivcnilir Bilgilcri Elde E truc MiiDasebeti 

il eli~irn araylan dogasl geregi sW1dugu mesajlan kaynagmdan ve en saglam 

biyimde izleyicilere ul ~tlfabilme ozeUigi ta~llnalJdlr. Zira il eti~im kar~dlkh gUYeD 

esasma dayanan bir sfueylir. Bu itibarla diinya ve iilkernizle ilgili eD gUveDilir 

bilgi leri edinme Doktasmda bu araylara bilyiik gorevler dii~mektedir. Nitekim 

ilkokul mezunu olan deDeklerin bu dogrultllda (%53,3) oranmda radyo ve 

televizyona gUven duyduklanm belirttiklerini goriiyoruz. Yine aym yonde okur

yazar ogrenim gmbunu ol~turan denekJenn (%55,2) si, ortaokul mezunu 

denekJerin ise, (%60,0)'1 , lise mezunll olanlanD (%58,6) SI ve nihayet iiillversite 

mezunlan mn (%54,7) si bu konuda radyo ve televizyonu guvenilir bulmaktadtrlar. 

Aynca radyo ve televizyona nazaran okudugu gazeteye daha yok guven dllyanlann 

(% 17,4), nu ilkokul , (% 14,9)'nll okllr-yazar, (% 13,5)'ni orta ve dengi okul, 

(% 14,6)'ru lise,(%21,6)' Sill 1 da yiiksek tahsil yapml~ ogrerum grllbu tarafindan 

temsil edildigi gorillmektedir. (Tablo:C- lO). Bu baglarnda, eD giivenilir bilgileri 
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crevresindeki insanlardan elde eltiklerinj beyan eden deneklerin (% 7,7),sini, ilkokul 

mezunlan, (% 7,5)'ni okur-yazarlar ol~lurmaktad l r. Hiybir ileli~im aracllla giiven 

duymadlklanlll ifade eden denekler iyerisinde ise, okur-yazar grubu (%17,9)'la 

birinci slrada yer almaktadlr. 

Tablo - 10 : Ogreni m durumu ilc en giivenilir bilgileri elde etruc mUnasebeti 

11 Radyo OlC:uQan Giiveoilir }Ii~bJri Firim 
Sa(lr yz. TV Gal.cte Ki iler Yok To 
llkokul 236 77 34 65 31 

53.3 4 7.7 14.7 7.0 
37 10 5 12 3 

55.2 14.9 7.5 17.9 4.5 
Orta Okul 165 37 19 46 8 'J75 

60.0 1 5 6.9 16.7 2.9 15.3 
LiSe. 397 99 44 102 35 677 

58.6 14.6 6.S lS.! 5.2 37.6 
Fakiilte 175 69 14 50 12 320 

54.7 2 4.4 15.6 3.8 17.8 
Iliger 14 2 2 18 

77.8 Jl.l IU 1.0 
Koloo ToplaffiJ 1024 118 277 89 1800 

56.9 6.6 15.4 4.9 100.0 
x2= 27.77 185 sd = 20 p< . 11 491 c- .ll491 

11) Ogrenim Du rumu ve Siyasi Tercibte Bulunma Miinascbeti 

Demokrasi ile yonelilen loplumlann en belirgin ozelligi, pariemenler 

sistemi benimsemeleri ve siyasi lercihlerini bu yonde gercrekle~lirmcliIidir. 

Boylece i ~ b~ma gelccek yonclici leri az veya yok bUr iradeleri ile 

belirlerneye 9alt~ lrlar. Kamu oyu destegini yiliren slyasl kadrolarm, yerini 

yeni lercihlere buakmak zorwlda kaldLklarl bir geryektir. Meseleye bu 
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8yldan yakla~t1gI01 Izda Malalya'da her tUrlli siyasi yapllalUnaYI gomlek 

mUmkiindilr. 

Kille ileti~im araylannm, k i ~i l eri n slyasl yoneli~lerindcki rol u 

elbetleki kliy!imsenemcz. Nitekim, ogrenim durumu ile siyasi egilim 

110ktasmdaki ili~kilere baJoldJgmda en yok etki li olan aracm televizyon 

oldugu goru lmektedir. (Tablo: C- II) 

Tablo C - 11 : Ogrenim durumu ve siyasi tcrcihte buluDrua miinascbeti 

n TV dyo Basm Hepsi Hi~biri Diger Fkr Sallr 
Satu· Yolt Toplm 
yz. 
llkokul " 140 19 36 44 28 26 443 

31.6 8.1 6.3 .2 24.6 
Okur- 27 10 1 4 2 67 

azar 40.3 14.9 loS 6.0 3.0 3.7 
Orta 92 6 26 5 17 275 
0 33.5 .2 9.5 1.8 6 15.3 
Lise 210 16 61 18 26 677 

31.0 24 9.0 2.7 3.8 37.6 
Faldt. 91 6 35 18 6 320 

28.4 10.9 5.6 1 2 17.8 
Diger 9 4 2 2 18 

50.0 I 22.2 j 1,1 11.1 1.0 
Kolon 569 159 339 222 79 1800 
T 1)). 31.6 8.8 18.8 I 4. 100.0 
x2= 92.63 134 sd = 35 c· .00000 

Kitl e ileli~im araylanm izJeme ve ogrenim dunnnu arasmdaki 

il i~kiden de anJ~t1acagl !!zcre bkz. (Tablo C-I) Siyasi tercih yaparken, 

okur-yazar olan deneklerin (% 40,3),ii televizyondan elkilendiklerini 

belirtmi~lerdir. Diger gruplarda ogrenim diizeyi yiikseldikye bu oramn 

aza ldl~ gOriilmektedir. Radyodan elki lenerek siyasi tercihde bulunan 
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grllbun, YUle en faziaslIll (% 14,9) oranUlda okur-yazar grub un t e~kil ettigi 

dikkatlerdcn kaymamaltdrr. Bu yakla~lm, sozkonusu grubun sadece radyo 

vc televizyon ileti lerine aylk oldugunu, diger ileti~im araylanyla yeterli 

ili~ki kuramadlldanm gostermektedir. Zira gazete okuma nisbetinin bu 

grupta yok d~lik dUzeyde geryekle~mesi (% 1,5 ) bu yondeki fikrimizi 

desteklemektedir. 

Oniversite veya yilksekokul ogrenimi gorm~ olan deneklerin, slyasl 

tercibde blilunurken, i le ti~im araylanmn hepsine ( % 19,7) oranmda itibar 

ettikleri goriilmektedir. Aynca bu grubun en ~k okuyarak siyasi tercibte 

bulunma davram~1 gosterdigi ve ( % 28,4 )'Iiik bir oranlada televizyonu 

benimsedigi gorii.lmektedir. 

12- Ogrcoim Dur umu ve Reklamlardao E tkileome Miloa ebeti 

GUnii.miizde mal ve hizmetlerin ayaguruza kadar getirildigi bir 

dtinyada ya~amak.-taylZ. Llsanlar hIZla seyreden bir rekabet ortamUlda 

hayatuu silrdilnnektedir. ll eti~ im aray lan ise reklamlar aracI!lgl ile 

izleyiciyi 

kit leleri 

kendisine 

etkileyerek, 

baglarna 

tilketici 

yabaSI 

grubunu 

iyersine girmi~tir. Gii.niimiizde 

ol~tunna reklam yoluyla 

miimkUndiir. Toplumlarm bu yondeki egilimleri rekJam harcamalaruJ8 

yatLrd lklarl paraJardan an la~llmaktadLr. Nitekim, reklam harcamaJarUlIll en 

fazla yaplld lgl iilkeler arasUlda A.B.D, Japonya ve Kanada bulunrnaktarur. 

Ancak:, tiiketim ve y~am biyimlerini yonlendiren ve farkll ki~ise l tutumlar 
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ortaya ylkaran reklamlann, siirekli bir etki lenme meydana geti rmedilderi 

de muhakkakdlr. (134) 

Ara~tlrnlamlzda ortaya ylkan bulgulardan, ogrt:nim durumu ne 

olursa olsun, butUo deneklerin reklam iletilerine aylk oldugll sonucu 

oltaya YLkmaktadLr. 

Rek lamm onemine inandlgl ha lde, reklamlardan etkilenmedigi beyan 

eden (% 45,4) ilkokul mezunlan , (% 17,4) oranmda rekl8lTII yapllan 

maIm ald lklarm l (% 7,3) oranmda da almadLkJaruu ifade etmi~ l erd i r. 

Tablo C - 12 : Ogrenilll durumu ile reklcmlcrdan etkilcnme miin3sebcti 

n E tkilcnmem Ahrlm 'j'otum Diger S»tlJ' 
atJ;r \lz. To lann 

llkokul 201 17 99 35 443 
45.4 74 223 7.9 2.,4.6 

Okur~ Yalzar 19 12 15 IS 6 67 
28.4 17.9 22.4 22.4 9.0 .7 --Ortllokul 109 49 29 6't 24 275 
39.6 10.5 23.3 8.7 15.3 

Lise 90 34 131 70 677 
13.3 ' 5.0 19.4 10.3 37.6 

FlIklllte. 195 48 13 35 29 320 
.• 60.9 S.O 41 10.9 9.1 17.8 

4 7 1 6 18 
22.2 38.9 5.6 3:33 1.0 
880 2113 123 350 164 1&00 

f . 48.9 1 6.8 t 9: 9.1 
x2= 93.39129 sd = 20 p<.OOOOO c- .00000 

Aym ~ekilde okur-yazar grubunu olll~turan deneklerin (% 28,4 )'lllk oranla 

reklamlardan etkilenmedikleri, (% 17,9) orarunda da reklamlann etkisinde 

kaldlk1m anl a~lImaktadLT. Ortaolrul mezunlarmm ise, (% 17,8) oramnda 

reklauu yapllan mah alma davranl~ 1 gosterdigi (% 39,6) or8l1lnda da 

134 Charon. J M ; a.g.e . . s : 284 . 
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etki leruneme gibi bir lavlr iyersinde olduklan lesbil edi l l11i~lir. Lise 

mezunlan isc, (% 52,0) oranmda reklamJardan etkilenmezkcn, (% 13,3 ) 

orarunda da reklamlardan etkilenerek tiiketimde bulwlduklanlll ifade 

elmi~lerdir . Universile ve yiiksekokul mezWllarmJl1 ise, en yiiksek dUzeyde 

( % 60,9) oranmda ile li ~im aravlan larafllldan yapllan reklamlara kar~ 1 ilgisiz 

kaldtklan gOriUmektedir. Bu yeryevede, deneklerin yaplru~ oldugu ogrenimle 

baglantlh olarak reklamlardan elkilerune ya da etkileruneme durwnu soz 

konusudur. Ancak reklaml yapllan mal ve hizmellerden fayda lanma 

yiizdesinin dU~tik Vi kmas l, deneklerin allm gUcU, reklamlarm geryegi 

yans llmadlgl gor~U ile de baglanuh olabilmektedir. 

D - ~EHiJ>.LE$ME VE KITLE iLErt~i:r ... t ARA<;LARI 

ARASINDAKi MUNASEBET 

Toplum bilimci ler, ~ehirle~meyi iki konwnda ele almakta ve bu 

sosyal olguyu, basil bir hadise gibi degi l de, onu bir sosya l mUnasebetier 

ag. olarak telakki etrnektedirler. NiLCkim "Slhbatl i ~ebirle~me ~ebre gelen 

koy rne~eli ferllerin ~ehir killtUriine lamarnen inti bak elmeleri ve i ~ 

bolUmiine de dahil olarak mi lli bUtiinle~meyi gervckle~lirici birer unsur 

ro lUnG if a ctmeleriyle mUmkUn olabi lir" eJ5
) i~te bu noktada il eti ~inl 

araclanrun, ~ehir k[iJ tiirUnU fertler Uzerinde hakim klima, ~ehir hayalml 

ozcndirici yonde yaymlar yapma biviminde, bir etkinlik iversinde 

bulWlduklan goriilmektedir. Bu nedenle il eti~im aravlarml izleme davraru~1 

ile ~ehirle~me olgusu arasmda anlamh bir ili~kinin oldugu, bu durumWl 

135 Kurtkan , Amiran ; Genel Sosyoloji ,Istanbul Onll . Yay. , No : 2144 , 1st 1976 , S : 261. 
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koyden ~ehire gOy eden insanla r iizerinde toplumsa lla~ma aylsmdan onemli 

etki lenmeler meydana geti rd igi goriilmektedir. 

I eh i rl e~me ve Ki lle ilcti~im Ara~lan Arasmdaki Miinasebct 

Ara~hrm3JUlzda, il merkezinde ika mel eden deneklerin (% 33,8 )' Iik 

bir oranla, Malatya merkez do~umlll olanlar tara findan temsi! edi ld igi 

gOriilmektedir. En fa.z la lclevizyon izleme egilimli ( % 69,2) oranmda 

merkcz nufusll olW!turan denekler ta rafmdan benil11 seruni~lir. Malatya ilye 

dogumJ u olup da, ilde oturanlarm ( % 22, I )'I ik oram olWiturdugu bunlano 

( % 66,6 ) 'SIl1l0 televizyonu izlcdikleri , ( % 1'1,3 )'ntin ise, radyo dinlemeyi , ( 

% 10,3) orarunda da gazete okum aY I en son planda tercih ettikleri 

go riilmektedir. 

Tablo D - 1 : Sehirle~me ve kitl e ileti ~im ara~lanm Weme miin3sebeti 

n Gazete H.i\'bm Fikrim Sailf 
SatlrY:r.. Yok To 1m. 
M~ .-

421 18 I 608 
69.2 3.0 .2 33.S 

ll~e 57 265 2 1 2 398 
14.3 1 66.6 •. J.:} .5 22.1 ....... _ .. 

31 94 2 141 
22.0 66.7 1.4 7.8 

Diger 39 152. 9 2 249 
liMn. 15.7 61.0 -2.6 .8 13.8 
Dige..- 1 44 192 7 2 287 
jl~(>. 15.3 ,9 2.4 .7 15.1) 
DlgerD 13 tiS 1 I I? 
~!!J.. 11.1 75.2 .9 6.5 
1<olon 268 1212 58 16 5 1800 
TopJanu 14.9' 67.2 .. 3.2 .9 2.1 .3 100.0 

x2= 67.17039 sd = 30 p< .00011 c- .000 I I 

199 



Koy dogumlulann ise, diger gruplara nazaran radyoyu daha fazla 

dinledikleri anl~Llmaktadlr. Bu duruma, televizyon yaymlannm kJrsal 

kesimde daha gey ba~laml~ olmasl neden olarak gosterilebili r. Aynca 

Malatya koylerinde dogan deneklerin ( % 4,3) oraJ1lnda gazete ve (% 1,4) 

oranmda da kitap okuma alI~kanh klarl!1a sahip olduklan gorillmekte, 

bunun koy hayat tarzl olarak ~ehirle~me iizerindeki olumsuz ctkileri 

gozden kaymanlaktadu. Elde edilen bu bulgularm, A. Aziz'in , Ankaranm 

koylerinde yapl:!~ 'Yalj~ma bulgularlyla benzcrlik ~ldlgl goriilmektedir. 

2- ~ehirle~me ve Yerel Kille ilcti~im Ara~lan!1l Weme 

Miio3sebeti 

Ycrel kitle ileti ~im aray lan iycrs inde radyonun, biitlin denek 

gruplm tarafUldan (32,7) oraJ1lnda bir tercihle benimsenmesi, radyonun 

her ortamda kullanLlabilir olma ozell iginin bir sonucudur. (Tablo D-2) 

Tablo D - 2 : ~ehirl~me ile yercl kitle il et.i~im arn~l an!1l izleme miioa ebeti 

n 
atirYt. 

K uy 

Diger 
. UMerkn. 
Diger it 
lI~e~~::! 
Diger iI 
Kov. 
Kolon 
:r01!~,......"". 
x2= 51.36807 

BaSlD Sao, 
To larm 

33 608 

~~::;;,5.4 _~'f;:8 == 
13 398 
3.3 22,1 
7 141 

~===5.0 .~75.8;=;;-=: 
]5 249 
6.0 13.8 
19 287 

~===: 6.6 .l54.~9 == 
3 7 11'7 
30.8 6.0 65 
589 94 1800 
32.7 ~.2 ....w~~L!7.§ . 1000 

sd = 20 p< .00014 c· .00014 
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Malatya merkez koy dogumlulann (% 41,1 ) oranmda yerel radyolan 

dinleme egilimi iyersinde olduklan ve birinci suaYI te~kil ettikieri 

gonilmektedir. Bu yondeki daVTaru~l , ikinci biiyiik katJlun grubunu 

olu~turnn ( % 33,9) Malatya merkez dogumlu denekler iziemekle, boylece 

bu grubun, digerlerine nazaran mahalli konulara kar~1 daha aCflk bir 

konumda olduklan anl~dmaktadlr. 

3- $ehirle~me ve Meclis Televizyonuou izleme Miioasebeti 
Demokratik yonetirnlerde, halka aCfUc poli tika lann izlenmesi bir 

kuraldtr. i~ ba~mdaki siyasi kadrolar, zaman zaman yaptLklan icraatiarJ 

kamu oyuna anlatmak ve kamu oyunun destcgini almak ihtiyacmm 

duyarlar. Bu amayla kitle ileti~irn araylarmdan dogal olarak en Iyl 

biCfimde faydalanma yolunu berumserler. Aym zamanda kamu oyunun 

pariemento faliyelierini yakmdan izIeyebilmesi, Meclisteki kanun gorii~me 

ve leldif)erinden haberdar olabilmes i, bu yondeki il eti~irn le saglanabilir. 

i~te (Tablo D-3 )'de boyle bir amaCfla degerlendirme yoluna giclilmi~tir. 

me ve meeDS TV' . izleme miioasebeti 
'"u-r..o.o .......... .-...-.r;E;;" vet l1/ly/r Sanr 
Satk Yz. ~ 
M.erk~z. t 334 274 , 

54.9=~.l~·. 
233 HiS 

.58.5 
81 

57·5 
155 

62.2 
147 . 

1024 
, 56.9 

x2= 10.01623 sd = 5 p<.07478 
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Aralitmnamlzda diger il merkez dogurnlu deneklerin ( % 62,2) 

oranmda Meelis TV'yi en yiiksek kallb mla izledikleri, bu egi limi Malatya 

merkez dogumlulann (% 54,9) oramnda takip ettikleri garii lmek1edir. 

Diger il kay dogumlu dcneklerin j e, (% 63,2) ol"amnda am geyen 

televizyon yaymlan lll jzlediklerini, e lde ed ilen bulgulardan an l a~ llmaJctad lr. 

4- ~ehi rle~me ve Kamuoyu Yokla mala nna Kahhm Miinasebeti 

Kille jleti~ jm araylanna aytk olma kooumunda deoeklerin biiyiik 

bir ekseriyetle kaltllDll geryek le~tinnelerine ragmen, bu araylarla yapllao 

kamuoyu yoklamalarma ilibar etmcdlkleri goriilrnektedir. (Tablo 0-4) 

Tablo D - 4: ch irl c~me vc knmuoyu yokla malanna katoh m miinasebeti 

n Evct 
aUr yz. laml 

Merkez. 107 608 
17.6 33.8 

b~e 54 398 
13.6 22.1 

Kay 19 141 
13.5 7.8 

63 259 
25.3 13.8 

52 287 
18.1 15.9 

34 117 
29. 1 6.5 

K olon Toplaoll 329 1800 

x2= 25.6097 1 sd = 5 

Bu baglamda Malatya merkez dogumlularm (% 17,6)'sl, Malatya 

ilye dogwnJulan n (% 13,6)'sl ve kay dogurnlulann ise, (% 13,5)'inin 

kamuoyu yoklamalanna fi ilen katol ma davranl~1 gasterdikleri 
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anl a~"maktadtr. Bu konuya kar~t diger il merkez dogumlulartn ( % 25,3 ) 

orarnnda, daha duyarlt bir davran t ~ta bulundukJan anla~"maktadtr. 

5- ~ebirlc~me ve Tclevizyon ProgramlanDl Tcrcib Etmc 

Miinascbcti 

Malatyada ikamel eden ntifus iycrsinde, Malatya koy dogumlu 

olanlann, digcr gruplara gore en fazla oranda ( % 12, 1) di.ni iyerikli 

yay lIlian lercih ettigi gorillmekte, bu yakla~mun geleneksel koy hayat 

tam ile uyum iyersinde oldugu gozden kaymamaktadtr. 

Tablo D - 5 : ~ehirle~me ve lclevizyon programlanDl tercih e(me miinasebeti 

u Dini 
SatlT Yaym 
yz 
Mrkz. 

J{ijy 17 

Diger 
tIse 
mgeJ' 
i l kij '. 
KOloli 
TI!\!n. 

12.1 

x2= 57.9 1648 

Egl~ Habe 
rBelg 

1'33 
21. 

Diger . tpsi Fkri 

I 
76 J I 

2.5 5. .2 !!!!!!!!~~" 
56 25 1 

14.1 6.3 .3 ~ 
17 10 1 

12.1 7.1 .7 ~·=~ 
31 18 2 

12.4 7.2 .8 
38 20 5 

13.2 1.7 =~~ 
2S · 25 12 7 J 

21.4 21.4 10.3 6.0 .9 
338 425 230 114 II 288 
18,8 23.6 12.8 6.3 .6 ...... ~.O~ 
sd = 40 p< .03317 c· .03317 

Sahr 
Tplru 

608 
33.8 
398 
22.1 
141 
7.8 

249 

Eglence programlarma ilgi gostenne davrant~mm, en yiiksek katthm 

orantyla (%21,9), Malatya merkez dogumlu denekler larafmdan temsil 

edildigi goriilmektedir. Haber belgesel iyerikli programlann lercih etDle 

noktasmda, diger il merkez dogumlu deneklerin en yiiksek kattltm 

orantyla (% 30, I) birinci strada yer aldtklart goriilmektedir. Tercih edil Dle 
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durumunda azalma garillen sinema programlanmn isc, biitiln denek 

gruplan tarafmdan, bi rbirine yakl a~ l k oranlarda ilgi gardiigii 

an l a~ l lmaktadl r. (TabloD-5) 

6- Sehirl e~mc ve R adyo Dinlcmc Amael AraslIldaki Miinascbet 

Biiliin denek gruplanmn, radyoyu en fazla eglcnce ve ho~ vakit 

geyirme amaclyla ( % 55,0) din lediklcri , bu egilimi Malatya merkez 

dogumlu olanlarm ( % 47,5) oranmda, Malatya kay dogumlu olan 

deneklerin Ise, (% 45,4) oranmda benimsedigi gariihnektedir. Diger 

tarafian radyoyu egitim maksadlyla dinlernc durumunun, en d~iik 

kauhmla Malatya kay dogwnlu denekler tarafmdan tcms il edildigi 

gariilmektedir. (% 8,5 ) Bu sonucu kitle i l eti~irn arar,;larmdan radyonun 

giderek azalan egitirn fonksiyonu ile izah etmek miimkiindiir. 

Ta blo D -6 : !i'chirle~me vc radyo dinlemc amaci arasmdaki miina cbet 

Haber Egitim Eglnce Can 4 m~ Fikrm lbdyo Sahr 
i'tin i~ i~in Sdmtsl Annda Biri Yok Dimez Tplm. 

119 289 40 54 5 608 
19.6 47.5 6.6 8.9 .8 33.8 

90 162 2 1 24 3 398 
22.6 40.7 S.3 6.0 .8 22.1 

Koy 42 64 5 10 1 141 
29.~ 45 .4 .5 7.1 .7 7.8 

piger • 27 137 1<\ 17 4 249 
[I 10.8 55 .0 5.6 6.8 1.6 13.8 
Mrz. 
Diger 63 131 21 25 287 
tl~e 22.0 45.6 7.3 8.7 15.9 
Diger 25 45 9 2 15 ll7 
il ko . 21.4 38.5 7.7 1.7 12.8 6.5 

366 212 828 135 15 9 133 1800 
T oph 20.3 1 8 46.0 7.5 .5 4 100.0 
x2= 78 .25888 sd = 35 p< .00004 c- .00004 
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Tabloya dikkal edilecek olursa, ~ehirle~me oranlnl yilkseldikye, radyoyu 

degi~ik amaylarla dinleme ve ondan yararlanma faa liyeli de ye~illilik 

gastennekledir. (Tablo D-6) 

7- $ehi rl c~me ve Gazete Okuma Tcrcihi Arasmdaki Miinascbet 

A~tl nnamlzm leorik bOllimiinde ele aldlglmlz gazele okuma 

egilimi ile ilgili bulgulardan da anJ~t1dlg l tizere, (% 32,2 ) oranmda, 

devamlt gazete okuyuculugu soz konusudur. bknz. (grafik 16) Ancak 

gazete seyimi yaparken, deneklerin ~ehj rl e~me kriterine gore bir tercih 

yaplp yaprnadlklan ortaya Ylkmamaktadlf. Bu yande denek gruplarlillll 

bi rbi rine yakIn davraru~lar irrersinde oldugu gorillmekledir. (Tablo D-7 ) 

Tablo D - 7 : $ehirle~me ve gazete okuma tercihi arasmdaki miinasebet 

n 
S:ttll' 
Yz. 

rkz. 

Kay 

F ikrme 'Vo.na H aber 
Uygun Giincel 

Sanr 
Tplm 

OImSI Oimasl 
21 ~~~1=32~=7:~~==~~~50~-=22~~4~2!~6~0~8 

3.5 21.7 8.2 3.6 6.9 33.8 
25 113 271 17 26 398 
6.3 28.4 6.8 ! 4.3 6.5 ' 22.1 

3 ! 37 7 7f 13 12 141 
2.1 26.2 5.0 5.01 9.2 8.5 7.8 

8 t 87 28 12 4 4 249 
3.2 34.9 11.2 4.8. 4.8 1.6; 1.6 
IS 89 23 16~ 10 S 287 

5.2 31.0 8.0 =:=;;;;;5.61 3.5 2.8 15.9 
4 37 10 2 9 11 11 7 

E':7=;;;.J.;"';f---=:,3.:...:.4~;:.;+----,,.::3~1 :.::..6-h.,,~:;t-_.-:8~.5~..,-;,~L:;.:,.7;;-..:..7:.:...7-h., 9.4 · 6.5 
76 495 153 1[4 ' 75 '"[(J3 1 1800 

4.2 _ """'"_ 27.5 8.5 ~......,,-,= 42 ...... """.01.4 100.0 
sd = 18 p<.OOOOO c - .00000 

Okuduklan gazeteyi (% 31,1) bir oramnda haber edinmek maksadlyla 

seyen deneklerin Malatya merkez dogumlu olduklan, bu egilirnj (% 21,1) 
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orarunda merkez ilye dogumlulann (% 30,5) oramnda Ise merkez koy 

dogunilu olan lann benimsedigi goriilmektedir. 

8- $chirl c~lllc vc Dike Mcsclcleri ilc i lgilenmc Miinasebeti 

Bu yeryevcde, daha once ele ald.g.mlZ cinsiyet, ya~, ogrenim 

durumu gibi fakto rlerde de gordiigiimiiz iizere deneklerin iilke 

meselelerine kar~ 1 yiiksek diizeyde bir duyarllhk iycrsinde bulullduklan, 

(Tablo D-S) bulgularmdan an la~!lmaktadrr. Ulke meseleleriyle ilgi lenme 

no"-tasmda ~ehir dogumlu olan ve merkezde oturan deneklerin (% 90,S) 

oramnda olwn lu yonde bir davral1l~ iyersinde olduklan goriilmektedir. Bu 

durumun ~eh ir le~men in geregi olarak, yevre ile olan miinasebetler 

ay.smdan da onem t~.d. g . ifade edi lebilir. Koy dogumlu olanlarm 

ya~ama tam yoniinden yevreye kapanlk bir kj~ilik ozelligi geli~tjrmeleri 

bu yondeki katdlm oranlarmda azalma biyimillde ortaya yLkmaktadrr. (%77 ,S) 

Tablo D - 8 : Schi rle~me ve ii1ke rueselcelriyle i1gilenme miinascbeti 

n ,. E vet : H lloyrf Saur . 
Saur Yz . - . Toplallll 
!Muke~ 't 493 115 60S 

. S1. 1 .. {.fl.,'? .. 33.S 
'b~ 306 1 92 39S 

76.9 i 2 3.1 22.1 
Kay 109 32 , 141 

77.3 2~ 
. 

}.S 
I~i~t)r j I J\.:JxJ;. 226 ' 23 249 

90.8 9.2 13.8 
Diger lije 257 3D 287 

.'~ ~9.5 . J"OJ 15.9 
I gl~er J1 \diy. 91 2~~ 117 

, 77.8 . 6.5 
l ~olQJI ToJilam 1482 3:~~: 1800 

. ~ 82.3 17. ,_. ] O.Q.O 
x2= 35.3273 1 sd = 5 p< .00000 c- .00000 
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Konuya il i~kin olarak F. Berkay'm da dl~ yevreye ay"amaml ~ 

koylerimiziu ancak 20. yy'm ikinci yansmdan soma, kitle il eti~im 

ara<;:lanndan bilhassa radyonun etkisiyle dUllya ile bOtUnle~l11es i 

sag l aJ1abilmi~tir. DU~Uncesini benimsedigin i gormelcteyiz. (136) 

9- $ehirle~me ve Deger Yargtlan AraslOdaki Miinasebct 

$ehirlc~menin kitle ileti~il11 ara<;:lanm izleme ve onun etkisinde kalma 

yonUnde ol~tu.rdugu tesir gozden uzak tutulamaz. Ancak, giiniimiizde ~ehjrle~me 

en ba~ta gelen toplumsal olgulardan biridir. Diizensiz ve planslz ~ehirle~mellin 

deger yargLlan (izerinde nasil bir etkilenme meydana getirdigi biryok loplum 

bilimci larafmdan ara~tIrllm l ~ ise de bu araylann ~erurle~me siirecini hIZlandiricl 

rolU pek dikkate alUU11am l~tIr. 

Tablo - 9 : $ebirle~me ile deger yargtlan arasmdaki mfinasebet 

n Degi~triyor Degi$tinuror Ktsmen Fikririi Yok Sabr 
SatJr yz. Dc" i tiri To rami 
Merlrez. 185 608 

30.4 33.8 
Dye 145 398 

36.4 22.1 
44 14 141 

31.2 9.9 7.8 
Diger tl 107 10 249 
Mrz. 43.0 4.0 13.8 
DJgcr ~ 104 10 287 

36.2 3.5 15.9 
jger 43 11 11 7 

kiN. 36.8 9.4 6.5 
K olon 628 89 1800 
To I. I 34.9 9 100.0 
x2= 36.24549 sd = IS p< .00163 c· .00163 

' ''' Berkay . FOgen ; Koy $ehir lI i~ kil eri ve Bu IIi~kilerin Ol kemizdeki GorOnOmO . Basllmaml~ 
D~entlik Tezi. Istanbul 1981 .5 . 80 . 
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Nitekim, ileti~im arat;:lanmn dcger yargllannl degi~tirme yanilndeki etkisi 

(%52,O),hk bir dagllunla Malatya merkez dogurnlu denekler taraftndan 

be[limse[lm i~ir. Bu egi lime daha sonra merkez ilt;:e dogumlu olan deneklerin (% 

45,5) oranlnda kahldlklan ve aynl garii ~ii merkez kay dogumlu deneklerin (% 43,3) 

oranlllda payla~ttldan gariilmektedir. Ote tarafian iJeti~im arat;:laruun, deger 

yargllan iizerinde klsmen etki li oldugu gar~[jnii belirten deneklerin ise en [azla (% 

43,0) oralllJlda, diger il merkez dogumJu denekler tarafindan temsil edildigi 

anla~IImaktadtr. (Tablo:D-9) 

10) ~ehirle~me ve En giivenilir Bilgilcri Elde Etme Miinasebeti 

Diinya ve iilkemizde en giiveni lir bilgileri elde etme davraJ1l~ 1 olarak en 

yiiksek tercihin radyo ve televizyon iizerinde yogunla~tl~ goriilmektedir. Bu yon de 

MaJatya merkez dogumlu deneklerin (%62,8) oralllJlda, Malatya ilye dogumJann 

ise (%59,3) oramnda ayOl go~ii payl~tlklarl ortaya ylkmaktadlr. 

Tablo D - 10 : ~ehirlc~me ile en giivcnilir bilgileri elde etme miinasebeti 

1\ Oklluu~ Giivendijfi . BiWiri "Fikri Yok 
Salic Vi.. Gaz~le Ki iter 
Merkel.. 77 37 

1;2,7 6.1 
56 34 

14.1 8.5 
'74 32 3 5 

52.5 22.1 2.1 3.5 
53 16 10 

21.3 6.4 4.0 
61 14 

21.3 4.9 
13 14 117 

ILl 12.0 6.S 
292 U8 1800 

Q.6 1000 
sd = 20 p< .00000 c- .00000 
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Yine radyo ve televizyonuoa gUveo duyma nolctasmda (%53,4) oramyla digcr il 

merkez dogumlu deneklerin tercihlerini ifade ettikleri garUlmektedir.Baylece 

~ehirle~me ile, radyo ve televizyondan bilgi elde etroe davranl~1 arasmda olumlu 

bir ili~kinin bulundllgu saylenebi lir. Diger tarafian, ileti ~im araylanna aytk olup da 

bll kana ldan elde ett igi bilgilerin giivenirliligine inanmayan grup iyinden en yUksek 

katJlLml (%19, I) oranmda, merkez kay dogurnlu nilftlswl olu~turdugu 

ganilmektedir. Bu davraru~m ~ehi rlerin sosyo-ekonomik ~lar aylsmdan, kayden 

ge len insanlar Uzerinde olumsuz etkiler meydana getirmesi yooUnden 

degerlendirilmesi milmkUndiir. (Tablo:D- IO) 

11) ~chirl~me ve Siyasi Tercihte Bulunma Arasmdaki Miinasebet 

$ehirle~me ile siyasi lercihle bulunma davranl~ 1 arasmda olumlu bir yanden 

ilj~kinill varltgt soz konusudur. Toplurnlann giderek geli~en bUyiik kentIerin 

sontnlan yozmek iyin birtalam mega projeler iirettikleri ve bu yond en yall~malar 

yaptlklan bir geryektir. Zira bu ihtiyacm koyden kent'e yoneli~i hlzlandlrdlgl ve 

siirekli biiyiik yerle~im birimlerine gOyU arttudlgl ya~anan sosyal bir realite olarak 

kar~tnllza ylktnaktadlr. Bu nedenle ~ehirlerde yaptlan yatmm faaliyeUerinin , 

insanlann siyasi tercihlerini belirlemede etkin rol oynadlgl bilinen bir gcrycktir. 

t~tc kitle ile li ~im araylarmdan bilhassa televizyonun Malatya rncrkez dogumlu 

denekler iizerinde (%45,5) orarunda etki alan I olu~turd ugu goriilmelctcdir. AYIll 

pareleJde siyasi tercib yaparken etki lenen Malatya mcrkez ilye dogumlu deneklerin 

(%32,4) orarunda olduklan goriilmektedir. Merkez kay dogumlulann ise (%23,4) 

oranmda televizyonun etkisinde kaldtklanru beyan ettikleri elde edilen 

bulgulardan anl~llmalctadlr. Aynca Malatya'da merkez kay niifusunu ol~turan 
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grublU1ltn (% 19,9)'luk bir oran la kar~ Il lkl l konu~madan etkilenerek slyasl 

tercihJerin i olu~turd uklannt gormekteyiz. Bu yondeki ba~ka bir kaltltmlll ise, diger 

il koy dogulll lu denekJer tarafmdan (% 18,8) orantnda ikinei slrada tereih edi ldigi 

goriilmektedir. (Tablo:D- II ) 

T ablo D - 11 : $ehirl c~ roe ile siyasi tcrcih arastndaki miinasebct 

n TV .. ~kb Hepsi Hi~biri Diger Fikri Sattl' 
Sahr KOJlu~. Yok Toplm. 
'l:L 
Mtkz. 246 20 7 608 

40.5 33 1.2 33.8 

TI9c 129 18 398 
32.4 4S 22. 1 

Ko)' 33 5 141 
23.4 35 7.8 

Oiger 54 4 63 249 
tiM.£. 2 1.7 1.6, 25.3 13.8 
Di~er 76 8J ' 54 287 . 
1l~ 26.5 2.8 1.8.8 3.1 15.9 
Digeril 31 3 22 15 2t 10 117 
kII. 26.5 2.6 18.8 12.8 17.9 8.5 6.5 

569 58 30t 339 222 73 1800 
T 31.6 .2 16 :7 18.8 12.3 < ~. 1 LOo.o 
x2= 122.48 14 1 sd = 35 p< .OOOOO c· .00000 

12) $ehi rle~me ve Reklamlardan Etkilenme M iinasebeti 

Kitle ile t i~i m araylan ile yapllan reklamlann, insanlan olumlu ya da 

olumsuz yonden etki ledigi bir geryektir. Aneak, konuya ~ehirle~me kriteri 

aylsLOdan bala ldlgtnda, reklamlann ozendirici bir davrant~ ol up oimadlgllll ve 

olumlu yanml\1 olllp olmadlgtnl tespi t etmek zo rla~maktadl r. Zira radyo ve 

televizyonun etkisiJ1de kalarak, mal ve hizmetlerden yararlandlgtn l ifade eden 

denek saYlsmLO (% 15,7) oranmda oldugu bu kattlumn dii~iik seviyede 

gerye kJe~tigini gostermektedir. Reklamlardan etki lenmediklerini be lirten ve bunll 
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reklamlan izlememe davranl~ly la aksettiren deneklerin (%76) oramnda bu kalllll11l 

deslekledikleri anla~ t1maktadtr. Reklamlan izledikleri halde mal ve hizmellerden 

yararl anl11a noktasll1da yeterl i diizeyde kalt"ml geryekle~tiremeycn denekler 

aras ll1da en fazla merkez ilye dogumlll olaular (%10,1) dikkat 

yekmektedir.(Tablo:D-12) 

T ablo 0 - 12 : ~eh irl e~me iIe r eklamla rdall etkilenme miinasebeti 

37 

6.1 

40 
10.1 

12 

8.5 ~=§:i, 
5 

2.0 

12 

10.3 

123 

6.8. __ ...... 
oid 

x2= 116.70022 sd = 20 p< .00000 

Refah dilzeyi ve allm gilcil arasll1daki i l i ~ki goz onlinde bulundllrulacak olursa, 

kJ rsal kesimden kent merkezine gelerek yerle~n insan larll1, geyim endeksi , ~ehjrli 

nGfusa gore daha dil~ ilk diizeyde geryekle~mekted i r. Boylece ~eh i rle~me ile 

reklamlara aytkolma ve reklamlardan etkilenme davraJll ~ 1 arasmda anlam" bir 

korelasyonun bulundugu ifade edj lebi lir. 

2 11 



E-MESLEK VE KiTLE iLETi$fM ARA<;:LARI ARASINDAKi 

MUNASEBET 

Ferd in cemiyet iyerisinde ki statlisiinli tayin eden en oneml i kriterlerden biri 

de onun mcs leki dururoudur. Meslek ferde statO saglamakJa birlikte, ona hayatI 

boyunca etkisi altmda ka labileceg-i bir meslek klil tOrO de kazandlrmaktadtL (137) Bu 

nedenJe kitle ileti ~im araylaruun meslek edinme ve aynt i ~ kolunda yah~an insanlar 

anIslOda diyolog kunna, veya tartl~ma ortarm yaratma kOllusunda onemli rol 

oyuadliP mubakkaktlL Diger tara ftan insanlann mesleki konumlan geregi birtak:t111 

davrant ~ biyim leri geli ~ ti rdikleri dO~linlilmektediL Bu ylizden, mesick ile ileti ~i111 

anIylanm izleme ve ondan etkilenme ili~kisi bOylik on em ta~tmaktad lr. 

1) Mesick Durum ile Kitle iIeti~im Ara~lanDi W eme Mlinasebet 

Ara~tumauuzda, deneklerin mesleki konum itiban ile daguunJarl 

incelendiginde, en bliyUk grubu licretJi kes imin ol~turdugu gorlilmektediL 

Mesleklerin ula~lm aray lan fertlerin yetenekleri dogmltusunda geli ~mey i gerekli 

kt ldt jp iyin , kitle ileti ~ im anIylanru izleme ve mesleki konum arasUlda anlamh bir 

miluasebet kendiliginden ortya ytktnaktadtL Bu itibarla, daha yok zaman aymnaYI 

gerekJi kIl an mesiek kollarmda yah~rul denekierin daha az, dOzen li mesai ve yal l ~ma 

ortaffiJ iyerisinde bulunan denekJerin ise, daha fazla iJeti~ im,aray ianna a'< lk 

oldukJan gOrOlmektedi r. Nitekim, (%68,8)'tik dajp ltmla i ~y ilerin i leti~ im araylan 

iyerisinde en yok televizyonu, (% 16,4),le radyoyu, (%9,5)'le gazeteyi tercih ettikJeri 

gorOlme(..1:edir. Yine i ~y ileriu diger meslek gruplarl iyerisinde en az ylizde ile, 

(%1,6) kitap okuma egi lirni iyerisinde oldukJan, bu davraru~lO ·ki tap okuma 

131 Kaya , Ya~ar ; AYni Eser , s: 145 
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a iI~kaniIgllllll dili/UklUgU ve kitaplann pahaiIiIgl, ogrenim dilzeyinin dU~UkIUgU ile. 

i li ~ ki l i oldugu dili/iinUlmektedir. i~c;: il ere nazaran memurlarm, (%74,6) oralllnda 

televizyonu izlemeleri daha fazla uygun zaman bulabilme imkanlan ile 

aC;:lkJanabil ir. Diger taraftan memu.rlann radyo il e ti ~imi ne (% 10,3) orall1nda, gazete 

okumaya i ~c;:ij ere nazaran daha yUksck oranda (% 12,0) meyilli olduklan 

an la~lImaktadl r. 

Ta blo E - I : Mcslcki durum vc kitlc ilcl"i~im ara"lartnt izlcme miinasebel"i 

II Gazctc 
SahrYz. 
~~ 18 

9.5 
Memur 72 

12.0 
(;irt# 14 9 

22.2 14.3 
Esnaf 33 16 

21.3 10.3 
v 44 12 

Hawnll 15.1 4.1 
Emekli 4 2 
Mt'llllu'r 8.7 4.3 
Emekli 3 3 

10.0 10.0 
:erl:Je~1 7 14 
MesIck 9.9 19.7 
Digl,'[ 70. 58 

19.9 1.6.5 
Kolon 268 204 
T OIlllll 14.9 U.3 
x2= 185.25735 

3 
.6 
12 

2.0 
'3 

4.8 
7 

L1 
2 
.3 
I 

1.6 
7 

4.5 
1 

.3 

3 
.9 
16 

.. 
• I 

5 
7.9 

8 
5.2 

8 
2.7 

.9 2.1 
p< .OOOOO c· .OOOOO 

atJr 
T )Im • 

189 
10.5 

I 602 
.2 33.4 

63 

~=:!! 3.5 
155 
8.6 

I 292 
.3 ::==t;16: 
1 46 

2.2 2.6 

2 
.6 
5 

.3 

30 
1.7 
71 

3.9 
352 
19.6 

1800 
100.0 

Ucrets iz ayll k fertleri gnlbllnu ol~turan ev hammlarmm (%74,3) oranmda tv 

izledikleri (% 15,1 ) oramnda radyo d inledjkJcri , (%4,1) oramnda da gazcte 

okllduklan tespil edilmi ~ti r. Scrbesl mesick erbabl deneklerin ise, diger gruplara 
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nazaran en fazla gazete okuyan (% 19,7) grubu olu~turduklan gtirtllmektedir. 

(Tab lo:E- I) 

2- Mcslcki Durum ve Ycrel Ki tl e ti ~im Ara~la rtl1l izlemc Mii n3sebeti 

BlI degerl endinneyi yaparken d ikkatimizi yeken nokia ~udur; Ycrel kitle 

i le~im aray lanna aylk olma ve bun Ian izleme, biitiin meslek erbabl tarafll1dan 

benimscnen bi r davra11l ~ olarak kar~ l mlza Ij:lkmaktadlr. Zira bOllin gruplar 

tarafll1dan yere l radyolarul ilgi ile dinleni ldigi giirtilmelctedir. (%32,7). 

Tablo E - 2 : Mesleki du r um ve yerel kitle ile ti~ im ara~laflm izleme 

munasebeti 

n TV Rad 0 Baslll Hcpsi Hi~biri 

Satlr Yz r---~~~~----~~~~;~ 
42 S) 9 61 24 189 

22.2 28.0 4.8 32,1 12.7 10.5 
Memur 146 2(» 180 44 602 

_____ ~~24~J~~~~.~t r_~~~2~9~,9+_--7~.3~--~3~3.~4 
~mrr' 18 24 9 8 63 

28.6 38.1 143 12.7 3.5 
Esnaf 41 38 5 155 

26.5 245 3.2 8.6 
Ev Hamml 103 104 19 292 

35.3 3.5.6 6.5 16.2 
Emekli MemuJ' 7 16 9 46 

~;.....:..:1 5::.:.:.2::-i._._lH 19.6 .~ 
'b1rek.lTI~ 6 14 5 0 

20.0 46.7 16.7 1.7 
Serbe$t Meslek 15 3 71 

21.1 +-_2:4 .:!:.2.:.-,.....;....;3~.,~* 
75 19 352 

21.3 5.4 19.6 
453 136 1800 

JO!!£!!!~ ___ .. .75.2 7.6 _-,l-'tO:O~.O.u 

sd = 32 p<. OOOOO c- .00000 

Ancak emekli i ~lj: i grubu ve yiJllj: ile rin, ytiresel yaym yapan bu radyolardan daha 

fazla yara rlandlklan gtirtl lmelctedir. (%46,7). Aynca yerel televizyonlan izleme 
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nisbetinin ev hanJmlannda (%35,3) daha fazla o lu~u, bu grubun digerlerine nazaran 

daha uygun bir ortamda bulunmalan ile izah edilebi lir. (Tahlo:E-2) 

3-Mcsleki Duruln vc Meclis TV'yi izleille Miinasebeti 

Ara~lumarl1LZm daha ooceki krilerlerle i l e ti ~im araylan arasUlda meydana 

geleo baglantllannda oldugu gibi, ileli~im araylan ile Meclis TV'yi izleme arasrnda 

da anlarnh bir ili~kideo soz edilebilir. (Tablo:E-3). 

T ablo E - 3 :Meslcki durum ile Meclis TV 'yi izlcme miiuasebeti 

II Evet HaYlr Sabr 
Sal.lr Yz. To laml 

i~S'[-, lO7 189 
56.6 lO.5 
424 602 

70.4 33.4 
QiI4i 34 63 

55.0 3.5 
83 155 . 

53.5 8.6 
115 292 

39.4 l6.2 
2 1 46 

45.7 2.6 
24 30 

80.0 1.} 
42 71 

59.2 3.9 
174 352 

49.4 19.6 
Kolo)\ J024 J800 

() 1m. 56.9 100.0 

x2= 99.46647 sd = 8 p<.OOOOO c· .00000 

Bu ycn,:evcde, Meclis TV'yi eo fazla izleyeo grubun emekl i i ~yiler oldugu (%80,8) 

goriilmekte, bunu (% 70,4)'lilk bir oranla memur kitlesinin izledigi, ilyiincil srrada 

da csoaflarm (%53,3) oraoUlda aym kall hml destckledikleri gOriilmektedir . Bu 
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yondeki en dii~iik kallltmm (%39,4) oramnda ev hafllmlan tarafUldan temsil 

ecli ldigi, bu durumun kadmlann ir,:inde bulwldugu statU ile de baglanhlt oldugu 

ifade edilebilir. 

4- Mcsleki Durum vc Kamuoyu Yoklamalanna KatJlun Miinascbeti 

Kamuoyu yoklamalm, zaman zaman halklll yoneli~lerini ve toplumda 

olWian kanaatleri olr,:meyi amar,:layan uygulamah c;alt~malardlr. flu r,:alt~malar, 

halJca hakim olma ve onun nabzml tutma gibi birtalom hedetlere ul~maYI ongoriir. 

Tablo E - 4 : Meslcki d urum ile k:lmooyu yoklamalanna katJlma miinasebeti 

, 

n 
Satlr Yz . 

EsnJlf 

Ev HaJlIml 

E mekli 
Mcmnr 
EllIckli j~,>i 

Kolon 
Toplm.,-", __ 

Evet RaYlr 

x2= 28.78986 sd = p< .00035 

Sahr 

292 
16.~ 

46 
2.6 
30 
1.7 
71 1 

3.9 
352 
19.6. 
1800' 
100.0 

e· .00035 

Bu d~iineeyle, (Tablo:E-4) bulgulanlll degeriendireeek olursak, esnaf grubunu 

olu~turan deneklerin (%2S,2)'lik bir oranla kamuoyu ara~tmnalarllla en yiiksek 

oranla kat dan grubu olu~turduklan goriilmektedir. Wnei Slrada i ~r,:ilerin (% J 3,8), 
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memurlarlll (%2 1,9), ev hanlln lan nlll (% 1 1,3), emekli memurlann ise, (% 13,0) 

oranmda bu ytindeki kali luna destek verd ikleri anJ~tl maktad l r. 

5-M sleki Du r um vc Tclcvizyon Programlanm Tercih E tm e 

Telcvizyon programlan nl mcs lekJere gtire tercihi stiz konusudur. Haber -

belgelesel nitelik programlann en fazla (%34,9), yi ftyiler tarafmdan ilgi gti rdugil. 

bu programlll ikinci slrada emekli i ~y il erin izledigi anla~tl maktadlr. 

Ta blo E - 5 : Meslcki durum ilc telcvizyoll programlannm tcrci b munasebeti 

J1 

a11r 
Yz 

Dini 
Yaym 

[ glue Bbr. 

3 1 48 
16.4 25.4 
tOG 144 

17.6 23.9 
4 22 

63 34.9 
30 44 

19.4 28.4 
82 63 

HUml ~K.l 21.6 
Enlfk 13 6-

A~lk 
Otrm. 

24 13 2 26 
12.7 6.9 1.1 13 .8 

93 34 2 112 
15.4 5.6 .3 18.6 

5 5 7 ' 
7.9 7.9 11.1 
16 10 21 

10.3 6.5, 13.5 
20 4 34 
6.8 lA 11.6 

4 
6.3 

6 2 4 1 
• .!M!!.'''''r+---'''-'-':-1r..-" 2, 8.;.;,;c' 3'-l-....:1c::;3.:...:.0....,...,_ 
Rmek 1 14 

~~1=3~'01=_4~.3~~=+. __ ~8 .~7r-_2~.2~~,~ 
6 2 2 

Ij Hi 3.3 46.7 20.0 6.7 6.7 
SrbC$ 7 15 4 

5.6 
18 13 

t 9.9 2 1.1 25.4 18.3 
!\1slek 
Diger 16 69 40 42 

4.5 19.6 U.4 11.9 
IU ~5 1M n o 

T )1 9.8 23.6 2 1 2.8 .~""",:! 
x2= 190.58670 sd = 64 p< .00000 
Aylk oturum progTaITllann en yiiksek oranda serbest meslek sahibi 

8 
2.3 
34 
1.9 

denekler 

tara findan (%25,4) oramnda tercih edildigi gorillmektedir.zira televizyollWl 

istendik ytinunde izleme, programlann iyerigi ile baglanllh bir davranl~ttr. Ancak 

bazl mesleki gruplan ol~turan denekleri , deg i~ik tilrdeki programlara ytinelmeleri, 
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on lann ilgili olduklan alanlann geregidir. Bu c;erc;evede, ev hamml an ve 

mellluriann eglence ic;erikli program Ian daha yilksek oranda izledikleri , ilg ili 

wblonun bulgulanndan anla~tlmaktadlr. Zira mesleki me~guliyetJerle, progra l11lan 

lereib. elme arasanda az da olsa dolayh bir ili~kiden soz edilebilir. (Tablo:E-5) 

6- Mesleki Durum vc Radyo Dinleme AraslIldaki Miinascbct 

ile ti ~ im arac; lanndan televizyonun haber ve belgesel niteJikli programlar 

yoniinden yiiksek oranda izlenmesine (%23,6) ragmen, radyollun bu al11ac; la 

dinienilme oranl daha az gcrc;eklc~mi~tir. 

Tablo E 6 : Mesleki durum ilc radyo dinleme amaci arslIldaki miil1asebet 

1\ 

Sallr 
Haber Egitim Eglnce 
j~ill i~in i~in 

C:Ullnt 

S.k. 
f~n 

~ H~br. Fkrim Rad 0 Sa Or 

Esnaf 

Ev 
.HOIml 

Emekr 
Mmr. 

53 
28.0 

.~=, 

122 
20.3 

17 
27.0 

46 
29.7 

54 
18.5 

15 
32.6 

14 

46.7 

13.5 

9 
14.3 

11 
23.9 

rbest 10 

2 
6.7 

10 
~Iek 14.1 

Diger 35 

84 

44.4~:::@:1 
278 

46.2 

8 

17 7 

27.0 =-;,;,: 
73 

47.1 

124 

42.5 
14 

30.2 

4 

Yptgm 
Zamn 

11 
5.8 

39 
6.5 

1 

2 
1.1 

4 

4.3 

4 1 

5.6 1.4 

23 2 
9.9 I 1.6 , 56.3 7.7 6.5 .6 

Kolon 366 212 828 )02 135 IS 

Yok . Dinlm. Toplm 

1 17 189 
.5 9.0 10.5 

2 44 602 
.3 7.3 · 33.4 

2 ' 8 . 63 

3 
.9 

9 
.5 

12.7 3.5 

10 155 
6.S 8.6 

2 
4.3 

6 
20.0 

5 
7.0 

23 
6.5 

133 
7.4 

292 
16.2 

46 

2.6 
30 
1.7 

71 
3.9 

352 
19.6 

1800, 
100.0 Tplm. 20.3 

x2= 167.16266 
11.6 46.0 _ ... 5;;,;,.7... 7.5 "'-!-__ .8 ... 

sd = 56 p< .00000 c· .00000 
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Nitekim esnaf grubunu olu~tllran denekler tarafUldan radyonull birinci planda 

eglenme ve ho~ vakit ge.yirmek amaclyla (%47, 1) oranUlda dinlellildigi , serbest 

meslek grubunu ol~uran denekler tarafindan ise (%57,7) oranlllda dinlenildigi 

anl~dmaktadll·. (Tablo:E-6). Diger mesick grublanndan memurlarlll (%46,2), 

i~.yileril1 ise (%44,4),IUk bir katlhm la radyoyu miizik dinlemek amaci i.yin lereih 

ctlik:leri ortaya .ylkmaktadlr. Bu konlldaki lesbillerimizin, yerel kit Ie ileli~im araylan 

iyerisinde, yerel radyo iSlasyonlanm dinleme oraru ile de parelellik ta~ldlgl 

gori.ilmektcdir. bkz (Tablo:E-2) 

Diger tarafian, egitim amaCUla donlik olarak radyo dinJeme egilimi emekli 

memurlar da (%23,9), .yiilyiler de ise (% 14,3) ol'lllunda goriilmektcdir. Egitim 

maksadlyla radyo dinleme daVTaru~l, en dli~Uk kauhmla (%6,5) esnaf grubunu 

ol~turan denekler tarafmdan ortaya konulm~tur. 

7-Mesleki Durum ve Gazete Okuma Tercih Arasmdaki Miinasebet 

Deneklerin okuduklan gazeteleri belirlerken yaplLklarl lercih, mesleki 

konumlan ilibarl ile yapttklan radyo ve televizyonu izleme tercihleri ile de 

parelellik iyinde oldugu gOriilmektedir. (Tablo:E-7). Bu baglamda, gazetelerin 

haberlcri ve yorumlarl i.yin en fazla lecih edildigi goriilmektedir. 1~.yileril1 

(%29,1), memurlann (%26,4), .yiil.yi lerin (%20,6), esnaflarm (%20,5), emekli 

memurlann (%34,8), emekl i i ~yi l erin (%46,7) ve serbesl meslek sabiplerin ise 

(%35,2) oramnda bu yonde ki tercilli benimsedikleri anla~llml~ blllllnmaktadtr. 

Fikre uygunluk yoniinden gazete se.yinlinin ise biitiin meslek gruplan larafllldan 

orta lama (%27,S)'lik bir oranla benimsenmesi dikkatlerden ka.ymamaktadlr. 

(Tablo:E-7) 
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Tablo E - 7 : Mcslcki dur um ilc gazelc okuma tcrcih i arasmdaki milnascbet 

n <;ok Spl>r Diger Gallet~ Saar 
Satlr Resmli Mg-4n Okmz Tplam 
yz Oimsi. 
[~~ 6 4 189 

3.2 2.1 10.5 
Mmur 28 24 16 602 

4.7 4.0 2.7 33.4 
C;;ift~i 4 4 6 63 

6.3 6.3 9.5 3.5 
8 I I 155 

7.1 8.6 
27 42 292 

9.2 14.4 16.2 
L 5 46 

2.2 10.9. 2.6 
4 6 30 

20.0 1.7 
4 2 4 71 

5.6 2.8 5.6 3.9 
Diger 36 12 9 352 

10.2 3.4 2.6 19.6 
[(olon 153 75 103 1800 

8.5 4.2 5.7 100.0 

x2= 237.94384 sd = 56 p<.00000 c- .00000 

8- Mesleki Konum ve Ulke Mcsclcleri ilc llgilcnmc Miinasebeti 

tnsan lar, i~inde ya~ad l g l toplum LUl mese leleri il e, dolayh ya da dolayslz 

yo ldan ilgilenmek liizurnunu hissederler. Bu duygu, ki~i lerin "Bir toplumun 

mensubu olma" duygusundan kaynaklanmaktadlr. DUnya ve iilke meseleleri i~iJl 

mesajlan iletme noktaslJlda i l eti~im ara~ lannlJl gorevi inkar edilemez. 

Ar~tlfITlam lZ da ilIke meselelcrine ~I en duyarh bi~imde a~lk olan meslek 

grubunun i ~~iler tarafindan o l u~ turuJdugu (%93,1) goriilmektedir. ikinci mada ise 

memur kesimini olu~turan deneklerin(%89,7),lik bir katl hm iyerisinde olduklan 
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anla~lImak'tadlr. (Tablo:E-8). Diger tarailan , lilke meslelerine kar~1 azalan bir ilgi 

ic;;erisinde olduklan gorillen mes lek grubwlUn ise ernekli rnemur ve emekli 

i ~c;; ilerden meydana geldigi gorlilmektedir. Zira meslek durumu ve iilke meseleleri 

ile ilgilenl11c davral1l ~1 deneklerin bliylik bir ekseriyetle benimsedigi bir davram~ 

olarak kar~1Il1lza C;;lkmaktadlr. 

Tablo E -8 : Mesleki durum ile ii1kc mcsclelcriylc i1gilcnmc miinasebeti 

Evet HaYlr 
. ..., 

11 Sattr 
Slitir Yz_ Toplallll, 

1,:t1c;;i 176 13 189 
93. 1 r:. .... §,9 10.5 

Memof 540 62 602 
89.7 10.3 33.4 

<;irt~i 41 22 63 
65.1 ;r.' J4·9 3.5 

Esnat 101 54 155 
65.2 34.& 8.6 

Ev 195 97 292 

R~ro!DI 66.8 -"3J.2 16.2 
E dlekU 29 17 46 
Memur • 63.0 37.0 2.6 
E mekli 24 6 30 
t§c;;i ...... ZQ,Q 

. 
80.0 1,,~ 

Serbeilt c:; 63 8 71 
Meslek " 88.7 11.31 3.9 
Diger 313 39' 352 

88.9 . .....ll"'l, 19.6 
Kolol,l 1482 3J8 1800 
TQvlaml i 82.3 17.7 100.0 -x2= 154.84213 sd = 8 p<.OOOOO c .00000 

9-Mcsleki Durum vc Dcger Yargl lan Arasmdaki Miinascbct 

Kille ileti ~im araylanllln ulusal ktiltlire katlasl btiyiilctiir. insanlarm hangi 

topluma ve hangi Irka mensup olursa o lsun, kitle ileti~im arac;;lanrun etkisinden 

uzak kalmasl imkartSlzdlr. Ulkemizde te levizyon yaYUllannlll yeni ba~ladlgl 

donemJerde bazl ailelerin kom~ulara giderek bu ileti~imden yararlanroa yolunu 
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seyt iklerini gonnli~tiik.Boy lece televizyon geleneksel kom~uluk ili~kilerine yem 

boyutlar kazandtrJnI~, kiiltlirel yapllnrza elki elmi~tir.i~te meseleye bu aytdan 

baklldtg"\l1da ileti~im araylanmn deger yargllanmizi degi$tirdjgi yoniinde gorli~ 

beyan eden meslek grubunun (%73,3) oranlllda birinci strada i ~"iler tarafll1dan, 

ikinci strada da, memurlar tarafmdan (%69,6) oranmda temsil edi ldigi 

gorlilmektedir. Vine aym yondeki katlllmi esnaflann (%2,3 ), serbest meslek 

erbablIl1Il ise (%57,7) payla~lIkJan anl~llmaktadlr. Ote laraftan bu aray larm deger 

yargllanm degi~timle yooUnde etkili olmadtglJll savunan deneklerin ise, ancak 

(% 12,8)'Lik bi r katthm grubunu olu~turdugu gorlilmekterur. (Tablo:E-9) 

T ablo E - 9 : Meslcki durum ile deger yargllan araslDdaki miinasebet 

n . Degi~tiriyor 
Satll: Yz. 

F.>lmaf 

Evllimml 

Eml.lkli 
Memllr 
E mekli 

Stlrl5est 
Meslek 
Diger 

Kolon 
T Oll111ml 
x2 = '""'I ':":1 7~.6~50~73 

79 

41. 8 ~:::::;:!::;!~ 
22~ 

37.5 . 
, 33 

52.4, ~:::.:=~ 
81 

52.3 
149 

51.0 
32 

69.6 ' 
22 

73 .3 ~==~ 
41 

57.7 5.6 
189 20 

53.7 S.1 
852 2:3 ~ 

47,3 ..... ~ ........ 1..:2""8:i .. 
sd = 24 p< .00000 
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KJsmen 
laml 
189 

10.5 
602 
33.4 

63 
3.5 
155 
8.6 

292 
16.2 

46 
2.6 
30 
1.7 
71 

3.9 
352 
19.6 

1800 
100.0 



10- Mcsleki Durum ve En Gfiveoilir Bilgileri Elde Etme Miioasebeti 

Sir toplwnda i ~ bOlUmliniln artmas l, ore~ itl i meslek gruplann olu~mas lOda 

tinemli rol oynamaktadlr. lle ti ~im ara<;:lan vasltasl ile en glivenilir bi lgileri elde 

elme ytinilnde ev hanunlannlO (%63,0) oramnda radyo ve lelevizyonu scortikleri 

gtirillmektedir. Aym ytinde serbest meslek sahibi deneklerin ise, radyo ve 

televizyonu en gilvenilir bilgileri elde ctmc aor lsmdan tercih etlikleri gtirillmektedir. 

(%42,3). Emekli memur ve emekli i ~orilerin radyo vc televizyonu bu yonde 

gilveni lir bubnasl ise, ortaJama (%55) orarunda ki yoneli~ l eri ile anla~"maktadlr. 

T ablo E - J 0 . Mesleki durum ile en giivenil ir bilgileri ediome miinasebeti 

II Radyo Oklldugtl Giivendigi B1~biri Fikri 
$nttr Yz. TV Gazctc . iIer Yok laDn 
t~~ 124 25 9 25 6 189 

65.5 13.2 4.8 13.2 3.2 , to,5 
Meuulr 348 89 39 93 33 602 

57.8 14.8 6.5 15.4 5.5 33.4 
C;:i~ 27 22 10 63 

42.9 34.9 J5.9 3.5 
Esnaf 94 23 155 

60.6 , 14, 8,6 
E~Ha;,-t 

...... _ .. 
184 33 292 

63.0 11 .3 10,2 
E mekll 23 7 4 46 
Memu,' 50.0 15.2 8.7 2.6 -- -- -Erueklt 18 4 3 30 
i~",i 60.0 13.3 10.0 1.7 
S,'rbest 30 20 6 71 
~~\:L- 42.3 28.2 8.5 __ .J.9 
Oiger 176 -~ '~69 18 74 352 

50.0 19.6 5. l 21.0 19.6 
1024 292 118 277 1800 
56.9 16.2 6.6 00, 

sd = 32 p< .00003 c· .00003 

Diger taraftan en gilvenilir bilgi leri elde ctme noktaslOda gazeteye ba~ vuranlann en 

dil~ilk dilzeyde ev hammlarlOl olu~turan denekler tarafindan (% 12,3) temsil edildigi 
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goriilmektedir. En gUvenilir bilgileri yevresinde ki insanlardan edindikleri beyan 

eden deneklerin ise, en fazl as 111 I (% IO,O),llk bir kaltllLnla emekli i ~yilerin te~kil 

ettigi gOrUlmektedir. (Tablo:E- l 0) 

11- Mesleki Du r um ve Siyasi Tercihte Bulunma Miinascbcti 

insan lar mes leki seyimleri yaparkeo, yeteneklerini gozonlinde bulw1durmak 

zorundadrrlar. Bu durwn topl umdaki i~ bollimli ve meslek gruplanru olu~turma 

noktasmda bliyilk onem arz eder. Glinliik mesaisinin yOgW1U yali~tlgl yerde geyiren 

ki~i, d~lince ve kanaatlerini mes lekt~l artyla pay la~ma veya tepki gostermc 

ihtiyactlll hisseder. i~te boyle bir konumda ye~i tl i meslek gruplarml ol u~turan 

deneklerin siyas i tercihlerinj yaparken, ileti~im araylarmrn etkisinde kaimamasl 

miimki1n degi ldir. 

II Sahr 
S2fit f Toplin. 
y~ r 
~~ 60 f 40 8 6 189 

31.7 21.2 4.2 .2 10.5 
i\1emur 189 110 23 22 602 

31.4 18.3 _ 3.8 3.7 33.4 
(,:ift# 20 8 • , I 1 63 

31.7 12.7 1.6 1-6 3.5 
Esnaf 71 29 I 6 . 155 

45.8 18.7 .6 1.9 8.6 
Ev I) 6 14 18 292 
B:J}uw 39.7 4.8 6.2 16.2 
Emek:lt 13 

-,-
3 46 

Memu"t - 28.3 - - 6.5 2.6 
EmeRn 12 I 2 30 
~~i 40.0 3.3 ,] 1.7 
ger st 15 5 5~ 71 
M4,1$Jek 21.1 7.0 _ 7.0 3.9 
Oiiter ~ 73 78 20 19 352 

20.7 22.2 5.7 5.4 19.6 
K olpn 569 339 73 79 1800 
f Q . 31.6 18.8 IJJ 4.1 .1 100.0 -
)(2= 152.86427 p< .OOOOO c· .00000 
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Ara~lnnamlzda bu yonde en yUksek katulml (%45.8) orantnda esnafiann 

gostcrdigi,(%40.0) oral1lnda da i~yilerin aylll egilimi dcstekledigi goru lmektedir 

i~y i , mcmur ve yifty ilerde ise, bu yondeki yakJa~lmm birbirine yaktn oranlarda 

geryekle~t igi gorlilmektedir. (%3 1) Ev hammlarmm bu yondeki egilimi ise (%39 .7) 

oralllnda yine televizyoDwl lehine olm~tur. Diger taraftan siyasi kanaatlere 

radyonUl1 televizyona llazaran daha dii~Uk seviyede (%3.2) oranmda etki ettigi elde 

edileD bulgulann, sonucunda ortaya ylkrnaktadlr. Basmdan etkilenerek siyasi 

dii~iince ve kanaatlere sahip olma memurlarda (%10.1), i ~y i lerde (%5.3), esnaflarda 

(%5.2), ev hanunlarmda da (%4. 1) orarunda kayda deger bulurunu~ bu yondeki 

tercihler giderek azalan bir egi lim gostermi~tir. 

12- Mesleki dunun ve Reklamlardan Etkilenme Miinasebeti 

Mal ve hizmetler arasll1daki farkWtklar en inee ayrmttlarma kadar reklamlar 

tarafindan gozoniine serilir. Bu yiizden reklamJarm en vazgcyilmez unsuru, il eti~im 

araylandlL ~te "reklamlann halkm hizmetindeki kit/esel iiretirn ve daglttm 

sisteminin vazgcyilmez bir paryasl oldugu muhakkaktrr." (138) Bu yeryevede, reklam 

iletilerine 3ylk olmadlklanm beyan eden esnaflann (%57.7)'lik bir kattllml 

geryek le~tirdikleri, bunu 2. strada (%57.5) oranmdaki bir kattltmla da memurlarll1 

desteklcdigi gorulmektedir. Mal ve hizmetlerden yararlanma egilimi gostercn 

denekler iyinde en yiiksek kahltmll1 esnaflarm (%22.6) oramnda meydana getirdigi 

gorlilmekte bu sonucun reklamlar ilc ahm giicii arasmdaki ili~kiyi an lamh bir 

~eki lde ortaya koydugu goriilmektedir. Aynca yiftyilerin diger mesick gruplarma 

nazaran en fazla oranda (% 15.9) , reklaml yaptlan malJ almama yoniinde bir 

136 Betton. G; RekJamcti lk ( <;ev : Fato~ Ersoy) I Jeti~im Yay. 1st. . 1995. s. 103 
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davrafll~ gosterdikleri ortaya Ij:liunakladlr. Vine reklamlara kapall olan emekli 

i~ yi l erin (%33.3), emekli memurlann ise (%34.8) oranmda bu yondeki kallhma 

destek verd ikleri anl a~dmaktad l r. (Tablo: E-12) 

Tabla E - 12 : Meslcki durum ve reklamlardan etkilenmc miinasebeti 

II Etki1emez Almam izlclDcm Diger 
atn: y~ To 

l§~1 104 15 25 18 139 
55.0 7.9 13,2 9.5 10.5 

Memur 346 27 116 45 602 
57.5 4.5 19.3 7.5 33-4 

~iftci 21 10 i8 J 63 
33.3 15.9 28.6 1.6 3.5 

Esnaf 57 21 36 · 6 155 
36.8 13.5 23.1 3.9 8.6 

gv H;aluml 2 1 56 20 292 
7.2 19.2 6.8 16.2 
3 16 3 46 
6.5 34.8 6.5 2.6 
2 10 2 30 
6.7 33. 6.7 1.7 

Snoot Meslek 41 5 3 16 6 71 
57.7 7.0 4.2 22.5 8.5 3.9 

Oiger 150 61 2 1 57 63 352 
42.6 17.3 6.0 17.9 19.6 

Kolon T oplanll 880 123 164 1800 
48.9 6.8 1 . 9.1 \00,0 

x.2= 138.95 I 80 sd = 32 p< .00000 c- .00000 

F) GELiR DURUMU VE KiTLE iLETi!;)iM ARA~LARl 

ARASINDAKi MUNASEBETI 

Saflr ' 

Bir loplwnun refah diizeyi , fert ba~lI1a dii~en milli gelirin yiiksekligi ile 

oranllhdlr. Ferdin toplum iyerisilldeki yerini ve onemini belirleyen maddi 

kriterlerden biri de gelir durumudur. Ancak, diger fa ktorl erie bir arada 

degerlendiri lemedigi taktirde, ge lir durumu tek ba~lI1a ferdin statlislinli 

belirleyemez. Glinlimlizde gelir durumu; insanJann allln giiclinli, ye~ itli kanallaria 
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kurabilecegi ileti~im tarLl ni ve bu arac;:lara sah ip olma imkantnt tayin eden en 

tincmli bir fakttirdii r. Bu nedenlc, gelir durumu ilc ileti~im arac;: lan arasmdaki 

ili ~kinin lemelillde daha ziyadc maddi imkanlann mcydana gClirdigi bir etki lerul1c 

dc soz ctmck yerindc olacaktl r. 

1- Gelir D uruDlu vc Kitle i l cli~im Ara~lanl1l izlcme Miinasebeti 

t1eti ~ im arac;: lan ic;:eris inde radyoyu en fazla dinJeyen grubun (%3 1.0) 

oranll1da dii~iik ge lir diizeyindeki insanlann olu~lurdugu goriilmektedir. Ge lir 

durumu yiiksek olan deneklcrin ise, radyoyu (%13.1) oranmda dinledikleri tesbi t 

edi lmi~tir. 

Tablo F - 1 : Gclir durumu ile kitle il ctWm ara~lanl1l izIcmc miinascbeti 

n 
Sahr liz. 
IMilyon 
2.5 Mily9Q 
2.6 Milyon 
SMiJ OD 

Radyo TV 

sd = 30 

1 

F ikrim 
Yok 

2.4 - ~ 

13 2 
12.3 1.9 

3 

:.::.;.=:.:\ ;:;;Jg::;:~~i== l.5 
:I 

p< .00000 

9 
2.4 

6 
.7 
J6 
.9 

c· .00000 

1.5 
10 

2.6 
i 
.9 

37 
21 

Saur 
T lam. 

42 
2.3 
106 
5.9 

195 
10.8 
277 
15.4 
379 

Gelir durumuyla ileli ~ im arac;:lannt iz leme komunu arasll1daki bu farkliligll1, 

televizyon ic;:in de gec;:erli oldugunu soyleyebiliriz. Zira gelir seviyes i yiikseldikc;:e 

TV. izleme egilimi giderek artl~ gtistennekte ancak gelir diizeyi ne denli dii~iik 

o lursa olsun, deneklerin biiyiik bir ekseriyetinin televizyon yoluy la il eti ~ im 
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kurabilmc imkam ic;cris inde olduklan gozden kac;mamaktadlT. (Tablo : F-I) En list 

gelir grubwlU olu~turan (12.600.000 TL.) dcneklerin (%70.0) oranlllda te lcvizyon 

iz ledikleri tesbit edill1l i~ti T. Gelir seviyesinin dli~likJligli, aynr zamanda te l vi zyona 

sah ip olma imkanllli da azalttlgl ic; in bu konumdaki dencklerin, diger ge lir 

gruplanndakilerine gore daha az tel evizyon iz ledigi ifade edilebilir. Yine gazete 

kuma yo lu ile ileti~im kurma noktas lllda, gelir durumu ile bu davranl~tn baglanttlt 

olarak bir egi lim o lu~turdugu go rliImekte, dli~lik gelir grubuoda gazete okuma 

oram ortalama (%5.9) iken, bu durum orta gelir grubunda (% 12.6), Ust gelir 

grubunda ise (% 15.2) orruunda gcrc;ekle~mi~tir. 

2- Gelir Durumu ve Ycrcl Kitle tJeti~im Ara~lan Arasmdaki 

Miin3sebet 

Yerel kitle il eti~ilD uruc;lanlll izIeme egilimi ile genel ileti ~im arac;laTlna 

yonelme da~1 arasmda, birbirine yakm egilimler gorlilmektedir. (Tabla: F-2) . 

T3blo F - 2 . Gelir durumu He yerel kitle ileti~im ar3~lannm izIeme miin3sebeti 

It TV R:u'IYQ BaslD Hcpsi Hi~biri } 
Suhr ..xz.::""'_~~--"":-::-!---_-:"::-r-___ --,r-_-::;~ __ -:-_=r.:;;"'3f 
lMilyOD 8 
2.S...MiiYO~1!== 9,0 
1. MUyoll .13 17 7 
5" Mil 'on 12.3 16.0 6.6 
5.1 MUyou 8 54 II 
1. Milrou 1.1 5.6 
7.1 . lyon 19 
lOMil on 6.9 
10.1MJyoD 17 
2.5.li11y-'1p 4,5 
1l.6Milyn Orm 37 

4.6 
Kalan Toplnml 94 

5,2 __ """"'-_ 

x2= 68.2 1752 sd = 20 p<.00000 c· .00000 
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Ancak, yerel yaymlann Ias.th imkanlan ve belirli alanlara dontik tarzdaki yaymlan 

nedeniyle izlenebil irlik oram gelir kriterine gore birtaktm farkhltklar ta~lInaktad.r 

Nitekim, ayhk geliri I milyon ile, 2.5 milyon araslllda olan deneklerin televizyonu 

(%35 .7) orallloda, radyoyu ise (%45.2) oranlllda izledikleri goril lmektedir. Aynca, 

bu grubun yerel baslill okwnaya donilk yonde fazla bir egilim iyerisinde 

bulunmad .klan, ilgili tablomuzun bulguJarmdan an.l~.lmaktad.r. Buna ragmen 

gazete okuyao deneklerin daha yok yerel baslill ve yerel TV. yi de takip ettikleri 

gorilJmekte bu davraru~. yilksek gelir dilzeyinde olan deneklerin daha 90k 

beLlimsedigi ortaya 9.kmaktadlJ". 

3- Gelir Durumu ve Mec1is TV'. yi Wcme Arasmdaki Miinasebet 

Meclis televizyonu iJe ilgili kahillnm, daha ziyade deneklerin iilke 

meseleleri kar~ .smda gosterdikleri davraru~larla ilgili oldugu soylenebilir. Ancak, 

meclis TV 'nin iJ etiJ erine ay,k olma vc izleme durumunun, gelir kri terine gore 

degerlendirilmesi noktasmda; gelir durumu ell dil~tik diizcyde olan deneklerin 

(%69.0) oranmda en fazla miktarda meclis TV. yi izledigi goriilmil~til r. Bu sonucun 

olu~masUlda ankete katJ lan ogrenci lerin ifadesi onem ta~l.J"llaktad.r. Zira 18 ya~ 

grubuna tanman seyme ve SCymeIl olma haklun m da bu yondeki kahl llnt arttJrd .g. 

d~linillecek olursa ortaya y,kan sonucun manidar oldllgu gorillmektedir . 

Mahdll! gc lir imkanlanna ragmen, bll kanaldan elde edilen ileti lere a9.k olan 

gelir grubunun ise, en diizcnJi ~eki lde orta gelir grubll tarafindan (%56.9) oranmda 

temsil edildigi ortaya ytlcmaktadlJ" . (Tablo: F-3) Nitekim, bu sonucun ge li r seviyesi 
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ytikseldikce Meclis TV 'yi izleme, bu kanaldan sunulan iletilere aytk olma 

noktasmda bir azalma egi lim i olu~turdugu dikkallerden kaymamaktadlr. 

Ta blo F - 3 : Ge li r durumu ile Mcclis TV'yi izleme miinasebeti 

n Evet Hay.r Sahr 
Satlr \'z. To 

29 
69.0 

53 
50.0 
112 

n 57.4 
1.1.Milyo •• 162 
10.Mi1 on 58.5 
lO.1.MilyOil 206 
Ib~.Mil on 54.4 
~2.6MiLyon 462 
Uuri 57.7 
Kolon 1024 

oPl!!! 5_6.9 
x2= 6.09050 sd = 5 p< .2975 1 

4- Gelir Dur umu ve Kamuoyu YokJamalarma Kahhm Miinascbeti 

Telefon ve TV'nin ortakla~a kullanum sonucunda, insanJann evinde 

oturdugu yerde kamlloyu yokiarnaJanna katllabi lme imkanma saJup olduklannl 

soyleyebili riz. Buna ragmen SOzkOllllSU kaltluum dii~iik oranlarda geryekJe~mi~ 

oldugunu gormekteyiz. Bu durumun ileti~im aray lanndan sadece ileLileri a lan ve 

tepki vermeyen tek tarafl l ileti~im kurma Larzmdan kaynaklandlgl ifade edilebilir. 

Ancak, az da olsa kamuoyu ara~!trma lanna katthmdan soz edilebilir. 

D~iik gelir grubunda kamuoyu yokJamaJarma katthm oraru (% 13.3) iken, 

olta gel ir grubunu olu~turan deneklerde bu oranlll (% 16.6) oldugu; yiiksek gelir 

grublmda ise bu egilimin (%20.5) oralll nda oldugu goriilmektedir. (Tablo: F-4) 

Yani, gelir durumu arttlkya kamuoyunu ilgilendiren ara~tlrmaJara ilgi duyma ve 
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aytk olma cgi limi de artmaktadlr. Bu durum kamuoyu ara~tLrma lanna toplumun 

yeterli duyarllll k iyersinde olmadlgmtn bir ifadesidir . 

Ta blo F - 4: Gclil' du r umu ile karuuoyu yoklamalanna katdma miinasebeti 

Evet Eayu' Sahl' 
I 

To laml 
6 36 42 , 

14.3 85.7 2.3 
14 · 92 L06 

13.2 80.8 5.9 
38 157 195 

19.5 80 10.8 
44 133 277 

15.9 84.1 15.4 
63 316 379 

16.6 $ 4 21.1 
164 637 801 

20.5 795 44.5 
0100 329 1473 1800 

'fall/am, 18.3 81.7 100.0 
x2= 6.80813 sd = 5 p< .23531 c· .23531 

5- Geli r Durumu ve TV. Programlanm Tercih Etme Miioasebeti 

Tabla F - 5 : Gelir durumu ile TV programlanm tercih etme miinasebeti 

n Dilli tf!.Inc Haber );Un A~lk (!psi !1<ikri Satlr , 
Sattr Yaym Otur ; Yak Tphn 

u. 
7 2 1 7' 42 

16.7 4.8 2A 16.7 • 2.3 
22 7 5 1 12 106 

20.8 6.6 4.7 .9l ..l1.J 5.9 , 
58 27 14 J 91 195 

• 29.7 13.8 7.2 9.7 10.8 
94 29 18 4 22, 277 

33.9 10.5 6~5 1.4 '7.9 . 2.2 1$.4 
77 45 23 4-9 16 379 

2Q..3 11.9 6:1 12.9 • 4.2 21.1 
167 120 53 179 5 8QI 

20.8 15.0 6.6 :U.3 . .6 44.5 
425 230 114 2$8 , 34 1800 

23 .. 6 12.8 6.0 1.9 100.0 
sd = 40 p< .OOOOO c· .00000 
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Gelir dllrumll ile TV. programlanm tercih elme davran l ~ l arasmda, en 

dikkate deger hllsuslln, gelir dlizeyi az olan deneklerin en yUksek oranda (%3 1.0), 

din i iyerikli programlan izlerne egil imi gostermeleridir. Aym ge li r grubunll 

o l ~turan bu i nsanl an , diger program Ian tercib etrne oranmda da bir dii~ii~ gaze 

yarprnaktadlr. (Tab lo: F-5) Bu grublln devamla, eglence prograrnlanm (%7.1), 

baber-belgesel programlan l11 (% 16.7), sinerna (%2 1.4), spor prograrnlanm ise 

(%2.4) oranmda lercih ett ikleri goriilmckledir. Orta gelir grubunll o l u~ turan dellek 

grubumm isc en yiiksek katI llrn la eglence prograllllarmi (%2 1.9), 2. slrada da haber-

belgesel i ~e rikl i prograrnlan (%2 1.3) oranmda benimsedi kleri gOriilrnektedi r. 

6- Geli r Durumu vc Radyo Dinleme Arnacl AraSlDdaki Miinasebet 

Gelir durumu ile radyo dinleme amaCI arasLDda anlamll bi r i l i ~kinin ortaya 

ylktI~ (Tablo: F-6) bulgularmm ortaya koydugu degerlerden anla~llrnaktadLr. 

Ta blo F - 6 : Gelt,. durumu ile radyo dinleme arnac. araslDdaki miinasebct 

It Haber Ejptin1 Eglnce Can- Sahr 
S abr i~in f~ · i~in lSkntn Tplarn 
Y1. 
1. 6 42 
2.5 14.,.3 _2.3 
2.6 

.., 
23 106 

5 2 1.7 5.9 
5.1 81 ') . 195 ... 

41.5 10.8 
7.1 3 277 
10 . 1.1 15.4 
10.j 379 

~ 12.5. 21.1 
8 3 801 

1.0 .4 44.5 
Kolon 135 J5 i 9 1800 

7.5 ' .5 100.0 
sd = 35 p< .OOOOO c· .00000 
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Du~iik gelir grubunu olu~turan deneklerin , mdyoyu en rrok haber dinlemek 

maksadlyla (%28.6)oraIU1lI giisterd igi, orta gelir grubunun ise, (%25 .5) omlUnda 

aym terc ihte bulundugu, Ust gelir grubunda ise radyoyu egitim amacma diiniik 

olarak dinleme daha da azalarak (% 14.6) oranUlda geryekle~ t igi giirii lmektedir .. Bu 

degerledirrnede dikkate deger noktanm, gelir dOzeyi artttkrra mdyonun egitim 

amacma diinilk olarak dinlenilme egiliminin azalmasl ~eklinde ortaya rrUctlgldl r. 

Nitekirn ayhk gelirin I ile 2.5 milyon TL. arasmda olan denekler, (%16.7) oraJllnda 

radyo dinlerken, ayhk ge lir dtmlmu 12.600.000 TL. olan deneklerin ise (%9.9) 

orarnnda radyo dinlcdiklerini beyan ettikleri giiriilmektedir. Ote taraftan radyoyu 

eglenme amacma diiniik olamk dinleyen grubll en fazla oranda (%50.7) yilksek 

gelir grubll ol~tunnaktadli. Dikkat edilecek olursa gelir durumunun yiiksekligi ile, 

eglenme davranl~1 arh~ giistenne egilimi iyerisindedir. 

7- Gelir Durumu ve Gazete Tercihi AraslDdaki Miioasebet 

Gelir durumu ve gazete alabilme ve okuma davranl~1 arasmda ekonomik 

yiinden bir etkilenme giiwen karrmamaktadlr. Ancak dU~ilk gelir grubundaki 

delleklerin, digerlerine nazaran gazeleye fikre lIygunlllk noktasillda (%33.3) 

omrunda daha yilksek bir katlllllll gerryekle~tirdikleri giirUlmektedir. Yine aylll 

grubun gazeteyi (%38.1) oramnda yommlan nedeniyle tercih etligi anla~"maktadlr. 

Orta gelir gTubunda gazetenin (% 19.5) oranlllda, yuksek gelir grubunda ise (%27.2) 

oramnda gazetelerin haber iizelligi lledeniyle tereih edildigi giiriilmektedir. Aynca, 

gazeteleri spor iryerikli yazllanndan dolaYI okuyan deneklerin, iryerisinde 

(%12.3)'lilk bir yak.la~lmla orta gelir grubu I. mada gelmektedir. Diger taraftan 

gazetelere, bol resimli olma iizell ikleri nedeniyle ilgi dllyduklanJll ifade eden 
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deneklerin iyerisinde d~uk ge lir grubunun (% 12.3) oranmdaki katlhnll , dikkatJeri 

yekmektedir. (Tablo: F-7)Diger taraflan her nekadar surekJi gazete alma imkanl 

bu lamayan deneklerin saYlsl yok olsada bu grubun degi~ i k mekanlarda gazetcyc 

ula~ma ortaml buldukJan gozden kayl11amaktadtr . 

Tablo F - 7 . Gelir durumu ile gazctc tercihi arastndaki mii nasebet 

<;:ok . Haber Fikrm Yom Haber Spor Diger Gazete Sahr 
Resmli yok UygUD OlmSJ Giincl M~ Okmz. Tplam 
01 nISI Olmsl Olmsl ~ Olmsl 

6 14 16 ' 4 1 42 
L 33.3 3 . 9.5 . 2.4, 2.3 

13 I 7 10 4 106 
12.3 . J 5.1 6.6 13.2 9.4 3 .8 5.9 

11 48 9 24 3 10 195 
5.6 4.6 4.6 1 3 1.5 -l.1 10.8 
12 51 20 20 6 11 277 

4.3 18.4 7.2 7:2 2.2 4.0 15.4 
18 48 32 12 13 42 379 

4.7 l~ ,1 8.4 :t.,?j 3.4 .. ,V . .1 21.1 
22 146 81 4r 43 35 801 

2.7 1,8.2 10.1 5.4 5.4 4.4 44.5 
76 325 153 114 75 103 1800 

1j.l 8.5 6.3 4.2 5.7 100.0 
sd = 35 p< .OOOOO c· .00000 

8- Gelir Durumu ve t Jlke Meseleleri ile i lgilenme Miinasebcti 

Dlke meseleleri kar~lsll1da duyarlll1 k diger fakto rlerde oldllgll gibi gelir 

krileri aylsll1dan da tck baglaY lcl bir ozellik la~lmamaktadl r. Ancak gelir durumll ile 

il eti ~ u l11 aray larma sahip olma konllmu arasmdaki il i ~ki nin Ulke meseleleri ile ilgi li 

bilgilcri elde etme noktasmda onem li rolU buluodugu ifade edilebilir. Zira degi~ik 

ile ti ~im kaynaklan bu yond en daha zengin iletilcri sl\l1maktadlrlar. Bu baglamda 

ay ltk gelir dlizeyi I ile 5 milyon aras ll1da olao deneklerin, ulke meseleleriyle 

ilgilenme davrant~lI1m orta iamasl (%65) civarmdadlr. Bunu orta gelir grubl\l1l1 
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o l u~turan deneklerin (%70) oranLllda izledikleri gOriilmektedi r. Ost gelir dlizeyinde 

bulunan deoeklerin ise bu katillml (%86. 1) oralllnda destekledikleri goriilmektedir. 

(Tablo: F-8) Bu konumda gelir durumu ile lilke meselelerine aylk olma davran l~1 

arasmda an lamll bir ili ~kinin bulundugu soylenebilir. 

Tablo F - 8 .Gelir durumu ve li lke meseleleri ile i1gilenme miinasebeti 

(I Evet Hay\r 
!Sa.tJr Yz. :-. -~ .. ) j 

l.l\:lilyon 30 42 
2.5. ~yoll 71.4 2.3 
2.6.Milyoll 106 
5.Mi1l2P_ • 5.9 
5.1.MiJyolI 195 
7, Mill:9fi 10.8 
7.J .Milyon 244 277 
lO .MiI 011 88 .1 15.4 
lO.l.M,Uyon 319 379 
12.~lyon 84.2 21.1 
12.6M.ilyon Uzeri 698 801 

87.1 44.5 
Kolon Toplonu 1482 1800 

82.3 
x2= 98.15839 sd = 5 p< .OOOOO 

9- Gelir Durumu ve Deger Yargllan Arasmdaki Mlinasebet 

Her canll yevresinden geleo ye~itli uyanmlara aylk olarak ya~amak 

zorundadlr. Kitle ileti ~ im aray lan yla veri lmek istenen mesajlann ise bir uyanm 

ozelligi ta~ ld lg l muhakkakt lr. Glinllik hayatlmlZl n onemli bir bollimli bu uyan larm 

etkisi alllllda kalmakta, davranl~ Larunlz deg i ~ iklige ugramaktadlf. Bu durum, 

iz leyicinin elinde oLmayan nedenlerle geryek le~ir. Zira "insanJar genel olarak ileti 

iyerigine onceden kara r vermezler, tutum, inany ve davranl ~ larlyla uyum 

iyerisindeki egilimleri benimseme yolunu seyerler." (, 39) Nitekim ileti~im 

139 Severin, J , W ; Ilet l~im Kuramlan • (y ev : A , Atll Bir , S . Sever) Eski~eh ir1994 , s :106 
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araylanmn toplumdaki deger yargiiarull degi~tirip degi~tirmedigi veya klsmen 

degi~tirdigi yolundaki degerlendirme gelir durumunun onemli bir kriter oldugu 

gOriilmektcdir. (Tablo: F-9) A ra~ lIrmamlza kattl an deneklerin bu arac;:lann deger 

yargllarll1l degi~tirdi g i yolundaki kanaatleri , d~lik gelir grubu tarafllldan (%54 .8) 

oranmda ifade edi lmi ~ bu durumu orta geli r grubu (%55.5) oranmda desteklell1i ~t ir. 

YOksek gelir grubunu ol~turan denekler ise, (%41.4) oranUlda bu kattlll11l 

payla~ml~lardlr. Kille ileti~im arac;: lanmn insanlarm deger yargJlan Ozerinde klsrnen 

degi~ik l ik yaptlgl yolundaki dO~Onceyi benimseyen deneklerin ise, en fazla Ost ge lir 

grubu tarafll1dan (%42.6) oranlllda ternsil edildigi gorOlmektedir. Konuya il i~kin 

olarak gorU~ beyan etmeyen deneklerin ise, en fazla orta gelir grubu tarafll1dan 

(%7.7) oranUlda ol~turuldugu an la~ Ll rnaktadlr. 

Tablo F 9: Gelir durumu ile deger yargllan arasmdaki miioasebet 

n De~tiriyor Degi,trmiyr FikriJD Sahr 
Satn' Vz. i Yok To laml 
I.MUyol) 8 I 42 
2.5. Mil OD 19,0 2 .4 2.3 
2.6.Milyon 20 4 106 
5 .Mil On 18.9 3.8 , 5.9 
5.J .Mllyon 24 IS 195 
7. Mil)'on 12.3 7.7 10.8 
7.I.Milyou 151 38 10 277 
10.MO on 54.5 13.7 3.6 15.4 
IO.1.Milyon 52 20 379 
J 2.S.Milyol) 13.7 5.3 2 1.l 
12.6Milyon 89 39 801 
tJxeri lLl 4.9 44.5 
Kololl 231 89 1800 
To Ja 4. 100.0 
x2= 56.13400 sd = 15 p< .OOOOO 
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1.0- Gclir Durumu vc Giivenili r Bilgileri Elde Etme Miin3sebeti 

Ara~t Jnnamlzm teknik kJsmlllda da ele almdlgl iizere, ile ti ~ im arac;:lanm en 

onemli fonksiyonlarmdan biri bilgi kazand lrma i~lemidir. Llsanlann olanl biten i 

saglanl kaynaklardan ogrenebilmesi en doga l hakiandir. Ancak bu hakklJl 

kullamlmasmda, bireyin maddi durumu ve ileti~im arac;:lanna sahip olma konurnu 

birtakml farkhhklara neden olabilmclctedir. Ni tekim, d~iik gelir grubunu olu~turan 

deneklerin I milyon-2.5 milyon TL. (%42.9) oraJlmda radyo ve TV'ye gUven 

duydukJarull bel irtmcleri , bu ileti~im aracrlarlJla sahip olma imkaru ile de baglanhiI 

olarak gosterilebilir. Vine aym grubun, digerierine nazaran c;:evrelerindeki insanlara 

gUveDerek bilgi e lde etme yonunde (% 19 . .o)' hk bir kall hmla gUven duygusu ic;: inde 

o ldugunu soyleyebil iriz. Bu tesbitlerim iz, gelir seviyesi du~iik insanJann yalun 

c;:evre ile ileti~im kurmada daha guc;:1ii kOllumda buldukJarl ~ekl inde yorumlanabilir. 

Tablo F - 1.0 : Gelir durumu ile engiivenilir bilgilcri elde ctme muoascbeti 

n Radyo Oliudugu Giivendigi Satn-
aliT Yz. TV 1Gazete _.- .Ki~iler Tl.lpllll~ _.-

'.Mityon l8 7 8 42 
2.5.MJlyon 42.9 16.1 · 19 . .0 2.3 
M,Milyon 54 17 10 16 106 
L~):~n 5.0.9 16.04 9.4 15.l 5.9 _. 

'" 5.1.Milyoll 11.0 45 8 26 195 
7 ,MU on 56.4 23.1 4. 1 13.3 10,8 
7,J. ilyon 168 43 25 30 277 
.!O.~ on 60.6 15.5 9.0 10.8 15.4 

-''$7 ' .- -1O.)Miyon 214 53 24 31 
12.5~yon 56.5 14.0 6.3 15.0 8.2 
12.6Mlyon 46.0 140 • 31 
{Juri 57.4 15.9 17.5 3.9 
((010-;- 1024 j'- - '292 ' .. 1 

277 89 . 
T~ 1 5§~9 154 4.9 1 

x2= 49.29396 sd = 20 p< .OOO28 c· .00028 
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Digcr taraftan gelir seviyesi yiikseldikye radyo ve TV'ye gilvemne egiliml anl~ 

goste1111ekte (%57.4), gilven duyulan insanlar ise giderek aza1maktadlr. Aynca, 

glivcni lir bilgileri gazeleden elde etliklerini beyan eden dClleklcrin en fazlasllll 

(%23. 1) orta gelir grubu olu~turmaktad l r. (Tablo : F-IO) 

11 - Gelir Durumu ve Siyasi Tercih Arasmdaki Miinasebet 

insanlar siyasi tercihlerini yaparken, birtalom etlci lemnelere hedef 

olabi lmektcdir. Siyasi kanaatlerin olu~masU1da i l et i ~im araylanm ve yevre 

faktoriiniln rolii kUyiimsenemez. Zi ra, bazl otoriteler bizlerin fiilen lcitle ileti~im 

araylarlllUl ve me~um grup tellcin metodlanmn insafUla kalml ~ oldugumuz 

gorii~iindedir. Diger bazllarl ise, bu aray lann po1itik ve dini gorii~lerde de, gcryck 

ve siirekli degi~iklikler meydana getirdigini savunm~lardlr. (141) 

Tablo F - 11 : Gelir du rumu ile siyasi tercih arasmdaki miinasebet 

n T V Radyo BaslD Kal'!ilk. Hepsi Diger Fikrim Sahr 
Sa-fir Kn§/'lul 'Yok Toplm. 
Yz. 
1. 10 4 , 8 10 3 1 42 
.5 23.8 19.0 2 .8 7.1 2.4 .1 2.3 

2.6 40 4 If} 15 4 3 106 
5 37.7 3.8 15,1 14.2 14.1 3.8 2.8 5.9 
5.1 83 8 34 31 17 3 , 14 195 
7. 42.6 4.1 15.9 8 1.5 1 .2 10.8 
7.J 88 32 41 57 25 8 7 277 
10. 31.8 11.6 17.0 . 20.6 9.0 2.9 2.5 15.4 
10.1 123 33 69 54 47 19 21 379 
12.5. 32.5 8.7 18 2 14.2 12.4 5.0 . .5 21.1 
12.6 225 74 125 179 115 38 31 801 
Uzerl 28.1 9,2 15.6 22.3 14.4 4.7 3.9 4.5 
Kolon 569. 159 301 339 222 73 79 1800 
Tplm. 31.6 \ 8.8 6 18.8 12.3 4.1 4.4 100.0 
x2= 990.79219 sd = 35 p< .OOOOO c· .00000 

140 Brown. J . A . C ; Siyasal Propaganda (Cev: Y . Yazar) Aga<; Yay. , 1st. 1992. s: 10. 
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Ara~tl rmamtzda; siyasi tercihte bulwuna noktaslllda deneklerin 1. slrada 

TV'den etkilendikleri, bunun biitUn gelir gruplarl tarafmdan benimsenen bir 

daVTant ~ oldugu gOriilmektedir. Bu ~eryevede, d~ilk gelir grubu (%23.8) oral11nda 

TV'den etki lenirken orta gelir grubu (%42.6) oranmda ve nihayet yiiksek gel ir 

grubu da (%28.1) oramnda TV'deki iletileri n etkisinde kalarak siyasi tercihte 

bulunma egi limi iyeri sinde olduklarml ifade etmi~ l erdir. 

Vine radyodan etkilenerek siyas i terc ihte buJunma nisbeti en fazla dii~ iik 

gelir diizeyindeki denekler tarafmdan % 9.5 orantnda benimsenmi~tir .Bu radyonllll 

d iger il eti~im vasltalarma nazaran daha ekonomik oldugu tarzmda 

degerlendirilebilir . Aynca gc lir seviyesi yiikseldikye , radyo , TV ve basm 

araclhglyla yapdan siyasi tercihlerde bulunma egil iminde aza lma dikkatlerden 

kaymamaktadl r . Vine kar~IJJkl l kon~ma yolu ile ileti~ im kurarak siyasi yondeki 

etkilenmeye aylk olma en yiiksek oranda ( % 23,8 ) dii~ iik gelir grubllDU olu~turan 

deneklerde gozlel11nektedir . 

12 - Gelir Durumu ve Reklamlardan Etkilenme Miinasebeti 

Maddi gelir diizeyi ile, reklamlardan etkilenerek mal ve hizmetIerden 

yararlanma noktasmda anlamh bir ili~kinin ortaya ylktlgl (Tablo F - 12 ) 

buJgulan ndan an la~dmaktadlr . Bu baglamda, dii~iik gelir grubunu olu~turan 

deneklerin (%45.2) orarunda reklamlardan etki lel1111ed ikleri ve (% 14.3) oranmda da 

reklamlan hiy izlemedikleri goriilmektedir. Geliri 2.600.000-5.000.000 TL. 

arasmda degi ~en deneklerin ise, (%47.2) oranmda reklamlardan etki lenmedikleri ve 

(% 19.8) oral11nda reklaml yapllan malt aJdlklarulI beyan ettikleri gOriilmektedjr. 

Orta gelir grubunu te~kil eden katlhmcllann ise, en yiiksek oranda (%27.2) 
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reklamlara kapa h olduklan ifade edi lebi lir. Vine. siiz konusu grubun rcklalTIl 

yaprlan malr (% 14.9) almadlklan davraJ1l~1 iyerisinde olduklan soylenebihr. Bu 

davranr~a . reklaml yaprlan malin ka litesiz o ldugu inancrnrn ned en oldugu 

gostcrilebilir. Ost gelir grubunun reklamlan izlememe egilimi fazla yliksek 

bullUlmamaslna ragmen (% 16.7). reklam lan takip ettigi halde. etki lenmeme oran l 

daha fazla olarak ortaya Yl kml~tr r. Daba degWk bir ifade ile, gel ir durumunun 

yliksekl igi ile reklamlan bil inyli olarak izleme faaliyeti arasrnda bir tutarh hk 

siizkonusudur. 

n Reklamlrdan 
Saur Yz. Etkilenmem 

I.MUyoll t 

2.S.MiJyon 
2.6 • .MHYO:D 
5.Mil on 
5.1.MilyoD 
7. Milyon 
7. t.Mityon 
10.Mil 011 

JO.1Mlyon 
12.5Mlyon 
J2.6Mlyon 
Uzeri 
Kololl 
T o larnt 
x2= 96.36284 sd = 20 

13 
3 1.0 

21 
19.8: 

41 t 
21.0 

Reklanu 
YapllaDl 
A1mam 

4i 
9.5 
13 

12.3 
29

1 

14.9 
22 
7.9 \ 
16 

Reklallllllrl Diger 
.i.7Jer.IJ.('r.IJ. 

ahr 
Tplarn 

6 42 
14.3 23 

14 106 
13.2 5.9 

53 195 
27.2 10.8 

54 277 
19.5 15.4 

891 379 ' 
4.2 23.5 21 .1 
39 134 801 

~~ ___ 4,-".9+ ...... ""'-!§J.+---=-::.:~~ 44.5 
123 350 1800 
6.8 ""","_.o!.19,w;4u 1 00.0 

p< .OOOOO c· .00000 
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SONUc; 

ileti~im toplumsal hayatm temeli olarak kabul cdilmektedir. <;:Un"-U, hayat 

ba~langlclOdan sonuna kadar, ileti~im etkinliklerini iyeren bir olayd lr. 

Varoldugumuz andan itibaren, yevremizle etkiJe~im sUreci iyine girmekteyiz. 

Kendimizle, bir ba~kaslyla, ya da diger insanlarla slirekli ileti~im iyinde olmanm 

dl~l1lda , dinleyici, okuyucll ya da izleyici olarak bulunmak zorunda)'lz. tstesek de 

istemesek de, i leti ~im agl kapsanu nda kalarak, hayatlmlZl idame ettirmek 

durumuyla k~1 kar~.ya bullinmakta)'lz. Nitekim i l eti~im; dli~lince ve duyglilarm 

bireyler, topl umsal kUmeler, toplum lar arasmda soz, el kol hareketleri, mimikler, 

yazl, goriintU vb. aracl ltgl il e degi~-toku~ edilmesini saglayan toplurnsal bir 

etk.ile~irn stirecidir. Ki~i l igimizi ilet i ~ im a11~kaIlWdaf1, ile ti~im llraylarml kullanma 

ve etkilenme tarzLm lzla ortaya koymakta)'lZ. ToplumsaJ hayatlJDlZID devaml ityin 

lilzumlu olan ile ti~im, insan ltk tarihi kadar eskidir. GUnilmUzde kitle i leti~im 

araylan biyiminde en son etkinligine uJ~an bu sUrety, artLk uydu lar aracl lIgl iJe 

hizmetlerini sllnma konurnuna gelmi~lerdir. LlSani i l i~ki lerirnizin ternel boyutunu 

olu~turan ilet i ~ irn kar~llIkll elkile~imi gerekli la lmaktad.r. Bir toplumsal e t kile~im 

silreci niteligi ta~lyan i l et i ~im in esas itibari ile; kaynak, mesaj, (ileti) ve hedef kitle 

gibi unsurlardan meydalla ge ldigi bilinmektedir. Aynca, ileti~im bityimi, il et i ~im 

kanaHan ve araylan , ileti~imill geryekle~tigi ortmn, ileti~imin amaci ve etkileri de 

bu silreci belirleyen unsurlar ityerisinde e le allOmaktadlf. Bu unsurlarlO, bir bUtUn 

halinde ileti ~im olgusunu ol u~turdugu ise bir gerr,;ektir. tleti~im araylan, gonderici 

ve alIcl araslOda mesaj lan la~lfken, rnesajm a1 1111~ 1 ve elkisi noktaslDda, degi~lirici 

ve don~tiiriicU bir rol oynayabilmektedir. Zira, ileti~im i bir ba~ka ifade ile biT 
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dU~[lncenin ba~ka bie zihni kendisi gi bi olmak durumu ile kar~l ka~lya koyma 

etkinligi olarak da talllmlayabiliriz. Ferdi manadaki ileti~imi, insandan insana 

anlamh iletilerin gonderilmesi biyiminde yorumlayan Me Quail toplumsal 

dayal11 ~ma olu~umu noktasmda, ki~il er araS l iJ eti~ime bUyGk onem vcrmektedir. 

ileti~imin canhlarUl hayallarml sUrdUrebilmeleri iyin gerekli ve onemli bir 

sUrey oldugu, bunWl toplwnlann kUlttirel yapllarma gore degi~kenlik goslerdigi 

soylenebi li r. ll e ti~im arnylan vasltaslyla toplum lann yok lusa bir zaman iyinde 

bi rbirleriyle kGltilr ah~veri~i ortamma girdikJeri muhakkaktlr. Eskiden oldllgu gibi 

geni~ zaman ve mekanlara ihtiyay kalmru11J~, kUltUrlerin aktanml ve ya~amasl kitle 

ileti~im aray lan ile daha kolay yaplllf hale gelmi~tir. Kitle ileti ~im arnylanndan 

etki lenme noktasUla gelince, toplumlann gUnlimGzde bilgi dGzeylerine balularak bie 

sUllflandlrmaya tabi i tutuJduklaTl, yagda~ bilim ve teknolojilerde olan ili ~kilerine 

gore de itibar gordillderi anJ~daca.J,:tLr. Bu nederue gGnGmGz insarurun artLk en yok 

[irettigi ve ay111 oranda da tGkettigi malzeme bilgi olm~tur. Uluslararasl bliylik 

h2.bcrle~me orgiitlerinin el inde olan ileti merkezlerinin haZlrlandlgl program lan , 

kitle ileti ~ im araylarl vas ltaslyla dlinyanm dort bir tarafma yayllmaktadlr. Boyle bir 

ileti~im ortam Illda; kitle, istendik di.i ~i.ince ve kllilaatlere yon lendirilmckte, 

propagandalarl a ikna edilmekte, reklam larla yonlendirilebi lmektedir. Bu durum 

toplumlann giderek kendi ileti~im araylan etkisiyle, kendi kimlikJerini y itinnc 

noktasllla gelmelerine dahi, zemin hazlrlaYlcl boyutlara ytkrlll~ durumdadlr. 

DUnyrunlzl yepeyevre ~tan toplum bilimcilerin, halkl korumak maksadly la 

birtalum yah~malara ba~lamalan bu konuda dllyulan endi~e l erin bir sonllclldur. 
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Kullan lima amaCLI1a gore, giiyJil bir yapici ya da YlklCI aray olma ozelligi 

ta~ lyan kitle ileti~im araylan , bilinysiz kulIamldlgl taktirde, birtaJam il eti ~im 

bozukluklanna ve noksan l! klanna yol ayabilmektedir. Bu nedenledir ki bir toplum 

ileti~im faliyetlerini yaparken en elkili il et i ~ im yontem lerini yok iyi 

kullanabilmelidir, ileti~imi bir bilim dal! olarak gormelidir. Aksi taktirde 

uiusla11l11lSI platformlarda yanltz kal!nak ve anJa~llamamak kayLl1limaz olacaktlr. 

ileti~im becerisi kazanm l ~ toplWlllann bugiin dUnya giindemine hakim olduklanm 

gonnekteyiz. Klbns davas l gibi hakl! bir meselede, kendimizi anlatamaYI~1J1HZlll 

nedenlerinden bi ri, ileti~ im noksanltgma da baglanabiJir Zira yagd~ bilim, ferdi 

manadaki il eti~irni bile toplumsal aJanlara t~l1m~, ileti~ im bir bilim dal! haline 

gelmi~tir. $u hal de, toplum olarak etkiJi bir ileti~ irn ortaml iyinde olabilmerniz; 

ileti~irn ar8ylanndan yeterii diizeyde yararlanmarmza ileti~im siirecini yok iyi 

degerlendirmemize ve bi lgi toplurnu diizeyine yiikselmemize baghoo. Diger 

taraftan, kitle iJeti ~im arae;:lanrun bir ba~ka gorevide ogreticilik fonksiyonunu 

iistlenerek, kendi ie;:ine kapanlk toplwnJann birtaktrn yenjl ik ve gelj~rne lere ae;: lk 

duruma getirebilmektedir. Bu gorevini yaparken, en klsa ve kestirme yolu izlemek 

zorundadlr. Gere;:ekten de bugiin, LnsanJarm egitimi, ile t i~im arae;:larllllJl vasltas l i Ie 

daha yayglll duruma gelmi ~ , okul derulen egitirn ve ogretim yuvalanna artlk ti ziki 

manada olan iht iyae;: goreli olarak azalrnl~l1r. <;:iirlkii, ileti~im leknolojileri 

televizyon, uydu yaYlJllan, bilgisayar aglan uzakl!gJ ortadan kaldlrlnak1.a, boylece 

geL1i~ kitl elere e;:ocuk, gene;: ve yeti~kinlere ev veya i ~ ortamlllda egitim imkanl 

saglayabilmektedir. Aynca, yerel yonetimlerin hizmet ve yahnm projelerinde 

halkm destegini ve kauI!mlJl1 saglamak amaCI ile, ileti~im arae;: larLl1dan yararlanma 
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yolunll benil11sel11esi il eti~im etkinliginin Wm insanlan ilgi lendinne ozell igin in bir 

ifades idir. Modem hayat tarzlfl1 benimseyen giinUmOz toplWll lannm, gide rek 

i l e t i ~ im teknoloj ilerine baglffih haline gelmeleri, bu alanda bi rtalurn sektii rlerin 

do~nasll1 a neden olmu~tur. Kille il e li ~ im araylan bUytik paralara ve kazanca daya ll 

o ldllkJan iyin genelde ticari bir yatmm araCl olarak telakkj cd ilm i~ le r, sermaye 

ycvreleri lara fmdan ku~attll11l ~ lard l r. Biiy lecc insanlann bellir bir gorU~ ve d U~Unce 

ctrafmda kurtulmalanna kendi gelenekleri aylsmdan ihliyay dllym ll~lar,o lu~an 

il eti~ im sektoriine maddi destek saglama yolunll scymi~ lerdir. BWldan dolaYI 

loplum Ozerinde bUyUk etkisi olan kille il c li ~im araylan ile, yonetimler araslllda 

sUrekl i birtalum yeki~rnc lerin meydana gelmesi kayllJllmaz olm~tur. Aynca 

gtiniinlOzdc il e ti~ irn v3Sltalarmm lemel felsefesinj, halk awna hallun ozgfuliik/erini 

savunma ve haklanru koruma yakl~lIru olu~turrnaktad lI. Yonetimler icraatlarml 

kitlelerc anlalabilmek, olllarm siyasi kanaallerini kendi leWerine olu~turabi lmek 

iyin, kitle il e ti~ im araylanru denetim altllJda tutrnak isteyebilirler. ileti ~im 

vaslta lanna hakim olan, bunlan kendi siyasi inanylan dogrultusunda ku llarunas llll 

bilen YOllctil11lerin, kamuoYli olu~turma noktasmda oncmIi bir konunlda bul llndllgu 

Ill uhakkakt lr. Aynca, kitle ilcli~irn araylan iizcrindeki herhangi bir baslumn 

yonetimleri Ylpraltcl, halklD gozUnden dU~UriicU, biyimdc ~eki llenebi lecegi de 

gozden uzak tlltlllmamahdlr. Zira, giin(im(iz demokratik toplurnlannda i ~ ba~ma 

gcleLl kadmlann, halklD dcsteginden yok medya deslegine ihliyay duymasl i l eti ~im 

araylan llln bu yondcki yaptmm gUciiniin bir gostcrgesidir. BUWn bun lara ra~en 

kitle ilcti ~im unsurlarl bilgi clde elme ve bilgi kaynagl olarak yonetinllere, siyaset 

adamlanna ihtiyay duymaktadlr. lkt idardaki siyasi kadro lar da hallu.n nabzml 
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IUlabilmek ve icraallanm anJalabilmek iyin, il eli~im araylanru kullarunak 

zorundadlrlar. insanlafLn, dUnyada olup bi teni ogrenme ve ye~ itli toplurnsal 

geli ~rne l eri izleme egi limi, kitle ileti ~ im vasltalan dogru ve kaynagmdan haber 

yapma gayreliyle cevap verebilir. Aksi laktirde, ki~inin haber alma ozgUrlUgiinU, 

kls l t l aml~ ohnak i ~len bile degildir. Fakat ne yazlktlr ki , gUnlimliz dUnyasUlda 

illsanlann yogu haber ileti lerine gilvenip inanmak durum u ile kar~1 kar~ lya 

kalmakladlf. <;:ilnkil, ona gore haber yetkili aglzlann ifadesid ir. Allcak i le ti ~im 

sekttirilnde her programda oldugu gibi haber niteligi t a~ lyllll mesajlann da a limp 

sa ttld lgl hatlrdan ylkanlmamalIdlr. Gtirulen odllr ki, ileli ~ im araylan vasllaslyla 

lizerinde lsrarla durulan konuJarm, gUndem belirleme noklasmda tinemli bir rolil 

vardlr. Bu tUr elkisiyle i l et i ~irn araylan, toplumsaJ sorunlarm ytizlimUnde bilyiik 

kalkt lar saglatnakta, yeni irnajlarm o l~masIDda elkili olmakladtr. 

K!sacasl; ki tle ile li ~im aray larl, yagda~ toplurn lar iyitl vazgeyilmez unsur lardu. 

T oplurna yeni kUJUirel biyimler kazandtran tinernli gi.iylerdjr. Bilgi ve yenil ikleri 

yaygmla~ll rrnada elkil i o lmakta, modem toplumlann olu~mas Ula zemin 

hazlrl atnakladlrlar. Bu araylar halkm toplwnsal problernler k~lsmda 

bil inyleomesine yardllllci o lurlar. Ancak bu i ~ levi n yerine gelebilmesi iyin, 

toplumdaki diger kunlm ve kuruJu~ la rl a kitle ile li ~ irn aray lannm desteklenmesi, 

g ilylendirilmesi gerekli gti rillmektedir. ile ti ~irn , en ba~ta ki~illin kendi kend isiylc, 

iyinde ya~adlgl toplumla, milletlerin birbirleriyle huzur ve ban~ iyerisinde 

ya~amalan iyill kullllllilacak en gu ylU araylardtr. 

Kitle il e ti ~im i , kil le ileti ~ im araylan adl verilen basm, radyo, TV, sinema 

filmleri ve video bllll tlan ile yaptlllll her tUrlil yaY Ul I kapsamaktawr. Konuya bu 
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ayldan baktldlgmda, ileti~im siireci iycrisinde en yok ilgi yeken donem yazdI bas lIl 

donemi olm~tur. Kamuoyunu elkilemek ve yonlendinnek aylsmdan kahcl beige 

niteliginde olan bas tli aray ve gereyler, lIZun slire kaynak olma ozelligi ta~ II· l ar. 

Aynca, geli~en teknoloji, gazetelerin yok klsa bir zamanda okllyucllya ula~ l11aS tl1l 

saglamakla, onlann her tiirHi mesele ka~l smda ayrmtllJ bilgi sahibi olmalan na 

zemin hazt rlamaktadl r. Bu duruma, bir de insandaki okuma ve bilgi edinme ihtiyaci 

eklenince, basmm gcymi~te ve giiniim lizdcki onemi daha net olarak ortaya 

Ylkmru..-tadlr. 17. yy'den itibaren, giderek hlZla geli~en yazlh basm donemi, yerini 

20. yy ile ti ~im harikas l saYllan televizyonlara blrakJm~ goriinmekledir. Bu scs in ve 

goriintiinlin elektronik yootemlerle iletilmesi iistiin!ligli demektir. Temel i ~ l ev i 

ogretmek ve egitlnek olan lelevizyooUll, giiniimiizde bu gorevini yerine getirme 

durumu tartl~ma konusudur. Diinyada blitiin iosanlann, y~antllannda ortak 

konuma sahip olan televizyoolardan her oe ~ekilde olursa OISUll etki lenmemek 

miimkiin degildir. Ancak, ii1kemiz aylsmdan baktldlgmda, 1970'li ytllann ba~mdan 

itibaren mesajlanlll kitlelere u! a~tLran televizyoolano yaym hayatma girdikleri 

goriilmekledir. TV'oin ii lkemizde gey ka lan il eti ~im arnci durum unda olmas l 

dikatlerden kar;:mamak"ta, ancak 25 yd gibi klsa bir zaman ir;:inde toplumun ya k la~ lk 

(%70)'i tarafllldan beoimsenmesi isc ilgin r;: goriinmekledir. Bu geli ~imin nedenlerini 

birlmr;: ana ba~hk altlllda toplayacak ol ursak; hlzh ~ehirle~me sooucu iosanJann en 

azmdan evlerine bir TV alma ihtiyaci duymalan, 1950 ve 1960 ytllan araslllda 

toplumda degi ~en ekooomik politi ka lar, mal ve hizmetlerin tiiketicilere 

uJ a~tlfllmas l noktasUlda yetersiz kalan diger ile ti ~ im arar;:lan ,bir baklma TV'nin 

birioci plana r;: lkmasma neden olmu~tur. 
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Ban toplwnlannda ise, TV'nin fert leri ortak duygu ve dii~iince ler etrafmda toplama 

amacma doniik olarak kullamld.gU1' gormekteyiz. Bu a~amada ol u~an devlel 

televizyonculugunun, i ~ b~mdaki y6netimlere destek saglamak amac. ta~ . d. klan da 

i.lkar edilemez bir ger¥ektir. Ancak yine kitlelerin yeni ihtiya¥lanna cevap vermek 

ve daha geni~ bir kullamm alan. saglamak, tek yanhhktan kurtul mak, ¥ok yonlii 

bilgi lenmek i¥in insan lan n ozel TV' lere egilim gosterdikleri gonilmeldedir. 

Dolay.s.yla, kend isini anmda hissetti ren TV'nin izleyiciyle direkt ileti~im 

kurabilrne ozell igi, onun h.zh ge l i~ i mi.nin dogal bir sonucudur. insanJan fazla 

zahmete katlanmadan, rahat bir il eti ~ im ortamma sevkeden TV'nin, elbette ki 

kendisini toplunlsal hayattan uzak tulmas. sozkonusu olamaz. Yeter ki, kitleleri 

pasi(J e~tire rek zilmi faa liyetlerden uzak~nnnam .~ ve tembe ll ige sevketrnemi~ 

olsun. 

ToplumJarm uygarhk diizeyi, gelecek k~akIan yeni diinya diizenine 

kazandmnakla ve onlan ileri hayat larzma hazulamakla ol¥illmektedir. Bu nedenle, 

ye.li nes illerin gelecege doniik bi¥imde egililmesi, ana-baba ve her egitimcin in 

gorevidir. Bu ama¥la, ileti~im 3ra¥lanndan yararlanmak ka¥.mlm3Z bir davraru~ 

o lmakta, ¥ocuk ve gen¥ leri ¥epe¥evre ku~atan il eti ~ im ag. i¥inde ki ~ il i klerini 

bulrnalarmUl saglanmasl yoluna gidilmektedir. <;:ocuk ve genyler a¥.sUldan 

LOp llUllun tiimii iyin en ternel i l eti ~im unsuru dildir. Di l, insan lann egitiminde 

kuUamlan en yahn i l et i ~im vasltas.du. DLli kii ltilr ve medeniyetin kend ini ifade 

elme Vas.taSI olarak nitelendiren, onu bir toplwnu kiiltilriiniin aynas. olarak kabul 

eden toplum bilimcilerin say ,sl ise az degi ldir. Ferdi manada ileti~ im davranl~ 

degi~irmeye yonelik bir faa liyettir. Bu nedenle egitimde isteni len hedeflere 
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ula~lI abi lrnes i iyin ogrencinin iyinde ya~ad.g . loplurnla saglikh bir elkilesirn ve 

i l e ti~i m ortarn ll1da bulunmas. gerek lidir. Zira, insanlann ogrenebilrnesi kendilerinin 

ileti ~ im kurabi lrne yetenekleriyle yakmdan ili ~ki l idi r. i ~te bu yetenegin ortaya 

t;:Ikrnas., veri mli biyimde kuUan llabi lrnes i dilin becerikli bir ~ekilde ku llamlrnas ll13 

baghdLr. Boylece fertler arasll1da ll1 eydana gelen kar~ .hkh i l eti~irnin lopl ull1sal 

manadaki il eti ~imin de terneli oldugu muhakkah.1..r. Nitekirn , biryok kar~. hkh 

etki le~ im ve i leti~ i rn teorileri nde, haberle~me onernli bir yer tutmaktad. r. Zira, 

insanlar arasll1daki an la~rna ve dayan . ~rna ka~."kh i le ti ~ i rn yolu ile mtimkiin 

o lrnaktadJc. Bu nedenle, kille i l e li ~irn araylannll1 fonksiyonu ve insanlar Uzerindeki 

:rolii, l artJ ~mas .z kabul edilmesi gereken bir geryektir. 

Kille i l et i ~ inl arac; larmm tarmi silrec; ic;erisinde birc;ok a~arnalardan gec;tigini 

gortiyoruz. Kag.dlll ve rnatbaan lll bulunu~u yazJya dayah il e ti ~imin gilylenmesine 

ve elki li hale gelmesine neden o lmu~tur . Boylece kitap, gazete, dergi gibi i l eli ~irn 

unsurlar. gilnltik hayalLmLZ3 ginni~, fe rtl erin ve gruplarm arasillda kopril olrnu~tur. 

Diger taraftan toplumlarm sanayile~mesi ile ba~ layan gelli~ kitlelere ul a~ab i lrne 

ihliyac., i l et i ~ irn vas.talannm olabildigine c;e~ i tlenmes ine ve gilylenrnesine orta111 

hazJrla rnJ~ tJ r. Bu arada radyo sese dayah bir il eti ~ in1 arac. olarak gen i~ habe rl e~me 

sahas. yaraILrken, TV'ye duyulan ihtiyacll1 da ortaya y.krnasll1a neden olmu~tur. 

Gelir dtizeyi ne olursa olsun bti tiln topl urn lann TV'deki c;ok boyutlu i le t i~i rne 

yonelrneleri, bu aracm yaygm bir kullal1l m alan. olu~tunnasU1a neden ol rnu ~, 

uluslararas . bir nitelik la~ lInasmJ gerek li k"m. ~llr. Modern sanayi toplumlan, yeni 

il eti~im araylan nll1 cia yardllnlyla dilnya c;apll1da haber ajanslan kunnu~ lar, 

devletleri , topluJukJm ve fertl eri stirekJi etki altll1da tutrnay. ba~anm~ la rd . r. 
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insanlar klasik yoldan en yaklOlOdaki ki~ilerden haber alarnazken, bu ajanslarJn ve 

araylarul vas ltaslyla diinyanlll en uzak kti~elerindeki olaylardan haberdan oimakta 

ve bilgi yagmuru aJtmda tutulmaktadlrlar. Bu durum elbette ki giinlimiiz insanlnm 

~ekillelUuesinde tinem li bir rol oynamaktadlr. Modern insan artlk yakm yevresinde 

gtirdiikleri ve ya~adlkl any la degil, ki tl e ileti~im araylan ile kendisine sWlulan 

imaj lann etkisiyle gtirdlikleri ve okuduk.larl ile fikir liretmekte ve kar~lI a~t:Jgl hayat 

problemlerine r,:tizlim bulmaya yah~maktadlr. 0, kendi duywulanyla edindigi 

gerr,:ek ir,:erisinde degil, bu arar,:larJa kendisine aksettirilen bir dlinyada 

ya~amaktadlr. BiUlassa yocuk ve genylerimizi yeti~tirirken geryek diinya ile, 

ileti~im arar,:larJnln olu~turdugu diinya arasmdaki farkhhk dikkate ahnmahdlr. 

OnJara kitle iJeti~im arar,:larmdan gelen haber ve bilgilerin dogrulugWlU kontrol 

etme biJinci kazandmlmahdtr. Zira, kitle iJeti~im a~1llfl kiir,:iilttiigil, yer kiire, 

insanJarm birbiriyle mul1tay oldugu kiiltiirel alJ~veri~i tek yanh hale getinnektedir. 

Giiniimiizde kitle ileti~im i , giindem ol~tunua ve kamuoyunu istendik 

ytinde egilimi olarak k~lDlI za YLkmaktadlr. Bu tizelligi nedeniyle, insanlann 

ileti~im siirecini daha iyi anlamasl gerekir. Amk kitle ileti~im araylan aynl anda 

biryok toplumu ilgilendiren mesaj kaynaklarl haline gelmi ~ bulW1maktadlrlar. Kitle 

i l eti~im olayUla izleyici aylsmdan bakilglmLzda, izleyicinin bu arar,: lara etki lerinden 

yok, kuJlanlm noktasmda yakJa~lLn gtisterdigi anla~lImaktad lr. Bu nedenle, 

ara~tIrmam lzda kitle ile ti~im araylanna sahip olma ve kullanma davralU~1 ile, bu 

arar,: lardan etkilenme bir,:iminin farkh kriterler ar,:l slOdan degerlendirmesi 

yapllml~tlf. DenekJerin daha yok izledikJeri ileti~im arar,: lan iizerinde di kkatlerini 

yogW1la~tLrdLkl an , tincelikle ilgi ve ilitiyaylarlOa hitap edecek ileti~il11 tarzllll 
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benimsedikleri gorGlmektedir. Hedef kitle, izleyici olarak da tammladlglmlz 

kamuoyu, il eti~ im araylarmm yok yonlti fonksiyonu sonucu ortaya Ylkmaktadlr. 

ileti ~ im aralj: lan , kamuoyu olu~turma yonlinde i~levini ne denli yerine getirirse 0 

toplumda medyaya ba~mhbk 0 ollj:lide artar. Nitekim, baz l insanlan n haber, 

baZllar1l1m miizik-eglence, bazllanrun da spor programlar1l1a gel1i ~ ilgisi varken, 

bazllarl da borsa haberleri ve reklamlara ilgi duymaktadlrlar. Yine bazi insanlar 

toplumsal sorunlarla ilgilenmezken, bazllan da ileti~im vasltalann1l1 etkisinde 

kalarak, topluma kar~1 alj: lk ve duyarh bir davral11~ gosterirler. Ara~tlmlamlzda 

dikkati Ij:eken diger bir husus da; deneklerin dlinya ve G1kemizle ilgili meseleler 

kar~lsLOda ileti~im aralj: lanna gOven duygusu iyinde olduklanrun gOrlilmesidir. 

Diger taraftan kitle il eli~im amylanna sahip olma ve izIeme noktas111da cinsiyet 

faktOrilnOn fazla onem t~unadlgl , televizyonun her iki cinsle de e~it larzda 

izlendigi, radyo, kitap, gazete ve dergi gibi ileti~im unsurlarmm ise erkek denekler 

tarafmdan dalJa fazla oranda kullamldlgl ve yararlaruldlgl gorOlmektedi r. Kitle 

il eti ~im araylanndan elkilenme durumu ise, erkek deneklerde haber-belgese l, alj:lk 

oturwn ve sportif faa liyetlerle ilgili programlar lizerinde aglrhklt biyimde tercih 

ed ilirken, kad1l1 deneklerde egJence ve ho~ vakil geyinneye doniik tarzda ortaya 

yLkmaktadlr. 

Tahsil dururnu ve ileti~im araylar1l1a sahip olma ve izleme ili ~kis i arasmda 

oJumlu bir paralellik vardlr. Deri talJsil dOzeyine salJip olan insanlann, il e ti~im 

araylanm daha billnlj: li bir ~ki1de kullanma ve faydalanma egiJimi iyinde oldugu 

gorliJmektedir. iJ e ti ~im arayJanna aylk olma ve etkilenme yonUnden, tahsil 
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dUzeyinin yliksek olu~u fazla onem ta~tmamakta, ogrenim durumu aza ldtk9a 

bilin9s iz etkilenme daha belirgin bir hal almaktadtr. 

$ehirle~me ile, ileti~im araylanm izleme daVraJll~1 arasIDda o[umlu bir 

korelasyon mevcuttur. Malatya'da bulwllIp da, diger il merkezlerinde yeti~mi ~ olan 

insanlann, iIeti~im aray lanna olan duyarLtltk ve kullantm y(izdeleri daha yliksek bir 

kahltmla geryekle~mi ~tir. Kille ileti~im araylanl11n, ilk planda kent merkez lerinde 

kullantmt ve bu yonde hizmet sunmaya ba~lamalan , bu araylann ~eh ir[ i nlifus 

tarafll1dan ilgi gonne egi limioi de artttrmt~ttr. 

tIe t i ~im araylanrun oncelikle gelir d lizeyi yliksek ai leler tarafll1dan 

kullanLlan ve fayda l31ulan birer il eti ~im unsuru olduklaruu soy[emeye gerek yoktur. 

Ancak glinlimlizde bu araylar ki tlelerin vazgeyemeyecegi bir ihtiyay ogesi baline 

ge lerek, geli~m i~ toplwnlarda oldugu kadar, geli~mekte o[an toplwnlar tarafmdan 

da kullal11ltr konuma geLtnj~ lerdir. Bundan 15 veya 20 ytl once TV. seyredebilmek 

i9in kom~uya giden veya yaktn[arma sesioi duyurmak iyin, muhtartn evinden 

manyetolu telefonun ahizesin i kaldtran insanlarll1 artLk evinde bir veya birkay 

i leti ~im aracuu gonnek mlimklin duruma gelmi~tir. Kitle ileti~irn araylarmm bangi 

tlir ve ozell ikte olursa olsun insanlara birtalam pratik faydalar sag[adtgt kesindir. 

Ancak, bunlarm iyinde bilhassa TV'nin diger i l e ti ~irn araylanndan farkll olarak 

insao lar tarafmdall daha fazla kabul gonnes i, iletilerini ses ve gorlintU ile 

izleyicilere aktarabi lme ozelLiginden kaynakJanmaktadlr. Elbette ki bu durum 

haber-belgesel nite likli mesaj lar aylsllldan bliyUk onem, arzetmektedi r. Nitekim, 

TV'l}io en fazla hangi amayla izlenildigi yolundaki tesbitlere bakl ldlgmda, bu aracll1 

en bliylik ilgiy i canl! yaYlnlarla ve naklen aktardlgt olaylarla gordligii 
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anla~"maktad l r. Diger taraftan, TV. kul lammlllda ve on<"~n etkilcnme durul11tUlda 

bllgUn kent, kasaba ya da kay hayat tarzlIllll ortaya koydugu faz la bir farkh hktan 

soz edi lemez. Zira, insanlar zorwllu temel ihtiyaylanndan fedakarhk ederek, TV'ye 

sahip olma yolunu scymi ~ bulunmaktad lrlar. Bu nedenle, ilcti~ im araylan iycrisinde 

genellik le TV'nin yok geni~ kitlelere ul~abilme ozelligine sahip oldugu 

kendil iginden onaya ~akmaktad l r. Ara~urmam lzda, TV'si olmayan deneklenll yok 

az bir k,smml gecekondu bOlgelerindeki kahhmcllanll ve ogrenci grubunu 

olu~ t uran gellylerill meydana geti.rdigi gorlilmektedir. Ancak, bll insanlarm bile 

degi~ i k mekanlarda TV . izleme f,rsal! bulabildikleri, diinyaya ayllan bll pencereden 

yararland lklan bi r geryektir. <;UnkU ileti ~im araylan aIllk, toplurnsal bir nitelik 

ta~lmaktad lrla r ve degi~ik kiiltlirleri kar~ 1 k~lya getirerek toplwnlm yakmla~tJnna 

gibi bir gorev [js tl enmi~lerdi r. Vine TV'nin degi~ i k konulan kapsayan, sUrekli ilginry 

yaymlan izleyiciye aktarabi lme ozell igi, onu en fazla izlenen i l eti~irn arac l olarak 

gosterebi lir. Siireklil ik, ye~itl i l ik ve etkiyeyici lik aylsmdan TV'nin digerlerine 

nazaran daha etkin oldugu insanJann ryabuk ogrenmesini sagladlgl bir geryektir. Bu 

aracm gUnUmlizde ku llan lln amacl; onUll bir eglence vasltasl oldugu biyiminde 

ortaya ylksa da kitlelerin egitilmesi ve kitlelere yonelik mesaj larlll verilmesi 

noktasUlda, en uygun ilet i~ im aracl oldugu inkar edi lemez. 

Kitle il et i ~im araylarml izleme ve kullartma oralll ki~ini n ya~lIla, gelir 

diizeyine, cillsiyetine, iyinde bulundugll sosyal ortama, meslegine ve ya~adlgl 

yerle~im bolgesinin ozelliklerine gore degi~kenl ik gostermektedir. Ni tekim, kitap 

okumarun bireysel ayldan degerlendirilmesi gereken bir ileti~im 'tam oldugu, 

sinema izlemenin ise, bir arkada~hk ortaml gerektiren bir davram~ oldugu 
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gorulmektedir. Telefonla e~, dost ve akraba arasll1da kurulan ili~lci, serbest meslek 

ve ticaret erbabl tarafmdan i~ gorU~meleri maksatIyla daha erok kurulan bir ili~ki 

niteligi ta~lmaktadlr. Gener ya~ grubwlU ol~turan deneklenn, TV'den yok radyo 

din Ierne egilimi iererisinde olduklan ve bu tercih lenni daha erok milzik ve eglcncc 

programlarma yonelik bierimdc geryekle~tirdikleri goriilmektedir. TV'nin genelde 

ailc bireylerinin bir amya geldigi saatte izlclUllesi, aile bircylenni yapay da olsa, 

fiziki manada bir arada bulwllnalanna ortam haZlrlamaktad lr. ileti~im araerlanndan 

bi lhassa radyo ve TV'nin, izleyici kitle tarafmdan genelde bilinersiz bir tercih 

sonucu kullanlldl&1 gozden kaermamaktadLr. Bu durumun birtalam sosyo-kUltUrel 

problemJere neden olaeagl dU~Un Ulecek olursa; insanlarm okuma ah~kanlIklannl 

kaybederek, en ko lay ileti~im YOIWlU seytikleri ifade edilebilir. Bu erererevede, radyo 

ve TV'nin en uygun ve en elveri~li ortamda kullarulabilir olmasmUl etkisi bUyillctiir. 

Ara~tlITnarnIzda radyo ve TV'yi kullanrna ve bu amerlardan etkilenrne konurnunda 

Imdlll izleyicilerin erkeklere nazaran daha ileri dilzeyde olduklan goriilmektedir. Bu 

durumun, yerel radyo ve TV'ler tarafmdan bi.ililn gUn yaym yapma faaliyctleri ile de 

i li~ki li oldugWlU soyleyebiliriz. Nitekim, erah~mayan kadmlann gUnlerin in bUylik 

bir bolOmilnU evlerinde gCyimleleri, ollian n erkek deneklere nazaran daha fazla 

uygun zaman bulabilme imk3fWla sahip olmalanyla aYlklanabilir. 

neti~im araerlanna klsmcn de olsa, zaman zaman duyulan bir gUvensizlik 

duygusu vardLr. Ancak bu dUfWllWl radyo ve televizyon ierin geererli oldugu, ileti~im 

aray lan iyerisinde yaga damgasm! vuran bilgisayarlar ierin geyerli olmadlg! bir 

geryektir. ileti~im araylarma sahip olmay! eragd~l~marun ii1erUlli olarak 

gererckle~timlek bu amer1ann toplumsal degerlere olan etkisini kabul elmek 
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demektir. ileti ~im arac;:lanndan radyo ve TV'nin basin yo luyla kuru Ian il e ti ~ime 

gore, kamuoyu gerc;:egine pek dikkat elmedigi, tck tarafll ileti lerin insanlara 

verilmek istedigi bir gerc;:eictir. 

Ara~tl rmamlzda; kamuoyu iizerinde tUketime doniik bic;:imde egil imi 

11Izlandmcl, bir de siyas i d~iince ve kanaatleri belirleyici etkin lenmelerin daha 

belirgin olarak ortaya C;: lktlgl gorGlmekted ir. Diger taraflan loplumlann 

dcmokratikle~me siirecinde ile ti ~im ar3c;:lannm roW biiyiiktiir. insanlara siyasi 

bilinc;:in yerle~mesinde, politik d(~lincelerin olu~masmda bu ar3c;:lann etkisi oldugu 

gorii lmektedir. Diger taraftan, kitle ileti~im arac;:larmm yaygm ogretim amaclyla 

kullamlma durumu haric;:, kamuouywlUn belli bir kiiltiir seviyesine ula~lInlmas l 

aC;:lsllldan pek varltk gosteremedigi olumsuz bir sODuc;:dur. Elde ettigimiz 

bulgulardan, ileti ~ im arac;:lannlll getyek anlamda egitim amaclyla kullalllimadlgi 

ortaya <,:lkmaktadlr. Zira toplumumuzun c;:ogunI ugunun, telefonla konu~ma adabml 

bilrnemesini bu arac;: lan ilgili toplumsal yondeki egitimlerinin yetersizligi il e 

ili ~kilendirmek gerekir. Vine ar3~ttrrnanuzdan elde edi leD bulgulara gore; ileti~im 

arac;: lan kamuoyunun ihtiyac;: lan ve beklentilcri yonlinde pek kullaDllmamaktadlr. 

Toplum sal meselelerle ilgili yakla~lmlann ise yclersiz kaldlgl gorGlmektedir. Bu 

baglamda, radyo, TV vc basUlm c;:evre sorWllanna ili~kin olarak yaptlklan 

yaYllllann vc programlarlll, toplumda onemJi olc;:li de bir duyarltk temin edemedigi 

dikkatlcrdcn kaC;:l11amaktadlr. Bu sonucu ankctimize kattlan deneklerin yarldan 

fazlasmm durumunWl belirledigi goriilmektcdir. 

Kitle ileti~im arac;:lanmn, kamuouyu iizerindeki etkisi dolaylt ya da dolayslz 

olarak iki ~ckilde ger<,:ekle~mektedir. Vine, bu arac;:lann kamuoyu iizerinde sosyal 
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ve kUltlirel yonden etkisi tartl~maslz kabul edilmesi gereken bir sonuytur. Meseleye 

bu ayldan baluldlgmda, ozellikle radyo ve TY'ye aynlan zaman III , bedeni ve zihni 

ayldan yapdmasl gereken faliyetlerden insanlan uzakla~llrdlgl muhakkaktlr. Bu 

davranl~1Il toplwnda giderek yok olmaya yGz tudan sosyal ve kGlrurel etkinliklerin 

azalmasl ile de izah edilmesi, mGmkGndGr. Hatta geny ya~ grubllnll ol~turan 

deneklerin , en verimli zaman Ian 111 televizyon izlemeye harcadlklan gOrGlmektedir. 

Bu davral1l~1Il toplwnsal ayldan birtalam degerlerin kaydedilmesine ve zamanm 

israrma neden olabilecegi savWlulabilir. Zira, ileti~im araylanmn kamllollYU 

Gzerinde toplwnsal degerleri belirleme ve yonlendirme noktasUlda onemli rol 

oynadlgl muhakkaktlL 

neti~im araylanrun birey Gzerinde k:i psikolojik elkisine gelince; genelde 

televizyonun bu yonde izIeyicileri iizerinde onemli bir konwna sahip oldugu, 

insanlan tembellik ve u~ukJuk iyine slirGkJedigi, bu durumun hayal lank.itgl ve 

moral yokUntGsGne yol aytlgl soylenebilir. Ozell ikIe ~ehirle~menin meydana 

geti rdigi gerilimler, ileti~im araylannm etkisine aylk olmaYI hlzlandmnaktadlr. 

BW1U izleyici lerin reklam programlan kar~lsUldaki tutum ve davram~lanndan 

anlamak kolaydlr. Diger taraftan il e li ~ im araylaruun topillmda her~eyi oldugu gibi 

kabul eden, tepkisiz insan tipi olu~tllnlla ozeUligi t~ldlgl gozden kaymamaktadlL 

BWla ragmen ileti~im araylan iyeri sinde yaygm ktlllamm durumll olan radyo, tv ve 

telefonun teknik ozelliklerinden dolaY I sosyal hayat iyinde birtalum pratile yararlar 

saglad lgl ~Gphesizdir.Ole yandan zamandan tasarruf edebilme imkanl da kazandlran 

bu araylann, insanlan kendine baglmh hale getirdigi goriilmektedir. Zira toplumda 

giderek kaybolan mektupla il et i ~im kunna davranl~l, yerini yeni teknolojilere 
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blraklTIl~tlr. Boyleee, insanlann ileti~im araylan kal1lSmda tamamen edilgin bir 

konum iyerisinde bulunmalan soz konusu olmaktadlr. E~, dost, akraba ziyaretl eri 

vb. tilriindeki toplwnsal davrant~larm olumsuz yonde etkilendigi gorii ll11 ektedir. 

Cilnkil, bu araylann insanlara ortak bir dilnya olu~turma yonilnde onemli 

elkilenmelere neden oldugu bilinmektedir. Aynea, ileti~im araylarmm biltUn 

toplumlara ortak birtalam davrafll~Ian benimsetmeye yalt~tlgl , boy Ieee kitleler araSl 

yaktnla~maYl sagladlgl unutulmamaltdlr.Bu ayldan mesleye baklldlgtnda; 

Malatya'da ~ehir hayat tarzmm belli bir kiiltllr ortamlfll olu~turdugunu, bu durumlUl 

diger illerden gelen insanlar iizerinde olul11lu yond en birtaklm geli~meler meydana 

getirdigi gorillmektedir. Bu kayna~mada ileti~im araylann elkisi bilyliktllr. $ehir 

hayatml ozendiriei yaym ve prograrnlann insanlarl sosya-kiiltilrel ayldan boyle bir 

davr~ iyerisen soktugu belirtilebilir. Zira yevre illerden gelen insartlann, 

Malatya'da merkez dogumlu niifusa nazaran daba aktif bir ya~am biyirni ve 

sosyalle~me yabasl iveris inde oldugu gozden kavmamaktadtr. Boylece ileti~im 

araylanrun ~ehir hayatl ve ~hirle~me konusunda onemLi etkilenmelere yol ayltgl, 

fertJere egitim, sagIlk, mesick vc orgilt iiyeligi vb. alanlannda bir taklm faydalar 

sagladlgl kesinlik kazanmaktadlr. Ni tekim, il eti~im araylannll1 kamuouyu iizerinde 

siyasaJ yonden sosyaIle~meyi temin edici, bilgilendiriei ve bu ozcllikJeri nedeni ile 

de, siyasi katlitml te~vik edici nitelik ta~ldlgl gorOlmektedir. CUnkiI, ileti~im 

arav lan bir toplumdaki siyasa l yapldan hem etkilenir hem de onu etkilerler. Tekelei 

rej irnler tarafindan yoneti lcn ii1kelerde, siyasal gilylerin baskl arael haline gelen 

ileti~im araylan, insanlarm birtakun sosyal orgaruzasyonlara ve orgiltsel 

davral1l~lara katlitml da desteklemektedir. Aneak, hilr dii~iineenin, merkeziyetyi 
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yakla~lmlardan uzakla~arak, de viet radyo ve tclevizyonlarml tercih etmedikleri bir 

gerfi:ektir. Toplumlann demokratle~me slirecinde ileti~im ara91artllln onemi giderek 

artmaktadlr. Zira, lop lumlarda siyasal bilincin yerle~mesinde ve insanlann polilik 

gorli~ ve dli~ilncelerine kanalize olamasmda bu ara91arm kamuoyu lizerinde elkisi 

buyuktlir. Bu baglamda deneklerin 90gu ileti~im arafi:lanl1l kendi fikri yaplsl 

dogrultusunda izlediklerini beyan etmi~lerdir. Boylece ileli~im ara91armm 

insanlarda zalen mevcul bulwl311 egilim ve davr311I~lan yonlendirerek elki li 

olduklan go~li onem kazanmakladlr. Aynca bu yakl~lm, insanlann giderek tikir 

loplumu olu~turma yonlinde birtakllll geli~melere afi:lk olduklartllJ gosiermektedir. 

Vine il eti~im arafi:lannm bireysel olmaktan 90k toplumsal m311ada birtakllll 

etki lenmelere yol a9ltgl ~liphesizdir. Bu etkilenmenin ise, ferdin davr3llJ ~ l anna 

yanslmamasl imk3llSlz gibi gorlilmektedi r. Bu araylann giri~ken, attltmcl, ki~ilik 

ozelliklerine sahip iosanlar tarafmd311 olumlu yonde ;tembel, pasif, ki~iler lizerinde 

de olumsuz yonde etki lenmelere neden oldugu dikkatlerden kaymamaktad Lf. 

Netice olarak, kitle ileti ~ im ara91anrun kamuoyu uzerinde; 

• tnsanlara pratik kuli311ml imkam saglayarak zam311dan istifade etlTIe 

ortaml temin eltigi, 

• Teknik nitelikleri ve geni~ kitelelere seslenebilme ozeilikJerinden dolaYI, 

toplumsal egitime katlada bulundugu, boylece baUun egitimine yardmlCl olarak 

yaygm ogrelimi destekledigi, 

• Egitim-ogretim kurumlanmn yevre il e butlinle~mesini , halkm yok 

ses liligini saglamak sureliyle demokralik loplum olu~tunnak egilimini destekledigi, 
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• Lnsanlann ilgi ve yetenek leri dorultusunda meslek sc~imi yaparken olumlu 

yonden destek verdigi, 

• Fellierde siyasi bilincin yerle~mesinde ya da siyasal yond en politize 

olmalanndan lasmen etki li oldugu, 

• Toplumsal degerlere ters dii~en tavlr ve davralll ~ larU! sergi lelIDlesinde rol 

oynadlgl ve bu yonde caydmci ozellik ta~ldlgl , 

• Ai le bireylerin in klsmen de olsa bir araya gelmelerinde ve aile i~i 

dayam~maYI temin etmede, toplumun ortak duygll dli~iince ve kanaaUer etrafmda 

top lama etkil i oldugu, 

• Bilhassa yerel kitle ileti ~im ara~lan ile, mahalli problemlerin ~oziimiinde 

haikU! ilgisini ~ekerek yerel yonetimlere rehberlik etmede, 

* RekJamlar araclhglyla ticari alanda rekabeti saglayarak, kamuoyunun 

bilin~li bir tUketici konumuna gelmesinde, 

• Toplumu ~e~itli konularda aytmlatarak, kiiJtiirel zenginliklerin ortaya 

~l1cmasmda, lilkeyi yabanci kii ltUrlerin tesirinden lasmen uzak tutmada, 

• insanlarlO ~evre sorun larl ve iilke meselelerine ka~1 duyarhk ta~lma 

bilincinin kuvvetlcnmesinde etkili oldugu goriilmektedir. 

Bir ba~ka a~ldan kitle ileti~im ara~lannlD kamuoyu iizerinde; 

• Koyden kcnt'e go~ii hlzlandlrarak, ~arplk ~ehirlc~meye zemin hazlTladlgl, 

boylece insanlann psikolojik yonden baskl altma girmeSiJle ve birtalam tutarslz 

davralll~lara yonellllesini sagJadlgl, 

• Toplumda ~iddet olay lanna egilimi arttJrarak, sosyal diizenin" bozulmasllla, 

insanlarl tembell~tirerek zamanlarlllJ bo~a harcamalanna neden oldllgu, 
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* Topluma belirli merkezlerden tektarafh iletiler sunmak sureli ile, 

insanlann ele~tiri yapma yetenegini kaybetmesine, kamuOyuJ1un bi lgilendirilmesi 

ve egili mi konulanna gereken onemi venneyerek toplumdaki deger yargIianm 

olumsuz yonde etkilemeye, 

* Toplumda haks lz rekabeti hlzlandLrnrak, insan1ara kalitesiz mal ve 

hizmetlerin verilmesi insanlann kilap okuma ah~kanhgm l yctirmesine ned en 

oldugu, 

* Sinema ve tiyatro gibi kiiJ tUrel etkin liklerin cazibesini yetirmesine, izleyici 

kitlenin televizyona mahkum olmasma ve insanJann yakm c;;evre ile olan 

il i~ki lerinin kismen zaYlflamasma, 

* Toplumda biJinc;;siz kullanJIn ve tilketim duygusu olu~turarak, IUzumsuz 

harcamaJara ortam h3Zlrl adlgi ve biiylece toplumda maddi deger kaybma yol aytJgl, 

* YanJJ~ bilgilendinnelerle fe rtler arasmdaki dayaru~rnaYI azalll~, 

karnuouyunda liizurnsuz lartJ~rnalara yol ac;;tl~ biiylece insan1ann hUr iradelerini 

yoolend irerek siyasi tercihlerinde kisrnen olumsuz yak1a~unlara neden oldugu, 

* Yonetimlerin yanh~ ve hatah icraatlanndan dolaYl kamu kUnJm ve 

kurulu~ l anna duyuJan gilveni sarstlgl, 

* Kamuoyunda bil inc;;siz izleme ve kullamrn yilziinden birlakim olumsuz 

yonde etki lenmelere neden oldugu gorUlmektedir. 

Nelice itiban ile, kille i leli~im arac;;lannm kamuoyu ilzerinde; Ya~, meslek, 

~ehirle~me, gelir durumu, egitim dilzey i ve sosyal statU kriterleri aC;;lsmdan dolayh 

yonde birtakimetki lerunekere neden odugu bunwl olumlu ya da olumsuz bic;;imde 

ortaya C;; lktlgl anJ a~Iiml~ bulunmaktadlr . 
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EK :ANKET ORNEGt 
I ) Cinsiyeli : 
a- Erkek () 
b-Kadtn () 
2) Y~t : 

a- 17-25 () 
b- 26-35 () 
c- 36-45 () 
d- 46-55 () 
e- 56+ ( ) 
3) Medeni durumu: 
a- Evli ( ) 
b-Bekar ( ) 
c-Dul ( ) 
d-Boii"llmt~ ( ) 
e-Ni~1t ( ) 
4) OgreLlim dttrumu: 
a-Ukoh:ul ( ) 
b-Okur-Yazar (Okul BiL) () 
c-Orta veya Dengi Okul () 
d- Lise veya Dengi 01,,11 () 
e- Yiiksekokul-Fak. ( ) 
5) Dogtun Yeri : 
a- Malatya Merkez ( ) 
b- Malatya tlye ( ) 
c- MaJatya Kiiy ( ) 
d- Diger 11 Merkez ( ) 
e-Diger i1 iJye ( ) 
f- Diger i:I Kiiy ( ) 
6) Kay ylldtr ~ehirde oturuyorsUlluz? 
a-+ I ytl ( ) 
b- 2-5 yll ( ) 
c-6- IO ( ) 
d- 11 - 15 ( ) 
e- 16+ ( ) 
7) Meslelci Dunun: 
a-I~i ( ) 
b- Memur ( ) 
c- Cifi",i ( ) 
d- ESLlaf ( ) 
e- Ev Harumt ( ) 
f- E.Mcmur ( ) 
g- E·4 yi ( ) 
t- Diger ( ) 
b-Scrbcst Meslek ( ) 
8} Ailedeki yocuk saytSt: 

a- Yok ( ) 
b- 1-2 ( ) 
c- 3-4 ( ) 
d- 5+ ( ) 
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9) Kendinizi hangi sosyal tabakada goriiyorsuouz? 
a- Ost Tabaka ( ) 
b- Orta Tabaka () 
c- All Tabaka ( ) 
d- Hi~biri ( ) 
e- Fikrim Yok ( ) 

10) Ailenizin (Ayhk) gelir dGzeyi nedir? 
a- 1.000.000-2.500.000 () 
b- 2.600.000-5.000.000 () 
c- 5. 100.000-7.000.000 () 
d- 7. i 00.000- 1 0.000.000 () 
e- 10.000.000 - 12.500.000 () 
f- 12.600.000 + ( ) 
I I )Oturdugunuz Kooul'un mUlkiyet durumu LlCdir? 
a - Kcndi mahm () 
b- Kira ( ) 
c- Lojman ( ) 
d- Ailemizio mah () 
e- Diger ( ) 
12) Hane hallo kimlerdeLl ol u~uyor? 
a- Anne, baba vc ~ocuklardan ( ) 
b- BiiyUkanne, bilyiikbaba, ~ocuklar ve torunlardan ( ) 
c- Bo~anma ile dogan aile ( ) 
d- Anncnio vefat. ile dogan aile ( ) 
e- Babarun vefatl ile dogan aile ( ) 
f- P~Ianm.l ~ aile (Anne veya babarun yurt d.~rnda olmas.) () 
13) Kille tl eti~im Ara~ lanndaJl en ~ok hangisini izler veya okursunuz? 
a- Rndya ( ) 
b- Televizyon ( ) 
c- Gazele- Dcrgi () 
d- J(jlap ( ) 

e- Sinema - Tiyatro () 
f- Hi~biri ( ) 
g-Fikrirn Yok ( ) 
14) Evinizde ka~ lane telcvizyon var? 
a- I-1i~ yok ( ) 
b- l tane () 
c- I 'den fazla ( ) 
15) Radyo dinlcr misiniz? 
a- Evet ( ) 
b- )·laylJ" () 
16) Eger dinliyorsaruz ; Radyo 'nun cn ~ok hangi anla~la dinliyorsunuz 
a- 1·laber i~in ( ) 
b- Egitim i~in ( ) 
c- Eglence ve ho~ vakil ge~irmek i ~iJl ( ) 
d- Carum sli(Jld'g' i~ in ( ) 
e- t~ yapt.gLm zaman ( ) 
f- I·li~biri ( ) 
g- Fikrim yok ( ) 
h- Radyo dinlemiyorunl ( ) 
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17) Eger dinlcmiyorsaruz nedcn dinlemiyorsunuz? 
a- Sevtniyorum ( ) 
b- Telcvizyon yelerl i ( ) 
c- Zrunamm kts.th ( ) 
d- ProgramJanm begcnmiyorum () 
c- Radyom yok ( ) 
[- Filcrim yok ( ) 
18) En\'Ok hangi radyolan dinlcrsiniz? 
a- Devlel radyolan ( ) 
b- Ozel radyolar ( ) 
c- Yabanc. radyolar ( ) 
d- Hcpsini ( ) 
e- Fikrim yok ( ) 
f- Dinlemiyorum ( ) 
19) Evinizde telefon var 111I? 
a- Evet ( ) 
b- Hayor () 
20) Egcr varsa; evinizdeki telefonun tfir(j ncd ir? 
a- Nonnal lclc[on () 
b- Mobil tclcfon () 
c- Diger 
d- Fikrim yok 

( ) 
( ) 

e- Telefon Yok ( ) 
2 1) E~, dost ve akrabalanruzla oLan ili ~kilerinizi en90k hangi ilcli~im aracLnI kullanarak 
sagloyorsonuz? 
a- Mektup 
b- Telefon 
c- Fax 
d- i1eti~im kuram.yorum 

( ) 
( ) 
( ) 
( ) 

c- Fikrim yok ( ) 
22) Izelidiginiz TV programJan iycrisinde enyok begcndiginiz program hangisidir? 
a- Dini yaymlar ( ) 
b- Eglence programlan () 
c- Haber-belgescl ( ) 
d- Sincma vb. ( ) 
e- Ay.kotnrumlar ( ) 
f- Spor ( ) 
g- Digcr ( ) 
h- Hepsi ( ) 
23) Gazete oknr musunuz? 
a- Siireklj ( ) 
b- Ara-SLra ( ) 

c- Okumam ( ) 
24) Okudugunuz gazetcyi bclir lcrkcn cnyo bangi iizelliginc dikkat edersiniz? 
a- C;:ok resim I i olmasona ( ) 
b- Habcrlerinin yokluguna ( ) 
c- Fikrime uygun olmasona ( ) 
d- Y orumlarona ( ) 
e- Aktfial itcsine 
f- Spor ve magaun iyerikli olmasona 
g- Gazete o),:umuyor 
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25) KonusuLlu ve il'eri i1;ini be~enmcd i !liLliz bir yay'" kar~ , smda nasol davramrs,ruz? 
a- izlemeye devaru ederim ( ) 
b- Aile oral,nHnda isc kapal,nm () 
c- Bu tiir yay,nJaro zatcn izlemem ( ) 
d- KesinIikJe kapalmID ( ) 
e- B~ka bir yaY'Dl izlerim ( ) 
f- Diger ( ) 
26) m :uduAtmuz gazete, dergi, kilap gibi yaymJardan elde etti~iniz bilglleri sonradan nas,l 
dcgerlendirirsiniz? 
a- Araka~lanmla tarto~onm 
b- Kendim yommlanm 
c- Ozerinde durmam 
d- <;:evreme anlattnm 
e- Diger 

( ) 
( ) 
( ) 
( ) 
( ) 

f- Gazele okumuyor ( ) 
27) Kitle il et i~im Ara~ lanrun gUlllilk hayattmza ginnesiyle ev dllzeninizde 
oldu rull, olduysa nelerdir? 
a- Olmadl ( ) 
b- Uylo., diizellimiz bozuldu ( ) 
c- E v i ~leri aks,yor ( ) 
d- Giyim zevkimizde dc&i~i1dik oldu ( ) 
e- Misafirle ilgilenemiyoruz ( ) 
~~~ ( ) 

bir de~i ~iklik 

28) ileti~iOl ara~lan vas,taslyla yapuan reklamlardan sonm mal ve hizmetlerden 
yararlanma noktastnda nasol bir davran,~ giisterirsiniz? 
a- Reklamlardan etkiJenmem ( ) 
b- Reklaml yap,lan malt altnm ( ) 
c- Reklaml yap,lan malt almam () 
d- ReklarnJarl izlemiyomm ( ) 
c- Di~er ( ) 
29) Reklamlar, izleyenlere somlacak: Neden reklrunlan iz lemiyorsunuz? 
a- Alun gOcilrn yok ( ) 
b- Reklam yap, lan malon kalitesiz oldll~a inamyofllOl () 
c- Zaman,Ol yok ( ) 
d- Ger\>Cgi yans,tm'yor ( ) 
e- Lilks tilketimi te~vik ediyor ( ) 
f- Aile bireylcrini OllunsUZ yonde etkiliyor ( ) 
g-ReklarnJardan etkilenmiyor ( ) 
30) Sizee bir maim salon a1l11masmda reklam ne oll'iide onemJidir? 
a- <;:Ok iineOlli ( ) 
b- 6 ncmli ( ) 
e- 6nerusiz ( ) 
d- Fihim yok ( ) 
3 1) Cevb, I ve 2. ~tkka gore veren dcneklere somlacak: LI eti~im ara~ larlOda izledi i1;iniz 
Rcklallllardan etkilenerek kullandl~ bir markay, degi ~tinDe s,kl'glOlZl belirtiniz. 
a- Herzarnan ( ) 
b- <;:ok stk ( ) 
c- Bazen ( ) 
d- <;:okaz ( ) 
e- HiI' ( ) 

IV 



32) y~z boyunca herhangi bir kumlu¥ Uye oldwlUz lOU? 
a- Evet () 
1>- Haytr () 
33) Evet diyenJere sOlulacak: Uye oldu~unuz kumlWjUll lilril nedir? 
a- Memur derne~i ( ) 
1>- 4 1'i send ikasl ( ) 
c- Sos.yard. dernegi ( ) 
d- Spor kliibU ( ) 
c- Mesleki dernek ( ) 
f- Kooperatif ( ) 
g- Siyasal 1>311i ( ) 
h- OkuJ-Ai Ie birl i ~i ( ) 
1- Diger ( ) 
i- Oye degil ( ) 
34) Uyesi oldugUllUZ kumlu~lar size ne gi bi yararlar sa~lad l? 
a- Yern dosUar kazand1Il1 ( ) 
1>- Bo~ zamanlaruru de~erlendird im ( ) 
c- G6ril~ ve d~iince lerim degi~ti ( ) 
d- I~lerimi takip eltim ( ) 
e- Madcli fayda sa~l adl ( ) 
f- Manevi fayda sa~lad l ( ) 
g- Di~er ( ) 
h- Uye degi l ( ) 
35) Herhangi bir sosyal giivenlik kapsammda mlsmlZ? 
a- Evel ( ) 
b- Haytr ( ) 
36) Evel cliyenJere sorulacak : Hangi sosyal gOvenlik kurulWjuna Uyesiniz? 
a- Emekli sandlgl ( ) 
b- SSK ( ) 
c- Bagkur ( ) 
d- Oyak ( ) 
- Ozel sigorta ( ) 

f- Diger ( ) 
g- Oye degilim ( ) 
37) Olke meseleleri ile ilg ilenir misiniz? 
a- Evet () 
b- HaY'f () 
38) Cevabl evel olanlara sorulacak: Ulke meseleleri i1e ilgilenme ooktasmda hangi siyasi 
konuruda olmak islersiniz? 
a- Milletveki li ( ) 
1>- Bakan ( ) 
c- Ust y6netici ( ) 
d- ~i~er ( ) 
e- UI. Mes. ilgisiz () 
39) Ugradl~lDlz herha.ngi bir hakslZlig. radyo, lelevizyon ve basLU arac lJ~1 ile ilg ili 
ki~ i1 ere veya yetkili makamlara ileltiginiz oldu lOU? 
a- Oldu ( ) 
b- Olmadl ( ) 
c- Fikrim yok ( ) 
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40) YCl'cl Kitel iJcti ~im Ara91an ndan hangil eri ni takip ediyorsunuz? 
a- Televizyon 
b- Radyo 

( ) 
( ) 

c- Basm ( ) 
d- Hepsi ( ) 
c- Hiybiri ( ) 
4 1) Du yaymlan izlemeyenlcre sorulacak: Yerel yaymlar sizi niyi n ilgilelldimliyor? 
a- ProgramlarUlJ bcgenmiyonun ( ) 
b- Zamarum yok ( ) 
c- Diger ( ) 
d- izliyor ( ) 
42) Radyo vc Televizyondaki programlan ele~tinJ1ek veya desteklemek amac . ile tclefon 
edcr misiniz? 
a- Evet ( ) 
b- Hay.r ( ) 
c- Bazen () 
44) Sizce dlinya ve G1 kemizle 
vermekJedir. ? 
a- Radyo ve TV ( ) 
b- Okudugum gazete ( ) 
c- Glivendigim ki ~il er ( ) 
d- Hi9biri ( ) 
e- Fikrim yok ( ) 

ilgili en giiveni lir bilgileri a~ag.dakilerden hangisi 

45) Niifus planl amas. (Dogum kontrolii) ile ilgili bilgileri il k defa nereden edindiniz? 
a- Radyo ve TV ( ) 
b- Gazet -Dcrgi ( ) 
c- Arkadaljlarundan ( ) 
d- E~imden ( ) 
c- Hepsi ( ) 
f- Digcr ( ) 
g- Fikrim yok ( ) 
46) Siyasal seyiminizi yaparken en90k etki lendiginiz il eti ~im arac. ve tal7.J "ncclikJi 
o larak hangisidir.? 
a- TV ( ) 
b- Radyo ( ) 
c- Basm ( ) 
d-~lWdJ kon~ma ( ) 
e- Hepsi ( ) 
f- Hiybiri ( ) 
g- Digcr ( ) 
h- Fikrim yok ( ) 
47) ''KiUe lJeti ~ iJ.J1 Ara91anmn en onemJi gorevi hiiklimctin faa liyetlerini bir dellcUeyici 
gibi takip etmesidir" gorii~iinii siz nasll degcrlendiriyorslUlIlz? 
a- KatLhyorum ( ) 
b- KesinJikl c kauhyorum ( ) 
c- KararslZlJ.J1 ( ) 
d- Kall.lmJyorum ( ) 
e- Kesinlikle kat.hruyorum ( ) 
f- Fikrim yok ( ) 
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48) "Kille lIcti~un Ara\,lanmn ozgfu oimasl gtinlimiiz dcmokrasisi i\,in wrun]" bir 
davraOJ~tlr". Siz bu konuda ne dU~[jnUyorsunuz? 
a- Kesinlike katlhyorum ( ) 
b- KatJbyorum ( ) 
c- KararsIZlI11 ( ) 
d- Katumlyol1l1n ( ) 
e- KesinlikJe katJ lmlyorum ( ) 
f- Fikrim yok ( ) 

49) "Kille tleti~im Araylanrun politikacl , devle! adarru,. sanatyl gibi ki~ileri n meslek i 
jtibarlan na zarar vercek ozel y~nJany la ilgi li babcrleri yaYllllamalanl1a IZIIl 
verilmemelidir." dU~linces ille kat.dlyor musunuz? 
a- Kesinlikle katIhyorum ( ) 
b- Katiliyorum ( ) 
c- KararsIZIm ( ) 
d- KaWLnIYOrum ( ) 
e- KesinJikle kat,lIruyorum ( ) 
f- Fikrim yok ( ) 

50) Meclis televizyonunu izliyor musunuz? 
a- Evel () 
b- Hayrr () 

51) Meclis tclevizyonunun yaylJ1ll ba~lamasIIlI , TUrk Siyasi Kamuoyunun o lu~masl 
YOtllinden tlasii kan~ LIyorsunuz? 

a- Olumlu ( ) 
b- Olumsuz ( ) 
c- KararsIZLffi ( ) 
d- Fikrim yok ( ) 

52) Kille il eti ~im Araylanndan yaYllllanan siyasi nitelikl i programlann toplunllI 
YOtllendirerek i ~ ba~Lna gelecek iktidan belirlemede rolG var mId,,? 
a- Evet ( ) 
b- [[nyU" ( ) 
c- l<tsmen etkili () 
d- K1smen eLlcisiz () 
e- Fikrim yok ( ) 

53)Ki llc il e li ~ iI11 Araylanl1ln etkisulde kalarak herhangi bir siyasi PaIti ya da ki~i hakklllda 
karara vardlgmlz oldu mu? 
a- Oldu ( ) 
b- Olma.d l ( ) 
c- Hahrlanuyorum () 
d- Fikrim yok ( ) 
54) Kille iJeti~im Araylaruun yevre sorunJanna ili ~kin olarak yaplLkJan yaYllllan yetcrli 
bllluyor mllSuDuz? 
a- Evet ( ) 
b- Hayrr ( ) 
c- Klsmcn yeterli () 
d- K1smen yetersiz () 
c- Fikrim yok ( ) 
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55) <;ocuklanmza dini biJgilerin en fazla hangi kaynaktan veriLmesini isterdill iz? 
a- Ailede ( ) 
b- Okulda ( ) 
c- Yaym organJarmda 
d- Kur'an kurslUlda 

( ) 
( ) 

e- Farketmez ( ) 
f- Di~er ( ) 
g- Fikrim yok ( ) 
56) Ulkemi7j ilgi lel1diren herhangi bir organizasyonda (Ortak pazar ve Avrupa Gilmriik 
Birlis; gibi) yonetimin naSI I davranmasl gercktigine inamyorsunl1Z? 
a- Kauoyu bilgil cndirmeli ( ) 
b- iJgili uzmanJ ann giirii~ il alrnmah () 
c- BilyiikJerimiz bili! ( ) 
d- Referandum yapllmah ( ) 
c- Fikrim yok ( ) 
57) I-Ierhangi bi r konuda Kille ileti~im Amylarl ile edindigilliz bilgileri iJe yakm 
yevrenizdeki insanl ann siiylediklcri arasLDda farkllil k olursa hangisi ne gilvenirsiniz? 
a- iJeli~im araylanna ( ) 
b- <;:evremdeki insanlara () 
c- Hepsine ( ) 
d - Hiybirine ( ) 
58) Sizce TV, radyo, bas LD insanIarLD deger yargllamu degi~liriyor mu? 
a- De~tiriyor ( ) 
b- ' Degi~timl iyor ( ) 
c- Kismen degi ~tiryor ( ) 
d- Fikrim yok ( ) 
59) Dilzenli olarak kitap al,rmlSLDlz? 
a- Evel () 
b- HaY'! () 
60) Kilap okuyorsaruz nedeni ~g,dakilerden hangisidir.? 
a- Kitap okuma a11~kanJlg,m yok () 
b- Yelerince zmnan bulamlYorum () 
c- Radyo ve TV'yi lercih cdiyorwu () 
d- Kitap uyatlan yilksck ( ) 
e- Hiybiri ( ) 
f- Fikriru yok ( ) 
g- Kitap Okuyor ( ) 
6 I) Bo~ zamanlaruuzda cnyok nc yapafSlOlz? 
a- MUzik dinlerim ( ) 
b- TV seyrederim ( ) 
c- Gazcle ve Dergi okumm ( ) 
d- Kahveyc giderim ( ) 
e- Sillema ve tiyatroya giderim ( ) 
f- Spor yapanm ( ) 
g- Ev i~le ri ile ugra~tnm ( ) 
h- Ders yaJl~ IfIJU ( ) 
1- Diger ( ) 
62) Kille lJeti~im Araylan vasllaslyla llllZ1rlman herhangi bir kamuoyu yokIamasma (Mini 
rc ferandUIII) katJldlluz nu? 
a- Evet () 
b- Hayu- ( ) 
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63) Kitle Ileti~im Araylan ile toplluna verilmek istencn mcsajlann etkisi kamuoyu 
aylslndan nast! bir nitelik ta~lnlaktadtr? 
a- Tarafll ( ) 
b- Tarafslz ( ) 
c- YorLIcndirici 
d- Hiybiri 

( ) 
( ) 

e- Fikri m yok ( ) 
64) '900 ' lil teleforLIann yocuk ve genylerimiz ilzerindeki etkisini nasll degerlendiriyor 
sunuz? 
a- Zarru'll 
b- Faydall 
c- KJsmen faydaJI 
d- Hiybir i 
e- Fikrim yok 

( ) 
( ) 
( ) 
( ) 
( ) 
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