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OZET

AVRUPA BIRLIGI ULKELERINDEKI ASIRI SAG SiYASI PARTILERIN
ISLAMOFOBIYI KONU ALAN SIYASAL REKLAMLARI UZERINE INCELEME

TUG, Burak

Inonii Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii
[letisim Bilimleri Anabilim Dali
Tez Danigmant: Dog. Dr. Mevliit AKYOL
2019, XIV+ 96 sayfa

Son yillarda Avrupa'da gégmen niifusun artistyla orantili olarak islamofobi’nin
de yiikselise gectigi gozlemlenmektedir. Ozellikle Avrupa Birligi icerisindeki asir1 sag
siyasi partilerin siyasal reklamlarinda Islamofobi vurgusu siklikla yapilmaktadir. Diger
yandan son donemde Avrupa Birligi genelinde yapilan genel secimlerde Islamofobi’yi
siyasal reklamlarinda konu edinen siyasi partilerin oylarinda ciddi manada bir
yiikselisin oldugu da gozlemlenmektedir. Bu asamada siyasi partilerin Islamofobi konu
alan siyasal reklamlarinin se¢im basarilarinda ne gibi bir rolii oldugu merak konusu
olmaktadir.

Caligma kapsaminda Avrupa Birligi icerisinde asir1 sag egilimli siyasi partilerin
Islamofobi siyasal reklamlarinda nasil ve ne yonde yansittiklar1 agiklanmaya
calistlmistir. Bu amagla BBC'nin 2018 yili verilerine gore islamofobi’nin en ¢ok
yiikselise gectigi iilkeler igerisinden, Almanya'dan Almanya I¢in Alternatif (Alternative
fiir Deutschland, AfD), Fransa'dan Ulusal Cephe (Front National, FN) adli partiler ve
Avusturya'dan Avusturya Ozgiirliik partisi (Freiheitliche Partei Osterreichs, FPO)
caligmanin Orneklemi olarak belirlenmistir. Calisma kapsaminda her ¢ iilkenin
Islamofobi’yi konu alan tiim siyasal reklamlar1 gdsterge bilimsel analiz ve icerik analizi
yontemi kullanilarak incelenmistir. Tlim siyasal reklam gorselleri Fransiz Dil Bilimci
Roland Barthes'in gosterge bilimsel anlayisi gergevesinde analiz edilmistir. Ayni
zamanda partilerin siyasal reklam gorsellerinde Islamofobi temelli insa etmeye calistig1
propaganda mitleri de agiklanmaya ¢alisilmistir. Elde edilen bulgular kapsaminda her ii¢
partinin de Islamiyet’in Avrupa'ya ait olmadigi vurgusunu yaptig: saptanmistir. Ayni
zamanda partiler tarafindan Islamiyet’in Avrupa iilkelerinin gelecegi igin bir tehlike
olarak aktarildig ortaya ¢ikarilmustir.

Anahtar Kelimeler: Islamofobi, Asir1 Sag, Siyasal Iletisim, Avrupa Birligi,

Gostergebilim
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ABSTRACT

THE EXAMINATION ON THE POLITICAL ADVERTISING OF THE EXTREME
RIGHT POLITICAL PARTIES IN THE EUROPEAN UNION COUNTRIES

TUG, Burak

Inénii University, The Instituteof Social Sciences
Department of Communication Sciences
Thesis Advisor: Assoc. Dr.Mevliit AKYOL
2019, XIV+ 102 pages

In recent years, Islamophobia has risen in Europe in proportion to the increase in
the immigrant population. The emphasis on Islamophobia is often done in political
advertising of the far-right political parties within the European Union. On the other
hand, in the general elections held throughout the European Union, it is also observed
that there has been a serious increase in the votes of the political parties, which are the
subject of Islamophobia in political advertising. At this stage, it is curious to see what
role political parties play in the electoral success of Islamophobia.

Within the scope of the study, it has been tried to explain how and in what way
the ultra-right-wing political parties in the European Union reflect Islamophobia in their
political advertising. For this purpose, according to the 2018 data of the BBC, the
countries with the highest rise in Islamophobia, the Alternative Party for Germany from
Germany, the National Front Party from France and the Austrian Freedom Party from
Austria are the examples of the study. Within the scope of the study, all political ads of
all three countries related to Islamophobia were examined using semiotic analysis
method in qualitative research methods and content analysis method which is both
quantitative and qualitative research method. All political advertising images were
analyzed in the light of the semiotic understanding of French Linguist Roland Barthes.
At the same time, it was tried to explain the propaganda myths that the parties tried to
build on the political advertising visuals based on Islamophobia. According to the
findings, it was seen that all three parties emphasized that Islam do not belong to the
countries which these parties represented and Islam was reflected as a danger for the
future of the countries in political ads.

Keywords: Islamophobia, Extreme Right, Political Communication, European
Union, Semiotics
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GIRIS

11 Eylil 2001 tarihinde Amerika Birlesik Devletleri'ndeki Diinya Ticaret
Merkezi'ne diizenlenen teror saldirisindan sonra diinya genelinde Miisliimanlara yonelik
olumsuz bir alg1 olugsmaya baslamistir. Bu olumsuz algi zaman igerisinde Avrupa Birligi
(AB) tiyesi iilkeler icerisinde yasayan Miisliiman go¢gmenlere karsi siipheci bir tutumun
izlenmesine yol agmistir. AB iiyesi lilkelerde Miisllimanlara yonelik korkularin artmasi
ve Miisliimanlarin bir tehdit olarak algilanmalar1 Islamofobi kavraminin ortaya
¢tkmasina neden olmustur. islamofobi kelime olarak Miisliimanlara yonelik nefret,
korku, siddet ve benzeri olumsuz kavramlar1 icermektedir. Ozellikle AB igerisinde
Almanya, Fransa ve Avusturya gibi lilkelerde sag popiilist ve milliyet¢i asir1 sag
fraksiyonlarin Misliiman gd¢menlere yonelik kimi zaman nefret sdylemi iceren

propaganda faaliyetleri, bu iilkelerde Islamofobi’nin giiclenmesine neden olmaktadir

(Canatan, 2017: 88).

2000'li yillarda giiclenmeye baslayan Islamofobi, asir1 sag partilerin segim
kampanyalarinda 6zellikle {izerinde durdugu bir unsur haline gelmistir. 1990 yillarda
Miisliman gé¢menlere yonelik asir1 sag gruplar tarafindan diizenlenen siddet eylemleri,
2000'i yillarda Islamofobi kavrami iizerinden siyasi igerikli saldirilara doniismiistiir. Bu
stirecte Miislimanlara yonelik dislayict sdylemler dogrudan siyasi arenadan
yiriitilmeye baslamistir. Asir1 sag siyasi partiler, AB {yesi lilkelerde yasayan
Miisliiman go¢menlerin  bulunduklar1 iilkelere adapte olmalarint  vurgulamas,
entegrasyon siirecinin dogru ve sistemli bir sekilde yiiriitiilmesi gerektigini
savunmustur. Miisliiman go¢menlerin bulunduklart iilkelerde seriat diizeni altinda
yasamalarina siddetle karsi cikmistir. Ozellikle seriatin Miisliimanlar tarafindan

uygulanmasin1 AB i¢in biiyiik bir tehdit olarak sunmuslardir (Zine, 2006: 239).

2014 yilinda kendisini Islam Devleti olarak tanitan ve hilafet ilan eden Isid (Irak
ve Sam Islam Devleti) terdr orgiitiiniin Irak ve Suriye'de etkin olmaya baslamasi ve
beraberinde katliamlara yonelmesi AB iiyesi lilkelerde Miisliimanlara yonelik olumsuz
algmin daha da giiclenmesine neden olmustu. Ozellikle Isid'in sivil ve askerlere yonelik
idamlarinin medya iizerinden sunulmasi, AB iiyesi iilkelerde Islamiyet'i zaman

icerisinde siddet ve terdrle bir arada anilmasina yol agmisti. Bu siiregte son yillarda AB



iiyesi iilkelerde radikal islam kavraminin 6n plana ¢ikmasina ve Islamofobinin siklikla

medyada yer almasina sebep olmustu (Yapict ve Yapici, 2017: 20).

AB iiyesi iilkelerde Islamofobi’nin giiclenmesi beraberinde asir1 sag siyasi
partilerin de oy oranlarinda yiikselise neden olmustur. Asir1 sag siyasi partiler, son
yillarda gerek wulusal bazda parlamento segimlerinde gerekse Avrupa Birligi
Parlamentosu se¢imlerinde dnceki donemlere gore oylarinda biiylik bir artis yasamigtir
(Uzungayir, 2014: 132). Ornegin, Islamofobik siyasal soylemleri ile 6ne plana ¢ikan
Avusturya Ozgiirliik Partisi (FPO), Avusturya'da son yapilan 2017 Genel Seciminde
%26 oy orani ile Avusturya'nin en biiyiik iigiincii partisi haline gelmis, ayn1 zamanda
Avusturya Halk Partisi (OVP) ile kurulan koalisyon hiikiimetinde yer almistir. Ayni
sekilde 2013 yilinda kurulan ve Miisliiman gé¢menlere karsi sdylemleri ile 6n plana
ctkan Almanya'daki Almanya Icin Alternatif adli parti (AfD), 2017 Alman Federal
Se¢imlerinde %12,6'ik oy orani ile Almanya'nin en biiyiik iiclincii partisi haline
gelmistir. Benzer sekilde Fransa'da Islamofobi’yi konu alan siyasal kampanya siireci
yiiriiten Ulusal Cephe Partisinin 2017 yilinda gerceklesen cumhurbagkanligi se¢iminde
aday gosterdigi Marine Le Pen oylarin %33,9'unu almayr basarmistir (Rassemblement
National, 2018). Bu artista siyasi partilerin Miisliiman gd¢menleri konu alan islamofobi
temelli siyasal reklamlarinin 6énemli bir roliiniin oldugu diistiniilmektedir. Bu amagla bu
calismada AB iiyesi iilkeler icerisinde yer alan Islamofobik sdylemlerde bulunan asiri
sag siyasi partilerin segim basarilarinda, Islamofobi’nin siyasal kampanyalarinda ne
sekilde kullanildiklar1 ortaya konulmaya calisilmistir. Bu acidan ¢alismada son yillarda
katildiklar1 segimlerde biiyiik basari elde eden Almanya'dan Almanya Igin Alternatif
(Alternative fiir Deutschland, AfD), Fransa'dan Ulusal Cephe (Front National, FN) adli
partilerin ve Avusturya'dan Avusturya Ozgiirlik partisinin (Freiheitliche Partei
Osterreichs, FPO) Islamofobi’yi konu alan siyasal reklamlar1 incelenmistir. Calisma
kapsaminda ilk olarak siyasi partilerin sosyal medya platformlar1 igerisinden Facebook
hesaplar tizerinden siyasal reklamlari igerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir.
Calismada olusturulan kodlama cetveli iizerinden siyasi partilerin sosyal medya
platformlarin1 siyasal reklam boyutunda nasil kullandiklar1 ortaya c¢ikarilmaya
calisilmistir. Daha sonra siyasi partiler tarafindan kullanilan siyasal reklamlar nitel

arastirma yontemleri icerisinde yer alan gosterge bilimsel analiz yontemi kullanilarak



incelenmistir. Calisma kapsaminda belirlenen gorseller Fransiz dilbilimei Roland

Barthes'in gosterge bilimsel yontemi 1s18inda analiz edilmistir.

Islamofobi kavrami {izerine Tiirkiye'de kapsamli bir literatiir taramasi
yapildiginda, alanda kavrami ele alan ¢ok sayida akademik c¢alismanin bulundugu
goriilmektedir. Buna karsimn Islamofobi’nin asir1 sag siyasi partilerin siyasal
kampanyalarinda kullanimin1 inceleyen alanda smirli calismanin yapildigi ortaya
cikmaktadir. Bu c¢alismalar igerisinde; Cebi (2015)"Isvigre’deki Minare Karsiti
Referandum Afislerinde Islamofobi’nin Séylemsel Insasi" adli ¢alismada Isvigre'deki
Islamofobi’ye yonelik soylemlerinin diizenlenen Minare Referandumu'nda nasil
yansitildigini incelenmistir. Cebi ¢alismasinda nitel arastirma yontemleri igerisinde yer
alan gostergebilim ve sOylem analizi metotlarini kullanmistir. Calismada yiiriitiilen
propaganda faaliyetleri, Roland Barthes”in gostergebilim kavramlari ve Teun van
Dijk’in ideolojik séylem analizi ile incelenmistir. Posterlerde Islamiyet’in Hiristiyanlik
i¢in bir tehdit oldugu, Isvicre'ye kars1 politik anlamda rakip olan ve iilkede toplumsal ve
kiiltiirel olarak tehlike meydana getiren bashig1 altinda Islamofobi’nin ii¢ temel

tizerinden giiclendirilmeye calisildig1 ortaya konulmustur.

Caki vd. tarafindan yapilan (2018) "Hollanda'daki Ozgiirliik Partisi'nin Islam
Karsit1 Propaganda Faaliyetlerinin 2018 Yerel Segimleri Uzerinden Degerlendirilmesi"
adli calismada Hollanda'daki asir1 sag popiilist parti Ozgiirliik Partisi'nin (PVV)
Islamiyet’e kars1 sdylemlerinin yer aldig1 propaganda faaliyetleri incelenmistir. Calisma
kapsaminda PVV tarafindan 2008 ve 2018 yillarinda yayinlanan iki propaganda videosu
Fransiz Antropolog Claude Lévi-Strauss'un Ikili Karsitliklar Modeli iizerinden analiz
edilmistir. Calismada incelenen 2008 tarihli propaganda videosunda PVV'nin Islamiyet
karsit1 soylemlerini belirli olay ve gostergeler icerisinde dolayli olarak aktardig:
sonucuna ulagilmistir. Buna kars1 PVV tarafindan yayinlanan 2018 tarihli propaganda
videosunda da PVV'nin Islamiyet karsit1 soylemlerini dogrudan agikladig bulunmustur.
2018 yilina ait videoda PVV'nin Islamiyet’e kars1 nefret sdylemi iceren ifadelere yer
verdigi ortaya c¢ikarilmistir. Bunun yaninda ¢alismada Islamiyet’in Hollanda icin biiyiik

bir tehlike olusturduguna yonelik alginin olusturulmaya calisildig: ortaya ¢ikmaistir.

Uzungayir (2014) "Gégmen Karsithgindan Islamofobi’ye Avrupa Asir1 Sag:"

adli calismasinda gogmen karsiti sdylemlerin zaman igerisinde Islamofobi ile nasil



sekillendigi lizerine incelemede bulunmustur. Uzungayir, Avrupa'daki asir1 sag siyasi
partilerin gé¢menlere karsi diglayict ve otekilestirici sdylemlerinin Amerika Birlesik
Devletleri'nde 11 Eyliil 2001 tarihindeki terér eyleminden sonra nasil Miisliiman
goemenler iizerine yogunlastigini agiklamaya ¢alismistir. Neticede elde edilen
bulgularda gd¢men karsiti sdylemlerin, Islamiyet karsiti sdylemleri iizerinden insa

edilmeye baslandig1 sonucuna ulagilmistir.

Gazi vd. (2018’a), "Ispanya 2000 Partisi'nin Gd¢men Karsiti Propaganda
Faaliyetleri Uzerine Inceleme" adli ¢alismada Ispanya'daki gd¢men karsit1 siyasi
partilerin Avrupa'daki diger gogmen karsiti siyasi partiler kadar neden yiiksek oy
alamadig1 tizerine incelemede bulunmustur. Partinin propaganda faaliyetlerinde
ozellikle {ilke icerisinde yasayan Miisliman go¢menler incelenmistir. Partinin
propaganda posterlerinde Miisliiman go¢cmenlerin ne sekilde temsil edildigi
aciklanmaya calisilmistir. Calismada Ispanya'daki gdg¢men karsiti Ispanya 2000
Partisi'nin (Espana 2000, E-2000) propaganda gorsellerini Ferdinand de Saussure'iin
Gostergeler Modeli iizerinden analiz etmistir. Calisma kapsaminda posterler,
Saussure'lin gosteren ve gosterilen kavramlari 1s18inda incelenmistir. Elde edilen
bulgularda, E-2000'in ilkedeki gé¢men sorunu iizerine kalici bir ¢6ziim ortaya
koyamadigi sonucuna ulagilmistir. E-2000'nin propaganda faaliyetlerinin yalnizca
goemenlerin niifusunun artis1 iizerinde durulmus ve Ispanya icin gd¢men niifusunun
artisinin onemli bir tehdit teskil ettigi vurgulanmigtir. Diger bir deyisle E-2000
partisinin propaganda faaliyetlerinde mevcut sorun giindeme getirilmis, buna karsin

sorunun nasil ¢oziilecegine yonelik yapici bir ¢6zlim ortaya koyulamamastir.

Cak1 ve Topbas (2018) "Almanya I¢in Alternatif Partisi’nin Go¢men Karsiti
Propaganda Faaliyetlerini 2017 Alman Federal Segimleri Uzerinden Okumak" adl
calismasinda Almanya i¢in Alternatif adli partinin (AfD) Miisliiman gd¢menlere bakis
acisin1 incelemeye ¢alismistir. Bu amagla ¢alismada AfD'nin son katildigi 2017 Alman
Federal Secimlerindeki propaganda posterlerinin gosterge bilimsel analizi yapilmistir.
Calismada Saussure'iin  Gostergeler Modeli iizerinden incelemede bulunulmustur.
Calisma sonucunda, AfD'nin propaganda posterlerinde Miisliimanlara yonelik nefret
sOylemi igermeyen ifadelerin kullanildigi, buna karsin Almanya'nin Miisliimanlara

ihtiyag  duymadigim anlatan ifadelere yer verildigi goriilmiistiir. Ornegin, bir



propaganda posterinde Almanya'nin niifusu artis dengesini koruyabilmek igin
Misliman gd¢cmenlere ihtiyag duymadigini, zaten Alman vatandaglarinin niifus

dengesini koruyabildigi mesaj1 verilmistir.

Caki ve Giiladanin (2018) "Islamofobi’ye Karsi Hazirlanan Kamu Spotu
Reklamlarinda Miislimanlarin  Temsili: ABD, Kanada ve Hollanda Ormegi" adh
calismada ise Islamofobi’yi konu alan propaganda faaliyetleri yiiriiten asir1 sag popiilist
partilere kars1 hazirlanan kamu spotu reklamlarinda Miisliimanlarin nasil ve ne yonde
temsil edildiklerini agiklamaya calismistir. Bu amagla calismada ABD, Kanada ve
Hollanda'da Islamofobi’ye karsi hazirlanan kamu spotu reklamlarmi Roland Barthes'm
gostergebilim kavramlari lizerinden analiz etmeye calismistir. Elde edilen bulgularda,
hazirlanan kamu spotu reklamlarinda Miisliimanlarin yasadiklari toplumun bir pargasi
olduklar1 ve onlarin da diger vatandaslar ile esit haklara sahip oldugunun vurgulandigi
ortaya ¢ikarilmistir. Diger yandan kamu spotu reklamlarinda Miisliimanlara karsi
ayrimeilik yapilmasinin yasal bir su¢ olduguna deginilerek, Islamofobi’ye karsi

miicadele igerisine girilmistir.

Mandac1 ve Ozerim (2013), "Uluslararas1 Goglerin Bir Giivenlik Konusuna
Dontistimii: Avrupa’da Radikal Sag Partiler ve Goglin Glivenliklestirilmesi" adli
calismada Avrupa'da asir1 sag siyasi partiler tarafindan yiriitiillen gd¢men karsiti
propaganda faaliyetlerini giivenlik olgusu baglaminda ele almistir. Bu siiregte gdcmen
karsiti sdylemlerin nasil Islamofobiye déniistiigii iizerinde de durulmustur. Calismada
gdemen karsiti ve Islamofobik sdylemler Isveg’ten Isve¢ Demokratlar1 (SD) ve
Avusturya’dan Avusturya Ozgiirlik Partisi (FPO) 6zelinde yapilan incelemeler ile
aciklanmaya c¢alisilmistir. Calisma sonucunda her iki siyasi partinin Hiristiyanlik
degerlerini 6n plana ¢ikardigi buna karsin Islam karsiti sdylemlere yoneldigi ortaya

¢ikmustir.

Gokmen (2018), "Hollandali Politikact Geert Wilders’in “Fitna” Filmi
Cercevesinde Bir Algi ve Imaj Olarak islamofobi" adli ¢alismasinda Hollanda'daki
Ozgiirliik Partisi'nin (PVV) Islamofobi’yi konu alan Fitne isimli propaganda videosunu
icerik analizi yontemi kullanarak incelemistir. Calisma sonucunda Fitne isimli

propaganda filminde, Miisliimanlarin Otekilestirilerek Hollanda toplumu igerisinde



dislandigi, Islamiyet’in siddet ile Ozdeslestirilmeye calisilarak Hollanda genelinde

Islamiyet’e yonelik nefret soylemi insa edilmeye calisildig1 ortaya gikarilmustir.

Balkanonoglu (2018),"islamofobi ve Eurofobi Ekseninde Avrupa'da Yabanci
Diismanlig1 ve Avrupa'da Asir1 Sag Partilerin Milliyetgi iletilerinin Analizi" adli yiiksek
lisans tez caligmasinda Islamofobi konulu Avrupa'daki asir1 sag siyasi partilerin
milliyetci iletilerini incelemigtir. Caligmada Tiirkiye, Almanya ve Avusturya 6rneklemi
lizerinden, calisma kapsaminda belirlenen ii¢ gazetenin 2017 yilinda gergeklesen
Almanya'daki genel se¢imlerine yonelik haberleri igerik analizi yontemi kullanilarak
incelenmistir. Arastirma sonucunda elde edilen bulgularda, medya kanaliyla Avrupa
icerisinde asir1 sagin milliyet¢i soylemlerinin Islamofobi’yi giiclendirdigi sonucuna

ulasilmstir.

Tiirkiye'de alanda yapilan kapsamli literatiir taramasi sonucunda, AB iiyesi
tilkeler igerisindeki asir1 sag siyasi partilerin dogrudan siyasal kampanyalar1 tizerinden
icerik ve gostergebilim analizi kullanilarak incelemede bulunan bir calismaya
rastlanilamamistir. Bu acidan ¢alismada, ilk olarak asir1 sag, Islamofobi ve siyasal
reklam kavramlar1 ayrintili bir sekilde agiklanmistir. Ardindan incelenen {i¢ siyasi
partinin Islamofobi’yi konu alan siyasal reklamlar1 kapsamli bir sekilde analiz edilmis,
ardindan birbirleri arasindaki benzerlik ve farkliliklar hakkinda bilgi verilmeye
calistlmustir. Incelenen konunun giincel olmas: ve konuyla ilgili akademik ¢alismanin

siirli olmasi nedeniyle ¢alismanin alana katki sunacagi diistiniilmektedir.



1. SIYASAL ILETISIM

Calismanin bu bdoliimiinde siyasal iletisim kavrami agiklanmaya caligilmistir.
Diger yandan siyasal iletisim kavraminin propaganda disiplini ile olan iligkisi de ele

alimustir.

1.1. Siyasal Tletisim

Siyasal iletisim, belirli ideolojik hedef veya hedefleri kitlelere kabul ettirmek ve
kabul ettirilen ideolojik baglam g¢ercevesinde gerektiginde kitleleri harekete gecirmek
icin gesitli iletisim ara¢ ve tekniklerinden faydalanilmasini ifade etmektedir (Aziz,
2007: 3). Siyasal iletisim, birey veya kurumlarin iktidar miicadelesi igerisinde onemli
bir ara¢ islevi gérmektedir. Siyasal amacl halkla iliskiler, reklam, propaganda gibi tiim
iletisim tekniklerinin kullanilmasi siyasal iletisim etkinligi olarak degerlendirilmektedir
(Cankaya, 2008: 15). Siyasal iletisimi meydana getiren ve zaman igerisinde propaganda
disiplininden ayiran en temel unsurun "kitlelerin iknasi" oldugu sdylenebilmektedir.
Siyasal iletisim igerisinde kitlelerin dogrudan iknasindan 6te uzlasi ve ortak paydada

birlesme 6n plan ¢ikmaktadir (Uztug, 2007: 18).

Siyasal iletisim kavraminin ge¢misi, siyasi partilerin ge¢misi ile ayn1 doneme
denk gelmektedir. 1776 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nin  Bagimsizlik
Bildirisi'nin yaymlamasi, diinya genelinde demokrasi kavraminin 6n plana ¢ikmasini
saglamigtir. 1788 yilinda Amerikan Anayasasi'nin kabulii ile birlikte ilerleyen siiregte
Amerikan halki demokratik yollardan kendi liderlerini se¢gme firsati elde etmistir.
ABD'de 1792 yilinda Demokrat Parti ve 1854 yilinda da Cumhuriyet¢i Parti
kurulmustur. ABD'de belirli araliklar ile yapilan baskanlik se¢imlerinde her iki partinin
aday1 kitlelerden destek alabilmek i¢in yogun bir siyasal iletisim caligmasi yiirlitmiistiir.
ABD siyasetinde bu iki partinin siyasal ¢ekismesi siirmektedir (Bezci, 2005: 79).
ABD'de siyasal se¢imler zaman igerisinde basta Avrupa olmak iizere diinyanin farkl
bolgelerindeki iilkeleri etkisi altinda almis ve bu asamada siyasal iletisim kavrami da
giic kazanmaya baglamistir. 20. ylizyilin ilk yaris1 siyasal iletisim kavramimin diinya
genelinde yayginlik kazanmaya bagladigi bir donem olmustur. Buna karsin
giinlimiizdeki boyutuyla degerlendirildiginde, siyasi partiler tarafindan siyasal iletisim

kavrami etkili bir sekilde kullanilamamigtir. 1918 yilinda Birinci Diinya Savasi'nin



sonlanmasina kadar diinyanin Onemli bir bolimii saltanat sistemine dayali
imparatorluklar ile yonetilmekteydi. 1918 yilinda Ittifak Devletleri'nin savast
kaybetmesi ile Avrupa'ya hilkkmeden Alman Imparatorlugu, Avusturya-Macaristan
Imparatorlugu, Rusya Carlignt ve Osmanli Imparatorlugu tarihe karismistir.
Imparatorluklarin yikilmasindan sonra Avrupa'da demokrasiye dayali cumbhuriyetler
kurulmus ve farkli goriislere sahip partiler siyasal arenada séz sdyleme hakki elde
etmistir. Buna karsin farkli siyasi sdylemlere sahip siyasi partilerin etkinligi, ideolojik
tabanli kurulan tek parti yonetimleri nedeniyle ortadan kalkmistir. 1917 yilinda
Rusya'da Komiinizm ideolojisi altinda Sovyetler Birligi kurulmustur. Sovyetler
Birligi'nde Komiinist Parti, {ilkedeki tek siyasi parti olarak gorev almistir. Bu parti
haricinde, iilkede baska bir partinin kurulmasina izin verilmemisti. Benzer bir sekilde
1922 yilinda italya'da Benito Mussolini liderligindeki Ulusal Fasist Parti iilkedeki tek
resmi siyasi parti olarak hizmet gormiistiir. 1933 yilinda Almanya'da iktidara gelen
Nasyonal Sosyalist Alman Isci Partisi (NSDAP) de iktidara geldikten kisa bir siire sonra
ilkedeki tiim siyasi partilerin ¢alismalarina son vermis ve NSDAP'yi iilkenin tek resmi

partisi haline getirmistir (Passmore, 2014: 148).

Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra diinya genelinde siyasal iletisimin énemi hizla
artmaya baslamistir. Bu donemde askeri diktatorliiklerin yikilarak yerlerine demokratik
yonetimlerin kurulmasi, uzun yillar Ingiltere, Fransa, Ispanya, Portekiz, Belgika gibi
Avrupa lilkelerinin somiirgesi olarak kalan Asya, Afrika ve Latin Amerika'daki
tilkelerin bagimsizligina kavusmas: farkli goriisteki siyasi partilerin  kurulmasini
saglamisti. Yasanan bu siireg, siyasi partilerin 6zgilir bir sekilde Kitlelere vaatlerini
aktarmasimi ve iktidara gelebilmek icin siyasal kampanya yiiriitmelerinin yolunu
acmustir. Siyasi partiler tarafindan ilk olarak yazili basin etkili birer siyasal iletisim araci
olarak kullanilmustir. Ozellikle siyasi partilere yakin durus sergileyen gazete ve
dergilerde partilerin kitleler ile olan diyaloglar1 dogrudan yansitilmig, diger yandan
partilerin vaatleri yine yazili basin ilizerinden kitlelere aktarilmistir. Siyasal iletisim
alaninda kullanilan bir diger 6nemli kitle iletisim araci ise radyo olmustur. Siyasi
partiler, radyolar yoluyla yazili basimin ulasamadig1 pek cok farkli se¢gmen kitlesi ile
iletisime girme olanag bulmustur. Ozellikle okuma yazma oraninin diisiik oldugu
donemlerde partiler radyolar {izerinden iilkenin pek ¢ok farkli bdlgesine yayin yaprak

kitleleri etkilemeyi basarmistir (Aziz, 2007: 54-55).



Siyasal iletisime devrim niteliginde yenilikler getiren son geleneksel kitle
iletisim araci ise televizyon olmustur. Televizyon kanallar1 sayesinde siyasi partiler,
hem gorsel hem de isitsel olarak se¢menleri ile iletisime girme olanagi elde etmistir.
Ozellikle devlet kanallarinin haricinde &zel kanallarm da yaym yapmaya basladig
donemlerde pek ¢ok farkli siyasi parti televizyonda kendini temsil etme hakkini elde
etmistir. Bunlar igerisinde en bilinen orneklerden biri Tiirkiye Radyo Televizyon
Kurumu'nun (TRT) resmi kanalinda siyasi partilere ayrilan siirelerdir. TRT kanallarinda
siyasi partiler, secim vaatlerini segmenleri ile paylasma imkani bulmaktadir. Partiler,
TV kanallart sayesinde mitinglerini genis kitlelere yansitabilmektedir (Devran, 2003:
25).

1990 yillarda interneti kullanilmaya baslamasi ve 2000'li yillardan itibaren de
kullaniminin yayginlagsmasindan itibaren siyasi partiler web tabanli siyasal iletisim
calismalar1 yiiritmiistiir. Partiler ilk olarak internet ilizerinden kendi web sayfalarini
kurmus ve bu sayfalar lizerinden partilerin se¢im bildirisini, vaatlerini, gorsellerini,
metinlerini ve arsivlerini segmenler ile paylasmigtir. Segmenler destekledikleri veya ilgi
duyduklar siyasi partinin web sayfasi iizerinden partileri daha yakindan tanima imkani

elde etmistir (Toruk, 2008: 219).

200011 wyillarda etkili olmaya baslayan sosyal medya platformlar1t siyasal
iletisime farkli bir boyut katmistir. Sosyal medya kullanicilarina pek ¢ok farkli avantaj
saglamaktadir (Glimiis, 2018: 189). Bu tarihten itibaren partiler, kendi sosyal medya
hesaplarin1 agmis ve dogrudan se¢menler ile iletisim kurma sansi elde etmistir. Sosyal
medya platformlar1 insanlar1 bilgi alan boyuttan bilgi lireten boyuta geg¢irmis, bu siire¢
siyasi partilerin sosyal medya lizerinden se¢gmenler ile ¢ift yonlii iletisim kurmalarini da
beraberinde getirmistir. Partilerin sosyal medya {izerindeki basarilari, se¢menler
tarafindan yapilan paylasimlar ve begeni sayilari ile orantili olarak artmistir. Bu agidan
bir partinin giicii sayfasinda bulunan takipgi sayisi ile dogrudan iliskilendirilmeye
baslanmistir. Partiler ayni zamanda sosyal medya platformlarinda, kendi se¢im
miiziklerini ve sec¢im gorsellerini paylasmaktadir. Bu sekilde iilkedeki herkesin
destekledigi parti ile daha yakin bir iliski icerisine girmesi amaglanmistir. Ozellikle

segmenlerin, sosyal medya platformlari iizerinden dogrudan parti yoneticileri ile iletisim



kurma imkani elde etmesi, se¢menlerin siyasete daha aktif katilimlarini da saglamistir

(Sener vd., 2015: 75).

Siyasal iletisim siirecinden kitleler ile pek ¢ok farkli sekilde etkilesime
girilmektedir. Bu agsamada siyasal iletisim siireci dogrudan ve dolayli olarak iki temel
diizlemde gerceklestirilmektedir. Dogrudan iletisimin en bilenen yolu siyasi parti
temsilcilerinin, se¢menler ile ylize ylize olan iletisimidir. Bu agsamada siyasal parti
diizenlemis oldugu panel, kongre, tanitim toplant1 vb. etkinliklerde se¢cmenler ile bir
araya gelmektedir. Yiiz yiize iletisim siiresinde se¢menler, siyasi partilerin
temsilcilerine dogrudan istek, sikdyet, beklenti ve Onerilerini iletme olanagi
bulmaktadir. Benzer sekilde siyasi parti temsilcilerinin segmenlerin evlerini, isyerlerini,
derneklerini vb. ziyaret ettikleri durumlarda da yiiz yiize iletisim olanagi
saglanmaktadir. Yiliz yiize iletisim siyasal iletisim siirecinde pek c¢ok avantaji
bulunmaktadir (Uztug, 2007: 291). Bunlardan ilki se¢gmenin kendisinin dnemsendigini
hissetmesidir. Segmenler siyasi partiler ile yliz yiize iletisim kurduklarinda kimi zaman
dogrudan partinin politikalari tizerinde etkili olabilmektedir. Bdylece se¢menin partisine
olan aidiyet duygusu gelismek ve siyasal silirece daha aktif katki saglayabilmektedir.
Benzer sekilde segmenler, partileri daha yakindan taniyabilmekte ve adaylarin vaatlerini
daha detayl1 bir bigcimde 6grenebilmektedir (Aziz, 2007: 48). Son yillarda sosyal medya
platformlarint kullanimi ¢ift yonlii iletisim olanaginin gelismesini saglamais, partiler ve

secmenler arasinda ¢ift yonlii iletisim akisinin gliglenmesini saglamistir

Dolayli yoldan partilerin, segmenler ile siyasal iletisime girmesi ise gazete,
radyo, televizyon gibi kitle iletisim araglart ile gerceklestirilmektedir. Bu siirecte
partiler dogrudan se¢menler ile iletisime gegmemekte, kaynaktan aliciya tek yonlii bir
iletisim siireci hakim olmaktadir. Bu agsamada se¢gmenler dogrudan parti ile iletisime
gecememekte taleplerini siyasilere ulagtiramamaktadir. Se¢menlerin ¢ogu zaman
partiler ile iletisime gecebilmesi kendi c¢abalar1 ilet miimkiin olabilmektedir. Ornegin
segmenin televizyonda destekledigi siyasi parti liderinin agik oturumda konugmasini
izlemesi, radyodan partinin manifestosunu dinlemesi, partinin gazetesini alip partiyle
ilgili haberleri okumas1 vb. Diger yandan siyasi partinin kitle iletisim araglarini etkili bir
sekilde kullanmasi, segmenlerin istemsiz olarak da partilerin siyasal reklamlarina veya

agiklamalarina maruz kalmalarina yol acabilmektedir (Devran, 2003: 253). Ornegin, bu
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stiregte billboardlar 6nemli bir gorev iistlenmektedir. Siyasi partilerin sokak baslarinda,
ana yollarda ve kamusal alanlarda konumlandirilan billboardlarda verdigi reklamlarda
segmen dogrudan partinin siyasal reklamina maruz kalabilmektedir. Diger bir 6rnek
secim otobiisleridir. Se¢im otobiisleri {izerinden yayinlanan sec¢im sarkilari, sloganlar,
vaatler ve sOylemler segmenler tarafindan duyulmakta ve dogrudan parti ile iletisime

geemis olmaktadir.

Siyasal iletisim tizerinden durulan bir diger 6nemli konu da etik ilkelerdir.
Siyasal iletisim siirecinde partinin segcmenlere yonelik dogru kaynaktan, dogru bilgileri
vermesi beklenmektedir. Nitekim siyasal iletisim siirecinde kurulan giiven algisinin
yikilmamasi ve segmenlerin, parti ve adaylarin ileri siirdiigli iddialara inanabilmesi i¢in
partinin etik ilkelere riayet etmesi beklenmektedir. Etik ilkelere riayet etmeyen parti ve
adaylar, kisa siireli elde edebilecekleri kazanimlara karsin uzun siirede pek cok kayba
ugrayabilmektedir. Segmenlerin partiye yonelik gliven sorgulamasi, bir sonraki se¢imde
se¢cmenlerin farkli partilere yonelmesine yol acabilmektedir. Bu agidan partilerin siyasal
iletisimde manipiilasyona yer vermemesi, gerceklestirebilecegi vaatleri Kkitlelere
aktarmasi, rakiplerine yonelik ger¢ek disi ithamlarda bulunmamasi gerekmektedir

(Atabek, 2006: 1).

Siyasal iletisimde siyasi partiler, tek paydaslarini se¢menler olarak
gormemelidir. Nitekim partilerin siyasal iletisim siirecinden en fazla iizerinde durmasi
gerek paydaslarindan birini medya olusturmaktadir. Partiler, se¢im siireglerinde medya
ile saglam bir iletisim siirecine yonelmek durumundadir. Medya, partilerin yaptiklar
mitingleri, parti toplantilarini, basin agiklamalarint vb. pek ¢ok iletisim odakli olguyu
segmenler ile paylasmasini saglamaktadir. Partiler medya kanallarinda belirli bir {icret
karsiliginda siyasal reklamlarini yayinlatabilmektedir. Buna karsin her zaman partiler
medya lizerinden para yoluyla Kkitleler ile iletisime ge¢memektedir. Bu asamada
medyanin siyasi parti ile olan diyalogunun 6nem kazandigi goriilmektedir. Medya ile
olumlu bir iliski igerisinde olan siyasi partilerin, haberlerinin medyada yayinlanmasi
sikligimin daha yiiksek oldugu sdylenebilmektedir. Bu siirecte partilerin, medya
calisanlarina 6zel bir ilgi gostermesi, diizenledikleri yemeklere ve parti toplantilarina

medyay1 da ¢agirmalari biiyiik 6nem tasimaktadir (Kentel, 1991: 39).
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1.2. Siyasal Iletisimin Propaganda ile iliskisi

Propagandanin ge¢misi insanlik tarihi kadar eskiye dayanmaktadir. Propaganda
kelime olarak Latincedeki "propagare / yaymak" kelimesinden ortaya c¢ikmaktadir
(Oymen, 2014: 111). Diinyanin pek c¢ok farkl1 yerinde de propaganda kelimesi benzer
icerikte kullanilmaktadir. Propaganda anlam olarak; belirli bir fikir, diisiince, ideal veya
ideolojinin kitle iletisim araclar1 yoluyla kitlelere kabul ettirilmesini amaglayan bir ikna
teknigidir. Propaganda, propagandacinin ¢ikarlarina hizmet etmektedir (Jowett ve
O'donnell, 2014: 1). Propagandada kaynaktan aliciya dogru tek yonlii bir iletisim siireci
islemektedir. Propagandada, kaynak bilginin yayilmasini saglamakta ayni zamanda
yayilan bilginin kitleler tarafindan kabul edilmesi i¢in ¢alismaktadir (Stanley, 2018:
212). Bu agidan propagandanin temel amacinin Kitleleri ikna etmek oldugu
sOylenebilmektedir. Propaganda, reklam veya halkla iligkiler gibi farkli iletisim
yontemleri gibi etik ilkelere riayet etmek zorunda degildir. Yani etik, propagandanin
uygulamasi gereken bir zorunluluk olarak goriilmemektedir. Bu siire¢ propagandada
kimi zaman etik dis1 olarak kabul edilen, yalan, iftira ve abarti gibi unsurlarin
kullanilmasma yol ag¢maktadir. Propagandada kitlelerin kisa siirede ikna edilmesi
hedeflenmektedir. Propagandaci bir fikrin kitleler tarafindan hizli bir sekilde
benimsenmesini ve kitlelerin benimsenen fikir dogrultusunda hareket etmesini
istemektedir. Bu stiregte kitlelerin kayitsiz olarak propagandacinin telkinlerine uymasi
istenmektedir. Propagandada verilen bilginin kitlelere dogrudan aktarilmasina
caligilmaktadir.  Yani propagandaci tarafindan  kitlelere aktarilan  bilginin
yorumlanmasina veya degistirilmesine izin verilmemektedir. Propagandaci bu siiregte
genis bir kaynaktan yaralanabilmektedir (Domenach, 2003: 51). Propagandacinin
verdigi bilginin oldugu gibi kitleler tarafindan kabul edilmesi istenmektedir. Bu a¢idan

propagandacinin kitlelere yonelik iislubu otoriter bir sekle biiriinebilmektedir.

Propaganda kendi igerisinde farkli alt bagliklara ayrilmaktadir. Bu alt basliklarin
temelinde beyaz propaganda, gri propaganda ve kara propaganda gelmektedir. Beyaz
propaganda, kitlelere bir gercegi oldugu gibi aktarmayr ifade etmektedir. Beyaz
propagandada, propagandacit etik kurallara riayet etmektedir. Bu acgidan beyaz
propaganda da yalan sOylenmemekte, iftira edilmemektedir. Beyaz propagandanin

temel amaci uzun vadeli olarak kitleleri istenilen bir konuda ikna etmektir. Kitlelerin
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istenilen yonde ikna edilebilmesi i¢in kisinin veya kurumun olumlu ve olumsuz
yonlerinin dogrudan aktarilmasi amaglanmaktadir. Bu acidan beyaz propaganda da
kitlelerden bilgi saklanmamasina dikkat edilmektedir (Tarhan, 2010: 37). Bu yonleriyle
beyaz propaganda, halkla iliskiler faaliyetlerine benzetilmektedir. Giiniimiizde uzun
vadeli gliven ortam1 olusturmak isteyen ve itibar yonetimini basarilt yiirliten kurumlarin

beyaz propagandayi etkin bir sekilde kullandig1 sdylenebilmektedir.

Gri propagandada, propagandaci yalnizca istedigi Dbilgileri kitleler ile
paylasmaktadir. Propagandaci gri propaganda igerisinde bugiine kadar gerceklestirilen
basarilar1 vurgularken, basarisizliklarin veya yapilamayan eylemlerin {izerinde
durmamaktadir. Gri propagandada temel amag kisi veya kurumun olumlu yonlerin 6n
plana cikarilarak kitlelerin ikna edilmesi amaclanmaktadir. Gri propagandada etik
unsurlarin ne kadar uygulandig: tartisma konusudur. Buna kars1 gri propagandaci, kara
propagandada oldugu gibi yalana veya iftiraya basvurmamakta, beyaz propagandada
oldugu gibi de tiim gergekleri oldugu gibi kitleler ile paylasmamaktadir (Avci, 2018:
80). Giinilimiizde siyasi partilerin kimi zaman gri propagandaya bagvurduklari

sOylenebilmektedir.

Kara propaganda, beyaz ve gri propagandanin aksine tamamen etik dis1
eylemler iizerine islemektedir. Kara propaganda, yalan, iftira ve abartinin kullanilarak
kitlelerin bir konu iizerinde ikna edilmesini amaclamaktadir. Kara propagandada
kitlelerin manipiile edilmesi dogal bir silire¢ olarak degerlendirilmektedir. Kara
propagandada, rakiplere yonelik iftiralar atilabilmekte, yalanlar iizerine olusturulan
haberler ile olumsuz bir kamuoyu insa edilebilmektedir (Tarhan, 2010: 41). Kara
propagandada, kitlelerin uzun siireli iknasi1 olduk¢a gii¢ bir siireci ifade etmektedir.
Nitekim, kara propagandada aktarilan bilgilerin dogru olmadigi kitleler tarafindan

Ogrenildiginde propagandaciya yonelik olumsuz bir itibar olusabilmektedir.

17. ylizyillda Kilise tarafindan Hiristiyanligt yaymak amaciyla yiiriitiilen
eylemler, propaganda kelimesi kullanilarak ifade edilmekteydi. Bu donemde
propaganda kelimesi din kavramu ile i¢ ige ge¢mistir. Propaganda kavraminin siyasal bir
kavram olarak giic kazandigi donem ise 20. ylizyillda olmustur. Birinci Diinya
Savasi'nda Biiyiikk Britanya Imparatorlugu, Almanya'ya kars1 vyiiriittiigii medya

calismalarin1 profesyonel bir ekip ile yonlendirebilmek icin Savas Propaganda Biirosu
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(bilinen ismiyle Wellington House) adindan bir birim olusturmustu. Olusturulan
propaganda biirosunun temel amaci Ingiliz halkinin savastaki moralini yiiksek tutmak,
Almanlara kars1 kamuoyu olusturmak ve Kkitlelerin Ingiliz ordusuna katilimini
saglamakti. Wellington House, savasta blyiik yararliliklar gostermis ve Alman
Imparatorlugu'nun 1918 yilinda savastan cekilmesinde onemli bir rol oynamustir
(McCarthy, 2002: 470). Birinci Diinya Savasi'nda propaganda kelimesi siyasal bir

kavram olarak 6n plana ¢ikmaya baslamistir.

Birinci Diinya Savasi'nda Alman ordusu saflarinda savasan Onbas1 Adolf Hitler,
propagandanin kitleler lizerinde etkili bir silah oldugunu fark etmisti. Hitler'in 1933
yilinda Almanya'da basbakan oldugundaki ilk icraatlarindan biri Halki Aydinlatma ve
Propaganda Bakanligi'm1 kurmak olmustu. Hitler, bakanligin basmna Dr. Joseph
Goebbels'in getirmis ve kisa slire icerisinde Almanya'y1 propagandalarla yonetilen bir
tilke haline getirmisti (Yiicel, 2017: 154). Goebbels, propagandanin kitlelerin kontrolii
tizerinde Onemli bir ara¢ oldugunun bilincinde hareket etmistir. Bu amagla
sOylemlerinde Nazizm ideolojisinin kars1 ¢iktigi Komiinizm ve Yahudilik konularini 6n
plana ¢ikarmist1 (Goebbels, 2016: 23). Boylece Alman toplumunun da Komiinizm ve
Yahudilige kars1 nefret sdylemi igerisine girmesini amaglamistir. Nazi Almanya’sinda
donemin en etkili kitle iletisim aracit haline gelen radyonun yogun bir sekilde

kullanilmasi1 propagandanin genis kitlelere ulagsmasini saglamistir (Kuruoglu, 2006: 21).

Propagandanm altin ¢agini yasadign dénem ise Ikinci Diinya Savasi'nda
olmustur. Nazizm, Fasizm ve Komiinizm gibi farkli ideolojilerin savags1 haline gelen 2.
Diinya Savasi'nda gerek Miittefik Devletleri gerekse Mihver Devletleri birbirlerine karsi
istiin gelebilmek i¢in propaganda faaliyetlerini etkin bir sekilde kullanmistir. Bu
cercevede her iki taraf arasinda karsilikli propaganda savaslar1 yaganmistir. Bu dénemde
gazete, dergi, poster ve bildiri gibi yazili propaganda araglarimin yaninda sinema da
gorsel ve isitsel bir propaganda araci olarak genis bir kullanim olanagi bulmustur
(Akarcali, 2003: 31). Ozellikle sinema sektdriinde ABD biiyiik basarilar elde etmis,
Charlie Chaplin'in basroliinii oynadig1 Biiyiik Diktator filmi gibi genis kitlelere ulasan
propaganda filmleri ¢ekmeye baslamist.

Ikinci Diinya Savasi'ndan hemen sonra baslayan Soguk Savas déneminde de

propaganda faaliyetleri yogun bir sekilde siirdiiriilmeye devam etmistir. Amerika
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Birlesik Devletleri'nin basini ¢ektigi Bati Blogu Komiinizm ideolojisine, Sovyetler
Birligi'nin etkisi altindaki Dogu Blogu da Kapitalizme kars1 propaganda faaliyetleri
yiiriitmiistii. Bu donemde de sinemanin yaninda televizyon da énemli bir propaganda

araci olarak kullanilmaya baglanmistir (Kurt, 2018: 228).

1991 yilinda Sovyetler Birligi'nin dagilmasindan sonra propaganda savaslari da
kismi olarak son bulmustur. ABD diinyanin tek siiper giicii haline gelmis ve diinya
genelinde daha cok kapitalizmin propagandasinin 6n plana ¢ikarilmaya calisildigi
gorilmistir. 1990'h yillarda ise siyasi partiler propaganda kelimesinin yerine siyasal
iletisim kavramini siklikla kullanmaya, siyasal iletisim kampanyalarini ise profesyonel

reklam ajanslari tarafindan yiirlitmeye baslamistir.

1.3. Siyasal Reklam ve Siyasal Kampanyalar

Reklam kavramu kitlelere, belirli bir hizmet veya liriiniin kitle iletisim araglari
kullanilarak satilmasin1 amaglayan bir pazarlama iletisim teknigidir (Kocabas ve Elden,
2008: 14). Siyasal reklam ise belirli bir siyasi parti veya adayn, kitleler nezdinde
imajin yiikseltmek, se¢imlerde oy oranini arttirmak amaciyla yiiriitiilen siyasal iletisim
etkinligidir. Siyasal reklam kavraminin Onem kazanmasi, diinya genelindeki
profesyonel reklam ajanslarinin ortaya ¢ikmasi ile aym1 doneme denk gelmektedir.
Reklam ajanslar1 siyasi partilerin reklamlarim1 profesyonel bir sekilde yiirtiterek,
partilerin ve adaylarin se¢menler nezdindeki imajin1 olumlu hale getirmeye
caligmaktadir. Bu asamada reklam ajanslari, etkili bir sekilde siyasal kampanya siireci
igerisine girerek, partilerin ve adaylarin nerde nasil hareket edeceginden, ne gibi vaatler
sunacagina kadar etkili olabilmektedir. Siyasal kampanyalar, siyasal reklam ile birlikte

dogrudan siyasal pazarlama kavrami i¢erisinde yer almaktadir (Yasin, 2006: 631).

Siyasal kampanya partilerin, se¢im siire¢lerinde planli ve profesyonel olarak
hazirlanmasin1 ve hareket etmesini amaglamaktadir. Siyasal kampanya siireci ise diger
disiplinlerde oldugu gibi genelde dort temel basamaktan olusmaktadir. Bunlardan ilki
bilgi toplama asamasidir. Siyasi partiler, segimlere katildiklarinda segmenlerin istek,
arzu, sikayet ve beklentilerini iyi bilmelidir. Diger yandan se¢menlerin demografik
ozellikleri, kiiltiirel yapilari, inaniglart vb. bir¢ok konu hakkinda da partilerin bilgi

sahibi olmas1 gerekmektedir. Nitekim bu sekilde siyasi partiler, segmeleri tantyabilecek
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ve onlara uygun siyasal reklamlarin1 hazirlayacaktir. Partiler, segcmenleri yeteri kadar
tanidiklarina kanaat getirdiklerinde siyasal kampanyalarinin ikinci asamasi olan hazirlik
evresine gecis yapabilecektir. Siyasal kampanyanin hazirlik siirecinde siyasi partiler
kitleleri istenilen yonde ikna edebilmek i¢in hangi kitle iletisim aracinin daha etkili
kullanilabileceginin planin1 yapmaktadir. Diger yandan zamanlama da hazirlik
asamasinin dnemli bir boliimiini olugturmaktadir. Siyasi partiler se¢im oncesi sinirli bir
zaman igerisinde yapacagl mitinglerin tarih ve siirelerini 6nceden planlamak
durumundadir. Partiler segcmenlere yonelik hangi sloganlar1 kullanacaklarindan, hangi
gorselleri 6n plana ¢ikaracaklarina kadar pek c¢ok sey ile ilgili karart bu donemde
vermektedir. Ayn1 sekilde se¢imde kullanilacak sarkilar da yine hazirlik doneminde
planlanmaktadir. Siyasi partiler, hazirlik donemlerini tamamladiklarinda siyasal
kampanya siirecinin uygulama evresine gegis yapacaktir. Partiler, bu asamada dnceden
planladiklar1 sekilde siyasal reklamlari kitle iletisim araglar1 yoluyla kitlelere
aktarmakta ve se¢menler ile dogrudan iletisime geg¢mektedir. Partiler, se¢im siireci
tamamlandiginda elde ettikleri oy oranlar1 lizerinden siyasal kampanyalarinin genel bir
degerlendirmesini yapmaktadir. Degerlendirme asamasi, siyasal kampanya siirecinin
son bolimiinii olusturmaktadir. Bu asamada siyasi partiler, se¢im siireclerindeki
eksikliklerini ortaya ¢ikarmaya, bir sonraki se¢im i¢in benzer hatalarin yapilmasini

onlemeye ¢alismaktadir (Uztug, 2007: 87-89).

Siyasal kampanyalarda, televizyon, gazete, radyo vb. geleneksel medya araglari
etkili bir sekilde kullanilmaktadir. Buna karsin son yillarda siyasal kampanyalarin en
gozde kitle iletisim araglarindan biri olarak sosyal medya platformlart 6n plana
cikmaktadir. Partiler, sosyal medya platformlarindan giincel bilgileri paylasma olanag:
bulmakta, ucuz maliyeti ve yaygin kullanim ag1 sayesinde genis Kkitlelere
ulasabilmektedir. Ozellikle se¢gmenlerin sosyal medya kanallar1 sayesinde dogrudan

siyasal kampanya siiresine dahil olabildikleri gozlemlenmektedir (Akyol, 2015: 101).

Siyasal kampanyalarda yasanan gelisim kitle iletisim araglarinda yasanan
gelisim ile dogru orantili olarak meydana gelmistir. Siyasi partilerin siyasal
kampanyalarda 19. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren etkili bir sekilde kullandig: kitle
iletisim aract posterler olmustur. Posterler, siyasal kampanyalarda partilerin vaatlerini

dogrudan kitlelere aktarilmasinda 6nemli bir ara¢ gorevi gorebilmektedir. Posterler kimi
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zaman yalnizca yazili olarak, kimi zaman yalnizca gorsel olarak kimi zamanda hem
yazili hem de gorsel olarak kullamlabilmektedir. Ozellikle posterlerin siyasal
kampanyalarda ilk kullanildig1 donemde, diinya genelinde okuma yazma oraniin ¢ok
diisiik oldugu goze alindiginda, yazili metinlerden ziyade gorsel metinlerin daha fazla
kitle tizerinde etki oldugu sdylenebilmektedir. Bu agidan posterlerde partilerin vaatleri
ve ideolojik sdylemlerinin posterler iizerinden dogrudan aktarilabilmesi i¢in kimi zaman

profesyonel ressamlardan veya karikatiiristlerden yardim alinabilirmistir (Harris, 1993:
184).

Profesyonel yardimlar sayesinde, gorseli ¢izen sanat kendi sanatsal estetigini
postere yansitabilmekte ve kitleleri ¢ok farkli diislince ve duygulara gotiirebilmektedir.
Diger yandan posterlerin siyasal kampanyanlar da kullanilmasi siirecinde siradan
fotograflarda yapilamayan degisiklikleri resimler iizerinde yapilabildigi goriilmektedir.
Ornegin, bir siyasi lider siyasal kampanya posterinde ¢ok daha giiglii, uzun boylu, kasl,
geng vb. sekilde sunulabilmektedir. Benzer sekilde bir partinin rahibi de posterdeki
resimler lizerinden daha gii¢siiz, daha zayif olarak aktarilabilmektedir. Bu asamada
posterlerde yer alan karikatiirler {izerinden rakip siyasi parti veya adayin
itibarsizlastirilmasi saglanabilmektedir. Nitekim rakibi olumsuz bir sekilde yansitacak
fotograf karesine ulasmak oldukc¢a zordur. Buna karsin posterler iizerindeki ¢izimlerde
veya resimlerde rakipler istenildigi sekilde konumlandirilabilmektedir. Diger yandan
son donemde gelisen teknoloji ile siradan fotograf kareleri iizerinde yapilan oynamalar,
bir lideri fotografi oldugundan ¢ok farkli bir sekilde olumlu veya olumsuz sekilde
secmenlere aktarilabilmektedir. Posterlerin kullanimindaki bir diger onemli asamada
posterlerin siyasal kampanya siirecinde caddeler, sokaklar gibi kitlelerin yogun olarak
bulundugu yerlere asilmis olmasidir. Se¢menler destekledikleri veya desteklemedikleri
bir siyasi partinin posteri ile mutlaka bir sekilde duvarda rastlayabilmekte, ondan
kacamamaktadir. Bu asamada kampanya siirecinde adaylar posterler iizerinden bir
sekilde segmenler ile diyalog kurma olanagi elde edebilmektedir (Baltac1 ve Eke, 2012:
121).

Siyasal kampanya asamasinda bir diger Onemli silirecte yazili basinin
kullanimidir. Diinya genelinde siyasi partiler, se¢cmenleri ile dogrudan iletisime

gecebilmek ve parti igerisinde yasanan gelismeler veya degisiklikler hakkinda
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secmenlerini bilgilendirebilmek icin gazete ve dergiler iizerinden haber yapmaktadir
(Balci, 2006: 139). Bu asamada kimi zaman dogrudan partiye ait bir dergi veya gazete
bulunulabilirken, kimi zamanda partinin destek¢isi durumunda olan gazete ve dergiler
bulunabilmektedir. Bu siire¢te segmenler hangi gazete ve derginin hangi partiye daha
yakin oldugunu bilmekte ve kendi siyasi goriislerine en yakin olan gazeteyi tercih
edebilmektedir. Partilerin gazete ve dergilerinde partileri vaatlerini ve ideolojik
duruglari kitlelere aktarabilmektedir. Parti gazeteleri Ozellikle se¢im donemlerinde
partinin siyasal kampanya siirecinde 6nemli rol oynayabilmektedir. Gazetelerde partinin
adaylarinin 6zel roportajlarina yer verilmekte ve secildikleri taktirde se¢im bdlgelerinde

yapacaklari degisimler hakkinda bilgi verilmektedir (Bostanci, 2014: 86).

Partiler kendi gazete ve dergilerinin disinda yerel ve ulusal gazetelere de siyasal
reklamlarin1 vermektedir. Partilerin siyasal reklamlari, yazili basinin tirajina gore
sekillenebilmektedir. Buna karsin genel olarak bir partinin yazili basin iizerinde siyasal
reklam vermesi olduk¢a maliyetli kabul edilmektedir. Bu agidan genel olarak iilke
icerisinde genis biitceye sahip biiyilk partiler tarafindan yazili basinda siyasal
reklamlarin verildigi goriilmektedir. Kiiciik biitceli siyasi partiler ise genel olarak ulusal
basindan ziyade sinirli imkanlar1 ile yerel basinda kiigiik Olgekli siyasal reklamlara
yonelebilmektedir. Bu siirecte de gazete ve dergilere yansiyan siyasal reklamlarin
profesyonelligi de yine siyasi partinin ekonomik giicli ile dogru orantili olarak
sekillenebilmektedir. 19. yiizyildan itibaren gazeteler siyasal kampanyalarinin en
onemli kitle iletisim araglarindan biri olarak hizmet etmektedir. Ozellikle 20. yiizyilin
ilk yarisinda siyasi partiler ulusal nitelikteki siyasal reklamlarini gazeteler {lizerinden
segmenlerin etkili bir sekilde aktarmistir. Nitekim bu donemde radyo ve gazetenin tam
anlamiyla yayginlik kazanamamasi ve ¢ok maliyetli olmasi, gazetelerin bu dénemde

siyasal reklam araci olarak altin cagin1 yasamasina yol agmisti (Okumus, 2007: 164).

Partilerin siyasal kampanya siirecinde siyasal reklamlarini yayinladig: bir diger
onemli kitle iletisim aract radyolar olmustur. Radyolarin siyasal kampanyalarda
kullanilmasi, 20. ylizyilin ilk yarisina rastlamaktadir. Bu dénemde radyonun yaygin
kullanimi1 Amerika Birlesik Devletleri ve Almanya gibi smrli sayida {tlkede
bulunmaktaydi. Diger yandan bu donemde radyoda bir partinin siyasal reklamini

vermesi oldukca maliyetli olmaktaydi. Buna karsin 20. yiizyilda radyonun yaygin
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kullanilan bir kitle iletisim araci olmasi, farkli konu ve igerikte yayin yapan radyo
kanallarinin ortaya ¢ikmasi, radyonun dnemli bir siyasal reklam araci olarak 6n plana
¢ikmasini saglamistir. Radyonun siyasal kampanyalarda kullanilmasinin bir¢ok nedeni
bulunmaktadir. Bunlar igerisinde radyo lizerinden yapisan siyasal reklamlarda kitlelerin
okuma yazma bilmesine gerek olmamasidir. Kitleler dogrudan radyolar {izerinden
destekledikleri partilerin haberlerini dinleyebilmekte ve degisen giindem hakkinda
haberdar olabilmektedir. Diger yandan radyo dinlerken ayni zamanda insanlarin farkl
bir isle de ugrasabilmesidir. Ornegin, bir kadin segcmen destekledigi partinin liderini
dinlerken ayni zamanda yemegini hazirlayabilmekte veya evini temizleyebilmektedir.
Bu asama kisi hem kendi igini yapabilmekte hem de dogrudan siyasi partinin siyasal
reklamini dinleyebilmektedir. Radyolarin siyasal kampanyalara kazandirdigi 6nemli bir
yenilikte siyasi partilerin se¢im miiziklerinin radyolar kanaliyla kitlelere ulagsmasidir
(Tanyildiz1, 2012: 97). Se¢menler partilerin secim miiziklerini radyolar aracilifiyla
dinleyebilmekte ve kimi zaman partilerin sarkilari igerisinden bazi ciimleleri slogan
olarak kullanabilmektedir. Radyolar iizerinden partiler sarkilarin {ilkenin en iicra
koselerine kadar ulastirabilmekte, sarkilar yoluyla vaatlerini ve ideolojik agiklamalarini
aktarabilmektedir. Radyolarin araclarda kullanilabilmesi, siiriiciilerin siyasal reklamlara

maruz kalmasina yol acabilmektedir.

Sinema, televizyonun yayginlik kazanmadigi 20. yilizyilin ilk yarisindan da
siyasal kampanya siirecinde sik kullanilan bir kitle iletisim araci olarak hizmet etmistir.
Siyasi partiler vaatlerini ve ideolojilerini yansitan kisa filmler c¢ekerek, sinema
salonlarinda kitlelere bu filmleri siyasal reklam olarak izlemektedir. Sinemanin bu
donemde siyasal kampanyalarda kullanilmasi olduk¢a nadir goriilmekteydi. Ciinkii bu
donemde sinemada bir film ¢ekimi olduk¢a maliyetliydi ve bu maliyetin {istiinden
kalkabilecek diinya genelinde olduk¢a siirli sayida parti bulunmaktaydi. Bu asamada
sinemada cekilen siyasi icerikli kisa filmler, partilerin siyasal kampanyalarindan daha
cok dogrudan devlet destekli hazirlanan Komiinizm veya Kapitalizm karsiti propaganda

filmleri olmustur (Uztug, 2004: 325-326).

20. yiizyilin ikinci yarisinda itibaren televizyon kullanimimnin yayginlagmasi,
siyasal kampanyalarinda onemli Olgiide farkli bir evrede sekillenmesine yol agmisti.

Televizyonlar, siyasi partilere hem isitsel hem de gorsel siyasal reklamlarin1 hazirlama
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olanagi sunmaktaydi. Bu asamada siyasi partiler, televizyonlar {izerinden siyasal
reklamlarin1 ¢gekmeye, film ve dizilerin arasinda tipki ticari markalarin reklamlari gibi
yayinlamaya baglamistir. Televizyonda yayinlanan siyasal reklamlar ilk baglarda sinirli
kanal oldugu igin olduk¢a maliyetli olmustu. Diger yandan televizyonda partilerin
siyasal reklamlar1 profesyonel reklam ajanslar tarafindan hazirlanmaya baslamisti. Bu
asamada partilerin siyasal kampanyalarinda televizyon reklamlarin1 kullanmalar1 ¢ok
daha masrafli olmaktaydi. Bu nedenle tipki wulusal gazetelerde oldugu gibi
televizyonlarda da yalnizca biiyiik biit¢elere sahip sinirli sayida siyasi parti siyasal
reklam verebilmekteydi. Partiler tarafindan hazirlatin televizyonlardaki reklamlarda
Kimi zaman partinin lideri dogrudan bir konusma yapmakta, kimi zamanda cast
ajanslarindan  getirilen  profesyonel oyuncular oynatilmaktaydi. Televizyon
reklamlarinda siyasi partiler, aynm1 zamanda secim sarkilarini da yayinlamakta ve

secmenler iizerindeki etkilerini arttirmaya ¢alismaktadir (Yasin, 2006: 633).

Televizyonlarin siyasal kampanyalardaki en onemli rollerinden biri de siyasi
parti liderlerin katilimlar ile olusan siyasal agik oturumlardir. Bu ag¢ik oturumlara farkl
goriis ve ideolojiye sahip siyasi partilerin liderleri katilmakta ve karsilikli olarak
fikirlerini ve vaatlerini aktarmaktadir. Bu siirecte en etkili konusan ve diisiincelerini en
etkili sekilde aktaran siyasilerin se¢gmenlerin oy verme siirecinde etkili oldugu
sOylenebilmektedir. Siyasal acik oturumlarinda en etkili oldugu {ilkelerin basinda
Amerika Birlesik Devletleri gelmektedir. ABD'de se¢cim donemlerinde {ilkenin iki
biiyilik partisi olan Demokrat Parti ve Cumhuriyetci Parti'nin bagskan adaylar1 karsilikli
olarak birbirlerine séylemleri ile tstiin gelmeye calismaktadir. Bu sekilde hangi lider
digerine kars1 iddialarin1 daha gii¢lii savunabilirse, siyasal kampanya siirecinde énemli
bir etki olacagi diisiiniilmektedir (Balc1 ve Bor, 2015: 47). Tiirkiye'de de siyasal
liderlerin se¢cim doneminde katildiklari acik oturumlar 1980'li yillarda baslamistir.
Bunlar icerisinde en dikkat ¢eken agik oturum siireci 1983 yilinda gerceklestirilecek
olan Tirkiye Genel Sec¢imleri 6ncesinde TRT ekranlarinda yasanmistir. Se¢ime katilan
{ic siyasi partinin lideri Anavatan Partisi'nden (ANAP) Turgut Ozal, Halk Partisi'nden
Necdet Calp ve Milliyetci Demokrasi Partisi (MDP) lideri Turgut Sunalp arasinda
yasanmistir. Agik oturum siireci genel olarak Ozal ve Calp arasinda yasanmis, Sunalp
ise her iki lidere gore daha sessiz kalmay: tercih etmistir. Televizyon ekranlarinda

Calp'e kars1 ani ¢ikislar yapan Ozal'in partisi segimlerde birinci olurken, Calp'in partisi
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ise ikinci olmustur. Ac¢ik oturumda digerlerine gore daha sessiz kalmay1 tercih eden

Sunalp'in partisi ise tiglincli olmustu (Ekmekgi, 2017: 32).

Soguk Savas doneminden sonra diinya genelinde televizyon kanallar1 ¢ok daha
yaygin kazanmistir. Bu agsamada ulusal kanallarin haricinde yerel kanallarda acgilmis ve
partilerin yerel orgiitleri de televizyon kanallarinda siyasal kampanya siirecine dogrudan
katilmaya baglamistir. Yerel kanallarda yayinlanan siyasal kampanyalarda, siyasi parti
adaylar1 ulusal mesajlarin yaninda yerel bazli vaatlerini aktarabilmek olanagi elde
etmistir. Diger yandan televizyon kanallarinin uydu lizerinden yayina ge¢mesi, ulusal ve
uluslararas1 oGlgekte kanallarin ¢ok daha yaygin bir sekilde kitlelere ulagmasini
saglamistir. Giiniimiizde televizyonlar, siyasi partilerin en sik kullandig: siyasal reklam
arac1 olarak hizmet gérmektedir. Ozellikle televizyon kanallarmin internet iizerinden
izlenebilmesi ile artik televizyon cihazina ihtiya¢ duyulmadan, kanallarin yayin yapma
olanagim arttirmistir. Bu sekilde insanlar televizyon kanallarinda yayinlanan siyasal
reklamlar1 akilli telefonlar1 lizerinden farkli zaman ve mekanlarda izleme olanagina

kavusmustur (inal, 2010: 252).

19901 yillardan itibaren internetin kullaniminin yayginlik kazanmasi, siyasal
kampanyalar iizerinden de onemli bir etki meydana getirmisti. 1990'lh yillar diinya
genelinde internetin yeni yeni kullanima agildig1 bir donem olmustu. 2000'li yillardan
itibaren de internet diinya genelinde hemen hemen herkesin ulasabildigi bir ara¢ haline
gelmisti. Siyasi partiler, internetten ilk olarak web siteleri yoluyla yararlanmaya
baslamisti. Siyasi partiler web siteleri kurarak, se¢menleri il dogrudan web siteleri
tizerinden iletisim kurmaya calismisti. Web sitelerinde partiler, secmenler ulasabilecegi,
parti programina, parti ile ilgili haberlere, parti tarafindan yapilan duyurulara, partinin
sarkilarina, gorsellerine, yazili metinlerine, parti lideri veya parti yoneticileri tarafindan
yapilan aciklamalara yer vermeye baslamisti. Se¢menler, partiler hakkinda her tiirlii
bilgiyi web siteleri tizerinden elde edebilmisti. Web sayfalarina konulan ziyaretgi
defterine partililer goriis ve diislincelerini aktarmis, boylece partileri segcmenlerin kendi

hakkindaki diislincelerini 6grenme olanagi bulabilmisti (Devran, 2003: 29).

Siyasi partiler, web sitelerini siyasal kampanyalarinin bir parcast olarak
kullanmaya baglamisti. Partilerin siyasal reklamlar1 web siteleri {izerinden

yayinlanmaktaydi. Boylece partiler ulusal gazete ve televizyonlarin aksine ¢ok daha
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uygun maliyetler ile web siteleri iizerinden ulusal bazda genis kitlelere ulasabilmisti.
Web sitelerinin uygun maliyeti biiyiik biitcelere sahip siyasi partilerin yaninda, kii¢iik
bilitceli siyasi partilerin de ¢ok daha genis kitlelere ulasma olanagini arttirmistir. Bu
asamada pek c¢ok marjinal goriiglere sahip parti web siteleri lizerinden bilinirliklerini
arttirmay1 bagsarmis ve yerel bazda yapilan se¢imlerde kimi zaman 6nemli basarilar elde
edebilmisti. Web sitelerinin siyasal kampanya siirecine en dnemli katkilarindan birisi de
hizla gilincellenebilme olanagina sahip olmasidir. Parti aniden yasanan bir durumla ilgili
olarak web sitesi ilizerinden kamuoyu ag¢iklamasina yonelebilmekte veya kriz aninda
parti liderine yonelik olusturulan itibarsizlastirma kampanyasina ayni anda cevap
verebilmektedir (Demirtas ve Ozgiiven, 2012: 238). Partiler siyasal reklamlarin1 benzer
sekilde web sitesi lizerinden hizla giincelleyebilmekte, yeni hazirlanan bir siyasal
reklam ayni anda web sitesi yoluyla se¢menlere ulastirilabilmektedir. Web sayfalari
tizerinden siyasi partiler, siyasal kampanyalarina yonelik segmenlerde maddi yardim da
toplayabilmektedir. Siyasi partiler web sitesi iizerinden yayinladiklari banka hesaplari
tizerinden se¢menlerin kendilerini desteklemesini istemekte ve segmenlerin partileri
desteklemesi halinde siyasal kampanyalarin ¢ok daha genis kitlelere ulagabilecegi ve bu

sekilde partinin se¢imlerde basar1 elde edebilecegi aktarilmaktadir (Karagor, 2009: 121).

20001 yillarda web tabanli sosyal medya platformlarinin ortaya ¢ikmasi ve kisa
zaman igerisinde yayginlik kazanmasi ile siyasal kampanyalar da 6nemli bir degisim
yasandig1 gozlemlenmistir. Sosyal medya platformlari insanlarin giinliik hayatta
vazgecemeyecekleri bir iletisim araci haline gelmistir (Kietzmann vd., 2011: 241).
Insanlar, evde, okulda, isyerinde ve hatta sokaklarda sosyal medya platformlarinda
olusturduklar1 profiller kanaliyla iletisime ge¢cme olanagi elde etmistir. Sosyal medya
sayesinde insanlar bilgi alan konumdan bilgi {ireten konuma ge¢mistir. Bu asamada her
hangi bir sosyal medya kullanicisi, platformlar {izerinden yapmis oldugu paylagimlar ile
giindemi belirleyebilmektedir. Sosyal medyanin kullanicilar iletisim siirecinde aktif
hale getiren bu olanadi, gazete, radyo, televizyon gibi geleneksel medya olarak
adlandirilan kitle iletisim araglarinin tekelinin kirilmasina yol agmistir. Geleneksel
medya araglarinda etkin olan kaynaktan aliciya tek yonlii iletisimin yerini, sosyal medya
platformlar1 ile birlikte hem kaynagin hem de alicinin iletisim silirecine dogrudan

miidahil olabildigi ¢ift yonlii bir iletisim almistir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 59).
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Sosyal medya platformlar ile birlikte gelen bu degisimden pek ¢ok farkli kurum
gibi siyasi partilerden dogrudan etkilenmistir. Siyasi partiler, sosyal medyanin giiciiniin
farkina kisa zamanda varmis ve kendi sosyal medya hesaplarin1 farkli platformlar
tizerinden agmaya baslamistir. Partiler, sosyal medya platformlarinda hem partinin
genel merkezinin yer aldigi ulusal profiller, hem de il ve il¢e teskilatlarini yer aldigi
yerel profiller olusturmaya baslamistir. Siyasi partiler tarafindan olusturulan bu sosyal
medya hesaplarinda, partinin giici dogrudan gonderilen mesajlara verilen begeni,
yorum ve paylasim sayilari ile iliski kurularak belirlenmeye baslamistir. Bir diger
deyisle bir siyasi partinin sosyal medyadaki basarisini, se¢menlerin partinin
sayfasindaki paylasimlara yaptigi begenileri belirlemektedir. Partinin aldig1 begeniler,
ne kadar cok se¢mene ulasabildiginin ve ne kadar cok destek¢isinin oldugunun bir
kanit1 olarak sunulmaktadir. Partiler sosyal medya iizerinden seg¢menlerin yaptig
yorumlara karsilik verebilmekte, se¢gmenlerin partiler ile ilgili sosyal medya kanali
tizerinden gonderdigi herhangi bir soru, 6neri, istek veya sikayeti kisa bir siire igerisinde
cevaplandirabilmektedir. Partiler bu yolla segcmenleri ile dogrudan ¢ift yonlii bir iletisim
olanagi elde etmeye baslamis, kimi durumlarda partinin gelecekteki vaatlerini ve
politikalarii sekillenmesinde dogrudan se¢menler etkili olabilmistir. Segmenlerin siyasi
partilerin  karar alma mekanizmalar1 TUzerinde etkili olabilmeleri, siyasette
apolitiklesmenin 6nlenmesinde 6nemli bir gelismeyi meydana getirmistir (Toker vd.

2017: 98).

Partilerin, sosyal medya platformlar lizerinden yiiriittiigli siyasal kampanyalarin
ucuz maliyetli olmasi, marjinal sdylemlere sahip, kiiciik biitceli veya yeni kurulan siyasi
partiler i¢in hayati derece Onemli bir kitle iletisim platformuna dontismesini
saglamaktadir. Bu agamada siyasi partileri sosyal medya platformlar: {izerinden siirekli
olarak kampanyalarini siirdiirme olanagi bulabilmistir. Geleneksel medya platformlarina
verilen sinirl sayida siyasal reklami aksine siyasi partiler sosyal medya platformlarinda
siirekli olarak siyasal reklamlarini yayinlayabilme olanagi bulmustur. Partiler sosyal
medya platformlarinda  yayinladiklar1  siyasal reklamimin istedikleri zaman
giincelleyebilmekte, kimi zaman seg¢menler tarafindan begenilmeyen veya tepki
toplayan siyasal reklamlari da platformlardan geri ¢ekebilmektedir. Se¢menler ise
partinin sosyal medya hesabinda yayinlanan siyasal reklami begendiginde kendi

sayfasinda paylagabilmekte, bu siirecte siyasal reklamindan partinin profilindeki kisi
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sayisinin ¢ok iizerindeki kullanicilar tarafindan okunmasina yola agabilmektedir

(Vodinal1 ve Cotok, 2015: 502).

Sosyal medya platformlariin son yillarda siyasi partilerin kampanya siire¢lerine
olan katkilarindan biri de parti televizyonlaridir. Siyasi partiler, canli olarak parti
liderleri ile gergeklestirilen bir sOylesiyi veya bir segmenle ile yapilan réportaji sosyal
medya platformlar1 {lizerinden aktarabilmektedir. Canli olarak yayimlanan videoyu
izleyen kullanicilar ayni anda videoya destekleyici veya elestirel yorumlarda
bulunabilmektedir. Parti televizyonu olarak adlandirilan bu uygulama gerek biiyiik
biitceli gerekse kiigiik biitgeli siyasi partiler tarafindan yaygin bir uygulama olarak son
donemde etkili olmaya baslamistir. Ozellikle geleneksel medya araclarinda reklam
verme olanagi olmayan veya sinirli oranda olan siyasi partiler i¢in parti televizyonlarda
yayin yapmak siyasal kampanya siirecinde énemli bir etki olusturabilmektedir. Sosyal
medyanin sagladigi tim bu olanaklar, siyasi partilerin kullanicilar ile dogrudan iletisime

girme olanagi elde etmesini saglamaktadir (Bayraktutan vd., 2014: 59).
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2. AVRUPA BIiRLiGi'NDE iSLOMOFOBI

Calismanin bu boliimiinde Avrupa Birligi'nde Islamofobi’nin giiclenmesi
hakkinda bilgi verilmistir. Bu amacla ilk olarak Islamofobi kavrami aciklanmaya

calisilmis, ardindan Islamofobi kavrami AB &zelinde ele alinmustir.
2.1. islamofobi Kavrami

I[slamofobi’nin anlam olarak ne olduguna yonelik pek ¢ok farkli tanim
bulunmaktadir. Islamofobi, en bilinen tammiyla “Islam korkusu” olarak
adlandirilmaktadir. Bu terim, Miislimanlardan ve Islam dininden korkma anlamina
gelmektedir. Islamofobi kavraminin tarihgesi Ispanya'nin Endiiliisler tarafindan fethine
kadar uzanmaktadir. Mislimanlarin farkli donemlerde Avrupa iclerine dogru
ilerlemeleri Avrupa halklar1 igerisinde Islamofobi kavraminin ortaya ¢ikmasina yol
acmustir. “Islamofobi”, Orta ¢ag’da Kiliselerce yapilan Islamiyet karsit1 propagandalar
ile gii¢ bulmustur (Kaplan, 2006: 1). ilerleyen siirecte olusturulan hagli ordularinda on

binlerce Avrupali Miisliimanlara kars1 savasmaya yoneltilmistir.

Islamofobi kavrami, giiniimiizde Bat1 ile Islam dini arasinda derin bir ayrimin
olusmasina neden olmaktadir. Diger bir deyisle, Islamofobi Miisliimanlarmn
bulunduklar1 toplum igerisinde 6tekilestirilmelerine ve diglanmalarina yol agmaktadir.
Kitlelerin Miisliimanlara yonelik yiikledigi olumsuz algi, Miisliimanlardan korkmalarina
ve onlardan uzaklagsmalarina sebep olmaktadir (Lee ve ark., 2009: 92). Islamofobi’nin
Avrupa'da en sik tartisildigi konular, genel olarak Miisliimanlarin giyimleri {izerine
odaklanmaktadir. Avrupa igerisinde Islamofobik sdylemlerde dzellikle kadinlarin taktig
basortiisii glindeme getirilmektedir (Zine, 2006: 239). Miisliimanlarin Bati'nin yasam
tarzina adapte olmasi istenmektedir. Adapte olunmadigi takdirde kimi cevrelerce
toplumla biitiinlesemedikleri diisiincesi ortaya atilabilmektedir (Saeed, 2007: 456). Bu
acidan Avrupa'daki bazi asir1 sag gruplarin Miisliimanlarin istenilen 6l¢lide bulunduklari
topluma entegrasyon saglayamadiklarini diisiincesi, AB iiyesi iilkelerde Islamofobinin
giiclenmesinde onemli bir etken olarak ortaya ¢ikmaktadir. Miisliimanlarin istenildigi
Olclide entegre edilememesindeki en biiyiik somut Ornek olarak da Miisliimanlarin

giyim tarzlar1 gosterilmektedir.
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fran'da 1979 yilinda gerceklesen Iran Islam Devrimi, diinya genelinde
Islamofobi kavraminin genis kitleler tarafindan kullanilmaya basladigi bir dénemi
baslatmists. Iran'da 1925 yilinda Pehlevi Hanedanhg: iktidara gelmisti. Pehlevi
Hanedanlig1, yoniinii dogrudan Bati'ya ¢evirerek, Batili iilkelerde yasanan bilimsel ve
teknolojik gelismelerin Iran'da da uygulanmasina ¢alismusti. Bu siiregte Iran sah1 Riza
Pehlevi'nin devrilip yerine oglu Muhammed Riza Pehlevinin ge¢cmesinden sonra da
devam etmisti. Pehlevi, dogrudan ABD ile iliskilerini giiclendirerek iktidarda kalmay1
ve uluslararas1 alanda sayginlik kazanmaya g¢aligsmisti. Bu asamada ABD, Pehlevi'nin
iktidardan diisiiriilmesi amaciyla yapilan her tiirlii girisime kars1 gelmis hatta iran sahina
kars1 giiclenen milliyet¢i lider Muhammed Musaddik'in 1953 yilinda darbe ile
iktidardan uzaklastirilmasinda 6nemli bir rol stlenmistir (Kuduoglu, 2018: 37). Batili
devletlerin, Iran gibi islam iilkeleri ile iliskilerinin giiclii oldugu bu donemde Islamofobi
kavramimin olusmasina neden olabilecek radikal Islamci gruplarin etkili olmadig

gorilmiustir.

Iran'm dini kanaat Onderleri olarak kabul edilen mollalar ise zamanla Iran
sahinin ABD ve Batili Devletler ile olan yakin iliskine yonelik huzursuzluklarini
belirtmeye baslamisti. iran sahi ise kendisine yonelik gelisen her tiirlii elestiriye kars
sert onlemler almis kurdugu gizil polis teskilatt SAVAK ile tiim muhalifleri bastirmaya
yoluna gitmisti. Bu siirecte Iran'da dini gruplar icerisinde énemli bir rolii olan Ruhullah
Humeyni, Iran sahma kars1 olusan muhalefetin énderi konumuna gelmisti. Humeyni,
[ran sahima kars1 dogrudan nefret sdylemi igeren propaganda faaliyetine yonelmis, iran
sahi tilke i¢in biiyiik bir tehlike olarak yorumlamisti. Bu asamada Humeyni, ABD
yonetimini ran'a destek verdigi igin sert bir dille elestirmis, Iran'da ABD karsit1 radikal
Islame1 gruplarmn olusmasinda &nemli rol iistlenmisti. 1979 yilinda Iran'da saha karsi
gerceklestirilen ayaklanmalar nihayetinde yonetimi deviren bir devrime déniismiis, Iran
sah1 {ilkeyi terk etmek zorunda kalmisti. Iran sahinin iilkeyi terk etmesinden sonra yurt
disinda siirgiinde bulunan Humeyni iilkesine geri dénmiis ve kisa bir siire sonra da Iran
Islam Cumbhuriyeti kurulmustu. Iran Devrimi'nden sonra Humeyni ydnetimi, ABD'yi
fran'in bas diismani olarak nitelendirmis ve iki iilke arasindaki iliskiler tarihteki en kotii
donemini yasamaya baslamisti. Diger yandan iran sahinin ABD'ye siginmasi ve
ABD'nin sahi Iran'a teslim etmemesi, Humeyni'nin dogrudan ABD karsit1 propaganda

faaliyetlerine girismesine neden olmustu (Garthwaite, 2018: 235-236).
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Humeyni, Iran'da Batili devletlerin kiiltiirii altinda gelisen her seyin ortadan
kaldirilmas: igin yogun bir sekilde calismisti. Bu siiregte Iran yonetimi iilke Sii
mezhebinde fanatik Islamci gruplarm olusmasina da zemin hazirlamisti. Zaman
igerisinde bu fanatik gruplardan Iran Ordusu'na ek olarak Devrim Muhafizlar adinda bir
ordu meydana getirilmisti. Devrim muhafizlar1 fanatik sdylemleri, kimi zaman korku
salici kiyafetleri ve eylemleri ile Batili basinda olumsuz bir imajla ile sunulmaya
baslanmisti. 1980'li yillarda diinya basimindaki sunumlardan dolayr Islam dini ile
Devrim Mubhafizlar'nin fanatizmi bir olarak yansitilmaya baslamisti. Ozellikle Iran
Devrim Muhafizlar'nin ABD ve Israil yonetimlerini tehdit eden acgiklamalara
yonelmesi, egitimleri sirasinda ABD ve Israil yonetimlerini diisman olarak tanimlamas1
ve tiim bunlar1 Islam dini icin yaptiklarin iddia etmeleri, Batili devletlerin Iran Devrim
Mubhafizlari'ma y&nelik korku beslemelerine neden olmaktaydi. Islam dininin
vurgusunun yapilmasi ise Bati'da Miisliimanlara yonelik 6n yarginin gelismesine ve
Miislimanlarin ABD ve Avrupa Birligi icin biiyiik bir tehdit olarak algilanmasina yol
acmaktayd1 (Bigen, 2017: 52).

Iran rejimi, iilkede insanlarin kiyafetleri ve yasam tarzlari {izerinden de dnemli
bir etki birakmaya baslamisti. Ilk olarak kadinlarmn baslarmm kapatilmasi zorunlu hale
getirilmisti. Diger yandan kadinlarin siyah carsaf icerisinde olmalann da
ozendirilmekteydi. Erkekler, Batililarin bir simgesi olarak degerlendirdikleri kravatlar
takmay1 birakmuis, tilke yonetimdeki dnemli pozisyonlarda gorev alan kisiler ise ciibbe
ve sarik takmaya baglamisti. Erkeklerin 6nemli bir kismi1 resmi dairelere sakalli gelmeye
baslamist1. Iran ydnetimi, iran toplumunun kiiltiir ve toplumsal yapisini istedikleri gibi
sekillendirebilmek i¢in "ahlak polisi" adin1 verdikleri birimler kurarak, tilkede halkin

giinliik yasantisina miidahil olmaya baslamisti (Kahraman, 2014: 71).

[ran Devrimi ile yasanan bu siire¢ basta ABD olmak iizere Batil1 iilkelerde
saskinlik ile karsilanmistr. Kisa bir siire Oncesinde kadar Tahran sokaklarinda Batili
giyim tarzi ile boy gosteren insanlarin yerinde, kara carsaf icerisindeki kadinlar, sarik ve
ciibbeli erkekler olmaya baslamisti. Iran ydnetimi yasanan bu siireci Islami yasam
gelenegi olarak degerlendirilmesi, diinya basmninda kimi zaman Islam dininden
bahsedildiginde Iran'm model alinmasina yol agmisti. Nitekim Iran'daki yasam tarzinin

Islamiyet dini igerisinde ideallestirildigi iddias1, Islam dini hakkinda bilgisi olmaya veya
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yeterli bilgisi olmayan insanlar iizerinden olumsuz bir alginin gelismesine neden
olmustu. Diger yandan Iran yonetiminin basta ABD olmak iizere Batili devletlere
yonelik tehdit igeren agiklamalari, Bati'da Iran'a, dolayli olarak da Islam dinine y&nelik
korkularin olusmasina neden olmaktaydi. Ciinkii Batili iilkeler, Iran'daki dinsel
fanatizmin bolge iilkelerine de hakim olmasindan ve ilerleyen siirecte de hizla yayilan
dinsel fanatizmin batili {ilkelere dogrudan bir tehdit olarak ortaya c¢ikmasindan

korkmaktaydi (Abrahamian, 2011: 247-248).

1979 yilinda Sovyetler Birligi beklenmedik bir kararla Afganistan'r isgal etmisti.
Afganistan'in isgaline kars1 sert bir karsilik veren ABD yonetimi, Afganistan'da Sovyet
isgaline karst miicadele veren Afganistan'daki Islamci gruplar olarak bilinen
miicahitlere destek vermisti. Bu siirecte miicahitler, Sovyet ordularina kars1 biiyiik zarar
verdirmis ve nihayetinde 1989 yilinda Kizil Ordu'nun Afganistan'dan ¢ekilmesinde
onemli bir rol iistlenmistir. ABD'nin temel amaci miicahitlere destek vererek, en biiyiik
rakibi Sovyetler Birligi'nin Afganistan isgalini sonlandirmasini saglamak ve kendisine
bolgede onemli bir miittefik elde etmekti. ABD'nin Afganistan stratejisi temelde basari
elde etmis olmasina karsin iilkede miicahitlerin tamamen kontrol elde etmesine yol
acmistl. 1989 yilinda Kizil Ordu, Afganistan'dan ¢ekildiginde iilkede diinyanin en giiclii
radikal Islamci gruplarin oldugu bir ydnetim olmustu. ABD baslangicta miicahitler
kendisi i¢in bir tehlike olusturmayacagini ve gerektiginde Afganistan'da demokratik bir
cumhuriyetin kurulabilecegini planlamisti. Buna karsin miicahitler zamanla eski

miittefiki ABD'nin karsisinda tavir almaya baslamigti (Mcmahon, 2013: 200).

ABD'ye karst alinan tavir zaman igerisinde ABD karsiti diismanliga
donlismistii. Afganistan'daki miicahitlerin elinde bulunan silah giiciiniin 6nemli bir
kism1 da ABD tarafindan saglanmisti. 1991 yilinda Sovyetler Birligi'nin dagilmasindan
sonra ABD'nin hedefinde Komiinizm'den ziyade Islamci gruplar olmustu. ABD'nin
1990'l1 yillardan itibaren hedefinde Afganistan olmaya baslamisti. Bu asamada ABD'de
Afganistan'daki Islami rejime yonelik giiclii bir karsithik olusmaya baslamisti. Bu algi
zaman icerisinde Islam dinine kars1 bir korkunun giiclenmesine neden olmustu. Nitekim
11 Eyliil Saldirilari'nda bu korku dogrudan giin yiizline ¢ikmisti (Golcii ve Cuhadar,
2017:71). ABD yo6netimi saldirilarda dogrudan Afganistan'daki rejimi suglamisti. Diger

yandan lilke genelinde basta Afganli olmak iizere, tiim Miisliimanlara kars1 6n yargili
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bir yaklasim olduguna dair basinda haberler yer almaya baslamisti. Ozellikle ABD'de
iktidarda bulunan Cumbhuriyetgi Parti, Miisliman gé¢menlere yonelik ulusal giivenligin
korunmasina igin onlemlerin alinmasi gerektigi tartisilmaktaydi. Iran ve Afganistan
yonetimlerinden etkili olan dinsel fanatizm, 2000'li yillarda Arap Bahar ile birlikte en
radikal bi¢imi ile Orta Dogu'da goriilmeye baslanmisti. Irak ve Sam Islam Devleti
(ISID) adinda radikal islami bir grubun Orta Dogu iilkelerinden etkili olmaya basladig
goriismiistiir. ISID, kendisinin Islam dini adina savastig1 iddia ederek, basta Irak ve
Suriye olmak iizere Orta Dogu iilkelerinde kritik bolgeleri denetimi altina almist1. Orgiit
tiyeleri siyah kiyafetler igerisinde, genelde yiizleri kapali olarak hareket etmekteydi.
ISID, ele gecirdigi bolgede seriat uygulamasina ge¢mis ve Islam dininin emirleri
dogrultunda insanlar1 cezalandirdigini iddia etmisti. ISID'in diinya c¢apinda korku
salmasindaki en énemli neden ise seriat adina insanlarin dldiirme bigimleriydi. Ornegin,
orgiit escinsel oldugunu belirttigi kisilerin kalabaliklarin gozleri Oniinde binalardan
atarak infaz etmisti. Ele gecirilen kimi esirler, diri diri yakilarak dldiiriilmekteydi. ISID
gerceklestirdigi infazlar kayda alarak, internet iizerinden paylagmaktaydi (Tasdemir,
2017: 726). Diinya genelinde ISID'e yénelik olusan koku ve 6fke zaman igerisinde
Islamofobi kavraminimn tarihte hi¢ olmadigi kadar giiclii bir sekilde yasanmasma ne
olmustu. Bunun altinda yatan en 6nemli nedenlerden biri de ISID'in radikal Islamci
terér grubu olarak adlandirilmasi olmustu. Boylece islam dini, zaman igerisinde terdr,

siddet, zuliim, katliam gibi kelimeler ile birlikte anilmaya baslanmist1 (Kog, 2018: 211).

Batili iilkelerde Islamofobi kavrami 2010 yilinda baslayan Arap Bahari'na kadar
giiniimiizde oldugu kadar etkisini hissettirmemekteydi. Bunun temel nedeni Arap
Bahari'ndan 6nce basta ABD ve Avrupa iilkelerinde yasanan Miisliiman gd¢men
sayisinin genel niifusa oraninin oldukga diigiik olmasiydi. Diger yandan Avrupa'da
bulunan Miisliimanlarin 6nemli bir boliimiiniin entegrasyon programlart kapsaminda
yasadig1 tlkelerin sosyo-kiiltiirel yasantisina adapte edilmesi, Miisliiman gé¢menlere
yonelik gelisen olumsuz alginin oldukca smirli kalmasina yol agmaktaydi. Avrupa
ilkelerine entegre olan Miisliman go¢menler, yasalarca belirlenen dil bilme
zorunlulugu kapsaminda en azindan bulunduklari iilkede giinlilk hayatlarini idame
ettirebilecek kadar yabanci dil bilgisine sahip olmustu. Ayrica Avrupa iilkelerinde uzun

bir siiredir bulunan Miisliiman gé¢menlerin ¢ocuklart ve hatta torunlarinin bu iilkelerde
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dogmasi, yeni jenerasyonun Bat1 kiiltiirii ile daha sik entegre olmasini saglamist1 (Sahin,

2010: 103).

2010 yilinda baslayan Arap Bahari'ndan sonra Orta Dogu iilkelerinden yiiz
binlerce Miisliiman {ilkelerini terk edip, daha giivenli olacaklarimi diisiindiikleri Avrupa
ilkelerine go¢ etmisti. Yasanan go¢ dalgasi ile birlikte Avrupa tilkelerinde Miisliiman
gdcmen sayisinin hizla arttigi gozlemlenmistir. Bu asamada Miisliiman gé¢menlerin
sayisindaki artis, Avrupa basininda siklikla dile getirilmeye baglanmisti. Miisliimanlar
kimi zaman yasal yollarda kimi zaman da yasadis1 yollardan Avrupa iilkelerine giris
yapmistl. Basinda yer alan haberlerde Avrupa'ya stirekli olarak kacak Miisliimanlarin
geldigi aktarilmaktaydi. Avrupa'ya gelen Miisliiman go¢cmeler, onceki gé¢cmenlerin
aksine hicbir entegrasyon siirecine ugramadiklari igin kendi kiiltiirel degerlerini Avrupa
iilkelerinde yasatmaya ¢alismaktaydi. Bu agsamada Miisliiman go¢menler bulunduklar
tilkelerin dillerini bilmedikleri i¢in giinliik hayata uyum saglamada biiyiik sorunlar
yasamaktaydi. En temel ihtiyaglarini bile karsilamakta zorluk ¢ekmeleri hem kendileri
hem de bulunduklar1 iilkelerdeki vatandaslar i¢in problem olusturmaktaydi. Benzer
sekilde Miisliiman go¢menler giyimlerinde de dnemli bir degisiklik olmamis, Avrupa
sokaklarinda siyah carsaf icerisinde kadinlarin, ciibbe ve sarik giyen erkeklerin
sayisinda da ciddi oranda bir artis yasanmisti. ISID'in Irak ve Suriye'de etkili olmas1 ve
pek cok kisiyi infaz etmesi, Avrupa'ya Arap Bahar ile birlikte yasanan gog¢ ile ayni
doneme denk gelmistir. Bu asamada ABD'de ve Avrupa iilkelerinde ISID'e yonelik
olumsuz alginin dogrudan iilkedeki gd¢menlere yonelmesine yol a¢cmisti. Nitekim
Avrupa'da bulunan gé¢menlerin kiyafetleri, dilleri, kiiltiirler, bulunduklar1 cografya ve
daha da Onemlisi dinlerinin ortak olmasi, Avrupa genelinde kimi gruplar tarafindan
Miisliiman gd¢menler ile ISID arasinda bag kurulmasina neden olmaktaydi. Ozellikle
bu siirecte ISID propagandas1 énemli bir rol oynamaktayd: (Ayhan ve Cifci, 2018: 17).
Bu agidan Avrupa'da bulunan ve 6zellikle entegrasyon siirecine ugramayan Miisliiman
goemenler kimi cevrelerce potansiyel bir tehlike olarak adlandirilmaya baglanmusti.
ISID'in gergeklestirdigi eylemleri islam dini adina yaptigini iddia etmesi ve Avrupa'ya
gd¢ eden Miisliimanlarin bulunduklar iilkelerde Islam dini dogrultusunda yasamlarimni
siirdiirme istegi ile birlesince Islamofobi kavrami daha giic kazanmisti. Miisliiman
goemenlerin giydikleri kiyafetlerin, ISID iiyelerinin kiyafetleri ile benzerlik tasimasi,

Avrupa iilkelerinde Miisliiman gd¢menler ile ISID iiyeleri arasinda yanlis bir iligkinin
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kurulmasina neden olmustu. Diger yandan Avrupa iilkelerinde muhtelif zamanlarda
gerceklestirilen ve Miislimanlarin admin gectigi terdr saldirilarinda, Miisliiman

gocmenlere yonelik olumsuz sdylemlerin daha da artti1 ortaya cikmustir (Ozer, 2018:
37).

Miisliiman gogmelere yonelik olumsuz algi, zamanla baz1 iilkelerin
Miisliimanlarin  ibadethanesi olan camilerin minarelerine yonelik referandumun
yapilmasina bile yol agmisti. "Minarelerin insasina karsi1" olan federal halk girigimi
olarak adlandirilan referandum, Isvicre'de minarelerin cami iizerine insa edilmesini
Onleyen bir hareket olarak ortaya ¢ikmisti. 2009 yilinda yapilan referandumda, yeni
minare yapimini yasaklayan anayasa degisikligi katilimc1 segmenlerin%57,5'i tarafindan
onaylanmisti Cogunlukla Isvigre'nin Fransizca konusulan béliimiinde yirmi Isvigre
kantonunun sadece ii¢li ve bir yar1 kanton girisime karsi ¢ikmisti. Bu referandum, 1
Mayis 2007 tarihinde, Isvigre Halk Partisi (SVP) ve Federal Demokrat Birligi'nden
(EDU) bir grup merkez politikaci tarafindan anayasal yasaklama talebi ile olusmustu.
Isvigre hiikiimeti, Onerilen degisikligin anayasanin temel ilkelerine aykiri olarak
reddedilmesini Onermisti. Ancak sonuglar aciklandiktan sonra, hiikiimet yasagin
yiiriirliikte oldugunu agiklamisti. 2009 tarihi itibariyle, Ziirih, Cenevre, Winterthur ve
Wangen bei Olten'deki camilere bagli Isvigre'de dort minare vardi. Bu mevcut
minareler, insa edildikleri i¢in yasaktan etkilenmemisti. Minare yasagi Avrupa'da
giiclenen Islamofobi kavrammin bir simgesi olarak degerlendirilmeye baslanmustr.
Diger yandan kimi ¢evrelerce dinsel tahammiilsiizliik olarak adlandirilan bu yasaklama
girisiminin Isvigre gibi tarafsiz politikalar ile iinlii bir Avrupa iilkesinde bu kadar giiclii

bir destek bulmasi oldukga sasirtic1 karsilanmistir (Cebi, 2015: 99).

2019 yilinda Yeni Zelanda'da 21. yiizyilm en biiyiik Islam karsit1 saldirilarindan
biri gerceklestirilmisti. 15 Mart 2019 tarithinde Cuma namazi sirasinda Yeni
Zelanda'daki camilerde art arda iki terorist saldirt meydana gelmisti. Saldirilar Riccarton
banliydsiindeki El Noor Camii'nde ve Linwood Islami Merkezi'nde yasanmusti. Saldir1
sonucunda toplam 50 kisi hayatin1 kaybetmis, 50 kisi de cesitli sekillerde yaralanmisti.
Olay1 gerceklestiren silahli saldirgan, Facebook iizerinden canli olarak saldiriy
aktarmisti. Basinda c¢ikan haberlerde, beyaz irkin iistiinliiglinii savunan ve asir1 sagin bir

parcast olarak tanimlanan 28 yasindaki Awvustralyali bir adam tarafindan
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gerceklestirildigi aktarilmigti. Politikacilar ve diinya liderleri bu saldirilart kinamisti.
Bagbakan Jacinda Ardern olay1 "Yeni Zelanda'nin en karanlik giinlerinden biri" olarak
nitelendirmisti. Yeni Zelanda'daki camilere gerceklestirilen saldirilar Yeni Zelanda
tarihinin en oliimciil kitlesel saldirilarindan biri olarak kabul edilmisti. Yeni Zelanda'da
gerceklestirilen terdr saldirilari, Islamofobi kavraminin tiim diinyada bir kez daha giiclii
bir sekilde anilmasina yol ag¢misti. Cilinkii olaydan sonra saldirinin dogrudan
Miisliimanlara yonelik 6fke ve nefretten kaynaklandig aktarilmisti. Saldirganin
{izerinde yapilan aramalarda, tarihte 1683 yilinda Osmanli Imparatorlugu tarafindan
gercgeklestirilen 2. Viyana Kusatmasi gibi Miisliiman ordularinin Hiristiyan diinyasina
yonelik gerceklestirilen saldirilara yer verilen ibareler bulunmustu. Bu nedenle
saldirganin Miisliimanlara yonelik besledigi nefretin, nihayetinde bir terér eylemine
doniistiigli aktarilmisti. Saldir1 sonucunda diinyanin pek ¢ok boélgesinden Miisliimanlar
ve diger dine mensup liderler, sivil toplum kuruluslari, insan haklar1 orgiitler olay

kinadiklarini bildirmisti (CNN, 2019).

Son olarak Yeni Zelanda'da iki camiye yonelik gergeklestirilen terdr eylemi
Islamofobi kavraminin bir kez daha diinya giindemini gelmesine neden olmustu.
Uluslararas1 medyada uzun bir siire yer eden olaylarda Islamofobi’nin olusturdugu kin
ve nefretin ne kadar tehlikeli boyutlara ulasabilecegi aktarilmisti. Bu asamada
Islamofobi’nin altinda yatan nedenler pek ¢ok uzman tarafindan tartisiimaya ve
Islamofobi’nin énlenebilmesine ydnelik alinmasi gereken tedbirler iizerinde daha fazla
durulmaya baslanmigti. Bu amacla "dinler aras1 diyalog" olgusu daha sik giindeme
gelmeye baslamig, dinsel wuzlasmmin ve diinya barisinin arttirilmasma yonelik
kampanyalara ydnelinmistir. Bu asamada akademik literatiirde de Islamofobi kavrami

lizerine 6nemle durulmaya baslanmaist.

2.2. Avrupa Birligi'nde islamofobi’nin Yiikselisinin Nedenleri

Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra Avrupa'da énemli niifus degisimleri yasanmustir.
Almanya'nin isgali altinda bulunan iilkelerin énemli bir kismi1 tekrar bagimsizliklarini
elde etmistir (Hart, 2015: 945). Buna karsin Dogu Avrupa'da bulunan iilkelerin dnemli
bir kism1 Sovyetler Birligi'nin niifuzu altina girmis ve bu iilkelerde Komiinist rejimlerde
kurulmustur. Bat1 Avrupa iilkeleri ise ABD'nin ¢atis1 altinda Sovyetler Birligi'ne karsi

gii¢ birligi igerisine girmisti. Bu siirecte diinya bat1 ve dogu olarak iki kutba ayrilmaya
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baslamistir (Kissinger, 2010: 428). Sovyetler Birligi, etkisi altinda bulunan iilkelerin
ABD ve Bat1 Avrupa iilkeleri ile iliskileri tizerinde de denetim olusturmustur. Sovyetler
Birligi, Komiinizmin Avrupa'da yayilmasini i¢in biiyiik ¢aba sarf ederken, diger yandan
Dogu Avrupa iilkelerinden de Bati Avrupa iilkelerine gegislerin sinirlandirilmasi igin
calismistir (Mcmahon, 2013: 49). Ozellikle Demokratik Almanya Cumhuriyeti'nde
(diger bilinen ismiyle Dogu Almanya), Bati Almanya'ya gecisleri dogrudan engellemek
icin 1961 yilinda Berlin Duvari ad1 verilen bir sinir duvari insa ettirmistir. Yasanan tiim
bu siirecte Bati Avrupa lilkeleri kendi aralarinda Avrupa Ekonomik Toplulugu (daha
sonra kullanilacak ismiyle Avrupa Birligi, AB) adinda bir birliktelik olusturmustur. AB
tilkelerinin temel amaci kendi igerisinde ekonomik is birligine dayali bir yonetim tesis

etmektir.

19601 yillarin basinda basta Federal Alman Cumbhuriyeti (Batt Almanya) olmak
tizere AB iilkeleri, biliylik sanayi hamleleri gerceklestirmistir. AB {ilkeleri gelisen agir
sanayiyle birlikte yogun bir is giicli ihtiyact duymustur. Bu siiregte Sovyetler Birligi'nin
denetimi altinda bulunan Dogu Avrupa lilkelerinden AB iiyesi iilkeleri is gog¢iiniin
yasaklanmasi iizerine AB liyesi iilkeleri is giicli ihtiyacinmi karsilayabilmek i¢in Asya ve
Afrika kitalarindaki Miisliiman iilkelerden is giicli talep etmeye baslamistir. Bu amacla
AB iilkeleri, Miisliiman iilkelerdeki yonetimler ile is birligi anlagmalar1 imzalayarak yiiz
binlerce Miisliiman gé¢meni iilkelerine kabul etmistir. AB iiyesi iilkeler igcerisinde en
fazla Miisliman gd¢mene ev sahipligi yapan iilke Almanya olmustur. Ozellikle
Almanya, 1961 yilinda Tiirkiye ile imzaladig1 is birligi anlagmas1 geregi yiliz binlerce
Miisliman Tiirk vatandasini iilkesine go¢men olarak kabul etmistir. Almanya'nin
iilkesine kabul ettigi Miisliiman go¢menler, iilke genelinde "Gastarbeiter" (misafir is¢i)
seklinde anilmaktaydi. Almanya iilkesine gelen Miisliiman go¢menleri, calisma amagl
gegici olarak gelen misafir isciler olarak degerlendirmistir (Mortan ve Monelle, 2011:

2). Mevcut durum diger Avrupa Birligi liyesi iilkeler i¢in de gegerli olmustur.

AB yesi iilkelerde bulunan Miisliiman gOé¢menler zaman igerisinde
bulunduklar {ilkelerde beklenilenin aksine ¢ok daha uzun siireler kalmaya devam
etmistir. Bu slirecte AB {iyesi ililkelerde iktidara gelen basta Sosyal Demokrat Parti
(SPD) ve Yesiller Hareketi'nin Miisliiman gd¢menleri kucaklayict politikalara

yonelmesi ve daha da 6nemlisi Miisliiman gé¢menlere ¢ifte vatandaslik hakk: verilmesi,
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Miisliiman gog¢menlerin bulunduklar1 {ilkelerin vatandaslari olma haklarimi elde
etmesine yol agmistir. Boylece gecici olarak AB {ilkelerine gelen Miisliiman gé¢menler
zaman icerisinde AB vatandasi statiisline gecmistir. Miisliiman gé¢menlere yonelik asiri
sag partilerin sdylemleri bu donemde oldukga sinirli kalmis, daha ¢ok asir1 sag partilerin
olumsuz propaganda faaliyetlerini yonelttikleri taraf Sovyetler Birligi ve Komiinizm
ideolojisi olmustur. Diger bir deyisle AB igerisindeki asir1 sag, 19901 yillarin basina
kadar genel olarak Komiinizm karsit1 sdylemler {izerine yogunlastigindan Miisliiman
goemenlere kars1 daha az propaganda faaliyetine yonelmistir. 1960'l1 yillardan itibaren
AB yesi ilkeler igerisinde gOo¢men niifusun ¢ok hizli bir sekilde arttig1
gozlemlenmistir. Ozellikle Miisliiman gd¢menlerin bulunduklar1 iilkelerde g¢ocuk
yardimi destegi almalar1 daha fazla ¢ocuk sahibi olmalarini tesvik etmistir. AB {iyesi
iilkelere gelen ilk jenerasyonun genel olarak isci statiisiinde, diisiik egitim seviyesine
sahip olmalar1 bulunduklar {iilkelerde yeterince s6z sahibi olamamalarina ve siyasal
alanda etki olusturamamalarma neden olmustur. Ayrica Misliman go¢menlerin
bulunduklar iilkelerde gecici olarak istihdam edildigi diistiniilmekteydi (Sahin, 2010:
104). Yani asir1 sag partilerin tehlike olarak degerlendirebilecegi kalici iskan ilk basta
planlanmamisti. Bu siiregte siyasal alanda Miisliiman go¢gmenlerin olusturdugu herhangi
bir siyasal olusum meydana gelmemisti. Bu nedenle genel olarak AB iiyesi iilkelerde

asir1 sag partiler, sol fraksiyon partiler ile miicadele igerisine girmekteydi.

1979 yilinda Iran'da gerceklesen Iran Islam Devrimi ile AB iiyesi iilkelerde
Islamiyet’e yonelik ilk defa giiclii bir olumsuz alginin insa edilme siireci baslamistir.
[ran'da kurulan Humeyni yonetimi doneminde pek ¢ok idam gergeklesmistir
(Abrahamian, 2011: 235). Basta kadinlar olmak iizere Iran vatandaslarinin giyim ve
yasantisina miidahalelerde bulunulmustur (Garthwaite, 2018: 246). Ayrica siyasi
suglulara verilen cezalar AB iiyesi iilkelerin medyasinda siklikla yer bulmus, bu siireg
Humeyni ydnetiminin "Islam Cumhuriyeti" adini tagimasi Islamiyet’e yonelik olumsuz
algilarin  sekillenmesine neden olmustur. Diger yandan 1979-1981 yillar1 arasinda
[ran'da meydana gelen ve bir grup Iran vatandasinin ABD'nin Iran Biiyiikelgiligi'ni
basarak biiyiikelgiliktekileri rehin aldigi Rehine Krizi de ABD ve AB iiyesi iilkeler ile
Miisliiman tlkeler arasinda gerilimin tirmanmasina yol agmistir (Said, 2008: 79). Buna
karsin yasanan siireclerin, AB iiyesi iilkelerde dogrudan bir Islamofobi algisinin

olusmasina neden oldugunu sdylemek dogru bir ¢ikarim olmamaktadir. Buna karsin
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gelecek yillarda giiglenen Islamofobi’nin ilk gii¢lii temellerinin bu dénemde atildig:

sOylenebilmektedir.

1980l yillarda Sovyetler Birligi biiyiik bir ekonomik, siyasal ve toplumsal dar
bogaz igerisine girmistir. Donemin Sovyetler Birligi lideri Mihail Gorbagov'un
uyguladigi Glasnost (agiklik) ve perestroika (yeniden yapilanma) politikalarinin da
basariya ulagamamasi tizerine Sovyetler Birligi hizla dagilma siireci igerisine girmistir.
Sovyetler Birligi'nin dagilma siirecinin ilk isareti 1989 yilinda Berlin Duvari'nin
yikilmasiyla olmustur. Berlin Duvari'min yikilmasi ile birlikte Bati Almanya ve Dogu
Almanya'yr birbirinden ayiran siir ortadan kalkmistir. Boylece Sovyetler Birligi'nden
ve niifuzu altinda bulunan Dogu Avrupa iilkelerinden AB iiyesi iilkelerine gecis i¢in bir
kap1 agilmustir. Ilerleyen siirecte 1990 yilinda Alman Federal Cumhuriyeti ve Alman
Demokratik Cumbhuriyeti'nin birlesmesiyle birlikte milyonlarca Alman vatandasini
birbirinden ayiran simir tamamen ortadan kaldirilmistir (Gaddins, 2018: 216-217).
Sovyetler Birligi niifuzu altinda bulunan Dogu Avrupa iilkeleri igerisinde de kontroliinii
kaybetmistir. Ornegin, Romanya'da halk 1960'li yillardan beri iilke ydnetiminde
bulunan Nikolay Cavusesku'yu 1989 yilinda yapilan askeri darbeyle devirmis ve
kursuna dizmistir. 1991 yilinda Sovyetler Birligi'nin tamamen gii¢ kaybetmesi lizerine
Sovyetler Birligi'ne bagh iilkelerde teker teker bagimsizliklarini ilan ederek birlikten
ayrilmistir (Riasanovsky ve Steinberg, 2011: 667). Bu siire¢ Sovyetler Birligi'nin tarihe

karigmasina yol agmustir.

1991 yilinda Sovyetler Birligimin dagilmast Bati Avrupa ve Dogu Avrupa
iilkelerinin bir araya gelmesini saglamistir. Bu asamada Dogu Avrupa'dan Bati
Avrupa'ya biiylik bir go¢ dalgasinin yasanmasina neden olmustur. Diinyanin iki kutuplu
yonetiminin son bulmasiyla Dogu Avrupa'dan yasanan gocler AB iiyesi iilkelerin is
giicii ihtiyacinin istenilen diizeyde karsilanmasina yol agmistir. Boylece AB iiyesi
ilkelerin Miisliiman iilkelerden yeni is gilicii anlagsmalarina yonelmeleri geregi
kalmamistir. Bu siiregte AB iilkeleri biinyelerinde bulundurduklart Miisliiman gé¢men
niifusun tilkelerine entegre edilmesi igin ¢aligmalar baglamistir. AB iilkeleri entegrasyon
ad1 verilen programlar kapsaminda Miisliiman gd¢cmenlerin bulunduklar iilkelerin
yasantisina ayak uydurmasi i¢in kanunlar ¢ikarmistir. AB iiyesi lilkelerdeki Miisliiman

goemenlere yonelik siyasi olarak ilk eylemler Neonazi (Yeni Naziler) ad1 verilen asir1
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sag fraksiyonlar tarafindan diizenlenmeye baslamistir. 19901 yillarda Miisliman
gocmenlere yonelik diizenlenen bazi saldirilarda can kaybi yasanmistir. Bu asamada
Miisliiman gé¢menler can giivenligi tehdidi altinda kalmistir. 1990l yillarda yasanan
saldirilar genel olarak marjinal gruplar tarafindan yonlendirildigi i¢in AB {iyesi
iilkelerde giiclii bir Islamofobi olusmamis ve Miisliimanlara kars1 asir1 sag dislayic
politikalara yonelinmemistir. Neonazi olarak adlandirilan asir1 sag gruplar ise siyasi

arenada 6nemli bir varlik olusturamamislardir (Cansen, 1997: 107).

11 Eylil 2001 tarihinde Amerika Birlesik Devleri'ndeki Diinya Ticaret
Merkezi'ne gergeklestirilen teror saldirisi, diinya genelinde oldugu gibi AB {iyesi
tilkelerde de Misliman go¢menlere yonelik olumsuz bir alginin olugsmasi ve
bulunduklar1 toplumlarda kuskulu bir tavirla karsilanmalarina yol agmistir. 11 Eyliil
Saldiris’'n1  diizenleyenlerin radikal Islamci gruplar oldugunun agiklanmasi, Islam
dininin siddet ile i¢ ice anilmasina neden olmustu (Ahmad, 2006: 961). ABD, yasanan
terdr eylemlerinden sonra iilkesinde bulunan Miisliiman gé¢menlere yonelik daha siki
Onlemler almaya baslamistir. Ayni sekilde teror saldirisi, AB iiyesi iilkelerde de
Miisliiman go¢menlere yonelik entegrasyon politikalar1 daha siki bir sekilde
uygulanmaya ve yeni Miisliiman go¢menlerin AB iilkelerine girislerinde daha siki
yaptirmmlarin  yiiriirliige konulmasma yol agmustir. 11 Eyliil Saldirisi, Islamofobi
kavrami i¢in bir doniim noktast olmus, asir1 sag siyasi partiler, propaganda
faaliyetlerinde gdgmen karsiti sdylemleri iizerinden Islamofobi vurgusunu da siklikla

dile getirmeye baslamistir (Poynting ve Mason, 2007: 61).

2010 yilinda Tunus'ta baglayan ayaklanmalar kisa siire igerisinde Arap Bahari
adi1 altinda kitlelerin Orta Dogu'daki yonetimlere karst bagkaldir1 eylemlerine
doniismiistiir. Kitlelerin ayaklanmalari Misir, Tunus, Libya gibi kimi {ilkelerde basariya
ulagirken, Suriye gibi kimi iilkelerde de ayaklanmalar sonu¢ vermemis mevcut
yonetimler iktidarlarin1 korumaya devam etmistir (Kibaroglu, 2011: 26). Yasanan bu
siirecte yiiz binlerce Miisliiman {ilkelerinde meydana gelen i¢ savastan korunmak icin
AB tilkelerine siginmaci olarak go¢ etmeye baslamistir. Siginmacilarinin sayisinin ¢ok
fazla olmasit AB ilkelerinin siginmacilarin girisine yonelik siki yaptirimlara

yonelmelerine yol agmisti. Bu silireg AB iiyesi iilkelerde Miisliiman niifusun artmasina
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neden olmus ve AB fyesi iilkelerin dikkatlerini tekrar Miisliiman gd¢menlere

yoneltmistir.

2014 yilinda Isid (Irak Sam Islam Devleti) adli terdr orgiitiiniin faaliyetlerini Irak
ve Suriye'de yogunlastirmasi ve basta Musul olmak iizere 6nemli sehirleri ele ge¢irmesi
diinyanin giindeminde tekrar radikal Islam kavrammin gelmesine yol agmistir. Isid, ele
gecirdigi bolgelerde seriat diizeni uyguladigini iddia ederek insanlar1 katletmis ve
bogarak, yakarak, ucurumdan atarak katlettigi insanlarin goriintiilerini de internet
iizerinden diinyanin dort bir yanina servis etmistir. Isid'in eylemlerini Islamiyet adina
yaptigin1 iddia etmesi, AB iiyesi iilkelerde Islamiyet'in siddet ve teror kelimeleri ile
birlikte anilmasina yol agmuistir. Bu siirecte Isid sosyal medya platformlarini propaganda
faaliyetlerinde etkili bir sekilde kullanmistir (Karakas, 2017: 37). Medya {lizerinden
Isid'in eylemlerini gerceklestirirken kendilerini Miisliiman savascilar olarak sunmalari
AB iiyesi llkelerin Miisliiman go¢menlere siiphe ile bakmalarina neden olmustur. Diger
yandan Isid'in propaganda faaliyetleri sonucu AB {iyesi lilkelerde yasayan insanlarin
Isid'in saflarina katilmasi, AB iiyesi ilkeleri Isid'i durdurmak amaciyla harekete

gecirmistir.

Isid'in eylemleri ile 6nceden hi¢ olmadigi kadar AB tiyesi iilkelerde gii¢ kazanan
Islamofobi'nin etkisiyle, bu iilkeler igerisinde bulunan asir1 sag parti ve fraksiyonlarin
goemen karsit1 sdylemlerini dogrudan Miisliiman go¢menler iizerine odaklamalarina yol
acmistir. Diger yandan Misliman go¢menlere yonelik yeterli yaptirimlarin
uygulanmadigimi iddia eden baz1 gruplar da Almanya'daki Almanya Igin Alternatif adl
parti (AfD) gibi siyasi olusumlar meydana getirmistir (Arzheimer, 2015: 535). Son
yillarda AB iiyesi iilkelerde Islamofobi'nin gii¢clendiginin en biiyiik kaniti, Islamofobi
temelli siyasal kampanya yiiriiten siyasi partilerin se¢imlerde dnceden hi¢ olmadig
kadar yiiksek oy oranlarma ulagmalari ve ayni zamanda hiikiimette yer almalar
olmustur. Bu siiregte Islamofobi'nin AB {iyesi iilkelerde giiglenmesini 6nlemek
amaciyla sivil toplum kuruluslar1 harekete ge¢mis ve Miisliimanlarin bulunduklari

toplumun bir parcasi oldugunu bildiren kamu spotu reklamlari olusturmaya baslamistir
(Caki1 ve Giilada, 2018: 243).
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3. AVRUPA'DA ASIRI SAGIN GELISIiMi

Calismanin bu boliimiinde Avrupa'daki asir1 sag partilerin tarihsel gelisimleri
incelenmeye ¢alisilmistir. Diger yandan asir1 sag partilerin Miisliiman gé¢menleri hedef

almas1 da gegmisten giiniimiizii ele alinmistir.
3.1. Asir1 Sag Kavramm

Siyasi baglamda sag kavrami, Tiirk Dil Kurumu'na gore "siyasette gelenekei"
anlamina karsilik gelmektedir (TDK, 2019). Bu tanimdan yol ¢ikarak asir1 sag kavrami
"geleneklere siki sikiya bagli olmak" seklinde nitelendirilebilmektedir. Asir1 sag
kavrami iilkeden iilke muhafazakarlik, milliyetcilik, 1rkeilik, yabanci diigmanligi gibi

farkli anlamlar igerisinde kullanilabilmektedir (Gogkiin, 2018: 5).

3.2. Avrupa'da Asir1 Sagin Tarihsel Gelisimi

Asirt sagin siyasal alanda Avrupa'daki ilk yiikselisi, Italyan lider Benito
Mussolini'nin liderlik ettigi Fasist Hareket ile olusmustur. Mussolini, italyan kiiltiiriiniin
korunmasin1 ve Italyan milliyet¢iliginin etkinliginin artmasim savunan fikirleriyle
Fasizm ideolojisi ad1 altinda yeni fikir ortaya ¢ikarmistir. Fagizm'e gore iilke icerisinde
egemen gii¢c devlet olmali, Italyan halki devletin yiikselisi i¢in ¢alismali ve tipkit Roma
Imparatorlugu'nda oldugu gibi Italya'nin giiciiniin ispat1 olan sdmiirgelere sahip
olmaliydi. Mussolini'nin 1920'li yillarin basinda ileri siirdiigii fikirler Italya'da genis bir
cevrenin destegini almasini saglamigtir. Mussolini, kendi destekgilerinin dogrudan
Fasizm ideolojisini kabul etmelerini ve bu ideoloji c¢ercevesinde hareket etmelerini
istemisti. Bu siiregte lidere kayitsiz sartsiz itaat edilmesi telkin edilmisti. Mussolini,
kendi destekgilerinin diger italyan vatandaslarindan ayrilmasimi igin siyah gémlekler
giymelerini istemistir. Zaman icerisinde italyan fasistler iilke genelinde kara gémlekliler
diye anilmaya baslanmistir. Mussolini'nin hareketi dogrudan Italya'daki sosyalist ve

komiinist hareketlerin bastirilmasi temeline olugsmustur (Macit, 2007: 20).

Mussolini'nin asir1 sag olgusu, Italyan halkini mutlak bir devlet catis1 altinda
toplamay1 hedeflemistir. Devletin varligi italyan halkinmn varligindan iistiin tutulmustur.
Diger bir deyisle italyan halki devletin giicii ve yiikselisi i¢in var kabul edilmistir. Bu

siirecte Mussolini, devletin en yetkili lideri olarak kabul edilmekte ve kendisine

38



Italyanca il duce (lider, énder) denilmekteydi. Mussolini, italyan tarihindeki basarilarin
kendi caginda da elde edilebilecegine inanmaktaydi. Bu inancim da Italyan halkina
empoze etmek igin calismistir. Mussolini'nin Italya'da kisa siire icerisinde elde ettigi
siyasal basarilara ragmen {ilke igerisinde tek basina iktidara gelmesi miimkiin
olmamistir. Bu siiregte Mussolini destekgileri, 1922 yilinda italya'da genis katiliml
gerceklestirdikleri ve govde gosterisi mahiyetindeki yliriiylisten sonra Mussolini'yi
Italya Krali'na basbakan olarak gérevlendirmeyi basarmist1. 1922 yilinda Mussolini'nin
basbakan olmasindan kisa bir siire sonra Italya, Fasizm ideolojisi altinda yonetilmeye
baslanmigtir. Mussolini'nin iktidara gelmesi ile birlikte Avrupa genelinde asir1 sag
kavrami1 Fagizm ideolojisi ile bir amilmigtir. Bu algi Mussolini'nin iktidardan
ayrilmasinda sonra da devam etmisti (Mussolini, 2016: 85). Mussolini'nin Fasizm
ideolojisinde herhangi bir irka veya dine karsi nefret sdylemine yer verilmemekteydi.
Bu acidan Nazizm ideolojisinden onemli 6lgiide ayrilmaktaydi. Buna karsin Italyan
halkinin ge¢misteki basarilar1 6ne ¢ikarilarak, ¢cevresindeki uluslara gore daha basarili
olarak sunulmaya calisilmistir. Mussolini dénemindeki asir1 sag olgunun en belirgin
ozelligi lidere kayitsiz baglilik ve demokrasinin askiya alindigi mutlak bir otoriter

yonetim olmustur.

1920 yillarin basinda Almanya'da Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i Partisi
(National Socialist Deutsche Arbeiterpartei, NSDAP) adli asir1 sag bir parti ortaya
cikmistir. NSDAP'nin ortaya cikisi, Almanya'da asir1 sagin giiglendigi ve bir dine karsi
nefret igeren sdylemlere yonelindigi bir donemin baglangict olmustur. NSDAP lideri
Adolf Hitler'in, Nazizm ideolojisi adim1 verdigi fikirleri antisemitist, antikomiinist,
antikapitalist ve Alman 1rk¢igina dayanmaktaydi. Hitler, Mussolini'nden farkli olarak
dogrudan 1rksal temeller baglaminda Alman ki (ve kismen Kuzey Avrupa
toplumlarini) diger irklardan {istiin bir ik olarak gérmekteydi. Diger yandan Alman
irkinin en biiyiik tehlikesi olarak da Yahudileri hedef gostermekteydi. Hitler'in asir1 sag
gorlslerinde 1rk¢ilik temel alinmaktaydi (Passmore, 2014: 146). Bu acgidan Naziler,
Almanlari iistlin 1rk olarak gérmekte ve diger toplumlara gore yonetim olgusu igerisinde

daha basarili olacagina inanmaktaydi.

Hitler'in liderlik 6zellikleri ve NSDAP'nin donemin kitle iletisim araglarini

propaganda faaliyetlerinde etkili bir sekilde kullanmasi, Hitler'in se¢imlerde biiyiik
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basarilar elde etmesini saglamistir. Nihayetinde Hitler, 30 Ocak 1933 tarihinde
Cumhurbaskant Paul von Hinderburg tarafindan Almanya bagbakan1 olarak
gorevlendirilmistir. Hitler'in Almanya'da iktidara gelmesi, asir1 sagin Avrupa'da
Mussolini'nin iktidarindan sonraki ikinci biiyiik bagsar1 olarak degerlendirilmistir. Hitler
iktidar1 doneminde tipki Mussolini gibi Nazizm ideolojisini Almanya'nin resmi
ideolojisi haline getirmistir. Bu siiregte Alman milliyetgiler iilkenin kontroliinii ele
gecirmis ve iilkedeki komiinistler ve sosyal demokratlarin niifuzu kirilmistir. Ozellikle
Naziler Yahudilere karsi sert uygulamalara girismekteydi. Hitler de Mussolini gibi
yayilmact bir siyaset izleyerek Avrupa'da denetim kurmayi amaglamistir. Bu amagla
cevresinde iilkeleri denetimi altina almaya baglamistir. Hitler'in en biiylik ideali
Avrupa'da yasayan tiim Almanlar1 bir araya getirerek biiyiik bir Alman Imparatorlugu
kurmaktir. Hitler, Almanlar i¢in yeni bir yasam alani (Lebensraum) olusturmak i¢in
miicadele vermekteydi (Mazower,2014: 112). Fasizm ve Nazizm ideolojilerinin
Avrupa'da iktidara gelmelerinden sonra Avrupa genelinde asir1 sag tarihte belki de hig
olmadig1 kadar gii¢ kazanmaya baslamistir. Basta Ispanya'da olmak {izere fasist partiler

tilkelerinde 6nemli bir gii¢ haline gelmistir.

Asir1 sagin tarihte en giiclii donemini yasadig: siire¢ ise Ikinci Diinya Savasi
olmustur. Almanya'nin 1 Eyliil 1939 tarihinde Polonya'ya saldirmasindan sonra Ikinci
Diinya Savasi baslamistir (Macksey, 2012: 19). Bu siiregte iki asir1 sag partinin
iktidarinda bulunan Almanya ve Italya ortak hareket ederek, Avrupa genelinde isgallere
yol agmusti. Ozellikle Almanya, 1941 yilinda Avrupa kitasmin biiyiik bir boliimiinde
denetim kurmayi basarmustir. Naziler denetim kurduklar1 iilkelerde ise asirt sag
partilerin iktidara gelmesini saglamis ve kendilerinin denetiminde kukla hiikiimetler ile
isgal altindaki iilkeleri yonetmistir. 1941-1944 yillar1 arasinda Avrupa'nin biiyiik bir

boliimii asir1 sag siyasi partiler tarafindan yonetilmistir.

ABD'nin 1941 yilinda savasa dahil olmasiyla birlikte, Ikinci Diinya Savasi'nin
kaderi Mihver Devletleri'nin aleyhine dénmeye baslamustir. Ozellikle 1944 yilinda
Fransa sahilinden gergeklestirilen Normandiya Cikarmasi'nda Almanya'nin biiyiik bir
yenilgi almasi, savasin nihai kaderinin belirlenmesine yol agmistir. 1945 yilinin Nisan
ayma gelindiginde Italyan lider Mussolini, partizanlar tarafindan kursuna dizilmis,

Alman lider Hitler ise siginaginda intihar etmistir. Italya Sosyal Cumhuriyeti ve Nazi

40



Almanyasi, 1945 yilinda Miittefik Devletleri'ne kayitsiz sartsiz teslim olmustur
(Keegan, 2016: 547). Her iki iilkenin teslimiyetinden sonra ABD, Sovyetler Birligi,
Ingiltere ve Fransa'min basin1 ¢ektigi Miittefik Devletleri Fasizm ve Nazizm
ideolojilerinin bir daha iktidara gelmeleri i¢in resmi olarak bu ideolojileri yasaklamistir
(Cangen, 1997: 90). Boylece her iki ideoloji temsil eden ve savunan siyasi partilerin

Avrupa genelinde kurulmasinin 6nii kapatilmisti.

Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra Almanya'da asir1 sag gruplar tarafindan
gerceklesen katliam, soykirim ve insanlik disi uygulamalara ait goriintiiler Miittefik
Devletleri tarafindan diinyanin dort bir yanina servis edilmistir. Bu siirecte asr1 sag
kavraminin Naziler ile bir anilmasina ve dolayisiyla kitlelerin asir1 saga yonelik
algisinin siddet, 6liim ve katliam gibi olumsuz durumlar ile bir diisiinlilmesine neden

olmustu.

1950 yillardan itibaren Avrupa'da asir1 sag kavrami tekrar siyasal arenada
ortaya ¢ikmaya baglamistir. Bu donemde asir1 sagin hedefinde genel olarak sosyal
demokrat partilerin politikalar1 olmustur. Avrupa'da egemen olan 1rk¢ilik karsiti
kanunlar, asir1 sag partilerin 1rk¢1 temelli sdylemler kullanmasina izin vermemistir.
Diger yandan Nazi Almanyast dénemini ¢agristiran herhangi bir sdylem, mars veya
sloganin kullanilmasina da izin verilmemesi asir1 sagin propaganda amacli sdylemleri
tizerinde 6nemli bir siirlamaya neden olmaktaydi. Avrupa Birligi'nin kurulmasi ile
birlikte asir1 saga yonelik daha siki tedbirler alinmaya baslanmistir. Bu donemde asir1
sag partilerin soylemleri siklikla denetim altina alinmaktaydi. Asir1 sag gorlislere
egilimli birtakim gruplar ise asir1 sag siyasi partiler getirilen sinirlamalar nedeniyle
basar1 elde edemeyeceklerini diisiinerek kendi iclerinde -kimi zaman yasa dis1 olarak-
belirli olusumlar meydana getirmekteydi. Bu olusumlar Avrupa genelinde iktidarin
uygulamalarini elestirin kimi zaman 1rk¢1 sdylemler kullanan marjinal gruplar olarak
degerlendirilmekteydi. Bu olusumlar marjinal olarak degerlendirilmeleri ve toplumun
genelini kapsayict politikalar iliretememeleri nedeniyle genis bir halk destegini elde

etmeyi basaramamistt (Cansen, 1997: 90).

1990 yillarda Sovyetler Birligi'nin dagilmasi ve diinyay ikiye bdlen sinirlarin
ortadan kalkmasiyla birlikte asir1 sag fraksiyonlarin sdylemlerinde Komiinizm

karsithginin gégmen karsithigina donmeye basladigr goriilmiistiir. Asir1 sag partiler,
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Komiinizm tehlikesinin ortadan kalkmasi ile kendilerine gd¢menleri yeni bir tehdit
olarak gérmeye baslamistir. Bu siirecte gogmenlere karsi sert sdylemler asiri sag siyasi
fraksiyonlar tarafindan giindeme getirilmistir. Ayni ddonemde kendilerini Neonazi olarak
adlandiran gruplar, go¢menlere karsi siddet eylemlerine yonelmistir. Bu donemde
Avrupa basininda Neonaziler tarafindan 6ldiiriilen veya yaralanan go¢cmenlerle ilgili
haberlerin ¢ikmasi, asir1 sag kavraminin tekrar Avrupa'nin giindemine taginmasina yol
agmist. Ornegin, Almanya'da bulunan Neonazi gruplar Tiirk gécmenlerin Almanya'y1
terk etmesi i¢in "Tirken raus / Tirkler disar1" sdylemlerini siklikla kullanmaktaydi.
Avrupa'da asir1 sagin gécmenlere karsi giristigi sert sdylemler ve kimi zamanda siddet
eylemleri, asir1 sag partilerin siyasi arenada istenilen basarili elde etmesini

saglayamamustir (Vural, 2005: 194-195).

11 Eylil 2001 tarihinde ABD'de ugaklarla diizenlenen terdr eyleminden sonra
Avrupa'daki asir1 sag partilerin sdylemleri igerisinde Miisliiman gé¢menlerin 6n plana
ciktigi goriilmiistiir. Asirt sag fraksiyonlar, Avrupa genelinde giindemde olan
gdcmenlerin entegrasyonu siirecinde Miisliiman gd¢menlerin  6ncelikli oldugunu
vurgulamaya baglamistir. Asir1 sag, Misliimanlarin yasayislarinin, giyimlerinin ve
kiiltiirlerinin Avrupa ile uyumlu oluncaya kadar siirdiiriilmesini talep etmistir. Ozellikle
11 Eyliil ter6r saldirisindan sonra Miisliimanlarin teror ve siddet eylemleri ile bir
anilmasindan dolayr da Avrupa'ya gelecek olan yeni Miisliman gé¢men ve
siginmacilara yonelik de siki onlemler alinmasini istemisti (Aydin, 2008: 7). 2000'l
yillarin baglarinda asir1 sag partilerin gogmenlere karsi uyguladiklari sdylemler ve
propaganda  faaliyetleri  partilerin  marjinal olma vasfin1  kaybetmelerini
engelleyememisti. Bu yiizden asir1 sag partiler se¢imlerde istenilen basariyr elde

edememisti.

2014 wyili itibari ile Isid Orgiitiiniin Irak ve Suriye'de etkisini arttirmasi,
Avrupa'daki asir1 sagin gogmenlere yonelik sdylemleri iizerinde de onemli bir etki
olusturmustur. Isid'in gerceklestirdigi eylemler neticesinde, Islamiyet'in siddet ve terdr
kelimeleri ile birlikte anilmasi asir1 sag partilerin Misliiman gog¢menlere yoOnelik
sOylemlerinde genis bir taraftar kitlesi elde etmesini de beraberinde getirmisti (Purtas,
2016: 393). Bu siirecte yillarda Avrupa'da siirli temsile sahip olan ve marjinal olarak

kabul edilen asir1 sag siyasi partiler gegmislerinde hi¢ olmadigi kadar yiiksek oy olmaya
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ve ulusal meclislerde temsil edilme hakki elde etmeye baslamisti. Ayn1 zamanda
Avrupa'da Almanya'daki AfD gibi yeni asir1 siyasi partiler kurulmustu. Diger taraftan
Italya'daki asir1 sag Kuzey Ligi partisinin de uzun yillar 6n plana ¢ikardigi Kuzey
Italya'nin Giiney Italya'dan 6zerk bir statii elde etmesine yonelik sdylemlerinin,
Miisliman go¢melere karsi sdylemlere dogru yoneldigi gorilmustiir. Asir1 sag partilerin
Miislimanlara yonelik olumsuz sdylemleri, secimlerde dnemli basarilar elde etmesine
Avusturya'daki FPO gibi asir1 sag partilerin kurulan koalisyon iktidarlarinda yer

almasina yol agmisti.

3.2.1. Almanya I¢in Alternatif Partisi

Calismanin bu béliimiinde Almanya I¢in Alternatif adli partinin tarihgesi ve

Islamiyet’e bakis1 hakkinda bilgi verilmistir.

3.2.1.1. Almanya icin Alternatif Partisi'nin Tarihcesi

Almanya I¢in Alternatif Partisi (Alternative fiir Deutschland, AfD), 6 Subat
2013 tarihinde kurulmustur. AfD, Alman milliyet¢iligi, asir1 sag popiilist ve ulusal
muhafazakar bir siyasi partidir. Parti, Avrupa Birligi, Islamiyet, gd¢men ve feminizm
karsit1 sdylemleri ile 6n plana ¢ikmaktadir. AfD, 2013 yilinda yapilan Alman Federal
Meclisi Secimleri'nde %4,7 oy oranini elde etmesine ragmen Almanya'da bulunan
%5'lik se¢im barajin1 gecemedigi i¢in mecliste temsil edilememistir. Buna karsin 2017
yilinda yapilan secimlerde ise %12,6 oy oranina ulasarak mecliste 94 milletvekili elde
etmeyi basarmisti. AfD bdylece Hristiyan Demokrat Birligi (Christlich Demokratische
Union Deutschlands, CDU) ve Almanya Sosyal Demokrat Partisi'nden
(Sozialdemokratische Partei Deutschlands, SPD) sonra Almanya'nin en biiyiik ti¢lincii
partisi haline gelmistir (Afd, 2018).

3.2.1.2. Almanya Icin Alternatif Partisi'nin Islamiyet'e Bakis1

AfD'nin siyasal sdylemlerinde radikal Islam kavrami siklikla 6n plana
cikmaktadir. AfD, dogrudan Islamiyet’i ve Miisliimanlar1 hedef alan propaganda
faaliyetlerinden ziyade daha ¢ok Islamiyet’in uygulamalar1 iizerinden elestirilerde
bulunmaktadir. Ornegin, Islamiyet’in kadmlarin kapanmasini ve domuzu yasaklamasini
elestirmektedir. Bu amacgla Alman okullarinda tiirbanin yasaklanmasi i¢in yogun bir

caba icerisine girmektedir. AfD, temel amacinin Miisliimanlar1 iilkeden c¢ikarmak
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olmadigini, onlarin  Almanya'ya en 1iyi sekilde entegre edilmesi gerektigini
savunmaktadir. AfD, Alman kiiltiirel yapisi ile Islamiyet’in 6nemli 6lgiide gatistigimni
iddia etmektedir. Miisliimanlarin Islamiyet’in emirleri altinda yasamalar1 Alman
kiltiriinden uzaklagmalarina neden oldugunu savunmaktadir. Bu yiizden
Miisliimanlarin yasayislarinin Alman kiiltiiriine zarar verdigini diistinmektedir. AfD'nin
en biiylik korkusu, Miisliimanlarin kendi yasayislarin1 diger Alman vatandaslarina dikte
ettirmeleridir. Bu nedenle AfD, Miislimanlarin Alman kiiltiiriine adapte olmasini
gerektigini savunmaktadir (Cak1 ve Topbas, 2018: 71). Diger bir deyisle AfD, Almanya
icin Miisliimanlar1 degil, Misliimanlarin yasayislarini tehlikeli gérmektedir. AfD icin
Almanya'ya istenilen sekilde entegre olmusg bir miislimanin tehlike olusturmayacagini
bildirmektedir. AfD, Arap Bahari'ndan sonra Miisliiman {ilkelerden Almanya'ya dogru
yasanan go¢ dalgasinda sinirlandirmalarin  getirilmesini  ozellikle iltica ile ilgili
hususlarda siki tedbirlerin alinmasi gerektigini savunmaktadir. Bu acidan siklikla
gocmen karsiti sOylemlerini propaganda faaliyetlerine yansitmaktadir (Schmitt-Beck,
2017: 138). Ozetle AfD'nin Islamiyet’e karsi nefret sdylemi igerisinde olmadigi buna
karsin Almanya'da yasayan Miisliimanlarin seriatin bazi emirleri altinda yasamasina

kars1 ¢ikmaktadir.

3.2.2. Ulusal Cephe Partisi

Calismanin bu béliimiinde Ulusal Cephe Partisi'nin tarihgesi ve Islamiyete bakis

hakkinda bilgi verilmistir.

3.2.2.1. Ulusal Cephe Partisi'nin Tarihcesi

Ulusal Cephe Partisi, (Front national, FN) 5 Ekim 1972 tarihinde kurulmustur.
FN, Fransiz milliyet¢isi, ulusal muhafazakar, ulusal ekonomist, asir1 sag popiilist
partidir. FN, 2018 yilinin Haziran ayindan itibaren Ulusal Bulusma (Rassemblement
national, RN) adiyla da anilmaya baslanmistir. FN, Fransa'nin Avrupa Birligi iiyeligine
siddetle kars1 ¢gikmaktadir (Rassemblement National, 2018). FN, Fransa siyasetinde 6n
plana ¢cikmasinda ise gd¢men karsiti sOylemleri 6nemli bir rol oynamaktadir. Partinin
kurucusu Jean-Marie Le Pen'in gorevinden ayrilmasindan yerine Le Pen'in kizi1 Marine
Le Pen partisinin bagina gecmistir. FN, 2017 yilinda yapilan Fransa Parlamentosu
Secimleri'nde 21.3% ile tarihinde parlamento se¢imlerinde elde ettigi en yiiksek oy

oranina ulagmistir.
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3.2.2.2. Ulusal Cephe Partisi'nin islamiyet'e Bakis

FN'nin gé¢men karsit1 propaganda faaliyetlerinde Islomofobi’nin etkisi siklikla
goriilmektedir. FN, Islamiyeti Miisliimanlarin Fransa'ya entegre olamamalarinda énemli
bir neden olarak degerlendirmektedir. FN'nin Avrupa'daki diger asir1 sag popiilist
partilerden farkli olarak dogrudan tiim Miisliimanlardan ziyade, Cezayir'den gelen
Miisliiman gog¢menlere yonelik propaganda faaliyetlerini yogunlastirdigi ortaya
cikmaktadir. Fransa Imparatorlugu ve 6nceki kurulan Fransiz cumhuriyetlerinde (Fransa
glinlimiizde besinci cumhuriyet donemini yasamaktadir) Cezayir'in Fransiz somiiriisii
icerisinde yer almasi, her iki iilkenin birbirleri ile olan iligkilerinin gelismesine ve
Cezayir'den Fransa'ya yogun bir gogiin yasanmasina neden olmustur. FN, glinlimiizde
Fransa'da yasanan ve ozellikle Fransiz vatandasligi elde eden Cezayirlilerin Fransa'ya
entegre olmalarimi istemektedir. Bu acidan Fransa'da cami sayisinin artmasina karsi
cikmaktadir. Ozellikle cami ve minare FN'nin Islamofobi igerikli propaganda
posterlerinde siklikla kullanilan gostergeler haline gelmistir (Sag, 2017: 283). FN,
Fransa'da yasayan Miisliimanlarin kara g¢arsaf ve burka giymesine de siddetle karsi
cikmaktadir. Ayn1 zamanda parti iilke icerisinde Miislimanlarin sayisinin artisini da

onemli bir tehdit olarak degerlendirmektedir.

3.2.3. Avusturya Ozgiirliik Partisi

Calismanin bu boliimiinde Avusturya Ogzgiirliik Partisi'nin tarihgesi ve

Islamiyet’e bakis1 hakkinda bilgi verilmistir.

3.2.3.1. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin Tarihcesi

Avusturya Ozgiirliikk Partisi (Freiheitliche Partei Osterreichs FPO), 7 Nisan
1956'da Anton Reinthaller liderliginde kurulmustur. FPO, ulusal muhafazakar,
milliyetci, sag popiilist bir siyasi partidir. FPO, Avusturya'nin Avrupa Birligi iiyeligine
kars1 ¢cikmaktadir. Diger yandan Avusturya'nin gé¢menlere kars1 daha radikal dnlemler
almasi gerektigini savunmaktadir. FPO propaganda sdylemlerinde dogrudan gd¢menleri
hedef almaktadir. FPO, 2017 yilinda yapilan Avusturya Parlamento Se¢imleri'nde 1999
yilindan sonra %26 ile tarihindeki en yiiksek oy oranmna ulasmisti (FPO, 2018).
Secimden sonra FPO, Avusturya Halk Partisi (Osterreichische Volkspartei, OVP) ile

koalisyon olusturarak hiikiimette yer almistir.
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3.2.3.2. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin Islamiyet'e Bakisi

FPO'niin propaganda faaliyetlerinde genel olarak gd¢menlerin 6n plana
cikarildigi  goriilmektedir. Ozellikle Miisliman {ilkelerden gelen gd¢menlerin
Avusturya'nin sosyo-kiiltiirel yapisi iizerinde onemli bir etkiye sahip oldugu FPO
tarafindan dile getirilmektedir. FPO, 2000'li yillarda Almanya'da baslayan ve zaman
icerisinde Avusturya'ya da sigrayan "Islam Avusturya'ya ait midir?" sorusuna "Islam
Avusturya'ya ait degildir!" sloganiyla yanit vermektedir. FPO, Miisliiman gd¢menlerin
yasayislarinin  Avusturya halki ile oOrtiismedigini belirtmektedir (Washington Post,
2017). Bu yiizden Miisliimanlarin Avusturya'ya istenilen Ol¢iide entegre olmasi
gerektigini savunmaktadir. FPO, Avusturya'daki okullara basortiilii  6grencilerin
girmesinin yasaklanmasi i¢in propaganda yiiriitmektedir (The Local, 2018). Bu siirecte
FPO, Avusturya'da yasayan Miisliimanlarin tepkisini ¢ekmektedir. FPO'niin
Avrupa'daki diger sag popiilist siyasi partiler gibi iizerinde 6nemli durdugu konularin
basinda da radikal Islam kavrami gelmektedir. FPO, radikal Islam'n tamamen
karsisinda oldugunu belirterek, radikal Islam'm Avusturya'da giiclenmesinin énlenmesi
icin calismaktadir. Bu amagcla iilke icerisinde camilerin sayisinin artmamasi i¢in
calismakta, tilkedeki Miisliiman niifusun artisin1 Avusturya'nin gelecegi i¢in bir tehlike

olarak degerlendirmektedir.
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4. AVRUPA BIRLIGI'NDEKi ASIRI SAG SiYASI
PARTILERIN ISLAMOFOBiYi KONU ALAN SiYASAL
REKLAMLARI UZERINE INCELEME

4.1. Arastirmanin Amaci

Avrupa Birligi iiyesi iilkelerde asir1 sag partiler tarafindan son yillarda Islamiyeti
ve Miisliimanlar1 hedef alan sert sdylemlerin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Ozellikle bu
partiler bulunduklar1 iilkelerde Islamiyeti kendilerine yonelik bir tehdit olarak
sunmakta, Islamiyet’in giiclenmesi durumunda o6zgiirliigiin ortadan kalkacag:
diistincesini ortaya c¢ikarmaktadir. Bu siirecte asir1 sag siyasi partilerin siyasal
reklamlarinda Islamofobi’nin siklikla vurgulandig: goriilmektedir. Partilerin siyasal
reklamlarinda Islamofobik sdylemlerin kimi zaman dogrudan Islamiyet’e ve
Miisliimanlara yonelik nefret sdylemi insasinda kullanildigi da ortaya cikmaktadir.
Alanda yapilan kapsamli literatiir taramasi sonucunda, ulusal ve uluslararasi
calismalarda genel olarak Islamofobi kavraminin ge¢misi, nedenleri ve etkisi iizerine
akademik caligmalarin yapildigi bulunmustur. Buna karsin asir1 sag siyasi partiler
tarafindan yapilan islamofobi’yi konu alan siyasal reklamlarda Islamofobi’nin nasil
yansitildigini konu alan akademik caligmalarin son derece siirl oldugu goriilmektedir.
Bu agidan asir1 sag siyasi partiler tarafindan yapilan siyasal reklamlarda Islamofobi'nin
nasil ve ne yonde yansitildiginin ortaya ¢ikarilmasi, Islam dinine ydnelik insa edilen
nefret sdyleminin ve Miisliimanlara yonelik diglama ve dtekilestirmenin hangi boyutlara
ulastigin1 gostermesi bakimindan onem tagimaktadir. Bu amacla calismada Avrupa
Birligi icerisindeki iilkelerde asir1 sag partilerin Islamofobi baglamindaki séylemlerini

ne amacli kullandiginin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir.

4.2. Arastirmanim Onemi

Calisma;

- Avrupa Birligi igerisinde yer alan iilkelerdeki asir1 sag siyasi partilerin
Islamofobi baglaminda siyasal reklamlarmi nasil ve ne yénde olusturduklarini ortaya

koymasi,
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- Avrupa Birligi igerisinde yer alan tilkelerdeki asir1 sag siyasi partilerin
Islamofobi baglaminda Miisliimanlarin ve gd¢menlerin siyasal reklamlarda nasil

sunulduklarin1 agiklamasi,
- Islamofobi, asir1 sag, siyasal reklam alanlarinda literatiire katki saglamast,

- Avrupa Birligi icerisinde yer alan lilkelerdeki asir1 sag siyasi partilerin (AfD,
FN, FPO) siyasal reklamlarinda Islamiyet’e ve Miisliimanlara yonelik hangi mitlerin

insa edildigini gostermesi,

- Avrupa Birligi igerisinde yer alan {ilkelerdeki asir1 sag siyasi partilerin siyasal
reklamlarinda Islamiyete ve Miisliimanlara yonelik sunumlarda hangi gorsel ve yazili

kodlardan yararlanildigini agiklamasi,

- Avrupa Birligi igerisinde yer alan {ilkelerdeki asir1 sag siyasi partilerin siyasal
reklamlarinda Islamiyet’in ve Miisliimanlarin hangi simge ve metonimiler ile

sunuldugunu gdstermesi,

- Avrupa Birligi icerisinde yer alan tilkelerdeki asir1 sag siyasi partilerin siyasal
reklamlarinda Islamiyet’e yonelik hangi metaforlardan yararlanarak olumsuz bir alg

insa edilmesi amaglandigini ifade etmesi,
- Alanda 6zgiin olmasi gibi nedenlerden dolay: 6nem tasimaktadir.

4.3. Arastirmanin Problemi

Son yillarda Avrupa Birligi Parlamento Se¢imleri'nde ve iiye iilkelerde yapilan
yerel ve genel secimlerde Islamofobi’yi siyasi reklamlarma konu edinen asir1 sag siyasi
partilerin oylarinda ciddi oranda bir artisin oldugu gozlemlenmektedir. Calisma
kapsaminda asir1 sag siyasi partilerin oy oranlarinda Islamofobi’yi konu alan siyasal
reklamlarinin ne amagcla kullanildig1 ve hangi 6gelere yer verildigi ortaya konulmaya

caligilmistir.
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4.4. Arastirma Sorular
Calisma kapsaminda asagidaki sorulara yanit aranmaya c¢alisilmistr;

Avrupa Birligi iiyesi iilkelerdeki asir1 sag siyasi partilerin Islamofobi’yi konu

alan reklamlarinda;

- Islamiyet’e ve Miislimanlara yonelik hangi propaganda mesajlarina yer

verilmektedir?

- Islamiyet’e ve Miisliimanlara yonelik hangi olumsuz mitler insa edilmeye

calisiilmaktadir?

- Islamiyet ve Miisliimanlar hangi yazili ve gorsel kodlar {izerinden segmenlere

sunulmaktadir?

- Islamiyet ve Miisliimanlara y&nelik hangi simge ve metonimilerden

yararlanilmaktadir?

- Islamiyet ve Miisliimanlara yonelik nefret sdylemi insasinda hangi metaforlar

kullanilmaktadir?
- Se¢menlere hangi ¢6ziim onerileri sunulmaktadir?
4.5. Arastirmanin Veri Toplama Yontemi

Calisma kapsaminda ilk olarak belirlenen siyasi partilerin Facebook hesaplar
icerik analizi yontemine tabi tutularak analiz edilmistir. Daha sonra Avrupa Birligi
icerisinde yer alan iilkelerdeki asir1 sag siyasi partilerin Islamofobi konulu reklam
kampanyalari, Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes'in gostergebilim anlayis
kapsaminda, diiz anlam, yan anlam, mit, simge, metafor ve metonomi kavramlarindan
olusturulan kodlama cetvelleri iizerinden analiz edilmis ve sonu¢ bdoliimiinde
degerlendirilecek olan ¢alisma verileri elde edilmistir. Calismada partilerin Islamofobi
sOylemleri hakkinda bilgi verilebilmesi i¢in ilk olarak icerik analizi yOntemi
kullanilmistir. Daha sonra verilen bilgiler baglaminda partilerin posterleri gostergebilim

metodu kullanilarak incelenmistir.

4.6. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Avrupa Birligi igerisindeki iilkelerde Islamofobi’yi siyasal reklamlarinda

kullanan asir1 sag tiim siyasi partiler ¢aligmanin evreni olusturmaktadir. Buna karsin
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calisma kapsaminda tiim siyasi partilerin siyasal kampanyalarini analiz etmenin
giicliigiinden dolayr calismada Orneklem kullanilmasi yoluna gidilmistir. Calisma
kapsaminda evreni en iyi sekilde yansitabilecek 6rneklemi bulabilmek i¢in ilk olarak
BBC'nin 2018 yilinin Eyliil ayinda ortaya koydugu Avrupa Birligi igerisinde yiikselise
gecen siyasi partilerin listesi igerisinde yer alan farkli {ilkelerdeki 15 asir1 sag siyasi
partinin siyasal reklam kampanyalar1 Islamofobi baglaminda incelenmistir (Bakiniz
Tablo 1). Incelenen siyasi partiler igerisinden dogrudan Islamofobi vurgusunu yapan ii¢
siyasi parti amacli oOrneklem metodu kullanilarak calismanin Orneklemi olarak

belirlenmistir (BBC, 2018).

Tablo 1: BBC'nin 2018 Y11 Verilerine Gore Avrupa'da Yiiksek Oy Oranina Ulasan
Asirt Sag Partiler

Ulke Parti Oy Oram
Isvicre Isvigre Halk Partisi 29%
Avusturya Avusturya Ozgiirliik Partisi 26%
Danimarka Danimarka Halk Partisi 21%
Macaristan Jobbik 19%
Finlandiya Gergek Finler Partisi 18%
Isvec Isve¢ Demokratlari 17.6%
Italya Kuzey Ligi 17.4%
Fransa Ulusal Cephe 13%
Hollanda Ozgiirliik Partisi 13%
Almanya Almanya I¢in Alternatif Partisi 12.6%
Cek Cumhuriyeti Ozgiirliik ve Dogrflc.ian Demokrasi 11%
Partisi
Bulgaristan Birlesen Vatanseverler 9%
Slovakya Halk Partisi Halk Partisi- Bizim Slovakya 8%
Yunanistan Altin Safak 7%
Kibris Rum Yoénetimi Ulusal Kurtulus Cephesi 3.7%

Calisma kapsaminda siyasi partilerin kitle iletisim kanallarini nasil ve ne yonde

kullandig1 ortaya koyabilmek i¢in siyasi partilerin kullandiklar: kitle iletisim araglarinin
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analiz edilmesi planlanmistir. Buna karsin siyasi partilerin kullandig tiim kitle iletisim
araclarinin analizinin giicligiinden dolay1 calismada yalnizca siyasi partilerin yeni
medya olarak adlandirilan ve son yillarda geleneksel medyaya biiyilik bir rakip olarak
ortaya ¢ikan sosyal medya hesaplarinin analiz edilmesi kararlastirilmistir. Bu amacla
calismada diinyada en ¢ok kullanilan son medya platformu olan Facebook'un 6zelinde
siyasi partilerin sosyal medya platformlar1 analiz edilmistir (BBC, 2018). Calismada
siyasi partilerin resmi Facebook hesaplarina ulasabilmek i¢in partilerin resmi web

sitelerindeki Facebook linki lizerinden ¢ikan Facebook hesaplar1 analiz edilmistir.

Sekil 1. 2018 Y1l1 Agustos Ayina Ait Verilere Gore Diinyada En Cok Kullaniciya Sahip
Sosyal Medya Platformlar1 ve Kullanic1 Sayilari (1 kisi 1 milyon kisiyi temsil
etmektedir)

Facebook 2234
YouTube 1 900
WhatsApp 1 500
Facebook Messenger 1 300
WeChat 1 058
Instagram 1 000
Qo 803
QZone 548
Douyin [ Tik Tok 500

S5ina Weibo 431

(Kaynak: Statista, 2018)

Paylagimlarin igerik ve konu olarak birbirine benzemesi ve zaman kisitlamasi
gibi nedenlerden Otiirli ¢alismada analizlerin iki aylik siire igerinde incelenmesi

kararlagtirllmistir. Calisma kapsaminda siyasi partilerin Facebook hesaplarindaki
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paylagimlar1 1 Kasim 2018- 1 Ocak 2019 tarihleri arasinda iki aylik dénem igerisinde
incelenmistir. Calismada yalnizca siyasi partiler tarafindan yapilan paylagimlar

incelenmistir.

4.7. Arastirmanin Yontemi

Calismada ilk olarak igerik analizi yonteminden yararlanilmistir. Daha sonra
caligmada nitel arastirma yontemleri igerisinde yer alan gosterge bilimsel analiz
yontemi kullanilmistir. Calisma kapsaminda belirlenen siyasi partilerin siyasal reklam
kampanyalari, Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes"n gostergebilim anlayist 1s18inda

analiz edilmistir.

4.8. Arastirmanin Simirhhklari

Calismada Avrupa Birligi iilkeleri icerisinde artan Islamofobi’nin, asir1 sag
siyasi partilerin siyasal reklam kampanyalarina nasil yansitildigi ortaya cikarilmaya
calisilmigtir. Bu amagla calisma kapsaminda farkli Avrupa Birligi {yesi iilkeler
icerisinden belirlenen {i¢ siyasi partinin son yillarda kullandiklar1 Islamofobi’yi konu
alan siyasal reklamlar1 gbsterge bilimsel analiz kullanilarak incelenmistir. Buna karsin
calismanin yalnizca ii¢ Orneklem {izerinden yiiriitilmesi ve elde edilen bulgular
baglaminda genellemeler yapilmasi caligmanin temel smirliligni olusturmaktadir.
Ciinkii calisma kapsaminda incelenen iilkelerdeki tarihsel, kiiltlirel ve etnik yapilar gibi
temel faktorlerin farkli olmasi, her iilkede Islamofobi’yi konu alan siyasal reklamlarin
benzer olmasin1 engelleyebilmektedir. Diger yandan ¢aligma kapsaminda yalnizca siyasi
partilerin  siyasal reklam posterlerinin incelenmesi de bir diger smrhilig
olusturmaktadir. Siyasi partiler, Islamofobi’yi konu alan siyasal reklam posterlerinin
yaninda, ayni zamanda reklam videolar1 ve bildirileri de kullanmistir. Buna karsin
calisma, video ve bildirilere yer vermeden dogrudan reklam posterleri iizerinden

yiirtitilmistiir.

Calismada icerik analizi yOnteminin yalnizca siyasi partilerin Facebook
hesaplar {izerinden yiiriitiilmesinde ¢alismanin bir diger dnemli siirliligini meydana
getirmektedir. Calismada siyasi partilerin Twitter, Youtube vb. diger sosyal paylagim

hesaplarinin analize tabi tutulmamas1 ve yalnizca Facebook hesaplar: iizerinden elde
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edilen veriler ile genellemelerde bulunulmasi c¢alismayr 6nemli  6lgiide

smirlandirmaktadir.

Calismanin bir diger 6nemli sinirhilig1 da calisma kapsaminda belirlenen reklam
gorsellerinin yalnizca Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes'in gosterge bilimsel analizi
1s18inda yiirtitiilmiis olmasidir. Buna karsin Ferdinand de Saussure, Charles Sanders
Peirce, Claude Lévi-Strauss ve Algirdas Julien Greimas gibi uzmanlarin gostergebilim
alaninda farkli modelleri bulunmaktadir. Calismada diger gostergebilim metotlarina
atifta bulunulmadan dogrudan Barthes'in gostergebilim kavramlari iizerinden analizlerin

yapilmasi da ¢alismanin diger bir onemli sinirliligini meydana getirmektedir.

4.8.1. icerik Analizi

Icerik analizi yontemi, sosyal bilimler alaninda siklikla kullanilan bir arastirma
yontemidir. Insan dogasi ve davramislarmi belirlemede dolayli yollarla inceleme
vermektedir. Icerik analizi, olusturulan kurallar biitiinii icerisinde belirli kodlamalarla
bir metni 6zetlemek i¢in metinde yer alan sozciiklerin sistemli bir sekilde kullanilmasini
ifade etmektedir. Diger bir deyisle igerik analizinde biitiinii olusturan parcalardan
yararlanilarak, biitiiniin tamamina ulasiimas1 amaglanmaktadir. Igerik analizinde
sistemli ve objektif ¢ikarimlarin yapilmasi planlamaktadir. Igerik analizinde, metnin
igerisinde hangi pargalarin aragtirma i¢in secilecegini arastirmaci belirlemektedir.
Belirlenen parcalar iizerinden de metin igerisindeki mesajin ortaya c¢ikarilmasina
calisilmaktadir (Biiyiikoztiirk, 2008: 240). Boylece yontem, metin icerisinde kaynagin

ne gibi anlamlandirmalara siireglerine bagvurdugunu ortaya koyabilmektedir.

Icerik analizi ydnteminde arastirmaci onceden belirlenen kategoriler (diger
tanimiyla kodlama cetvelleri) ile igerigi sistemli bir sekilde analiz etmeyi
amaglamaktadir. Icerik analizi ydntemini yalnizca metinlerin incelenmesi ile sinirlamak
dogru olmamaktadir. Nitekim yontem, gazete ve dergi haber metinlerinin haricinde,
sinema filmi, televizyon dizisi, radyo programi gibi pek c¢ok farkli icerigin analiz
edilmesinde kullanilabilmektedir. Tiim bunlara kars1 icerik analizi yontemi igerigin
nasil ve ne sekilde iretildigini konusunda arastirmacinin  aydinlanmasin
saglamamaktadir. Diger yandan yontem, icerigin kitleler {izerindeki etkisini de ortaya

koyamamaktadir (Geray, 2014: 135). Bu agidan igerik analizi yontemi etkiyi 6l¢gmekten
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ziyade, var olan igerisinde insa edilen anlamladirma siirecinin analiz edilmesini

saglamaktadir.

Icerik analizi, metin icerisinde kitlelerin gordiigii mevcut goriintiiniin altindaki
mevcut olmayan diger bir deyisle kitleler tarafindan ilk etapta algilanamayan igerigin
kesitlerine yonelik olarak bulgular elde etmeye calismaktadir. Yontem, kamusal alan
tizerine incelemelerini yiiriitmektedir. Bu agidan say1 olarak fazla olan metinleri analiz
etmek icin uygun bir yontem olarak goriilebilmektedir. Diger bir deyisle yontemin tek
bir metin iizerinden igerigi analizi uygun olmayabilmektedir. igerik analizinin 6nde
gelen amaci, birden fazla metin igerisinden arastirilan konu i¢in énem arz eden ortak
bilgileri ortaya g¢ikarmaktir. Bu yolla igerik analizi biitiin icerisinde énem arz eden
pargalar1 belirleyerek analizini meydana getirmektedir (Tirkdogan ve Gokge, 2015:
351-352). Bu tanimlardan yola c¢ikarak, igerik analizi yontemini 6zetlmek gerekirse,
icerik analizi bir metnin iizerinden planli bir sekilde secilen pargalarin, calisma
kapsaminda olusturulan kodlama cetveli tlizerinden belirli bir arastirma sorusu veya
ama¢ dogrultusunda analiz edilerek c¢alisma bulgularina ulagilmasini saglayan bir

arastirma teknigidir (Fiske, 2017: 248).

4.8.2. Gostergebilim

Gostergebilim, gostergeler yoluyla insa edilen anlamlari inceleyen bir bilim
dahdir. Gosterge kavramai ise, insan zihindeki soyut kavramlarin somutlastirilarak temsil
edilmesini ve bu yolla bir imaj olusturulmasin ifade etmektedir (Cetin ve S6nmez,
2015: 199). Gostergebilimin ge¢misi ¢ok eski zamanlara dayanmaktadir. Buna karsin
bir bilim dali olarak 6n plana ¢ikmasi 20. ylizyillin baslarinda olmustur. Bu donemde
birbirlerinden habersiz olarak calismalar yiiriiten Isvigreli Dil Bilimci Ferdinand de
Saussure (1857-1913) ve ABD'li Dil Bilimci Charles Sanders Peirce'in (1839-1914) dil
bilimi alaninda yaptig1 caligmalar giinlimiizdeki gostergebilim alanmin temellerinin
atilmasini saglamistir. Her iki dil bilimci de gostergebilim g¢alismalarini dil bilimi
tizerinde temellendirerek olusturmustur. Boylece gostergebilim alaninda yapilan ilk
caligmalar dil bilimi baglaminda sinirli bir etkiyi meydana getirmistir. Buna karsin
zaman igerisinde dil bilimi alaninda yapilan caligmalardan bagimsiz olarak farkli
alanlarda da gosterge bilimsel analiz yonteminin kullanilabilecegi gorilmistiir. Nitekim

gostergebilim alanida c¢alisan uzmanlarda gostergebilimi dil bilimi igerisinde
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Ozgirlestirerek, gostergebilimin resim, miizik, fotograf vb. farkli alanlarda
kullanilmasimi saglamistir (Sigirci, 2016: 30-31). Gostergebilimin alaninda yapilan
sonraki caligmalarda da, gostergebilimin dil bilimi alaninin bir pargasi olmadigi tam
tersine dilbiliminin gdstergebilimin bir parcasi oldugu tezi ortaya atilmaya baslanmistir
(Tekinalp ve Uzun, 2013: 139). Boylece gostergebilimin igerisinden ¢iktigi dil bilimi,
alandaki pek c¢ok wuzman tarafindan gOstergebilimin bir pargast olarak

degerlendirilmistir.

Gostergebilim alaninda Saussure'iin ortaya koydugu Gostergeler Modeli, alanda
en ¢ok bilinen ve kullanilan modellerin basinda gelmektedir. Saussure'iin gostergelerin,
gosteren ve gosterilen olmak iizere iki temel {izerinden sekillendigini ileri stirmektedir.
Gosteren, gostergenin herkes tarafindan kabul edilen ve degismeyen anlamini ortaya
koymaktadir. Gosteren evrenseldir ve gostergeden bahsedildiginde herkesin zihninde
ayni kavram olugmaktadir. Buna karsin gosterilen olgusu gdsterenin tamamen zitt1 bir
kavrami ifade etmektedir. Gosterilen, gostergenin kiiltiire 0zgii, kisiden kisiye
degisebilen anlamini icermektedir. Gosterilen icerisinde anlam kiiltiirel bir olgudur.
Diger bir deyisle, kiiltiir gostergenin gosterilen boyutu igerisinde olusturulan anlamin
ortaya koymaktadir. Bir gostergenin gosterileni her kiiltiirde ayn1 kavrami
icermeyebilmektedir. Her iki kavrama o6rnek verilmesi gerekirse; gosteren boyutunda
bir giil ¢icegi ifade etmekteyken, gosterilen agisindan bulundugu kiiltiire bagli olarak
ask ve sevgi anlamim ortaya koyabilmektedir. Saussure bu siirecte gostergenin
anlamlandirilmasinin kiiltiirden kiiltiire farklilagabilecegini sdylemektedir (De Saussure,
2014: 63). Saussure, gostergelerin anlamladirilmasinda toplum igerisindeki bireylerin
ortak bir uzlasi igerisinde oldugunu séylemektedir. Bir kavramin gostereninin olugmasi,
toplum icindeki bireylerin ortak kabuliine bagli olmaktadir. Bu agidan gostergenin
alamlandirilmasinda birinci dereceden 6nem atfedilen toplum tarafindan ortak olarak

insa edilen algi oldugu ileri siiriilmektedir (Giingor, 2013: 214).

Gostergebilimin bir diger kurucusu olarka kabul edilen Peirce'in gostergebilim
alanindaki calismalari da Saussure'iin ¢alismalar1 ile 6nemli Ol¢lide benzerlikler
gostermektedir. Buna karsin her iki dil bilimcinin ortaya koydugu modeller iizerinde
bazi 6nemli farkliliklar bulunmaktadir. Peirce, gosterge bilimsel siirece Saussure'den

farkli olarak {i¢ evre iizerinden incelemektedir. Peirce'e gore gdsterge bilimsel anlatim,
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gosterge, yorumlayici ve nesne arasinda sekillenmektedir. Gosterge, belirli bir nesneyi
temsil etmek i¢in kullanilmaktadir. Yorumlayici ise gostergeyi gordiiginde onun belirli
bir nesneyi temsil ettigini bilmektedir. Buna karsin gdsterge, yorumlayicinin zihinde
sekillenmektedir. Diger bir deyisle, yorumlayict gostergenin anlamini kendi zihni
icerisinde olugan algi ile ortaya koymaktadir. Bu siirecte yorumlayicinin nesneyi temsil
eden gosterge ile yasadigi tecriibenin anlamlandirmada belirleyici oldugu goriilmektedir
(Kalkan Kocabay, 2008: 18-19). Ornegin, "kitap" harfleri bir nesneyi temsil eden
gostergeyi ifade etmektedir. Buna karsin yorumlayicinin kafadinda sekillenen "okul"
gostergesi ile bagka bir kullanicinin zihininde beliren "okul" gostergesi ayni
olmayabilmektedir. Peirce gostergelerin sekillenmesinde bir diger ilizerinde durdugu
nokta da, gostergelerin boyutlaridir. Peirce'e gore gostergeler, goriintiisel gosterge,
belirtisel gosterge ve simge olmak iizere li¢ temelde sekillenmektedir. Goriintiisel
gosterge, bir gostergenin dogrudan benzer sekilde temsil edilmesini ifade etmektedir.
Ormnegin bir kisinin fotografi o kisinin goriintiisel gostergesidir. Ya da bir kus sesinin
yapay takliti de onun goriintiisel gostergesi olarak kaubl edilmektedir. ikinci olarak
belirtisel gosterge ise bir gosterge icerisinde farkli bir gosterge veya gosterlerin ortaya
konulmasini ifade etmektedir. Belirtisel gostergelerde birbirleri arasinda bir iliski s6z
konusudur. Atesi dogrudan gostermeden belirtisel gosterge boyutunda dumanin ifade
edilmesi buna 6rnek gosterilebilmektedir. Uciincii olarak simge kavraminde, gdsterge
ve nesne arasinda herhangi bir bag mevcut degildir. Bu agidan simgenin nesneyi temsil

etmesi dil i¢erisindeki toplumsal uzlasi ile miimkiin olabilmektedir (Fiske, 2017: 131).

Saussure ve Peirce, gostergebilimin kuruculart olmasmin yaninda yaptiklar
caligmalar ile gostergebilimin alandinda calisan pek ¢ok uzmanin da referans aldigi
kisiler haline gelmislerdir. Pek ¢ok gdostergebilim uzmani her iki dil bilimcinin
gostergebilim modellerinin etkisinde kalmis ve mevcut modelleri daha gelistirme
yoluna gitmistir. Bu silirecte zaman icerisinde Roland Barthes, Claude Lévi-Strauss ve
Algirdas Julien Greimas gibi gostergebilim uzmanlarinin alana yeni modeller
kazandirmasinin yolunu agmistir (Rifat, 2013: 198). Giiniimiizde gostergebilim alaninda
Saussure ve Peirce'in etkisinde kalarak olusturulmus pek cok gostergebilim modeli

oldugu goriilmektedir.
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Gostergebilim alaninda yapilan ¢alismalarda gostergelerin temel anlamlarindan
ziyade ilk etapta ortaya konulamayan, kisiden kisiye degisebilen, 6znel anlamlarin
ortaya cikarilmasi amaglanmistir. Boylece gostergeler yoluyla insa edilen agik ve gizli
anlamlar bir biitiin olarak ¢oziimlenmesi ve kitlelerere aktarilmasi planlanmistir.
Gosterge bilimsel analiz yonetimi zaman igerisinde sosyal bilimler alaninda pek ¢ok
farkl1 disiplinin kullandi81 bir analiz birimi haline gelmistir. Ozellikle gdstergebilim son
yillarda iletisim bilimleri alaninda yapilan ¢alismalarda en sik kullanilan analiz
birimlerinden biri haline gelmistir. Gostergebilim, kamu spotu reklamlari, ticari reklam
filmleri, propaganda afisleri, siyasal gorseller, siyasal miiziklerin sozleri vb. pek cok

farkli iletisim ¢alismasinda kullanilmaktadir.

4.8.2.1. Roland Barthes ve Gostergebilim Anlayisi

Saussure ve Peirce'in gostergebilim alanina kazandirdigi kavramlar ve analizleri
zaman igerisinde ¢agdaslar1 tarafindan yetersiz olarak degerlendirilmistir. Ozellikle
felsefeciler, gostergebilimin yalnizca dilbilimi alaninda sinirh tutulmasina Kkarsi
cikmiglardir. Bu siire¢ zaman igerisinde gostergebilimin kalip yargilar1 kirarak daha
genis bir alana yayillmasina yol ac¢mistir. Gostergebilimin dil biliminin smurh
cevresinden siyrilarak genis bir alana yayilmasinda en biiyiik rollerden biri Fransiz Dil
Bilimci Roland Barthes'a ait olmustur. Barthes, gostergebilim alaninda yaptigi
caligmalarda Saussure'iin etkisinde kalmistir. Buna karsin Saussure'iin gostergebilime
kazandirdig1 kavramlarin 6tesine gegerek, gostergebilim reklam, film, miizik, resim gibi
farkli alanlarda kullanilmasina saglamistir. Barthes diger yandan yaptigi analizlerde
gostergebilim daha anlasilir ve basit bir ile yorumlanmasini saglamistir (Kalkan
Kocabay, 2008: 37). Boylece gostergebilim alaninda galisanlarin sayisi artmis ve
zamanlar gostergebilim sosyal bilimler alaninda yaygin olarak kullanilan bir arastirma

yontemi haline gelmistir.

Barthes, gostergebilimin diiz anlam ve yan anlam kavramlar1 iizerinden
sekillendigi savunmustur. Diiz anlam bir gostergenin herkes tarafindan kabul edilen,
evrensel degismeyen, nesnel dogru olarak kabul géren anlamidir. Diiz anlamda kisiler
arasindan anlamsal bir uzlasi s6z konusudur. Bu ag¢idan diiz anlam, Saussure'iin gésteren
kavramu ile ayn1 seyi ifade edebilmektedir. Yan anlam kavrami ise gdstergenin kiiltiire

Ozgii anlamin1 igermektedir (Barthes, 2015: 39). Yan anlam igerisinde tek bir anlam
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bulunmamaktadir. Yan anlam icerisinde gostergenin anlami kiiltiir igerisinde
sekillendigi i¢in bir kiiltiir tarafindan kabul goren bir anlam, bagka kiiltiir tarafindan
kabul gormeyebilmektedir (Barthes, 2016a: 84-85). Bu agidan yan anlam boyutunda
gostergenin anlami 6znel olarak kabul edilmektedir. Yan anlam kavrami ise Saussure'iin
gosterilen kavramu ile benzer 6zellikler gostermektedir. Ornegin bir teraziyi ele alalim.
Terazi, yan anlam boyutunda bir 6l¢ii birimini ifade etmektedir. Terazinin evrensel
anlami bir Ol¢ii birimini yani araci ifade etmektedir. Buna karsin terazinin yan anlami
kiiltiir icerisinde adalet kavrami olarak da ifade edilebilmektedir. Bu agidan terazinin
bulundugu kiiltiire 6zgii anlam1 onun yan anlamidir. Terazinin yan anlami her kiiltiir

icin ayn1 kabul gérmemektedir.

Barthes, toplum igerisinde var olan egemen yapilarin yapay anlamlar (yan
anlamlar) inga ettigini savunmaktadir. Egemen gli¢lerin amaci, insa edilen yan
anlamlarin toplum tarafindan kabul gérmesi ve mesrulugunun saglanmasidir (Barthes,
2015:25). Bu amagla yan anlamlar, egemen giigler tarafindan dogal anlamlar (diiz
anlamlar) olarak insa edilmeye ¢alisilmaktadir (Barthes, 2017: 18).Boylece yapay
anlamlarin, dogal anlam olmasiyla birlikte, egemen giiclerin istedikleri kavramlarin
toplum tarafindan kabul gérmesi saglanmaktadir (Barthes, 2016b: 20). Egemen giigler,
inga edilen yan anlamlarin toplumsal kabuliinde yine kendileri tarafindan insa edilen
mitler yararlanmaktadir. Mit kavraminin gosterge bilimsel a¢idan anlamlandirilmasi
genel bilinen anlamindan farklidir. Mit, toplum igerisinde yasanan olaylar1 agiklama
amaciyla olusturulan Oykiileri ifade etmektedir. Olusturulan mitler ile neyin dogru,
neyin yanlis oldugu kimi dost kimin diisman oldugu belirlenebilmektedir. Mitler,
toplum igerisinde gergekleri insa etmektedir. Bu agidan toplum igerisinde yan anlamlar
da insa edilen mitler ile sekillenebilmektedir (Fiske, 2017: 185). Ornegin, kadinlarin ev
islerini yapmasi, evin gec¢imini erkeklerin siirdliirmesi gibi kalip yargilar toplum

icerisinde olugan en yaygin mitleri olusturmaktadir.

Barthes, mitlerin toplum igerisinde insa edilmesinde kitle iletisim araglarinin
onemli bir rol listlendigini belirtmektedir (Yaylagiil, 2017: 123). Bu asamada medyanin
yonetimin giiclinii ellerinde bulunduran egemen yapilar, toplum igerisinde mitlerin
olusmasini saglamaktadir. Mitlerin ingasinda medyada yayinlanan haberde neyin dogru

ya da neyin yanlis yapildigina vurgu yapilmaktadir (Giingér, 2013: 234). Ornegin,
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Joseph Stalin doneminde Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi'ni ele aldigimizi
diisiinelim. Stalin, Sovyetler Birligi'nde egemenligi doneminde tiim medya kuruluslarini
egemenligi altina almisti. Stalin yonetiminin izni olmadan birlik igerisinde hi¢ haberin
yayinlanmasi miimkiin olmamaktaydi (Gazi, 2018b: 39). Bir bu siirece dogrudan
miidahil olan kanaat Onderleri ve esik bekgileri de birlik icerisinde haberlerin iilke
genelinde egemen olmasini saglamaktadir. Stalin'in glidiimiindeki medya, Komiinizm'in
diinyadaki en iyi yoOnetim anlayisi oldugu, Stalin'in kendisini halkina adadigi,
Komiinizm'in toplumsal refah ve huzuru sagladigi benzeri mitleri toplum nezdinde insa

etmeye caligsmaktadir.

Barthes'in mit ve yan anlam kavramlar1 bu agidan birbirini tamamlamaktadir.
Barthes'in gosterge bilimsel anlayisinda diiz anlam (gerceklik) anlamlandirmada birinci
diizeyi olustururken, yan anlam ve mit kavrami (kiiltiir) ise ikinci diizeyi meydana

getirmektedir (Bakiniz Sekil 1).

Sekil 2. Roland Barthes’in Anlamlandirma Modeli

birinci diizey ikinci diizey
e e
"~ % T
gergeklik gistergeler kiiltiir

bigim

gisteren

gisterilen

(Kaynak: Fiske, 2017: 186)
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4.9. Arastirmanin Bulgulan

Calismanin  bu boliimiinde icerik ve gostergebilim analizleri yOntemi

kullanilarak elde edilen bulgular ortaya konulmustur.

4.9.1. Siyasi Partilerin Facebook Hesaplarimn Icerik Analizi Kullanilarak

Incelenmesi

Siyasi partilerin begeni sayilarina bakildiginda en ¢ok begeniyi 457,454 kisi ile
FN'nin aldig1 goriilmektedir. AfD, 444,290 begeni sayisi ile FN'nin hemen ardindan
gelmektedir. Siyasi partilerin Facebook hesaplarinda en az begeniyi alan siyasi partisi
119,941 begeni ile FPO olmustur. Yalnizca siyasi partilerin begeni sayilarna
bakildiginda FN'nin diger iki partiye gore daha basarili oldugu sonucuna
ulagilabilmektedir. Buna karsin, siyasi partilerin begeni oranlar iilke niifusu ve siyasi
partilerin aldiklar1 oy oranlar1t ile karsilagtirildiginda daha farkli sonuglara

ulasilabilmektedir.

Tablo 2: Siyasi Partilerin Facebook Hesaplarinin Begeni Sayisi

AfD FN FPO

444,290 457,454 119,941

Siyasi partilerin Facebook sayfalarinin arka kapak goriintiileri incelendiginde,
AfD ve FPO'iin yilbas1 kutlamasina, FN ise genel baskanin fotografinin yer aldig1

duyuru metnine arka kapakta yer verdigi goriilmektedir.

Tablo 3. Siyasi Partilerin Facebook Hesaplarinin Arka Kapak Goriintiileri

AfD FN FPO

Genel Bagkanin Fotografinin Yer
Yilbas1 Kutlamasi Yilbas1 Kutlamasi
Aldig1 Duyuru Metni
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Resim 1: Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin Facebook Hesabinin Ekran Goriintiisii

WIR WUNSCHEN IHNEN
EIN GLUCKLICHES NEUES JAHR

AfD
@alternat
Ana Sayfa
Gonderiler
Twitter e Begen | 3\ Takip £t | & Payias | - [ ke
Instagram
YouTube
Fotograflar @ afd
Videolar DWILCT SIeH
Etkinfikier .
& Alte = - and R
FOh Alice Weidel &
Hakkinda DAlice_Vveide
Mitglied werdent Ein Neubau, der in #Ingolstadt im Rahmen eines
Bilgiler ve Reklamlar Wohnprojektes fur angeblich minderjahrige ,Fluchtlinge”

errichtet wurde, ist nach zwei Jahren bereits ein Fall fur eine
vollumfangliche Sanierung. Hygieneprobleme und
Vandalismus sind hierfur die Ursachen.

n facebook.com/aliceweidel/ph...

Resim 2: Ulusal Cephe'nin Facebook Hesabinin Ekran Goriintiisii

ELECTIONS EUROPEENNES

DIMANCHE 13 JANVIER

[PARIS /LA MUTUALITE|

T roe SaimtVIctor /5 / Métro Moubert- My

’ R

13h: Owr des portes / Interventions / de laliste ( N
15h: Discours de MARINE LE PEN

Ana Sayfa

Gonderiler b Begen | X\ TakipEt = b Paylag | - Kaydol @ Mesaj Gonder

%

<

Rassemblement
National @

@RassemblementNational

Hakkinda
Videolar Gonderiler Topluluk Timini Gor
_— . - 2L Arkadaglarini bu Sayfayi begenmeye davet
Etkinlikier @ Rassemblement National @
. 20 Aralik 2018, 19:00 )
Fotografiar & ® ol 457.454 Kkisi bunu begendi
%' En avant pour les élections européennes de 2019 !

Topluluk I . L bl ) S\ 430.263 kigi takip ediyor
Le 13 janvier prochain aura lieu, a la salle de la Mutualité a Paris, le

JE SOUTIENS MARINE ! grand meeting de lancement de la campagne européenne du
Rassemblement National | Hakkinda Thmunis:Gor

Bilgiler ve Reklamlar

< Nous vous attendons nombreux ! R, +33141202000

Cevirisine Bak (® Mesaj Gonder

&‘ @ www.rassemblementnational.fr
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Resim 3: Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin Facebook Hesabinin Ekran Goriintiisii
. % A
FPOE=EES

Frohe Weihnachten

"5 ~ —UNDALLESGUTEFUR2019 —

FPO® %
@fpoe
Ana Sayfa
Gonderiler
Videolar 1h Beflen | 3\ TakipEt | A Paylag | - Bizimle iletisime Geg
Fotograflar

Gonderiler
Hakkinda

FPO

Topluluk FPO

5 Ocak, 20:30 - §
Bilgiler ve Reklamiar - ’ .
1.Da gibt es nichts zu ratteln!

I Keinesfalls darf es dazu kommen, dass nach rechtskraftiger

Ablehnung eines Asylwerbers noch Ausbildungen, die ein, zwei Jahre HAKKINDA FPO
dauern kénnen, ein Aufenthalt erméglicht wird, der in weiterer Folge

Sayfa Olustur

dann vielleicht sogar zu einem Bleiberecht umgemunzt werden kann %
Osterreich zuerst

Cevirisine Bak
Freiheit, Sicherheit, Frieden und

I ETRYAARN Wohlergehen fur Osterreich und seine

Siyasi partilerin paylagimlarinin igerikleri incelendiginde, oran olarak
propaganda bazli en fazla yaymi AfD'nin 158 ile (%65,83) yaptigi goriilmektedir.
AfD'yi sirastyla FPO 126 (%42,42) ve FN'nin 102 (%31,87) izledigi goriilmektedir.
Duyuru bazinda en fazla yayini ise FN'nin (%54,68) yaptig1 ortaya ¢ikmaktadir. FN'yi
sirastyla AfD (%26,66) ve FPO (%22.55) izlemektedir. Siyasi partilerin higbiri
paylasimlarinda ankete yer vermemistir. AfD (%0,83) ve FPO (%0.33) smirli sayida
tilkelerini ilgilendiren sosyal sorumluluk paylagiminda bulunurken, FN sosyal
sorumlulukla ilgili herhangi bir paylasimda bulunmamistir. En ¢ok etkinlik/egitim
icerikli paylasimda AfD (%3.33) ve FPO (%3.03) bulunmustur. FN'in (%0,62)
etkinlik/egitim paylasimlar1 ise oldukca smirl kalmistir. Imaj icerikli en ¢ok paylasimda
bulunan parti ise FPO (%6,73) olmustur. FPQ'yii sirasiyla FN (%0,93) ve AfD (%0.41)
izlemistir. Kutlama igerikli paylagimlar ise sirastyla FPO (%3,70), AfD (%2,91) ve FN
(%1.25) seklinde olmustur.

Sonug olarak iki aylik zaman igerisinde en fazla paylasimi yapan siyasi partinin
320 paylasimla FN oldugu gériilmiistiir. FN'yi 297 paylasimla FPO ve 240 paylasimla
AfD izlemistir. Buna karsin paylasim sayilarinin birbirlerine yakin olduklari

goriilmektedir. Siyasi partilerin paylagimlarinda agirlik olarak propaganda ve duyuru
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iceriklerinin sik kullanildig1 goriilmektedir. Diger yandan diger igeriklerin siyasi partiler

tarafindan sik kullanilmadigi ortaya ¢ikmuistir.

Tablo 4. Siyasi Partilerin Facebook Hesaplarindaki Paylasim Konular1

AfD FN FPO
Duyuru 64 (%26,66) | 175(%54,68) | 67 (%22.55)
Propaganda 158 (%65,83) | 102 (%31,87) | 126 (%42,42)
Anket - - -
Etkinlik / Egitim 8 (%3.33) 2 (%0,62) 9 (%3.03)
Kutlama /Anma 7 (%2,91) 4 (%1.25) 11 (%3,70)
Imaj 1(%0.41) 3 (%0,93) 20 (%6,73)
Sosyal Sorumluluk 2(%0,83) - 1 (%0.33)
Toplam 240 (%100) | 320 (%100) 297 (%100)

Siyasi partilerin Islamofobi/Gé¢men icerikli paylasimlar1 incelendiginde,
dogrudan Islomofobi/Gé¢men igerikli en fazla paylasimin AfD (%45,83) tarafindan
yapildig1 goriilmektedir. AfD'yi ise sirasiyla FPO (%21.21) ve FN'nin (%7,5)
paylasimlart izlemistir. FN'nin Islomofobi/Gé¢men igerikli paylagimlarinin genel
ortalamaya gore olduk¢a sinirli oldugu ortaya cikmistir. Buna karsin AfD'nin
Islomofobi/Gé¢men igerikli paylasimlarinin genel paylasim igerisindeki orani diger iki

partiye gore oldukga yliksek olmustur.

Tablo 5. Siyasi Partilerin Facebook Hesaplarindaki Islamofobi’yi Konu Alan

Paylasimlari

AfD FN FPO

Islamofobi /

110 (%45,83) | 24 (%7,5) | 63 (%21,21)

Gocmenler

240 (%100) | 320 (%100) | 297 (%100)

Toplam
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Afd'nin Islamofobi’yi konu alan paylasimlarindan birinde su mesaja yer
verilmektedir; "Interpol uyardi: Isid Avrupa'ya saldirma hazirliginda... Yakinda yeni bir
Islamct terér dalgasiyla karsi karsiya kalabiliriz. Isid yolda ve ¢alismalarim
tamamlamak istiyor. Giderek daha fazla Miisliman kendilerini radikallestiriyor. Islam
Devleti'nin maglup edildigi yerde, destek¢ileri yeni bolgeler aramak icin hareket
ediyorlar. Gergekten deneyimli failler ve suikastcilar su anda hapiste ve ¢ikmak igin

gtin sayiyor. Bir¢ogu basit bir hapis cezasina ¢arptirildi. Yakinda serbest birakilacaklar

ve sonra tekrar toplumda serbest olacaklar” (Resim 4).

Resim 4: AfD’nin islamofobo’yi Konu Alan Facebook Paylasimi

AfD @

@alternativefuerde

Ana Sayfa
Gonderiler
Twitter
Instagram
YouTube
Fotograflar
Videolar
Etkinlikler
Topluluk
Hakkinda
Mitglied werden!

Bilgiler ve Reklamlar

1l Begen N\ Takip Et # Paylas

AfD .ee
21 Aralik 2018, 12:30 - ©

++ Geheimdienst alarmiert - IS 2.0 blast zum Angriff auf Europal ++

Interpol warnt eindringlich: Uns kénnte bald eine neue Welle islamistischen
Terrorismus drohen. Der IS 2.0 ist auf dem Weg und will sein Werk
vollenden.

Immer mehr Muslime radikalisieren sich. Wo der Islamische Staat als
besiegt gilt, ziehen seine Anhanger rastlos umher auf der Suche nach neuen
Gebieten. Die wirklich erfahrenen Gefahrder und Attentater sitzen derzeit im
Gefangnis und zahlen die Tage. Viele vo... Devamini Gor

Cevirisine Bak

i P g

Steht uns Anschlags

9=

519 Yorum 2.038 Paylasim

o> Begen

En Eski v

O Yorum Yap 2> Paylas 2~

I\ 460.331 kisi takip ediyor

Hakkinda

R, +49 30 22056960
& www.aidde

=3 siyasi Parti

() Impressum

Diizenlemeler Oner
Tigili Sayfalar

RT Deutsch @
Medya/Haber Sirketi
Politikaci

Alice Weidel @
Politikaci

00

Bu Sayfanin Begendigi Sayfalar

Alice Weidel @

Prof. Dr. Jorg Me...
L]

¢d

Prof. Dr. Jorg Meu...
(]

Tumana Gor

i Begen

1 Begen

il Begen

s Begen

e Begen
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AfD'nin  islamofobi’yi

konu alan bir diger

paylagimda

ise;"Anayasa

koruyuculart uyardi: Miisliiman Kardesler, Almanya'da Islami yonetim kurmak

istiyorlar”(Resim 5).

Resim 5: AfD’nin Islamofobi’yi Konu Alan Facebook Paylasimi

AfD @

@alternativefuerde

Ana Sayfa
Gonderiler
Twitter
Instagram
YouTube
Fotografiar
Videolar
Etkinlikler
Topluluk
Hakkinda
Mitglied werden!

Bilgiler ve Reklamiar

e Begen N\ Takip Et ” Paylasg

AfD eee
13 Aralik 2018, 13:00 - &

++ Verfassungsschutz warnt: Muslimbrider wollen in Deutschland
islamischen Gottesstaat errichten ++

Der Feind im eigenen Land, geduldet von der Bundesregierung: Der Kampf
gegen unsere Demokratie und unsere Freiheit hat begonnen. Die radikalen
Muslimbrader wollen hier ihr Islamisten-Paradies samt Scharia-
Rechtsprechung verwirklichen

Gerade wurde ihr faschistischer Rabia-Gru auf dem CDU-Parteitag
durchgewunken. Das verleiht wohl einiges an Auftrieb. Die
Muslimbruderschaft - ... Devamini Gor

Cevirisine Bak

TN il
Verfassungsschutz warnt vor Pldnen der Muslimbruderschaft in Deutschland:

| [Evuer Gottess
soll bleiben. wo

Pfeffer wachst!
AfD

589 Yorum 3.355 Paylagim

@548
[ﬁ Begen

En Eski v

(D Yorum Yap /> Paylas £~

uevarnin Gor

Topluluk

Tumuni Gor

Arkadaslanni bu Sayfay! begenmeye davet

et.
444.292 kisi bunu begendi

460.335 kisi takip ediyor

Hakkinda

RS
@
=

+49 30 22056960
www.afd de
Siyasi Parti
Impressum

Duazenlemeler Oner

iigili Sayfalar

RT Deutsch @
Medya/Haber Sirketi

Politikaci

Alice Weidel @
Politikaci

Bu Sayfanin Begendigi Sayfalar

P

Prof. Dr. J6rg Meu...
(]

Tumunu Gor

i Begen

e Begen

e Begen
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FN'nin Islamofobi’yi konu alan paylasimlarindan birinde su mesaja yer

verilmektedir; "Seriat yakinda sagimizda mi? Bizimle bir daha Avrupa Birligi'nin

degerleri hakkinda konusma! Marine Le Pen'in basin aciklamasi:"(Resim 6).

Resim 6: FN’nin Islamofobi’yi Konu Alan Facebook Paylasimi

Rassemblement
National @

@RassemblementNational
Ana Sayfa

Gonderiler

Hakkinda

Videolar

Etkinlikler

Fotograflar

Topluluk

JE SOUTIENS MARINE !

Bilgiler ve Reklamlar

Sayfa Olustur

1ls Begen N\ Takip Et = # Paylag

Rassemblement National
28 Aralik 2018, 18:14 - ©

. « Bient6t la Charia dans notre droit ? Ne nous parlez plus jamais des

valeurs de I'Union européenne ! »

Retrouvez le communiqué de Marine Le Pen sur un arrét de la Cour
européenne des droits de 'Homme rendu le 19 décembre dernier :

Cevirisine Bak

RASSEMBLEMENTNATIONAL FR
Bientot la Charia dans notre droit ? Ne nous parlez plus
jamais des valeurs de I’Union européenne !

200 %

21 Yorum 65 Paylagim

Kaydol

Topluluk

@ Mesaj Gonder

Tumina Gor

24 Arkadaglarini bu Sayfayi beenmeye davet

et.

W 457.508 kisi bunu begendi

N\ 430.322 kigi takip ediyor

Hakkinda

R, +33141202000

(® Mesaj Gonder

@ www.rassemblementnational.ir

33 SiyasiParti

N I :
(i) Impressum

Diizenlemeler Oner

Bu Sayfanin Begendigi Sayfalar

w Gilles Pennelle @

INL - Europe des Nations...

Tumina Gor

1 Begen

il Begen

FN'ni Islamofobi’yi konu alan bir diger paylasimda ise;"Bourg Strazburg’daki

Islamct saldir, sart yelegi gostermek icin anayasal 6zgiirliik ve hiikiimete kinama

hareketi. Marine Le Pen, haberlere LCl'da tepki veriyor!" (Resim 7).
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Resim 7: FN'nin Islamofobi’yi Konu Alan Facebook Paylagimi

1ls Begen N\ Takip Et = # Paylag Kaydol @ Mesaj Gonder
@ Rassemblement National bir video paylasti e Toplaluk Tamang Gor,
13 Aralik 2018, 18:16 - @ 2L Arkadaslarini bu Sayfayi begenmeye davet
@ Attentat islamiste de Strasbourg, liberté constitutionnelle de manifester et
des Gilets Jaunes et motion de censure au gouvemement : Marine Le Pen ols  457.508 kisi bunu begendi

réagit & l'actualité en duplex sur LCI ! 3 430,322 Kisi takip sdiyor

Cevirisine Bak
Rassemblement

National @

@RassemblementNational

Hakkinda Tumind Gor

R, +33141202000

(® Mesaj Gonder
Ana‘Sayia € www rassemblementnational fr
Gonderiler [ Siyasi Parti
Hakkinda (@ Impressum
Videolar . 2 Diizenlemeler Oner
EAEPEN — . M.
Etkinlikler BPrésidente du Rossemblément national
Bu Sayfanin Begendigi Sayfalar >
FREHRIED TC1 15.11 GuETS "W Wy @ pos que les ISt JOUNSS € 18 terroriame ¢ evt Un
JAUNES tout” (syndicot Allionce Police lle-de-Fronce/LCI)
Topluluk . 7
? 5 ) v Gilles Pennelle @ il Begen
JE SOUTIENS MARINE ! gy
Marine Le Pen . 1 Sayfayi Begen
Bilgiler ve Reklamlar 13 Aralik 2018, 08:59 - @ - %%
ENL i g
;_“ Attentat islamiste de Strasbourg, liberté constitutionnelle de manifester des Gilets Europe;desNations:. 1é Begen
Sayfa Olustur Jaunes et motion de censure au gouvernement : Marine Le Pen réagit a 'actualité en
duplex sur LCI !
Cevirisine Bak p
4 g8 Steeve Briois @ il Begen
QO 477 38 Yorum 171 Paylagim

FPO'niin islamofobi’yi konu alan paylasimlarindan birinde su mesaja yer
verilmektedir; "Avusturyalilarin yaklasik yiizde 80'inin kizlar tarafindan yapilan
bagsortiisii yasagi lehine olmasi, siyasi olarak sol i¢in bile durumun net oldugunu igaret
etmektedir. Ozgiirlitk insanlarimin talep ettigi onlem, anaokulu ve okul cagindaki
kizlarin dinsel olarak motive edilmesine ve korunmasina karsi atilmis onemli bir

adimdur. Bunu nasil gériiyorsun?"(Resim 8).
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Resim 8: FPO'niin Islamofobi’yi Konu Alan Facebook Paylagimi

ile Beflen | X\ Takip Et b Paylas

E P FPO ee
0 FPO 24 Kasim 2018 - &

FPO ©
@fpoe
Ana Sayfa
Gdnderiler
Videolar
Fotograflar
Hakkinda
Topluluk

Bilgiler ve Reklamiar

Dass sich rund 80 Prozent der Osterreicher fir ein Kopftuchverbot von
Madchen aussprechen, sollte selbst fur die politisch Linke ein
unubersehbares Zeichen sein. Die von den Freiheitlichen geforderte
IMalnahme ist ein wichtiger Schritt gegen die religiés motivierte
Unterdrickung und zum Schutz von Madchen im Kindergarten- und
Schulalter. Wie sienst DU das?

Cevirisine Bak

TRTPQ) ]

80 Prozentder Osterreicher
sind fur ein Kopftuchverbot!

WUnd DU,

fpoe.at ]
Ei/fpoe l

FPO $imdi Ara

Siyasi Part

DODO® 118 94 Yorum 142 Paylagim

Bizimle lletisime Gec

=\ 120.510 kisi takip ediyor

Hakkinda

Q. +43 151235350

o fpoe.at
[=3 Siyasi Parti - Haber ve Medya Sites
(i) Impressum

7 Dizenlemeler Oner

Tigini sayfalar

Tumana Gor

HC Strache @ =
a figi Alan 1k Begen
Sebastian Kurz & =
‘?’ Palitikac vk Begen
Manfred Haimbuc...
o e Begen
Politikact
Bu Sayfanin Begendigi Sayfalar >
Manfred Haimbuc... & Begen
(]
9 HC Strache @ o Beden
Kogullar - Reklamiar - Ad Choices [>
Diger -
k@ 2019

FPO'niin Islamofobi’yi konu alan bir diger paylasimda ise;"Yeni Semboller

Yasasi, gozden gegirme siiresinin bitiminden sonra ¢carsamba giinii Bakanlar Kurulu'na

gidecek ve aralik ayr ortasinda yapilacak karar igin Ulusal Konsey'e sunulacak. Asurt

egimli sembollerin yasaklanmasina ek olarak, yasa ayrica agik¢a temel demokratik

degerlerle ¢elisen hareketlerin yasalarca cezalandirildigini icermektedir. Hem somut

semboller hem de el hareketleri yonetmelikte belirtilecektir. Politik Islam'a iilkemizde

yer yok!" (Resim 9).
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Resim 9: FPO'niin Islamofobi’yi Konu Alan Facebook Paylagimi

1l Begen X\ Takip Et = # Paylas Bizimle iletisime Geg

2L Arkadaglarini bu Saytayi begenmeye davet
et

FPO bl de 119.937 kisi b begend;
FP 0 T ; s e
- N 2\ 120.510 kisi takip ediyor

Das neue Symbole-Gesetz geht nach der nunmehrigen Beendigung der
Begutachtungsfrist am Mittwoch in den Ministerrat und wird Mitte Dezember

T G
dem Nationalrat zur Beschlussfassung vorgelegt. Neben dem Verbot von Hakianda b
extremistischen Symbolen wird in dem Gesetz auch explizit darauf Q. +43 151235350
FPO & hingewiesen, dass Gesten, die den demokratischen Grundwerten R
P widersprechen. strafbar sind. Sowohl konkrete Symbole als auch Gesten @ PR
) werden in der Verordnung festgelegt werden. . 3 siyasi Parti - Haber ve Medya Sitesi
Ana sayfa 3 Menr dazu: https:/www.fpoe.at/. . /schiag-gegen-muslimbruderschaft-und- @ impressum
Gonderiler Z4
Cevirisine Bak  Duzenlemeler Oner
Videolar
ligiti sayfalar
Fotografiar
Hakkinda
Topluluk

Bilgiler ve Reklamlar
Sebastian Kurz @

HC Strache @ .
a ilgi Alani 1l Begen
.-3 I 4

Politikaci e Begen
Sayfa Olustur

Manfred Haimbuc...

hd o Begen

Politikact

Bu Sayfanin Begendigi Sayfalar >

=L /4 >
Schlag gegen Muslimbruderschaft und Graue Walfe

e: v
~Die Symbole und Gesten der in der Novelle genannten
Organisationen sind verfassungsfeindlich und widersprechen
5 vas
unseren demokratischen Grundwerten! . @ HE Strache ® & Bagen
Herbert Kickl

Manfred Haimbuc...

Innenminister, FPO

OO0 492 31 Yorum 103 Paylagim

4.9.2. Siyasi Partilerin Propaganda Gorsellerinin Gosterge bilimsel Analiz

Yontemi Kullanilarak incelenmesi

Calismanin bu bolimiinde c¢alisma kapsaminda belirlenen ii¢ siyasi partinin
(AfD, FN, FPO) Islamofobi’yi konu alan siyasal reklamlarindan bes tanesinin gosterge
bilimsel analizlerinden ele edilen bulgular ortaya ¢ikarilmistir. Calisma kapsaminda,
AfD'nin "Okul", "Mutfak", "Kadm", "Aidiyet" ve "Ozgiirlik"; FN'nin "Banliyd",
"Kadin", "Minare", "Cami" ve "Bayrak"; FPO'niin "Durdurma", "Viyana", "Aidiyet",

"Gelecek" ve "Cami" konulu siyasal reklamlar1 analiz edilmistir.

4.9.2.1. Almanya icin Alternatif Partisi'nin islamofobi’yi Konu Alan

Reklamlarinin incelenmesi

Calismanin bu boliimiinde AfD'nin Islamofobi’yi konu alan "okul", "mutfak™,
"kadin", "aidiyet" ve "Ozgiirlik" basliklarindaki bes farkli reklami1 gosterge bilimsel

analize tabi tutularak incelenmistir.
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4.9.2.1.1. Almanya icin Alternatif Partisi'nin "Okul" Konulu Reklamm

Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Okul" konulu reklami diiz anlam boyutunda
incelendiginde posterde bir okul icerisinde bulunan 6grenci gorsellerine yer verildigi
gorilmektedir. Gostergeler igerisinde yer alan Ogrencilerin beden dili ve jestlerinden
Ogrencilerin mutlu olduklar1 yansitilmaktadir. Posterin {ist kisminda gorsel kodlar, alt
kisminda ise yazili kodlar yerlestirilmistir. Reklamda Almanca "Deutsche Leitkultur!

"

Islamfreie Schulen! / Alman Temel Kiiltiirii! Islamiyetsiz okullar!" yazili kodlar
bulunmaktadir.  Posterdeki  yazili  kodlar mavi  bir zemin  {izerinde
konumlandirilmaktadir. Posterin sag alt boliimiinde ise partinin logosuna yer verilmistir.
Posterde kullanilan mavi fon ile partinin logosunda yer alan mavi renkler uyum
icerisinde kullanilmaya g¢alisilmistir. Posterdeki yazili kodlarin sonlarina tinlem isareti

konularak, kitlelerin dikkatinin yazili kodlara ¢ekilmesi amaglandigi goriilmektedir.
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Resim 10.Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Okul" Konulu Reklami

¥

Deutsche Leitkultur!

Islamfreie
Schulen!

S AfD

Almanya'da son yillarda tartisilan farkli dinlerdeki egitim modelleri, AfD'nin
parti politikasi tarafindan siddetle elestirilmektedir. AfD, Almanya'daki 6grencilerin
dini ogretilerden ziyade dogrudan Alman Federal Anayasasi'nda yer alan egitim
miifredatinin uygulanmasini1 istemektedir. Bu agidan AfD, Islami esaslara dayali
Almanya'daki egitim verilmesine de siddetle karsi ¢ikmaktadir. Reklam yan anlam
acisindan degerlendirildiginde, reklamda Islamiyet’in Almannya'daki okullara etki
etmemesi gerektigi vurgulanmaktadir. Posterde 6grencilerin beden dili ve jestlerinden
mutlu olduklarinm yansitilmasi, 6grencilerin Islami egitim olmadiginda mutlu olduklar
mesajin1  vermektedir. Bdylece posterde Almanya'da yasayan ogrencilerin Islami
egitimleri istemediklerine yonelik de mit insa edilmeye ¢alisilmistir. AfD, Almanya'daki
Islami egitimin 6grencilerin dzgiirliigiini kisitlayacagini ve onlar1 mutsuzluga itecegini
savunmaktadir. Posterde kullanilan &grenci gorselleri Almanya'da yasayan tim
ogrencilerin metonimi (temsili) olarak sunulmaktadir. Gorsellerde yogun olarak
ozrgiirlik vurgusunun yapildigi goriilmektedir. Nitekim Islamiyetten &zgiir biiyiiyen
genglerin mutlu olacagi tizerinde durulmaktadir. Posterin hemen saginda yer alan iki
geng, gdemenlerin metonimi olarak posterde kullanilmaktadir. Boylece Islamiyet’in
olmadig1 egitim yapisinda yalnizca Alman genglerinin degil, gogmen genglerin de

huzurlu ve mutlu olacagi aktarilmaktadir. Gorsel kodlarda genglerin sort giymesi ve
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saglarmin agik olmasi ile dogrudan Islami egitim sistemindeki giyim tarzina da
elestiride  bulunulmaktadir. Islamiyet reklamda "tahakkiim" metaforu olarak
yansitilmaktadir. Almanya'da Islami egitimin verilmemesini saglamak igin segmenlerin
AfD'yi desteklemesi gerektigini dair mesaj vermektedir. Boylece reklamdaki gorsel
kodlar {iizerinden AfD kendisini Almanya'daki 0zgilirliiglin teminati olarak

yansitmaktadir.

Tablo 6. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Okul" Konulu Reklami

Diiz anlam Ogrencilerin okulun koridorunda yiiriimesi
Yananlam Islami dgretilerin olmadig: okullarda 6grencilerin mutlu olmasi
Mit Islami dgretilerin olmadigi okullarda 6grenciler huzurlu ve mutludur
Simge "Islamiyet" yazili kodu

Islamiyet'in olmadig1 okullar, "mutluluk” ve "huzur" metaforu olarak

Metafor sunulmaktadir

Okulda bulunan 6grenciler, Almanya'daki tiim 6grencilerin metonimi olarak

Metonimi kullanilmaktadir

4.9.2.1.2. Almanya icin Alternatif Partisi'nin "Mutfak" Konulu Reklam

Almanya Igin Alternatif Partisi'nin "Mutfak" konulu reklami diiz anlam
boyutunda incelendiginde posterde bir domuz gorseline yer verildigi goriilmektedir.
Posterde yer alan domuz gorselini, posterdeki gorsel kodlar icerisinde yesil bir zemin
tizerinde konumlandirilmistir. Sunum kodlarinda domuz gorselinin ¢imenlik bir alanda
bulundugu aktarilmaktadir. Posterdeki gorsel kodlarin tamamen domuz gorseli
tizerinden posterin merkezinde verildigi goriilmektedir. Diger yandan posterin iistiinde
ve altinda da yazili kodlar bulunmaktadir. Reklamda Almanca "Der Islam? Passt nicht
zu unserer Kiiche / Islam mi? Mutfagimiza uymuyor” yazili kodu yer almaktadir.

Posterdeki yazili kodlarda "Islam mi?" diye bir soru y&nelmekte ve ardindan
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"Mutfagimiza uymuyor" mesajini iletmektedir. Diger yandan posterin hemen sol altinda
da partinin se¢imlerde siklikla yer verdigi "Trau dich Deutschland! / Kendine giliven
Almanya!" yazili kodlarinin bulundugu goriilmektedir. Posterin sag altinda ise partinin

logosu kullanilmstir.

Resim 11. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Mutfak" Konulu Reklami

,Der Islam?” .

Passt nicht zu
unserer Kuche.

o
—

-

TRAUDICH AfD
DEUTSCHLAND!

Almanya'nin pek ¢ok yerinde Miislimanlarin dini temayiillerine uygun yemek
ve iceceklerin satildigi restoranlar bulunmaktadir. Bu tiir restoranlarda 6zellikle alkolli
igeceklerin ve domuz etinin satilmamasina 6zen gosterilmektedir. Nitekim Islam dininin
Miisliimanlara alkollii igkileri ve domuz etini haram kilmasi, Miisliimanlar i¢in bu tiir
restoranlari cazip kilabilmektedir. AfD ise Miisliimanlara karst Alman kiiltliriiniin her
alanda savunuldugu gibi yemeklerde de savunulmasi gerektigini sOylemektedir.
Posterdeki yan anlamda AfD'nin Islamiyet’in Almanya'da yemek kiiltiiriine uyum
saglamadigini iddia etmektedir. Posterde kullanilan domuz gorseli, Alman mutfagini
temsil eden bir simgedir. Posterdeki "Islam m1?" sorusu ile gorsel ve yazili kodlarm bir
biitiin olusturmasi, Islamiyet'in Alman mutfagina kars1 oldugu mesajinin olusmasina
zemin hazirlamaktadir. Posterde yer alan "Mutfagimiza uymuyor" yazili kodu
Islamiyet’in &tekilestirilmeye calisildign goriilmektedir. Islamiyet’in Alman kiiltiirii

tizerinde tahakkiim kurmaya calistig1 buna karsin iddia edilmektedir. Gorsel kodlarda
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domuz gostergesi kiigiikk ve sevimli gosterilmeye calisilmistir. Bu yolla Almanlarin
domuz yemesi de sevimli gosterilmek istenmektedir. Posterdeki yazili kodlarda
Islamiyet’in Almanya'ya ait olmadigin1 vurgulanmaktadir. Bu agidan AfD, Islamiyet'in
her alanda oldugu gibi Alman mutfaginda da dogrudan Alman kiltliriine miidahale
ettigini iddia etmektedir. AfD, bunun sonlanabilmesi i¢in Alman halkin1 AfD'yi
desteklemesi gerektigini posterin altinda yer alan parti logosu ile aktarmaktadir. Diger
yandan posterde kullanilan "Kendine giiven Almanya!" yazili kodu ile Alman halkina
Islamiyet’in Almanya'da yayillmasina karsi engel olmalari i¢in harekete gegmeleri

gerektigi telkin edilmektedir.

Tablo 7. Almanya i¢in Alternatif Partisi'nin "Mutfak" Konulu Reklami

Diiz anlam Cimler tizerinde bulunan bir domuz gorseli

Yananlam Islamiyet'in Alman mutfagina etki etmesi

Islamiyet'in Almanya'da domuz etinin yenmesini yasaklamak istedigine

Mit yonelik mit insa edilmektedir
"Domuz”
Simge )
Gorseli Islamiyet'in domuz etini yemegi yasaklamasini temsil etmektedir
Metafor Islamiyet, "egemenlik" metaforu olarak kullanilmaktadir

Metonimi | Domuz gorseli, Alman yemek kiiltiiriiniin metonimi olarak kullanilmaktadir

4.9.2.1.3. Almanya Icin Alternatif Partisi'nin "Kadin" Konulu Reklam

Almanya Igin Alternatif Partisi'nin "Kadin" konulu reklami diiz anlam
boyutunda incelendiginde posterde siyah ¢arsaf icerisinde ii¢ farklt kadin gorselinin
oldugu goriilmektedir. Posterdeki sunum kodlar1 igerisinde kadinlarin bir cadde
tizerinde olduklar1 anlatilmaya calisilmaktadir. Gorsel kodlar igerisinde kadinlarin
yiizlerinin se¢ilemedigi ve yalnizca gozlerinin agik oldugu aktarilmaktadir. Posterdeki

gorseller koyu tonlar iizerinden kitlelere aktarilmaktadir. Posterdeki yazili kodlarin
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dogrudan gorsel kodlarin {izerine yazildigi goriilmektedir. Reklamda Almanca
"Islamisierung stoppen. AfD wihlen! / Islamlasmay1 durdurun. AfD'yi segin!" yazili
kodu yer almaktadir. Posterin hemen altinda da mavi bir fon lizerinden "AfD'yi se¢in"
yazili kodunun hemen iizerinde oy pusulasinda yer alan ¢ember ve iizerinde onay

isaretinin oldugu goriilmektedir.

Resim 12. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Kadin" Konulu Reklam1

AfD«i»Wahien!

AfD'nin Almanya'da Islamiyet karsiti kullandig1 sdylemlerin énemli bir kismi

Miisliiman gd¢menlerin kiyafeti iizerine odaklanmaktadir. Ozellikle AfD, kadinlarin
siyah carsaf giymesini ve pece takmasini siklikla siyasal kampanyalarma konu
etmektedir. Reklam yan anlam boyutunda incelendiginde pege igerisindeki kadinlarin
Almanya'da yasayan Miisliimanlarin metonimi olarak kullanilmaktadir. Almanya'da
yasayan her Miisliiman kadin siyah carsaf icerisinde ve peceli gezmemesine karsin,
reklamda tiim Miisliimanlar {izerinden bir genellemede bulunulmaktadir. Boylece AfD
reklaminda Almanya'da yasanan Miisliimanlarin siyah carsaf icerisinde gezdigine
yonelik mit insa etmeye ¢alismaktadir. Diger yandan posterde bulunan "Islamlasmayi
durdurun" yazili kodu ile Almanya'da her gecen giin Miisliimanlarin etkisinin arttiginin
ve Almanya'da siyah carsaf ve pece ile gezen insanlarin c¢ogaldiginin iddiasim
giiclendirilmektedir. Boylece Islamiyet’in Almanya'y1 tamamen etkisi altina aldig1 ve
kisa siire icerisinde Almanya'da Islami giyimin daha fazla yayginlasacag iddia

edilmektedir. AfD'nin reklaminda yer alan gorsel ve yazili kodlar bir biitiin olarak
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okundugunda, reklamda Islamiyet'in korku metaforu olarak kullanildig1 goriilmektedir
Posterde Islamiyet'in iilkede ©nemli bir giic haline geldigi vurgusu yapilarak,
Almanya'da Islamlasmanin bir an evvel durdurulmasi gerektigi soylenmektedir. Bunun
icin "AfD'yi secin" yazili kodu ile Alman se¢menleri AfD'ye oy vermeleri
istenmektedir. Posterde AfD Kkitleleri korkutarak, kendilerine oy vermelerini telkin
etmektedir. AfD' Almanya'da hizla giiclenen ve Almanya'y: tahakkiim altinda almaya
basladigi iddia edilen Islamlasmaya kars1 kendisini "kurtarict" metaforu olarak

tanitmaktadir.

Tablo8. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Kadin" Konulu Reklam1

Diiz anlam Siyah c¢arsaf igerisinde kadin gorselleri
Yananlam Islamiyet'in Almanya'da giiclenmesinin engellenmesi
Mit Islamiyet'in Almanya'y1 tahakkiimii altina almaya basladig

Simge Siyah ¢arsafli kadinlar, Almanya'da yagsayan Miisliimanlar: simgelemektedir

Metafor Islamiyet, "korku" metaforu olarak kullanilmaktadir

Siyah carsafli kadinlar Almanya'da yasayan Miisliimanlarin metonimi olarak

Metonimi kullanilmaktadir

4.9.2.1.4. Almanya icin Alternatif Partisi'nin "Aidiyet" Konulu Reklam

Almanya igin Alternatif Partisi'nin "Aidiyet" konulu reklami diiz anlam agisinda
incelendiginde reklamda Hz. Isa'nin sézde ¢armiha gerilmis bir heykelinin oldugu kirsal
bir alan gosterilmektedir. Sunum kodlarinda posterde agik bir hava temsili
kullanilmistir. Reklamda Almanca "Christliche Werte bewahren! Der Islam gehort
nicht zu Bayern! / Hiristiyan degerleri koru! Islam Bavyera'ya ait degil!" yazili kodu yer
almaktadir. Reklamin sag altinda ise AfD'nin logosu bulunmaktadir. Yazili kodun

bulundugu arka fon i¢in mavi renk kullanilmistir.
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Resim 13. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Aidiyet" Konulu Reklami

P L A
5 ” YA % A
e » ' As
Cat

Christliche Werfe .bewohren!

Der Islam
gehort nicht

zu Bayern!

AfD kendisini dogrudan muhafazakar bir parti olarak tanimlamaktan ziyade,
politikalarmin daha ¢ok ulusal muhafazakarlik {izerine sekillendigini sdylemektedir.
Nitekim AfD'nin Almanya'da CDU (Hristiyan Demokrat Birligi) ile arasindan en
onemli ayrimlardan birisi de muhafazakarlik iizerinedir. AfD, muhafazakarlik
konusunda dinsel sdylemlerden ziyade daha ¢ok ulusal degerlerin muhafaza edilmesi
konusunu on plana ¢ikarmaktadir. AfD'ye gore Almanya'da ulusal degerlerin
Islamiyet’in baz1 dgretilerine kars1 korunmasi gerektigini savunmaktadir. Buna karsin
kimi zaman AfD, dogrudan Hiristiyanlik dininin 6gretilerini savunan sdylemlere de yer
vermektedir. Reklam yan anlam boyutunda incelendiginde posterde AfD'nin
Hristiyanlik degerlerinin iilke igerisinde savunulmasi gerektigini soylemektedir.
Nitekim posterde kullanilan sdzde Hz. Isa gorseli ile Hristiyanlik’a wvurgu
yapilmaktadir. Ayrica posterdeki yazili kodlarda dogrudan Alman halkinin Hristiyanlik
degerlerine sahip ¢ikmast gerektigi belirtilmektedir. Reklamda ayn1 zamanda
Islamiyet’in Bavyera'nin bir pargasi olmadig1 aktarilmaktadir. AfD posterde dogrudan
eski Alman Cumhurbaskan1 Christian Wulff'un "Islamiyet, Almanya'nin bir pargasidir”
sOziine atifta bulunmaktadir. AfD, Wulff ve Wulff'un Miisliimanlar ile ilgili goriislerini
destekleyenlere karst c¢ikmaktadir. Posterde kullanilan Bavyera yazili kodu,
Almanya'nin  genelinin metonimi olarak yansitilmaktadir. Boylece Islamiyet’in

Bavyera'ya ait olmamasi ile ayn1 zamanda Islamiyet’in Almanya'ya ait olmadif
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mesajinin verilmeye ¢aligildig1 goriilmektedir. Almanya'nin degerlerinin Islamiyet ile
degil Hiristiyanlik ile ortiistiigiine dair posterde mit inga edilmeye ¢alisiimaktadir. Bu
yolla Islamiyet, Almanya'da &tekilestirilmektedir. Posterde Alman halkinin Hiristiyanlik
degerlerine sahip c¢ikmasmin istenmesiyle ayni zamanda se¢menlerin  AfD'yi
desteklemeleri de istenmektedir. AfD, Alman halkinin degerlerinin korumasinda

"koruyucu" metaforu olarak yansitilmaya c¢aligiimistir.

Tablo 9. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Aidiyet" Konulu Reklami

Diiz anlam Hz. isa'nin temsilinin kullanilmasi
vananlam Almanya'da Islamiyet'in gii¢ kizanmasma karsin Hristiyan degerlerinin
orunmast
Mit Islamiyet’in Almanya'nin bir par¢ast olmadig miti insa edilmektedir
Simge Hz. Isa'nin temsili, Hiristiyanlik dinini simgelemektedir
Metafor Islamiyet, "farklilik" metaforu olarak kullanilmaktadir
.. | Islamiyet yazili kodu Almanya'da yasayan Miisliimanlarin metonimi olarak
Metonimi
kullanilmaktadir
4.9.2.1.5. Almanya icin Alternatif Partisi'nin "Ozgiirliik" Konulu Reklami

Almanya Igin Alternatif Partisi'nin "Ozgiirlik" konulu reklami diiz anlam
boyutunda incelendiginde reklamda mavi bir fonun arkasinda yazili kodlar ve pece
icerisinde bir kadin gorseline yer verilmistir. Posterde yer alan kadin gorselinde kadinin
yalnizca gozleri goriilmektedir. Mavi fonun iizerinde ise yalnizca siyah bir kararti
kullanilmaktadir. Reklamda Almanca "Der Islam gehort nicht zu Deutschland. Die
Freiheit der Frau ist nicht verhandelbar! / Islam Almanya'ya ait degil. Kadinlarin
Ozgiirliigii tartismaya acgik degildir!" yazili kodu yer almaktadir. Posterin sag altinda ise
biiyiilk bir AfD logosu kullanilmaktadir. Diger yandan posterin hemen altinda

Almanya'daki yapilarin siluetleri yer almaktadir.
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Resim 14. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Ozgiirliik" Konulu Reklam1

Alternative

fur
Deutschland

AfD, Islamiyet'in yonetimi altinda kadmnlarin &zgiirce hareket edemedigini
savunmaktadir. AfD, kadinlar islami kurallar ¢ercevesinde hareket ettiklerinde siyah bir
carsaf ve pece giymek, is hayatina dahil olmamak, miimkiin oldugunca evden disar1
¢ikmamak gibi yaptirnmlara maruz kaldiklarimi sdylemektedir. Bu siiregte AfD,
Islamiyet'in Almanya'da giiclenmesi halinde kadinlarin &zgiirliiklerini kaybedeceklerini
ve erkek egemenligi altinda yasacaklari belirtmektedir. Yan anlam boyutunda reklam
incelendiginde, posterde pege icerisinde temsil edilen kadinin AfD'ye gére Almanya'da
yasayan Miisliiman kadinlarin metonimi olarak yansitildiklar: goriilmektedir. AfD,
poster lizerinden Almanya'da yasayan biitlin Miisliman kadinlar siyah g¢arsaf ve pege
icerisinde oldugu algisini olusturmaya calismaktadir. Posterde kullanilan yazili kodlar,
peceli kadin gorselinin hemen altina kullanilarak, gorsel ve yazili kodlar iizerinden
ortak bir mesajin iletilmesi amaglanmistir. Posterdeki yan anlam boyutundaki mesaj,
Miisliiman kadimlarin Islamiyet'in altinda &zgiir olmadiklar1 ydniindedir. Posterde,
Miisliman kadinlarin 6zgiirliikklerini kaybettiklerine yonelik bir mit olusturulmaya
calisilmistir. Boylece Miisliiman kadinlarin, Almanya'da da 6zgiirliiklerini kaybettikleri
ve toplumdan soyutlandiklart mesajin1 vermeye ¢alismislardir. Bu amagla posterde yer
alan kodlarda, Islamiyet kadilara yonelik "esaret" metaforu olarak temsil edilmistir.

Boylece AfD, Alman halkinin zihninde Islamiyet'e yonelik olumsuz bir algi insasinda
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bulunmaya ¢aligmistir. Posterde cami gorseline yer verilmemis, dogrudan Alman
sehirlerinden birinin silueti posterde kullanilmistir. Posterin altindaki bir diger yazili
kodda ise dogrudan Islamiyet'in Almanya'ya ait olmadig1 vurgulanmaktadir. Bdylece
posterde Islamiyet'in kadinlarin elinden o6zgiirliiklerini aldiklar1 ve bu yiizden de
Islamiyet'in Almanya'ya ait olmadigi &n plana ¢ikarilmaktadir. Islamiyet reklam
tizerinden dogrudan Almanya'dan diglanmaktadir. AfD, poster iizerinden korku inga
ederek, Miisliimanlarin sayisin1 artmasi ile iilkede daha c¢ok insanin Ozgiirliigiinii
kaybettigini vurgulamaktadir. Bu acgidan daha az fazla kisinin Ozgirligini
kaybetmesini 6nlemek i¢in Almanya'da Islamiyet'in giiclenmesinin &niine gegilmesi
gerektigine vurgu yapilmaktadir. Bunun i¢inde Alman se¢gmeninin dogrudan AfD'yi

desteklemesi gerektigi belirtilmektedir.

Tablo 10. Almanya I¢in Alternatif Partisi'nin "Ozgiirliik" Konulu Reklami

Diiz anlam Pece icerisinde kadin gorseli
Yananlam Kadin 6zgiirliigiiniin korunmasi gerektigi
Mit Islamiyet'in kadin 6zgiirliigiinii kaldirdig: miti insa edilmeye ¢aligilmaktadir
Simge Pece, Islamiyet'in simgesi olarak kullanilmaya galigilmistir
Metafor Islamiyet "esaret" metaforu olarak kullanilmaktadir
.. | Pegeli kadin gorseli Almanya'da yasayan Miisliimanlarin metonimi olarak
Metonimi
kullanilmaktadir

4.9.2.2. Ulusal Cephe Partisi'nin Islamofobi’yi Konu Alan Reklamlarinin

incelenmesi

Calismanim bu béliimiinde FN'nin islamofobi’yi konu alan "banliyd", "kadim",
"minare", "cami" ve "bayrak" basliklarindaki bes farkli reklami gosterge bilimsel

analize tabi tutularak incelenmistir.
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4.9.2.2.1. Ulusal Cephe Partisi'nin '""Banliyé" Konulu Reklam

Ulusal Cephe Partisi'nin "Banliydé" konulu reklami diiz anlam boyutunda
incelendiginde posterde iki farkli kadin gorselinin yer aldigir goriilmektedir. Gorsel
kodlar igerisinde reklamin sol tarafinda konumlandirilan kadinin basinin acik oldugu ve
kirmizi bir bere taktifi goriilmektedir. Diger yandan sol tarafta bulunan kadinin
yanaklarina Fransa Bayragi'm1 temsil eden kirmizi, mavi ve beyaz boyalarin
siriilmiistiir. Reklamin sag tarafindan bulunan kadin gorselinde ise kadinin pege
icerisinde oldugu ve yalnizca gozlerinin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Posterde temsil
edilen iki kadin gorselinin birbirlerine kars1 baktiklar1 yansitilmaktadir. Posterin hemen
arkasinda ise Fransa'daki evlerinin metonimi olarak kullanilan iki biiylik apartman
bloguna yer verilmistir. Reklamda Fransizca "Choisissez votre banlieue, votez front! /
Banliy6lerinizi se¢in, cephenize oy verin!" yazili kodu bulunmaktadir. Posterdeki yazili
kodlarin dogrudan posterdeki gorsellerin {izerine konumlandirildigr goriilmiistiir.

Posterin hemen altinda ise partinin logosunun bulundugu goriilmektedir.

Resim 15. Ulusal Cephe Partisi'nin "Banliyd" Konulu Reklam1

FLECTIONS REGEOMALLS « 6 BT (3 OETEMBNE 3243 / ORLOMSTRFTION KL OLHRANCE

CHOISISSEZVOTRE
BANLIEUE

Front
s idbleumarin National

3

Fransa'ya yerlesen gOc¢cmenlerin 6nemli bir boliimii sehrin banliydlerinde

yasamaktadir. Ozellikle Miisliimanlarin 6nemli bir kismui sehrin disindaki yerlesim

yerlerinde oturmaktadir. Yan anlam boyutunda FN, Fransa'daki banliydlerde
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Miisliimanlarin oturmamasi gerektigini ortaya koymaktadir. FN, posterde dogrudan
Miisliimanlara yonelik karsit bir sdylem igerisine girmistir. Reklamda konumlandirilan
iki kadin gorselinden soldaki basi agik olan kadin, FN tarafindan idealize edilen Fransiz
bir kadini, posterin sagin yer alan siyah ¢arsaf igerisinde ve yiiziinde pece olan kadin ise
Fransa'da yasayan Miisliimanlarin bir metonimi olarak kullanilmaktadir. Reklamda yer
alan "banliyoniizli se¢in" yazili kodu ile Fransiz halkinin banliydlerinde Miisliimanlara
isteyip istemediklerini sormustur. Posterde, Fransa'daki tiim Miisliimanlar siyah ¢arsaf
ve pece icerisindeki kadin gorseli ile temsil edilmistir. Diger yandan basi acgik olan
kadin gorselinde, Fransiz kadinin yanaklarinin {izerinde Fransa'yr temsil eden boyalarin
stiriilmesi, Fransiz kadmin sunum kodlart igerisinde milliyet¢i bir Fransiz vatandasi
olarak algilanmasim1 saglamaktadir. Posterde her iki kadinin birbirlerine karsi
bakmalari, posterde bir rekabet olduguna yonelik bir diisiince meydana getirmektedir.
FN, posterde Fransiz halkin1 "biz", Fransa'da yasayan Miisliiman halki ise "onlar"
seklinde oOtekilestirmektedir. Bu asamada "banliyonii se¢" yazili kodu ile dogrudan FN,
Miisliimanlarin Fransa'daki yasayislarini tartigmaktadir. Yine ayni yazili kod {izerinde
Fransiz halkinin Fransiz milliyet¢iligi sectikleri taktirde FN'ye oy vermeleri gerektigi
algisin1 insa etmektedir. Posterin hemen altinda bulunan "Sizin cepheniz!" yazili kodu
ile parti yan anlam boyutunda kendisini 6n plana ¢ikarmaktadir. "Biz" olarak niteligi
Fransiz milliyetgisi kadin gorselinin desteklendigi taktirde, FN'nin de giiclenecegine
vurgu yapilmaktadir. Posterdeki sunum kodlarinda otekilestirilen Miisliman kadin
gorseli, "yabanc1" metaforu olarak temsil edilmektedir. Posterdeki "cephe" yazili kodu
temel mesaji olusturmaktadir. "Cephemiz" sozii ile dogrudan FN'min Fransiz
vatandaslarin1 vurguladigi anlasilmaktadir. Posterin solunda yer alan kirmizi bereli
kadin, FN'nin idealize ettigi Fransiz vatandasini, solunda ise dogrudan hedef aldig1 ve
cephesi icerisinde degerlendirmedigi Miisliiman go¢men kadimi yansitmaktadir.
Posterde Miisliiman halk siyah ¢arsaf lizerinden simgelestirilmeye calisilmakta, Fransiz
halkin1 goziinde Miisliimanlara yonelik belirli stereotip olusmasi istenmistir. Bu yolla
FN tarafindan Miisliimanlarin Fransa'ya ait olmadigina yonelik mit insa edilmeye
calisiimaktadir. Nitekim insa edilen mit ile Misliimanlarin iilke igerisinde
Otekilestirilmesi ve gliclenmesinin dnlenmesi istenmektedir. Fransa halkinin, Fransa'da
Islamlagsmayr durmasi i¢in FN lideri Marine Le Pen'i desteklemesi gerektigi

aktarilmaktadir. Posterde, Fransiz kamuoyunda tehlike olarak insa edilen Islamlasmanin
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dogrudan FN ile Onlenebilecegi mesaji verilmektedir. FN, reklam posterinde tilkede
yasayan Miisliimanlar1 temsil edebilmek i¢in Cezayir bayragimi kullanmistir. Boylece
iilkede yasayan Miisliiman niifusun yalniza Cezayir'den gelen Miisliimanlara
indirgenmesine yol agmistir. Boylece FN, reklaminda hem Cezayir halkini hem de

Miisliimanlar1 Fransa i¢in bir tehdit unsuru olarak géstermeye calismistir.

Tablo 11. Ulusal Cephe Partisi'nin "Banliyd" Konulu Reklami

Diiz anlam Iki kadin gorseli

Yan anlam Fransiz halkinin Islamiyet'ten uzak durmasi istenmektedir

Fransa'nin Miisliiman olanlar ve olmayanlar seklinde ikiye ayrildigini

MK vurgulamaktadir
Simge Carsaf icerisindeki kadin Islamiyet'in simgesi olarak sunulmaktadir
Metafor Islamiyet "yabanc1" metaforu olarak kullanilmaktadir
Metonimi Carsaf igerisindeki kadin Islamiyet'in temsili olarak kullanilmaktadir
4.9.2.2.2. Ulusal Cephe Partisi'nin ""Kadin' Konulu Reklami

Ulusal Cephe Partisi'nin "Kadm" konulu reklami diiz anlam boyutunda
incelendiginde posterde siyah pece igerisinde bir kadin gorselinin bulundugu
goriilmektedir. Kadin gorselinin hemen yaninda ise Fransa haritast konumlandirilmigtir.
Fransa haritasinin iizeri ise Cezayir bayragi ile kaplanmistir. Ayrica Fransa bayraginin
hemen iizerinde siyah minarelerin oldugu goriilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde
posterde bulunan gostergelerin beyaz bir zemin {izerine yerlestirildigi ortaya
cikmaktadir. Posterdeki sunum kodlarinda ise kadin gorselinin, Fransa haritasinin
hemen oOniinde oldugu goriilmektedir. Reklamda Fransizca "Non a l'islamisme, la
jeunesse avec Le Pen / Islamiyet'e hayir, Le Pen ile genglik" yazili kodu bulunmaktadir.
"Islamiyet’e hayir" yazili kodunun siyah renkte ve bilyiik puntolarda yazildig

goriilmektedir. Posterin hemen sag tarafinda da partinin logosuna yer verilmistir.
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Resim 16. Ulusal Cephe Partisi'nin "Kadin" Konulu Reklami

NON A LTSLAMISME

Fransa'da yasayan Miislimanlarin 6nemli bir kismmi Cezayir'den gelen
Mislimanlar olusturmaktadir. Cezayir, 19. yiizyiin baglarina kadar Osmanl
Imparatorlugu'na bagh bir iilkeydi. Fransa, 1830 yilinda Cezayir'i kendi denetimi altia
almisti. Cezayir, 1830 yilindan 1962 yilina kadar araliksiz olarak Fransa'nin denetimi
altinda kalmistir (Nam, 2012: 155). Bu siirecte on binlerce Cezayirli Fransa'ya gog
etmis ve ililkedeki Misliiman niifusun artmasmna yol agmistir. Cezayir, 1962 yilinda
bagimsizligini elde ettiginde de Cezayir'den Fransa'ya olan go¢ hareketi devam etmistir.
Posterde yan anlam boyutunda Fransa'da yasayan Cezayirli Miisliimanlarin, Fransa
tizerindeki etkisi konu edinmektedir. FN, Fransa'daki Miisliimanlar i¢erisinde en biiyiik
tehdit olarak Cezayirli Miisliimanlar1 gormektedir. Posterdeki gorsel kodlarda c¢arsaf
icerisinde sunulan kadin Fransa'da yasayan tim Miislamanlarin metonimi olarak
kullanilmaktadir. Ayni sekilde posterdeki Fransa haritasinin hemen {izerinde yer alan
minarelerde de Miisliimanlarin simgesi olarak temsil edilmistir. Gorsel kodlar igerisinde
Fransa haritasinin iizerinde Cezayir haritasinin gosterilmesi, Cezayirlilerin iilkede artan
nifusunu  gostermektedir.  Aymi  sekilde  Fransa  haritasinda  minarelerin
konumlandirilmas1 da, Fransa da Cezayirli niifusun artmasiyla birlikte tilkedeki
Miislimanlarin ve dolayisiyla camilerinde sayisinin artacagina vurgu yapilmaktadir.
Posterde, iilkedeki Miisliimanlarin sayisinin artmasiyla Fransa'nin Miisliiman bir iilke

haline gelebilecegine atifta bulunulmaktadir. Buna karsin posterde Islamiyeti temsile
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siyah carsaf ve pege icerisinde bir kadin ve siyah renkli minare gorsellerine yer
verilmesi posterde Islamiyet'e yonelik olumsuz bir algi olusturulmasina yol agmaktadir.
Nitekim Miisliimanlarin iilkede sayisinin artmasi ile lilkedeki her Miisliiman kadinin
siyah carsaf ve pece giyecegi ve iilkenin dort bir yanina da minare dikilecegi seklinde
bir diisiince meydana getirilmektedir. Posterdeki yazili kodlar ise dogrudan gorsel
kodlarin verdigi anlami giiglendirmekte ve FN'nin Miislimanlara yonelik izleyecegi
politikay1 aciga ¢ikarmaktadir. Posterdeki gérsel kodda Islamiyet'in hizla Fransa'da
giiclendigine yonelik bir mit insa edilirken, yazili kodlarla da Fransa halkinin dogrudan
Frasa'daki Islamlasmay1 durmas: gerektigine atifta bulunulmaktadir. Posterdeki sunum
kodlarinda islamiyet, Fransa igin bir "tehdit" ve "tehlike" metaforu olarak

sunulmaktadir.

Tablo 12. Ulusal Cephe Partisi'nin "Kadin" Konulu Reklami

Diiz anlam Fransa haritasi lizerinde Cezayir haritasinin bulunmasi
Yan anlam Fransa'nin Miisliimanlagmasinin engellenmesi istenmektedir.

Mit Fransa'da Islamiyet'in giiclendigi miti insa edilmektedir

Simge Carsafli kadin ve minare gorselleri Islamiyet'i temsil etmektedir
Metafor Islamiyet, "tehlike" metaforu olarak kullanilmaktadir
Metonimi Carsafli kadin, Fransa'da yasayan tiim Miisliimanlarin metonimi olarak
sunulmaktadir.
4.9.2.2.3. Ulusal Cephe Partisi'nin '""Minare'" Konulu Reklamm

Ulusal Cephe Partisimin "Minare" konulu reklami diiz anlam boyutunda
incelendiginde farkli konular1 iceren pek ¢ok gostergenin reklamda yer buldugu
goriilmektedir. Posterin merkezine yesil ve kirmizi renkler igerisinde biiyiik bir cami
gorselinin konumlandirildig goriilmektedir. Caminin hemen 6niinde ise yesil ve kirmizi

renkli bir c¢arsafin icerisinde bir kadin gorseline yer verilmektedir. Gorsel kodlarda
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kadinin yiiziinde beyaz bir pe¢e bulunmaktadir. Sunum kodlarinda ise kadin gorselinin
hemen yaninda Fransa Bayragi'ni tutan bir el gorseline yer verildigi goriilmektedir. El,
bayragt yumruk yaparak sikmaktadir. Posterin hemen {ist kisminda ise Fransa
haritasinin {izerinde Cezayir bayragi tasiyan bir kisinin tisortlinii gosteren bir fotografa
yer verilmistir. Posterin arka fonunda ise koyu tonlara yer verilmistir. Reklamda
Fransizca "Stop ou encore? A vous de choisir, votez / Durdur ya da tekrar et? Sen sec,
oy ver" yazili kodu yer almaktadir. Posterin sag alt boliimiinde de partinin logosu

bulunmaktadir.

Resim 17. Ulusal Cephe Partisi'nin "Minare" Konulu Reklami

o
w

vuolkdecollbir
VOTEZ! rontNationa

FN'nin siyasal reklam kampanyalarinda en sik durdugu konulardan birisi de
iilkede yasayan gOc¢cmenlerin kullandigr milliyetcilik sdylemleridir. FN, Fransa'daki
yasayan go¢menlerin kendilerini Fransa vatandasi olarak tanimlanmalarina karsin
sOylemlerinde kendi tilkelerinden de bahsettikleri belirtmektedir. FN, bu siiregte Fransa
haritasinin iizerinde Cezayir bayragi tasiyan genclerin oldugunu ifade etmektedir.
Ozellikle Cezayirli Miisliimanlarin Fransa'da yasamalarma kars1 kiiltiirel ve dini
kimliklerini dogrudan iilkede yansittiklarina vurgu yapmaktadir. FN'ye gore Cezayirli
Miisliimanlarin agik bir sekilde din ve kiiltiirel kimliklerini yasamalarinin Fransiz

miliyetgiligine zarar verdigini iddia etmektedir. Reklam yan anlam boyutunda
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incelendiginde de FN'nin iilkede yasayan Miislimanlarin Fransiz milliyetciligine zarar
verdiklerini ve kendi kiiltiirlerini dogrudan Fransa'da baskin ¢ikarmaya caligtiklarini
belirtmektedir. FN, reklamla Miislimanlarin metonimi olarak diger reklamlarinda
kullandig1 ¢arsafli ve pegeli kadin gorselinden yararlanmistir. FN, posterde kullandigi
gorsel kodlarda ise dogrudan Fransa'da yasayan tiim Miisliimanlar1 degil, yalnizca
Cezayirli Miisliimanlar iizerinden elestirilerde bulunmaktadir. Posterde iizerinde
Cezayir bayragi bulunan tisortiin altinda "Marseille capitale du bled" yazili kodu yer
almaktadir. Yazili kod dogrudan Fransa'nin Cezayirli gogmenlerin egemenligi altinda
girmeye bagladigi mesajin1 aktarmatkadir. FN, Cezayirli Miisliimanlarin sayisinin
Fransa'da sayisinin artmasiyla iilkede minare ve camilerinde sayisinin artacagina vurgu
yapmaktadir. Diger yandan Fransa'nin zaman igerisinde kendi degerlerinden
uzaklasarak, Cezayir'in Kkiiltiirel degerlerinin tahakkiimii altinda girecegi iddia
edilmektedir. Ayn1 sekilde FN, reklamlarda Cezayir halkinin Fransa'daki
Miislimanlarin sayisini arttirdigini belirtmektedir. Reklamda kullanilan yazili kodlarda
ise dogrudan Fransa'daki islamlasmanin durdurulmas: gerektigi, bunun icinde Fransiz
secmenlerin FN'ye destek vermeleri gerektigine vurgu yapilmaktadir. FN'ye verilen
destekle birlikte tilkedeki Miisliimanlarin giiclenmesinin engellenecegi sdylenmektedir.
Posterde Fransiz bayraginin yumruk yapilarak havaya kaldirilmasi ile FN, Fransiz
halkinin Fransiz kiltiiriinli  korumast gerektigine vurgu yapmaktadir. Reklamda
Islamiyet "korku" metaforu olarak temsil edilmektedir. Posterdeki gorsel ve yazil
kodlar bir biitiin olarak okundugunda Islami hayatin Fransa'y1 tamamen ele gecirecegine
yonelik bir mitin inga edilmeye c¢alisildig1 goriilmektedir. Bu siirecte FN, Fransiz halkini

Islamlagsmaya karsi miicadeleye ¢agirmaktadir.
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Tablo 13. Ulusal Cephe Partisi'nin "Minare" Konulu Reklami1

Diiz Cami gorseli
anlam
Yan Segmenlerin Fransa'da islamiyet'in giiglenmesinin engellenmesi i¢in
anlam FN'ye oy vermesi istenmektedir
. Fransa'da Islamiyet'in giiglenmesini FN'nin engelleyebilecegi miti insa
Mit .
edilmeye calisilmaktadir
Simge Cami, Islamiyet'in simgesi olarak kullanilmaktadir
Metafor Islamiyet, "korku" metaforu olarak kullanilmaktadir.
Metonimi | Cami, Fransa'da gii¢lenen Islamiyet'in metonimi olarak sunulmaktadir

4.9.2.2.4. Ulusal Cephe Partisi'nin '""Cami'" Konulu Reklami

Ulusal Cephe Partisinin "Cami" konulu reklami diiz anlam agisinda
incelendiginde posterin caligma kapsaminda incelenen diger posterlerde yer alan
gostergelerin  benzerlerine yer verdigi goriilmektedir. Gorsel kodlarda posterin
merkezine biiylik bir cami gostergesinin konumlandirildigi goriilmektedir. Posterin
hemen {ist kisminda ise Fransa haritasinin {izerinde Cezayir bayrag tasiyan bir kisinin
tisortii goriilmektedir. Posterin hemen saginda ise siyah carsaf icerisinde bir kadin
gorseline yer verilmistir. Reklamda Fransizca "Pour stopper tout ca... Allez voter! /
Biitlin bunlar1 durdurmak i¢in ... Hadi oy ver!" yazili kodu bulunmaktadir. Posterdeki
yazili kodlarin sar1 renkler {izerinden sunulduklart goriilmektedir. Posterin hemen sag

alt tarafinda ise partinin logosunun kullanilmistir.
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Resim 18. Ulusal Cephe Partisi'nin "Cami" Konulu Reklami

FRONT NATIONAL

FN, iilkede cami ve minarelerin sayisinin artmasini, Miisliimanlarin Fransa'da
giiclenmesinin en somut delillerinden biri olarak degerlendirlmektedir. Poster yan
anlam boyutunda incelendiginde iilkede yasayan Miislimanlarin simgelemek i¢in cami
gorseline yer verildigi goriilmektedir. Cami gorselinin yaninda diger reklamlarda
oldugu gibi Fransa'da yasayan Miisliimanlarin metonimi olarak siyah carsafli ve peceli
bir kadinin gorseline yer verildigi de goriilmektedir. Siyah carsafli ve pegeli kadinin
gorseli, Fransa'da yasayan tiim Miisliiman kadinlarin siyah carsaf ve pece igerisinde
oldugu imajinin yerlesmesine yol agmaktadir. Posterde yer alan tigdrtiin {izerinde
Algerie (Cezayirli) yazmaktadir. Diger yandan posterdeki gorsel kodlarda, Fransa
haritasi iizerinde Cezayir bayragi tasiyan tisorte yer verildigi gériilmektedir. Yan anlam
boyutunda posterde yer alan tisort ile Fransa'nin Cezayir haline geldigi aktarilmaktadir.
Sunum kodlarinda Fransa'da yasayan Miislimanlarin Fransa'yt zaman igerisinde
Cezayir haline getirdigine vurgu yapmaktadir. Islamiyet bu posterde de Fransiz halkina
yonelik "korku" metaforu olarak temsil edilmektedir. FN, Fransa'nin Islamiyet'in etkisi
altinda girmeye bagladigi mitini Fransiz kamuoyunda insa ederek, Fransiz halkini
Islamlasmaya karsi harekete gegmesini istemektedir. Bu amagla reklamdaki yazil

kodlarda Fransiz halkmin FN'yi desteklemesi gerektigi ve Islamlasmanin bir an evvel
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Fransa'da durdurulmasi gerektigini savunmaktadir. FN bu reklam posterinde de

kendisini "kurtaric1" metaforu olarak temsil etmektedir.

Tablo 14. Ulusal Cephe Partisi'nin "Cami" Konulu Reklami

Diiz T . <
anlam Cami gorseli, Cezayir bayragi ve ¢arsafli kadin
Yan . C . . . .
Islamiyet'in Fransa'da giiclenmesinin engellenmesi
anlam
Mit Islamiyet'in Fransa'y: etkisi almaya basladig1 miti insa edilmektedir
Simge Cami, Islamiyet’i temsil etmektedir
Metafor Islamiyet, "korku" metaforu olarak kullanilmaktadir
.. | Carsafli kadin, Fransa'da yasayan tiim Miisliimanlarin metonimi olarak
Metonimi
kullanilmaktadir
4.9.2.2.5. Ulusal Cephe Partisi'nin '"Bayrak" Konulu Reklam

Ulusal Cephe Partisi'nin "Bayrak" konulu reklami1 diiz anlam boyutunda
incelendiginde posterde Cezayir Bayragi'min Fransa Bayragimmn iizerinde
konumlandirildig gériilmektedir. Sunum kodlar icerisinde bir elin Cezayir Bayragi'nin,
Fransa Bayragi'min tizerinden c¢ektigi goriilmektedir. Posterdeki yazili kodlar ise
posterin hemen altinda konumlandirilmistir. Reklamda Fransizca "Ici c'est la France! /
Bu Fransa!" yazili kodu bulunmaktadir. Posterdeki yazili kodlar biiyiik puntolar
icerisinde mavi renkte kullanildigi goriilmektedir. Posterin sag altinda ise partinin

logosuna yer verilmistir.

90



Resim 19. Ulusal Cephe Partisi'nin "Bayrak" Konulu Reklam1

ICI C’EST LA
FRANCE!

FRONT KAROMAL DE LA JEUNESSE - LES JEUNES ANEC LE PEN

www.fnjeunesse.fr |

FN'nin islamofobi’yi konu alan reklamlarinda genel olarak Cezayirli
Miislimanlar1 6n plana c¢ikardigr goriilmektedir. FN, Fransa'nin Miisliimanlagmasi
stirecinde en biiylik tehdit olarak Cezayirlileri gérmektedir. Cezayirlilerin Fransa'da
kurdugu tahakkiimiin bir an evvel durdurulmas: gerektigini savunan FN, aksi taktirde
Fransa'nin Cezayir'in etkisi altina girecegini belirtmektedir. Posterde Fransa halki i¢in
Fransa Bayragi, Cezayirli Miislimanlar i¢in ise Cezayir Bayragi simge olarak
kullanilmigtir. Yan anlam boyutunda bir elinde Cezayir bayragin1 Fransa bayraginin
tizerinden almasi, Fransiz halkinin Cezayirli Miisliimanlara kars1 harekete ge¢mesi
gerektigine vurgu yapmaktadir. Posterin iizerinde "Marseille, Barbes, villeneuve-Saint-
Georges, etc." yazili kodu bulunmaktadir. Yazili kodda Fransa'da Miisliimanlarin
yasadig1 bir adres aktarilmaktadir. Posterin altinda da "www.fnjeunnesse.fr" yazili kodu
ile FN gencliginin adresi verilmektedir. Posterdeki gorsel kodlarda Fransa bayragi
tizerinden Cezayir bayragini kaldiran kol ise FN'nin metonimi olarak kullanilmaktadir.
Boylece FN'nin reklamlarin "korku", "tehlike" ve "tehdit" metaforu olarak yansitilan
Islamiyete karst FN'nin "kurtaric1” olarak 6n plana ¢ikarilmasi amaglanmustir. Posterde
yer alan "Burasi Fransa!" yazili kodu ile Fransa'da yasayan Cezayirli Miisliimanlara
kars1 Fransa'min ulusal ve Kkiiltiirel degerlerinin korunmasina vurgu yapilmaktadir.

FN'nin sdylemlerinde 6n plana cikan unsur Cezayirli Miisliimanlarin kiiltiirel olarak
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Fransa'ya zarar verdigi lizerinedir. Bu agidan Cezayirli Miislimanlarin dinsel kimlikleri,
Fransa'nin istedikleri gibi sekillenmelerine yol actigint savunmaktadir. Diger bir deyisle
FN, Islamiyet’in Fransa'daki Hristiyanli§a zarar vermekten ziyade Fransiz kiiltiiriine
zarar verebilecegini belirtmektedir. Bunun 6nlenebilmesi i¢inde Fransiz halkinin, FN'yi

desteklemesi gerektigini vurgulamaktadir.

Tablo 15. Ulusal Cephe Partisi'nin "Bayrak" Konulu Reklami

Diiz anlam Cezayir Bayragi'nin altindan Fransa Bayragi'nin ¢ikmasi
Yan anlam Fransa'da etkili olan Islam kiiltiiriiniin engellenmesi gerektigi
Mit Fransa'da Islamiyet Fransiz kiiltiiriiniin 6niine gegmektedir
Simge Cezayir bayrag Islamiyet'i simgelemektedir
Metafor Islamiyet "egemenlik" metaforu olarak kullanilmaktadir
_— Cezayir bayragi tiim Miisliimanlarin, Fransiz bayragi da Fransiz halkinin
Metonimi o
metonimi olarak kullanilmaktadir

4.9.2.3. Avusturya Ozgiirliik Partisi Islamofobi’yi Konu Alan

Reklamlarinin Incelenmesi

Calismanin bu béliimiinde FPO'niin Islamofobi’yi konu alan “durdurma",
"Viyana", "aidiyet", "gelecek" ve "cami" bagliklarindaki bes farkli reklami gosterge

bilimsel analiz edilmistir.

4.9.2.3.1. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Durdurma" Konulu Reklam

Avusturya Ogzgiirlik Partisi'nin "Durdurma" konulu reklami diiz anlam
boyutunca incelendiginde posterde Avusturya Basbakani ve Avusturya Halk Partisi
(OVP) Genel Baskani Sebastian Kurz'un ve FPO lideri Heinz-Christian Strache'm
gorselleri bir arada kullanilmaktadir. Posterdeki gorsel kodlarda Kurz'un fotografinin,

Strache''n hemen arkasinda ve Strache'dan daha kiiclik boyutta konumlandirildig:
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goriilmektedir. Diger yandan posterde Kurz'un koyu tonlarda posterde temsil edildigi,
Strache'nin ise agik tonlarda yansitildigi goriilmektedir. Posterdeki sunum kodlarinda
Strache''n Kurz'a arkasini dondiigli aktarilmaktadir. Reklamda Almanca "Der Islam
gehort zu Osterreich. OVP, Kurz 2015. Die Islamisierung gehort gestoppt / "Islam
Avusturya'ya aittir.  OVP, Kurz 2015. islamlasmayr durdurun" yazili kodu
bulunmaktadir. "Islam Avusturya'ya aittir. OVP, Kurz 2015." yazili kodu Kurz'un
hemen oniinde, “Islamlasmay1 durdurun" yazili kodu ise Strache'min hemen &niinde
konumlandirilmistir. Partinin logosu posterin hemen altinda bulunmaktadir. Diger
yandan logonun hemen yaninda da "Osterreicher verdienen fairness /Avusturyalilar

adaleti hak ediyor" yazili kodu yer almaktadir.

Resim 20. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Durdurma" Konulu Reklami

Islamisierung

FPOEEES FAIRNESS

AfD'nin posterleri iizerinde de inceleme bulunuldugunda vurgulandigi gibi
Almanya'nin eski Cumhurbaskan1 Christian Wulff, 2010 tarihinde Islamiyet’in
Almanya'ya ait oldugunu belirtmis ve biiyiik bir tartismay1 da beraberinde getirmisti.
Yasanan tartismalar zaman igerisinde giiglenerek Avusturya'ya kadar gelmisti.
Avusturya'da da benzer bir sdylem Avusturya Bagsbakan1 Kurz tarafindan dile getirilmis
ve "Islamiyet'in Avusturya'ya ait" oldugunu ifade etmisti. Bu siirecte Avusturya'da tipki

Almanya'da oldugu gibi Islamiyet'in Avusturya'nin bir parcasi olup olmadigina yénelik
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sdylemlerde bulunulmustu. Islamiyet'in Avusturya'ya ait olmadig sdylemini en yiiksek
sesle dile getiren siyasi parti ise FPO olmustu. FPO, Islamiyet'in Avusturya'ya ait
olmadigmi dile getirerek, dogrudan Kurz'un agiklamalarina muhalif sdylemde
bulunmustu. Reklam yan anlam boyutunda incelendiginde de diiz anlamda oldugu gibi
FPO'nin mesajlarmin acik ve net bir sekilde kitlelere yansitildigi gosterilmektedir. FPO,
Islamiyet'e yonelik sdylemlerini posterde dogrudan yazili kodlar iizerinden dile
getirmektedir. FPO, Islamiyet'in Avusturya'ya ait olmadigmni belirterek dogrudan
Islamiyet'in &tekilestirilmesine yol agmaktadir. Posterdeki gorsel kodlar ise FPO'nin
kitlelere verdigi mesaji kuvvetlendirmektedir. Posterde Avusturya Basbakani ve OVP
lideri Kurz'un resminin siyah ve geri planda yansitilmasi yan anlam boyutunda Kurz'un
sdylemlerinin hatali oldugu algisim olusturmaktadir. Diger yandan FPO lideri
Strache'nin fotografinin posterde énde ve agik tonlarda verilmesi de FPO nin Islamiyet
ile ilgili sOylemlerinin hakli goriilmesini giiclendirmek amaciyla kullanilmaktadir.
Islamiyet posterdeki sunum kodlarinda "tehdit" metaforu olarak yansitiimaktadir. Buna
karsin reklamda Miisliimanlar1 veya Islamiyet’i temsil eden herhangi bir simge veya
metonimiye yer verilmedigi goriilmektedir. Posterde Islamiyet'e yonelik sdylemlerin
dogrudan yazili kodlar iizerinden sdylenmektedir. Posterde Islamiyet'in durdurulmasi
gerektigi vurgulanmakta bunun icinde Avusturyali segmenlerin FPO'yii desteklemeleri

gerektigi belirtilmektedir.
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Tablo 16. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Durdurma" Konulu Reklam1

Diiz anlam Islamiyet'in Avusturya'ya ait olmadig1 yazili kodu

Yan anlam| Avusturya'da giiglendigi iddia edilen Islamiyet'in durdurulmas: gerektigi

Mit Islamiyet'in Avusturya'da gii¢lendigine dair mit insa edilmektedir

FPO lideri gorseli, Avusturya'da Islamiyet'in giiclenmesini istemeyenlerin

Simge simgesi olarak kullanilmaktadir
Metafor Islamiyet, "tehdit" metaforu olarak kullanilmaktadir
- Islamlasma yazili kodu, Avusturya'nin Miisliimanlasmasinin metonimi
Metonimi
olarak kullanilmaktadir
4.9.2.3.2. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Viyana" Konulu Reklam

Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Viyana" konulu reklami diiz anlam agisinda
incelendiginde FPO lideri Strache'n fotografinin reklamin merkezine konumlandirildig
goriilmektedir. Sunum kodlar igerisinde Strache'in giilimsedigi ve posterden disar
dogru baktig1 goriilmektedir. Reklamda arka fon i¢in beyaz renk kullanilmistir. Partinin
logosu ise Strache'in hemen yanina yerlestirilmistir. Reklamda Almanca "Wien darf
nicht Istanbul werden. Er sagt, was Wien denkt. / Viyana'nmn, Istanbul olmasma izin
verilmemeli. Viyana'nin O ne diisiindiiglinii sOyliiyor." yazili kod kullanilmaktadir. "
Viyana'nin, Istanbul olmasina izin verilmemeli" yazili kodunun posterin merkezine ve
kirmiz1 renk igerisinde sunuldugu goriilmektedir. Yazili koddaki "O" vurgusu ile
dogrudan FPO'niin lideri Strache 6n plana cikarilmaktadir. Bdylece Strache'nin

diisiincesinin Avusturya ile ayn1 oldugu iddia edilmektedir.
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Resim 21. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Viyana" Konulu Reklami

www.hcstrache.at
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Er sagt, was Wien denkt

FPO'niin Islamiyet karsit1 sdylemlerinde en sik &n plana ¢ikan konularin baginda

camiler ve minareleri olmaktadir. FPO, Avusturya'da cami ve minarelerin insa
edilmesine kars1 ¢ikmaktadir. Bu amagla FPO tarafindan hazirlanan siyasal reklamlarda
cami ve minarelerin yapilmamasi dile getirilmektedir. Reklam yan anlam boyutunda
incelendiginde, reklamda FPO, Avusturya'da cami ve minare yapilmasinin oniine
gecilmesine caligmaktadir. Buna karsin sdylemlerini dogrudan ifade etmektense
reklamda dolayli bir yol izlemeyi tercih etmistir. Posterde yer alan Viyana yazili kodu
ile Avusturya halki, Istanbul yazili kodu ile de Istanbul'daki Miisliiman halkin ifade
edilmesi amaglanmustir. Posterdeki "Viyana'nin, Istanbul olmasina izin verilmemeli"
yazili kodu ile Viyana'da Istanbul'da oldugu gibi camilerin insa edilmesinin &niine
gecilmesi gerektigi vurgulanmaktadir. FPO, Istanbul'da pek ¢ok caminin oldugunu,
Avusturya'da da Miisliimanlarin sayisinin artmasiyla birlikte Viyana'da da yeni
camilerin insa edilebilecegine dikkat c¢ekmektedir. Diger yandan Osmanlh
Imparatorlugu'nun bir zamanlar Hristiyanlarin yasadigi Istanbul'u fethetmesine vurgu
yapildig1 goriilmektedir. Boylece posterler iizerinden Miisliimanlarin ayni sekilde
Viyana'y1 da alacagi algis1 olusturulabilmektedir. Buna kars1 Avusturya halkinin bir an
evvel harekete gegmesi gerektigini vurgulamaktadir. Posterde diger yandan Istanbul
vurgusu iizerinden Osmanli Imparatorlugu'mun 1. ve 2. Viyana Kusatmasi'na

gondermede bulunabilmektedir. Boylece Miisliimanlarin bir donem Viyana'yr ele
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gecirmeye calistiklarinin  hatirlatilmast  amaclanabilmektedir. Diger yandan "O,
Viyana'nin ne diisiindiigiinii sdyliiyor" yazili kodu ile reklamda, Avusturyalilarin FPO
ile ayn1 fikirde olduguna yonelik mit insa edilmeye ¢alisiimaktadir. Béylece FPO'nin
fikirlerine karsti muhalif disiincelerin  marjinallestirilerek ortadan kaldirilmasi
amacglanmaktadir. FPO'niin reklamindaki yazili kodlar {izerinden islamiyet'in "tehdit"
metaforu olarak temsil edildigi goriilmektedir. Posterde FPO lideri Srache'm 6n plana
cikarildig1 goriilmektedir. Sunum kodlar1 igerisinde FPO'niin biiyiik bir fotografina yer
verilmesi ayni zamanda Viyanamin ne diisiindiiglinii soyliiyor" yazili kodu ile,
Strache'in Avusturyalilar gdziinde kiilt lider olarak algilanmasi amaglanmaktadir. FPO,
posterlerde Strache'yr karizmatik bir lider olarak gosterme cabasi igerisine girerek,
Avusturyali segmenlerin Strache'in liderligi altinda FPO'ye oy vermesinin saglanmasi

istenmistir.

Tablo 17. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Viyana" Konulu Reklam1

Diiz anlam "Viyana, istanbul olmamali" seklindeki yazili kodu
Yan anlam Islamiyet'in Avusturya'da giiglenmesinin engellenmesi istenmektedir
Mit Viyana halkinin FPO gibi diisiindiigii miti insa edilmektedir
Simge Istanbul, Islamiyet'i simgelemektedir
Metafor Islamiyet, "tehdit" metaforu olarak sunulmaktadir
Metonimi | Istanbul, Avusturya'daki Miisliimanlarmn metonimi olarak kullanilmaktadir

4.9.2.3.3. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin " Aidiyet" Konulu Reklam

Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Aidiyet" konulu reklami diiz anlam igerinde ele
alindiginda posterde Strache'n fotografinin ve propaganda amagli yazili kodlarin
kullanildig1r goriilmektedir. Sunum kodlar icerisinde Strache'in kalemiyle bir seyler

yazdig1 aktarilmaktadir. Reklamda Almanca "FPO- HC Strache sagt: Der Islam gehort
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nicht zu Osterreich. Kern & Kurz sehen das anders. FPO. Sonst wird sich nie was
dndern / FPO- HC Strache diyor ki: Islam Avusturya'ya ait degil. Kern & Kurz bunu
farkli goriiyor. FPO'yii segin. Aksi takdirde higbir sey degismeyecek" yazili kodu
bulunmaktadir. Posterin merkezinde ise kirmizi renkler igerisinde "Islam Avusturya'ya

ait degildir" yazili kodu kullanilmaktadir.

Resim 22. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Aidiyet" Konulu Reklami

y p—— 0 ) i
FPO-HC Strache sagt:

Der Islam gehort
nlcht zu Osterreich.

“Kern & Kurz sehen das anders.
| FPO 1 Sonst wird sich nie was dndern

Alle Infos dazu finden Sie unter WWW.FPOE.AT und auf der Facebook-Seite von HC Strache

FPO, Islamiyet karsiti sdylemlerini siklikla OVP Kkarsiti reklamlarinda
kullanmaktadir. FPO, OVP'nin Islamiyet ile ilgili yanls bir ¢izgi izledigini Islamiyet'in
Avusturya'da giliclenmesinin Avusturya halkinin zararina olacagi mesajini vermektedir.
Bu acgidan Avusturya halkinin FPO'niin Islamiyet karsiti sdylemlerine gore hareket
etmesini istemektedir. Reklam yan anlam boyutunda incelendiginde, reklamda
Islamiyet'in Avusturya'ya ait olmadigi vurgusunu yapildigi bdylece Islamiyet'in
Avusturya'da giiclenen bir tehlike oldugu mesajin1 vermektedir. Posterde "Kern ve Kurz
bunu farkl1 diisiiniiyor" yazili kodu ile Avusturyal: siyasilerin Islamiyet'e yonelik yanlis
bir politika izledigine vurgu yapmaktadir. Posterde yer alan son yazili kod “FPO. Aksi
takdirde higbir sey degismeyecek", Avusturyalilarin FPO'yii desteklemedikleri takdirde
Islamiyet'in Avusturya'da giiclenmeye devam edecegine yonelik mitin insa edilmesini
amaglamistir. Posterin altinda partinin siyasal reklami hakkinda detayli bilgi
almabilmesi icin internet adresi verildigi goriilmektedir. Islamiyet'in reklamda

"farklilik" metaforu olarak sunuldugu yansitilmaktadir. Diger yandan posterde lider

98



imaji on plana cikarilmaktadir. Bu sekilde Strache Avusturya'nin kurtaricisi olarak
algilatilmak istenmektedir. Posterde Avusturya'da yasayan Miisliimanlara yonelik
herhangi bir simge veya metoniminin kullanilmadigi goriilmektedir. Buna karsin
Islamiyet'ten dogrudan yazili kodlar iizerinden bahsedilmesi tercih edilmistir. FPO,
reklamda calisma kapsaminda incelenen diger reklamlarda oldugu gibi FPO lideri
Strache'y1 6n plana ¢ikarmaktadir. Boylece kitlelerin Strache'nin sozleri dogrultusunda

hareket etmesi gerektigini amaglamaktadir.

Tablo 18. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Aidiyet" Konulu Reklami

Diiz anlam "[slamiyet'in Avusturya'ya ait olmadig1" yazili kodu

Yan anlam Islamiyet'in Avusturya'da giiglenmesinin 6niine gegilmesi gerektigi

Mit Islamiyet'in Avusturya'da yeri olmadig1 miti inga edilmektedir

Simge FPO liderinin resmi, partinin simgesi olarak kullaniimaktadir

Metafor Islamiyet "farklilik" metaforu olarak 6n plana ¢ikarilmaktadir

Metonimi Islamiyet yazili kodu, Avusturya'da yasayan Miisliimanlarin metonimi
olarak kullanilmaktadir
4.9.2.3.4. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Gelecek" Konulu Reklam

Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Gelecek" konulu reklami diiz anlam igerisinde
ele alindiginda posterde ¢arsaf icerisinde bir kadin gorseline ve propaganda amagh
kullanilan yazili kodlara yer verildigi goriilmiistiir. Gorsel kodlar icersinde kadinin
giydigi carsaf, Avrupa Birligi Bayragi'na sokulmustur. Partinin logosu ise posterin
hemen saginda konumlandirilmistir. Reklamda Almanca "Soll das unsere Zukunft sein?
Osterreicher sagen: Nein! Osterreich bleib frei! / Bu bizim gelecegimiz mi olmali?
Avusturyalilar sunu diyor: hayir! Referandumda, Avusturya 6zgiir kal!" yazili kodu

bulunmaktadir.
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Resim 23. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Gelecek" Konulu Reklami
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6. bis 13. Marz 2006 - Unterschrelben auch SIE!

FPO, Avusturya'da Islamiyet'in giiclenmesi sonucu iilke igerisinde baz1 radikal
degisimlerin oldugunu savunmaktadir. Bunlar igerisinde en ©n plana c¢ikan ise
kadinlarin giyimleri {izerine oldugunu iddia etmektedir. FPO, bu siirecin Avusturya'yl
olumsuz yonde etkileyecegini savunmakta ve bunun engellenmesi i¢in de Avusturya
halkinin bir an evvel Islamiyet'in giiclenmesinin 6niine ge¢mesi gerektigini
savunmaktadir. Reklamda yan anlam boyutunda, Islamiyet'in Avusturya'da
giiclenmesiyle birlikte Avusturya'min Miisliiman bir {ilke haline gelebilecegi mesaji
verilmektedir. Bu amagla reklamda Avrupa Birligi bayraginin carsaf olarak giyen bir
kadin gorseli, Avusturya'da yasanan Miisliimanlarin metonimi olarak kullanilmistir.
Posterde carsaf ve pege, Islamiyet'i simgeleyen birer gosterge olarak 6n plana
cikarilmistir. Kitenik gostergeler igerisinde yer mimiklerden, kadinin gozlerinde korku,
endise ve sagkinlik oldugu goriilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde Miisliiman kadinin
Avrupa Birligi giymesi, Miisliimanlarin Avusturya ve Avrupa Birligi'nde giinden giine
tahakkiimlerini kurdugu mesajin1 vermektedir. Bu a¢idan degerlendirildiginde carsaf
ierisindeki kadin gdrselinin, islamiyet'in Avrupa'yl egemenligi altinaca sokabilecegini
belirtmektedir. Posterdeki "Bunun bizim gelecegimiz olmasi mi1 gerekiyor?" yazili kodu
Islamiyet'in Avusturya'da Miisliiman bir iilke haline getirebilecegini sdylemektedir.
Buna karsin "Avusturyalilar hayir diyor!" yazili kodu ile Avusturyalilar adina bir

genelleme yapilarak Avusturyalilarin  buna karsi oldugu miti insa edilmeye
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calisilmaktadir. Posterdeki bir diger yazili kodda ise Avusturyalilarin 6zgiir kalmasi
gerektigine vurgu yapilmakta bunun icinde Avusturyalilarin FPO'ye destek vermesi
istenmektedir. Reklamda, Strache'nin herhangi bir gorseline yer verilmedigi
gorilmektedir. Boylece posterde dogrudan Miisliimanlar1 temsil eden kadin metonimi
ve yazili kodlar iizerinden mesajin iletilmesi amaglanmistir. Posterde Avusturyalilarin
"korku" metaforu olarak sunulan Islamiyet'e karsi harekete ge¢mesi icin FPQ'yii

desteklemesi istenmistir.

Tablo 19. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Gelecek" Konulu Reklami

Diiz anlam Avrupa Birligi bayragini ¢arsaf olarak kullanan kadin
Avusturya'nin Miislimanlastiriimasinin 6nlenmesi gerektigine vurgu
Yan anlam
yapilmaktadir
Mi Avusturyalilarin, islamlasmaya kars1 olduklar1 miti insa edilmeye
It
calisilmaktadir
Simge Avrupa Birligi bayragini ¢arsaf olarak kullanan kadin
Metafor Islamiyet "korku" metaforu olarak sunulmaktadir
y Kadin gorseli Avusturya'daki tiim Miisliimanlarin metonimi olarak
Metonimi
kullanilmaktadir
4.9.2.3.5. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Cami" Konulu Reklam

Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Cami" konulu reklami diiz anlam agisindan
incelendiginde reklamda FPO ile bir siyasetgisinin fotografina ve propaganda amagh
kullanilan yazili kodlara yer verildigi goriilmiistiir. Posterde partinin logosu sag {ist
tarafa konumlandirilmistir. Reklamda kullanilan FPO'lii siyaset¢i sunum kodlari
icersinde "tamam" gibi anlamlar veren el isaretini kullanmaktadir (Pease, 2003: 15).
Posterin arkasindaki fon ic¢in beyaz renkten yararlanilmistir. Reklamda Almanca "Neue
Wohnungen statt neuer Moscheen / Rotschwarz hat versagt! / Yeni camiler yerine yeni
daireler / Rotschwarz basarisiz oldu!" yazili kodu kullanilmaktadir. "Yeni camiler
yerine yeni daireler" adli yazili kod kirmizi tonlar igerisinde wvurgu olarak

gosterilmektedir. Rotschwarz, OVP ve SPO arasinda kurulan koalisyonun kisaltmasidir.
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Resim 24. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Cami" Konulu Reklam1

e FPOEESEA
y HEIMATPARTE! | “§3°

Neue Wohnungen
statt

neuer Moscheen

—r

FPO, muhalefette bulundugu dénemde iktidarin Islamiyet'e ve Avusturya'da
yasayan Miisliimanlara yonelik uyguladigi politikalar1 elestiren sdylemler igerisine
girmistir. Bu silirecte kurulan koalisyonlarin Avusturya'da sorun olarak gordiigi
Islamlasmanmn &niine gecemedigini bildirmistir. Reklam yan anlam acisindan
degerlendirildiginde, FPO'niin dogrudan iktidarin Miisliimanlara yonelik politikasim
elestirdigi goriilmektedir. FPO, "Yeni camiler yerine yeni daireler" yazili kodu ile
Avusturya'da yeni camilerin inga edilmesini 6niine gegilmesi gerektigini sdylemektedir.
Ozellikle bu yazili kodun kirmizi fonda ve alt1 ¢gizilerek sdylenmesi, FPO'nii dogrudan
Islamlasmaya kars1 olduguna ydnelik bir mesaj niteligi tasimaktadir. Posterde yer alan
FPO'li siyasetginin eliyle "tamam" isareti yapmasi, FPO'niin secilmesi halinde her seyin
kontrol altina aliabilecegi yan anlammin olusmasina yol agmaktadir. Béylece FPO'niin
iktidarinda sorun olarak nitelendirilen Islamlasmanin da éniine gecilmis olacagia atifta
bulunulmaktadir. Diger yandan "Rotschwarz basarisiz oldu!" yazili kod ile,
Avusturya'da kurulan koalisyon hiikiimeti kastedilmektedir. Kurulan koalisyonun
Islamiyet ile ilgili uygulamalarinin basarisiz oldugu iddia edilerek, Avusturyalilarn
simdi FPO'yii desteklemeleri gerektigine vurgu yapilmaktadir. FPO'niin Islamiyet'i
Avusturya icin bir tehdit olarak nitelendirmekte ve yeni camilerin yapilmasinin
Islamiyet'i Avusturya'da daha da giiclendirecegini belirtmektedir. Diger yandan FPO,

Avusturya'nin temel meselesinin lilkede cami insa etmekten ziyade yeni yerlesim
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yerlerini insa etmek oldugu bildirilmektedir. Bu agidan camilerin yerine yeni evlerin

yapilmasi gerektigi vurgulamistir.

Tablo 20. Avusturya Ozgiirliik Partisi'nin "Cami" Konulu Reklami

Diiz anlam "Yeni camiler yerine yeni evler" yazili kodu
van anlam Islamiyet'in Avusturya'da guc%le?nmeﬂ durdurulmali, Avusturya'nin refahi
i¢in ¢alisilmal
Mit Avusturya camilere degil, yeni yerlesim yerlerine ihtiya¢ duymaktadir
. Cami, Islamiyet'i, konutlar Avusturya'daki refah ve gelisimi
Simge : ;
simgelemektedir
Metafor Islamiyet "tehdit" metaforu olarak temsil edilmektedir
Metonimi | Camiler, Avusturya'daki Miisliimanlarin metonimi olarak kullanilmaktadir
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SONUC

Calisma kapsaminda AB iiyesi iilkelerde asir1 sag siyasi partilerin Islamofobi
konulu siyasal reklamlar;, AfD, FN ve FPO siyasi partilerinin siyasal reklamlar
0zelinde analiz edilmistir. Calisma kapsaminda ilk olarak siyasi partilerin sosyal medya
platformlarindan Facebook hesaplari igerik analizine tabi tutulmustur. Daha sonra
partilerin, siyasal reklam posterleri gosterge bilimsel analiz yontemi kullanilarak

incelenmistir.

Calismada partilerin Facebook hesaplarinin igerik analizleri sonucunda 6nemli
Olgiide benzerliklerin oldugu gorliigmiistiir. Siyasi partilerin  begeni sayilarina
bakildiginda en ¢ok begeniyi 457,454 kisi ile FN'nin aldigi goriilmektedir. AfD,
444,290 begeni sayist ile FN'nin hemen ardindan gelmektedir. Siyasi partilerin
Facebook hesaplarinda en az begeniyi alan siyasi parti si 119,941 begeni ile FPO
olmustur. Yalnizca siyasi partilerin begeni sayilarina bakildiginda FN'nin diger iki
partiye gore daha basarili oldugu sonucuna ulasilabilmektedir. Siyasi partilerin
paylasimlarinin igerikleri incelendiginde, oran olarak propaganda bazli en fazla yayim
AfD'nin (%65,83) yaptig1 goriilmektedir. AfD'yi sirasiyla FPO (%42,42) ve FN'nin
(%31,87) izledigi goriilmektedir. Duyuru bazinda en fazla yayini ise FN'nin (%54,68)
yapti§1 ortaya cikmaktadir. FN'yi sirasiyla AfD (%26,66) ve FPO (%22.55)
izlemektedir. Siyasi partilerin hicbiri paylasimlarinda ankete yer verilmemistir. AfD
(%0,83) ve FPO (%0.33) sinirli sayida sosyal sorumluluk paylasiminda bulunurken, FN
sosyal sorumlulukla 1ilgili herhangi bir paylasimda bulunmamistir. En ¢ok
etkinlik/egitim icerikli paylasimda AfD (%3.33) ve FPO (%3.03) bulunmustur. FN'in
(%0,62) etkinlik/egitim paylasimlari ise oldukg¢a sinirli kalmistir. imaj igerikli en ¢ok
paylasimda bulunan parti ise FPO (%6,73) olmustur. FPO'yii sirasiyla FN (%0,93) ve
AfD (%0.41) izlemistir. Kutlama icerikli paylagimlar ise sirastyla FPO (%3,70), AfD
(%2,91) ve FN (%1.25) seklinde olmustur. Bu bulgulardan yola ¢ikarak siyasi partilerin
sosyal medya hesaplarinda siyasal reklamlarini genel olarak propaganda ve duyuru
tizerinde konumlandirdigi goriilmektedir. Siyasi partilerin siyasal reklamlarinda
Islamofobi ve gdg¢menlik olgular1 {izerinden rakip partilerin elestirildigi ve bu olgular
temelinde onlara kars1 propaganda faaliyeti yiiriitilmeye ¢alisildig1 ortaya konulmustur.

Partilerden FPO iktidarda bulundugu i¢in muhalefetteki Avusturya Sosyal Demokrat
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Partisinin (SPO), FN muhalefette bulundugu icin iktidardaki ilerleyen Cumhuriyet
Partisi'nin (REM), AfD de muhalefette bulundugu i¢in Hristiyan Demokrat Birligi'nin
(CDU) Miisliiman gé¢gmenlere yonelik uygulamalarini sert bir dille siyasal reklamlarda
elestirdigi bulunmustur. Buna karsin siyasi partilerin siyasal reklamlarinda tek yonlii
mesaj igerigi olan propaganda sOylemlerinin 6n plana ¢ikarilmasi ve sosyal sorumluluk,
imaj, egitim vb. ¢ift yonlii etkilesimi giiclendirecek paylasimlara yonelmemesi siyasi
partilerin sosyal medya platformlarin1 siyasal reklam boyutunda istenilen olgiide

kullanamadig1 yorumunun ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

Sonug olarak iki aylik zaman icerisinde en fazla paylasimi yapan siyasi partinin
320 paylasimla FN oldugu goriilmiistiir. FN'yi 297 paylasimla FPO ve 240 paylasimla
AfD izlemistir. Buna karsin paylasim sayilarmin birbirlerine yakin olduklari
goriilmektedir.  Siyasi  partilerin  Islamofobi/Gé¢men  igerikli  paylagimlari
incelendiginde, dogrudan Islomofobi/Gd¢men igerikli en fazla paylasimmn AfD
(%45,83) tarafindan yapildigi goriilmektedir. AfD'yi ise sirasiyla FPO (%21.21) ve
FN'nin (%7,5) paylasimlar1 izlemisti. FN'nin Islomofobi/Gé¢men igerikli
paylagimlarinin genel ortalamaya gore oldukca sinirli oldugu ortaya c¢ikmistir. Buna
karsin AfD'nin Islomofobi/Gdgmen igerikli paylasimlarmin genel paylasim igerisindeki
orani diger iki partiye gore olduk¢a yiiksek olmustur. Bu sonuglar o6zelinde
degerlendirildiginde AfD'nin Islamofobi temelli siyasal reklamlarmni sosyal medya

platformlarinda daha aktif kullandig1 soylenebilmektedir.

Caligma partilerin siyasal reklamlarinin gosterge bilimsel analizleri sonucunda
da benzerliklerin yaninda bazi énemli farkliliklarinda oldugu gézlemlenmistir. Calisma
kapsaminda ilk olarak analiz edilen AfD'nin siyasal reklamlarinda Miisliimanlarin siyah
carsaf metonimi {izerinden temsil edildigi ortaya ¢ikmistir. Bunun yaninda posterlerde
yer alan yazili kodlar ile islamiyet'e ve Miisliimanlara ydnelik sdylemlerin yer aldig1 da
bildirilmistir. Posterlerde Miisliimanlarin Alman toplumuna ait olmadig1 vurgusunun 6n
plana c¢ikarildigr goriilmistiir. Diger yandan Miisliimanlara karst Alman egitim
yapisinin, kiltiiriinlin, yemeklerinin ve giyim tarzinin korunmasi gerektigine dair
sOylemlere yer verildigi ortaya c¢ikatilmistir. Posterlerdeki gorsel gostergelerde
Miisliimanlar "tehdit" metaforu olarak sunulmustur. Posterlerdeki gorsel ve yazili kodlar

bir biitiin olarak okundugunda AfD'nin, Miisliimanlarin Almanya'nin bir parcasi
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olmadig1r seklinde bir miti insa etmeye calistigt ortaya cikmistir. Boylece AfD'nin
Miislimanlar1  diglayan ve Alman toplumundan o&tekilestiren  sOylemlerinin
mesrulastirilmaya c¢alisildiglr goriismiistiir. Buna karsin siyasal reklamlarda dogrudan
Miisliimanlara yonelik sOylemi igeren bir gorsel veya yazili koda yer verilmemistir.
AfD ¢6ziim olarak Islamlasmanin durdurulmasini, Miisliimanlarin Alman toplumu
iizerinde etki kurmasinin énlenmesini savunmaktadir. AfD, dzellikle Islamlasmay: bir
diger deyisle Almanya'daki Miislimanlarin sayisinin artmasinit Alman toplumu igin

bliyiik bir tehlike olarak yansitmaktadir.

FN, c¢alismada incelenen ikinci siyasi parti olmustur. FN'nin siyasal
reklamlarinda Miisliimanlar, cami, minare ve siyah ¢arsaf metonimileri {izerinden temsil
edilmistir. Siyasal reklamlarda bu {i¢ goOriintiisel gosterge lizerinden Miisliimanlara
yonelik mesajin verilmeye calisildigr goriilmiistiir. Posterlerdeki kodlar {izerinden
Islamiyet, "korku" ve "tehlike" metaforu olarak yansitilmaya calismistir. FN'nin siyasal
reklamlarinda genel olarak Cezayirli Misliimanlarin 6n plana ¢ikarilmaya calisildig
gorilmektedir. Cezayirli Miislimanlarin kiiltiirel olarak Fransa ic¢in bir tehdit
olusturdugu, Fransa'da cami ve minare sayisini artacagi, iilke icerisinde siyah carsaf
giyenlerin ¢ogalacagina benzer mitler insa edilerek Fransa kamuoyunda Islamiyet'e
yonelik korku olusturulmasi1 amaglandigi ortaya c¢ikmistir. Bu yolla Cezayirli
Miislimanlarin  {ilke igerisinde bir tehdit olusturduklar1 mesajinin  verilmesi
amagclanmistir. FN'nin siyasal reklamlarinda da dogrudan Miisliimanlara nefret soylemi
iceren ifadelere yer verilmedigi goriilmiistiir. Buna karsin siklikla Miisliimanlarin
sayisindaki artisin Fransa'nin sosyal yasantist i¢in bir tehdit olabileceginin {izerinde
durulmustur. Posterlerde ¢oziim olarak AfD'nin siyasal reklamlarima benzer sekilde
Islamlagsmanin durdurulmas: gerektiginin altin1 ¢izmistir. Bunun igin Fransiz halkina

FN'ye oy vermesi yoniinde telkinde bulunmustur.

Calisma kapsaminda Islamofobi’yi konu alan siyasal reklamlar1 incelenen son
siyasi parti FPO olmustur. FPO'nin siyasal reklamlarmim Miisliiman gd¢men karsiti
sdylemleri baglaminda AfD ile 6nemli dl¢iide benzerlik tasidign goriilmiistiir. FPO,
Miisliimanlar1 cami, minare ve ¢arsafli kadin metonimileri ile siyasal reklamlarinda
sunmustur. Posterde Miisliimanlar "tehlike" metaforu olarak yansitilmistir. Posterlerdeki

gorsel ve yazili kodlarda Miisliimanlarin, Avusturya'ya ait olmadiklari miti insa
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edilerek, Avusturya'da yasanan Miisliimanlara yonelik ayristirict ve dislayict bir dilin
kullanildig1 goriilmiistiir. Miislimanlarin yasantilarinin Avusturya'da yeri olmadigin
vurgulanirken, posterdeki yazili kodlar tizerinden Avusturya'da daha fazla minarenin
olmamasimin gerektigi belirtilmistir. Posterlerdeki gorsel ve yazili kodlar igerisinde
Miisliimanlara yonelik nefret sdyleminin olusturulmadigi goriilmiistiir. Avusturya
halkinin ~ kiiltlirlerini, Miisliimanlarin  yasantistna  karst  koruyabilmeleri igin
Miisliimanlara yonelik bazi1 6nlemlerin alinmasi gerektigi sosyal medya platformunun

aksine incelenen posterlere yansitilmamustir.

FN'nin siyasal reklamlarinin AfD ve FPO'den ana konusu bakimindan farkli
oldugu goriilmiistiir. AfD ve FPO, siyasal reklamlarinda dogrudan tiim Miisliimanlari
kapsayan bir igerik kullanmistir. Buna karsin FN, Miisliman kavrami i¢in daha ¢ok
Cezayirli Miisliimanlar &zelinde siyasal kampanyalarmi yiiriitmiistiir. AfD ve FPO'nin
siyasal reklamlarinin da igerik ve konu olarak birbirleri ile biiyiikk benzerlik tasidigi
ortaya cikmistir. Her ii¢ siyasi partinin siyasal reklamlarinda Miisliimanlara yonelik
dogrudan bir nefret sdylemine yer verilmedigi, buna karsin Islamlagsmanin kendileri igin
tehdit olusturdugunu ifade eden sdylemlerin kullanildig1 gériilmistiir. Posterlerde genel
olarak Miisliimanlar i¢in cami, minare ve siyah c¢arsaf metonimileri kullanilmisgtir.
Kullanilan metonimilerde Miisliimanlarin sayisinda yasanan artisin daha fazla cami,
daha fazla minare ve daha fazla siyah carsafli kadina yol agacagina yonelik mit insa
edilmektedir. Posterlerde kitlelere yonelik korku olusturularak, islamlagmanin geg

olmadan onlenmesi gerektigi vurgulanmigtir.
Calisma kapsaminda asagidaki ¢6ziim Onerileri olusturulmustur;

- Miisliiman gé¢menleri konu alan asir1 sag partilerin siyasal kampanyalarina
kars1 olarak, Miisliiman go¢menlerin bulunduklar iilkenin istihdamina katilimlarini

konu alan kamu spotu reklamlarinin hazirlanmasi,

- Misliiman gé¢menlerin asir1 sag partilerin reklam kampanyalarinda oldugu
gibi bulunduklar1 iilkeler i¢in tehlike olusturmadigina yonelik devlet destekli halkla

iligskiler kampanyalar1 planlanmasi,
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- Ulke genelinde sug oranlar igerisinde Miisliman gd¢menlerin istatistiki
oranlar1 ortaya konulmasi ve asir1 sag partiler tarafindan ortaya atilan iddialar istatistiki

veriler lizerinden degerlendirilmesi,

- Misliiman go¢cmenlere karsi hazirlanan siyasal reklamlarda gergek kisiler
tizerinden Orneklem verilmemesi verilen mesajin inandiricilik ve giivenilirligini
etkilemektedir, bu agidan Miisliman go¢menlere yonelik hazirlanacak olan kamu spotu
reklamlarinda bulundugu topluma ekonomik ve sosyal katki saglayan giincel Miisliiman
goemen Orneklerinin yansitilmasi, Miisliman go¢menlere karsi yiiriitiilen siyasal

reklamlar i¢in giiclii bir cevap olacagi diisiiniilmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde her ii¢ asir1 sag siyasi partinin siyasal
reklamlarinda Islamlasmanin dnlenmesi gerektigine yonelik ortak mesajin verilmeye
calisildigr goriilmistiir. Calismada elde edilen bulgular, Cebi (2015) ve Caki ve
Topbag'in (2018) c¢alismalarindaki sonuglart dogrular nitelikte olmustur. Caki ve
Topbag'in elde ettigi bulgularda AfD'nin gé¢men karsit1 siyasal kampanyasinin genel
olarak "Almanya'nin gé¢cmenlere ihtiyaci yok" sdylemi iizerine odaklandigini ortaya
cikarmistir. Diger yandan Caki ve Topbas, Saussure'iin Gostergeler Modeli {lizerinden
analiz ettigi AfD'nin gorsellerinde, Miisliman gé¢menlerin Alman kiiltiir ve sosyal
yapisini olumsuz yonde etkileyecegi mesajinin verildigini ortaya koymustur. Benzer
sekilde bu calismada da Barthes'in mit olgusu 1518inda, AfD gorsellerinde Miisliiman
gocmenlerin Almanya i¢in bliylik bir tehdit olusturdugu propaganda mitinin inga
edilmeye c¢alisildigi sonucuna ulasilmigtir. Siyasi partiler reklamlarinda nefret
sOylemlerine yer vermemekte ve dnceki donemlere gore sdylemlerini daha 1limli bir dil
lizerinden aktarmaktadir. AfD, FN ve FPO o6zelinde vyiiriitiilen ¢alismada elde edilen
bulgular, Islamofobi’yi konu alan siyasal reklamlarin giiniimiizde nasil ve ne ydnde
kullan1ldig1 konusunda literatiire katki saglamaktadir. Buna karsin ¢alismada incelenen
siyasal reklamlarin Islamofobi baglaminda kitleler iizerinde ne gibi bir etki olusturdugu
ortaya konulamamaktadir. Bu agidan gelecek c¢alismalarin asir1 sag siyasi partilerin
siyasal reklamlarinin se¢menlerin oy verme davranislar1 lizerinde ne gibi bir etki
olusturdugunu ortaya koyan saha caligmalarina yonelmelerinin alana 6nemli katkilar

saglayacag diistiniilmektedir.
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