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ONSOZ

Calisma siiresince yer yer ara verilmek zorunda kalinsa da konunun biitlinligi
ve netligi acisindan anlamli bir ¢caligma ortaya ¢ikarmak adina gerek danisman hocam
sayin Dog. Dr. Hasan TOPBAS gerek Giimiishane Universitesi ve birlikte Ozel Kalemi
olarak vazife yapma sans1 buldugum Sayim Rektoriim Prof. Dr. Halil Ibrahim ZEYBEK’
in tegvik ve destegi ile bu ¢alisma nihayetlenmistir.

Bu calisma boyunca emegi, sabri, anlayisi ve derin bilgisiyle bana yol gosteren,
daima motive etmeye ¢alisan, yasanilan olumsuzluklara ve ¢alisma tempoma ragmen
vazgegmemem adina beni ylireklendirip cesaretlendiren ¢ok degerli danismanim Dog.
Dr. Hasan TOPBAS’ a en i¢ten tesekkiirlerimi sunuyorum. Yine bu siiregte islerimi,
akademik basar1 gdsterebilmem adina kolaylastiran Sayin Rektoriim Prof. Dr. Halil
Ibrahim ZEYBEK’ e, daima arkamda olup her kosulda destegini ve sevgisini
esirgemeyen cok sevgili annem Aynur ve babam Osman Zeki PIYADEOGLU ile aile
tiyelerime tesekkiir ediyorum.

Ancak akademik kariyer siirecine baslamama vesile ve destek olan, siirecin
temel sebebi sayilan ve ayni zamanda yine kendisiyle 6zel kalem sorumlusu olarak
calisma sans1 buldugum c¢ok kiymetli hocam, Giimiishane Universitesi Kurucu Rektorii
Prof. Dr. lhsan GUNAYDIN’ a ayrica tesekkiir etmek isterim.

Nihayetinde yine siiregte her tiirlii destegi saglayan sevgili arkadasim Ogr. Gor.
Vildan DEMIR ve Selim ERASLAN’ a da tesekkiirii bir borg bilirim.

Cigdem PIYADEOGLU



ETNiK KiMLiGiN SiYASAL DAVRANISA ETKISi; 16 NISAN 2017 ANAYASA
REFERANDUMU ORNEGI

OZET

Bazen 6teki tanimu igerisinde yer alan, bazen farklilik siyaseti, bazen de sadece
bireyi veya toplumu kimlik olarak tanimlamanin unsurlarindan biri olan etnik kimlik ve
bu kimlikten dogan siyaset, 6zellikle 1960’larin sonlarindan itibaren, hem akademik
alanda, hem de pratik siyasette en ¢ok vurgu yapilan kavramlardan bir tanesi haline
gelmigtir. 1960 sonrasi donemin, farkliliklari 6n plana ¢ikaran diisiince yapisi
beraberinde kimlik siyasetini de getirmistir. Temelini farkliliklardan alan kimlik siyaseti
zamanla bu farkliliklara degil ayn1 olma siyasetine odaklanan kolektif bir yapiya
doniismeye baglamigtir. Postmodern toplumlarin temel siyaset tarzi olan kimlik siyaseti
ozellikle iktidar olmak isteyen ya da iktidar olan siyasi giicler tarafindan
kullanilmaktadir. Bunun i¢in kimlik siyaseti once bir sorun haline getirilir ve islenmeye
baglanir. Kimlik tiizerinden siyaset yapmak bunu etnik kimliklere indirgeyip
otekilestirme ya da farkliliklardan yararlanmak etnik kimlik siyasetinde temel noktadir.
Tirkiye’de etnik kimlik sdylemleri; segmene yonelik ikna ve sec¢im stratejilerinin
sadece kiiciik bir ayagini olusturmaktadir. Se¢men profilleri iizerinden hareketle
gergeklestirilebilen kampanya ve propagandalar igerisinde etnik kimlik ne kadar etkili
bir ikna stratejisi olmaktadir?

Bu aragtirmada Tiirkiye’de iktidar ve muhalefetin etnik kimlik soylemleri ile
Anayasa Referandum siirecini nasil yonettigi, bu sdylem iizerinden olusturdugu
kampanya ve propaganda siirecinin etkin olup olmadigi denek grup izerinde

gerceklestirilen bir anketle dlclimlenmeye ¢alisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kimlik, Etnik Kimlik, Kimlik Siyaseti, Referandum,
Iktidar.



INFLUENCE OF ETHNIC IDENTITY ON POLITICAL BEHAVIOR;
EXAMPLE OF APRIL 16,2017 THE CONSTITUTION REFERENDUM

ABSRACT

Sometimes the ethnical identity, which is included in the other definition, is
sometimes one of the elements of politics of difference, sometimes only the identity of
individual or society as identity, and the politics of this identity has become one of the
most emphasized concepts, both in the academic field and in practical politics,
especially since the late 1960s. The thinking structure that brought the differences to the
forefront in the post-1960 period brought about identity politics. From a different point
of view, domain identity politics has gradually begun to turn into a collective structure
that focuses on the politics of being the same, not those differences. Identity politics,
which is the main policy style of postmodern societies, is being used by political forces,
especially those who want to be or are in power. For this, identity politics is first turned
into a problem and processing begins. Making politics over identity is the key point in
ethnic identity politics, to reduce it to ethnic identities and to take advantage of others or
differences. ethnic identity discourses in Turkey; it constitutes only a small pillar of
persuasion and selection strategies for the electorate. How effective is the ethnic identity
in the campaigns and propaganda that can be carried out through the voter profiles?

In this research, it manages how the constitutional referendum process with
ethnic identity discourses of power and the opposition in Turkey, carried out on groups
of subjects is not the campaign he created through this discourse, and efficient

propaganda process were measured by a questionnaire.

Key words: Identity, Ethnic Identity, Identity Politics, Election, Power.
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GIRIS

Kimlik siyaseti, &zellikle 1960’larin sonlarindan itibaren, hem akademik
alanda, hem de pratik siyasette en ¢ok vurgu yapilan kavramlardan bir tanesi haline
gelmistir. Modern sonrasi donemin “farkliliklari 6n plana ¢ikaran diisiince yapisi,
kimlik siyasetinin gelismesindeki temel unsurlardan bir tanesidir.

Ancak, “Farkliliklardan hareketle ortaya ¢ikan kimlik siyaseti, zaman
icerisinde farkliligi degil, ayniligi 6n plana c¢ikarmaya baslamistir. Ciinkii netice
itibartyla kimlik siyaseti bireysel kimlikler tizerinden degil, kolektif kimlikler iizerinden
olusturulan bir kavram halini almistir. Kolektif kimlikler ise her zaman i¢in farkliliklara
degil, ayniliklara wvurgu yapagelmistir. Ayniliklara yapilan vurgu da, bireysel
farkliliklarin bastirilmasi, yok sayilmasi, en hafifinden yasanilamamasi sonuglarini
dogurabilmektedir.

Kolektif kimlikler daha genis tabanlar1 temsil ettiginden bu tabanlar disinda
kalan diger gruplar etnik ozelliklerini, farkliliklarini, siyasal kimlik baglaminda daha
kolay disa vurmaktadirlar. Yalniz bu disa vurumlar; etnik kimligi one ¢ikarma
stireglerinde kolektif kimlik s6z konusu oldugunda kabul gérmemektedir. Ciinkii bu
farkliliktir, daha spesifik ve biitliinlin diginda, yonlendirilmesi i¢in ortak paydas
bulunmasi gii¢ olandir.

Yalniz kimlik siyaseti yapmak ayn1 zamanda tehlikeli bir siyaset c¢esididir.
Tehlikelerden ilki, kimlik siyasetinin, kazanilmis kimliklerden ¢ok, verili kimlikler
tizerinden isleyen bir mekanizma olmasidir. Diger bir ifadeyle, siyasal kimlikler,
cinsiyet, etnisite, hemserilik gibi dogustan gelen kimlikler tizerinden insa edilmektedir.

Bu tiir birliktelikler, zorunlu birliktelikler olup, bireysel iradeyi gerektirmeyen
aidiyetlerdir. Insanlarin dogustan getirdikleri ve bir bireysel irade gerektirmeden sahip
olduklart kimliklerin basat kimlik olarak kabul edilmesi, insanin sonradan edindigi ve
mensubiyet temelinde bagli oldugu kimliklerini yasamasini zorlastirabilmektedir.
Mesela, etnik bir temel {izerinden yiiriitiilen bir kimlik siyaseti, bir bireyin sonradan
kazandig1 dini yahut siyasal kimligini yasamasi lizerinde baski unsuru olarak kullanilma
riski tagimaktadir.

Kimlik siyasetinin, bireyin 0&zglnliigline kars1 olusturdugu potansiyel
tehlikenin bir diger nedeni, kimlik siyasetinin hissedilen “baski” ve “dislanmislik”

duygularindan yola ¢ikarken, kendisinin de baskici ve diglayict olmasi riskidir.



Kimligin sorunsallastirilmasiyla ortaya ¢ikan kimlik siyaseti, postmodern
donemin temel siyaset tarzi olmakta ve siyaset i¢erisinden bir kimlik edinmenin aksine,
kimlik tizerinden siyaset yapmak temelinde cereyan etmektedir. Kimlik siyasetinin
analiz edilebilmesi, terimi olusturan iki kavramin, yani kimlik ve siyaset kavramlarinin
irdelenmesini gerekli kilmaktadir (Goktolga, 2016:121-122).



1. KIMLIK VE KiMLIiK SiYASETIi

1.1. Kimlik Tanim

Tarihten, cografyadan, biyolojiden, iiretken ve tiretmeye yonelik kurumlardan,
kolektif hafizadan, kisisel fantezilerden, iktidar aygitlarindan ve dinsel vahiylerden
etkilenerek olusturulan (Castells, 2006: 14) ve 6zetle “insanin kendisini kendi goziinde
ve digerlerinin aynasinda nasil gordiigiinii ifade eden” (Bilgin, 1995:71) kimlik kavrami
modern donemin bir sorunsali olarak gerek akademik alanda, gerekse toplumsal ve
bireysel yasamda siklikla vurgulanan bir kavram olmustur.

Castells’ten alintiladigimiz bu tanimdan da goriilebilecegi gibi, kimligin dogasi
geregi bir¢ok bilim dali ve kavramla iliskili ve buna bagli olarak da kavramin farkli
bilim dallarinca ele alintyor olmasi, tanimlanmasini1 oldukg¢a zorlastirmaktadir. Ama
kimligin tanimlanmasini zorlastiran esas neden, bu tanimlanma cabasinda “objektif
olmanin”, saglanmasinda yasanan zorluklardir. Insann kendi disindaki nesne ve
olgulart tanimlarken bile deger bagimsizligi, objektifligi tam olarak saglayamazken,
kendisini analiz ederken bu objektifligi nasil saglayabilecegidir.

Kimlik birgok bilim dalinin tanimini kendi alaninda yapabildigi ¢ok yonlii bir
kavramdir. Psikoloji kimligi kisilik ve benlik konusu olarak ele alirken felsefe,
kavramin daha ¢oklu ve derinlikli haliyle ilgilenmektedir. Sosyoloji ise kimligi, cinsiyet
algist ve toplumlarin etkisiyle sekillenen “kimim ben?” sorusunun cevabi ile ele
almaktadir.

Goriildugii tizere kimligin tek ve yalin bir tanimi mevcut degildir. Bununla
birlikte en genis anlamda kimligi; kolektif aidiyetlerden katildiklarimiz, kendimizi
yansitma bi¢cimimiz, istekler, hayaller ve biitiin bunlarin olusumunda toplumla iligki
kurma seklimiz gibi toplum i¢inde durus bigimimizi gosteren, tanimlayan niteliklerin
tamamidir seklinde tanimlayabilmekteyiz.

Kimlik tanimina cevap aranirken yapilan arastirmalarda gosteriyor ki tanim “
Ben kimim?” sorusunun etrafinda donmektedir. Buradan hareketle tanima giden ilk
adim “Ben’1” bulmaktir. Ben’den dogan benlik kavramini tanimlamak esastir. Benlik
kimligin psikolojik taniminda en belirgin unsurdur. Benlik, kendi varligiin bilincinde
olma bilinci olarak diisiiniilebilir. Bu 6z biling insan kimliginin temelidir. Ciinkii 6z
biling sahibi olmak tanimlanma ihtiyacin1 dogurur. “Boylece kimligin temel

bilesenlerinden biri olarak kabul edilen tanimlama insana 6zgii bir ihtiya¢ olarak ortaya



¢ikar. Buna, kisinin varligiyla ilgili tiim alanlar1 (degerleri) i¢ine alan 6znel bir duygu
olarak kisisel kimlik diyebiliriz (Giileg, 1992: 14)

Bahsettigimiz gibi kimlik taniminin en belirgin 6zelligi taninma ihtiyaci
dogurmasidir. Sizin diginizda bagka bir kisiligin, 6z biling sahibi baska varliklarin sizi
kabul etmesi, tanimasi sizin diginizda bagkalarinin da var olmasi anlamia gelir ki
burada da topluma, toplumu olusturan bireylere duyulan ihtiya¢ ortaya c¢ikmaktadir.
Yani kimlik tanimi yapilirken toplum ve diger bireylerin varligi yadsinamaz (Yildiz,
2007: 10-11).

Kimlik gelisimi hem dogal hem siyasi hem de dinamik bir siirectir. Herkesin
kimligi resmi kayitlar disinda ¢ok farkli 6geler iceren bir unsurdur. Kimlik taniminin
olusum siirecinde literatiire bakildiginda bireysel ya da 6znel kimlik insasi ile kollektif
kimlik yani sosyal kimlik insas1 iizerine farkli degerlendirmeler mevcuttur.

Kimligi ele alirken oncelikli olarak bireysel ve kolektif kimlik boyutunda
degerlendirmek esastir (Taner, 2014: 85-86). Smith’e gore bireysel kimlik ¢ok yonlii ve
genelde durumsaldir. Ornegin; aile, cinsiyet, din, simf ve millet kavramlar1 bireysel
kimligi etkileyen ¢ok yonlii, durumsal 6gelerdir. Bu 6geler farkli zamanlara ve kosullara
gore degiskenlik gosterebilmektedir.

Bununla beraber kolektif kimlikler yeni etnik ve milli baglarla olusan
kimliklerdir ve genelde durumsal degil kapsayicidirlar. Burada gegerli olan segenek ve
hisler degil kolektif bagliligin niteligidir.

Bireysel ve kolektif kimlikte bireyin sahsi kimlik sahibi olma ihtiyacindan
ziyade toplumun getirisi normlar ve degerlerle, diinyanin o donemin getirileriyle iliskili
olarak gelisen ve yansiyan bir ihtiyactan dogan dogal bir sekillenme siirecidir.

Kimlik teriminin olduk¢a uzun bir tarihi olmasia ragmen asil kullanimi 20.
yiizyilla birlikte modernitenin bir getirisi olarak siklasmistir. Kullanim sahasi gelismis
ve siyaset icerisinde de siklikla ele almir olmustur. Ozellikle yenigagin getirisi
kiiresellesme siyasetlerinin neden oldugu farklilasmalar1 ve diinyayr sekillendiren
postmodern kimlik siyasetlerinin ana temas1 olarak ortaya ¢ikar. Kimlik nedir sorusuna
yanit ararken bir¢ok bilimin; psikoloji, felsefe, biyoloji, sosyoloji gibi, kendi alaninda
kimligin tanimlamasini yapmaya calistigini gormek miimkiindir. Kimlik tanimini net
yapabilmek adina olusumunda bulunan nesnelcilik ve 6znelcilik yaklasimlarina dikkat

etmekte fayda vardir.



Oznel kimlik bireyin i¢ dinamikleri ile ilgiliyken nesnel kimlik organizmanin i¢
dinamikleri ile beraber biitiin dis ¢evreyle karsilikli etkilesimler ve iletisimler
araciligiyla olusturdugu bir biitiinliiktiir ve burada ortaya ¢ikan kimlik sosyal kimlik
olarak adlandirilmaktadir.

Oznelci yaklasima gore; kimlik tutarli ve yasam boyunca az ¢ok ayni kalan
gercek bir bendir (Askin, 2007: 214). Bu yaklagimda sorun; kimligi dis ¢evreden,
sosyal yapidan soyutlastirarak ele aliyor olmasi ve kimlik {izerinde dis faktorlerin
etkisini gozardi ediyor olmasidir.

Nesnelci yaklagima gore ise kimlik; organizmanin i¢ dinamikleri yaninda biitiin
bir dis cevreyle birlikte karsilikli etkilesimler ve iletisim sonucu olusmus olan bir
biitiinliik, bir tutarlilik ve siirekliliktir (Marshall, 2000: 9-12).

Nesnelci yaklasimda kimligi tanimlarken iki bilimsel kuramdan faydalanilir.
Bunlardan biri psikodinamik 6teki sosyolojik kuramdir. Sosyolojik kuram daha ¢ok
sembolik kimlik tanimlamalar1 etrafinda var edilmis bir benlik tanimindan hareket
etmektedir. Sosyolojik kuramlar kisinin i¢ dinamikleriyle ilgilenirken ayni zamanda
sosyal yasaminda belirleyici faktorleri lizerinde dururlar. Bireyin dahil oldugu tiim
gruplar olumlu ya da olumsuz bireyin sosyal kimligini etkilemektedir. Bu
yaklasimlardan hem psikolojiye hem de sosyolojiye uygun olan yaklagim ise nesnelci
olan yaklagimdir ve sosyal dinamikleri goz ardi etmediginden daha fazla kabul

gormektedir.

1.2. Sosyal Kimlik Tanim

Sosyal dinamikleri géz ardi etmemek adina nesnelci yaklasimdan ilerleyecek
olursak sosyal kimlik kavramini da “kimligi” anlamak adina tanimlamak yerinde
olacaktir.

Bu kuram bireyin iiyesi oldugu sosyal gruplarin, bireyin duygu, diisiince ve
davraniglarint belirlemede Onemli bir etkisi oldugunu oOne siirer. Kisacasi; sosyal
kimligin, bireyin ait oldugu gruplara bagli olarak gelistigini dngormektedir (Askin,
2007: 214). Toplumsal yani sosyal kimlik dedigimizde aklimiza; dil, din, Orf, adet,
ahlak, cinsiyet, yas, irk ve toplumsal smiflar, akrabalik, etnisite, cografya, egitim,
meslek vb. gibi terimler gelir. Ciinkii biitiin bu kavramlar toplumsal kimligi var eden

kavramlardir (Askin, 2007: 214).



Kimlik her ne kadar bireysel bir olgu gibi goriinse de i¢inde bulundugumuz
diinyanin yasayis farkliliklari, toplumun ulusal, kiiltiirel, ekonomik deger ve davranig

kaliplar1 kimligi sosyal bir kimlik olarak tanimlamaya bizleri yonlendirmektedir.

1.3. Kimlik Cesitleri (Giydirilmis Kimlikler)

Insam kimlik bakimindan degerlendirdigimizde kimlik gesitlerini 5’e ayirmak
tanimlamaya giden en yakin yoldur. Toplumla beraber sekillenen birey kendi 6z kimligi
haricinde {izerine bir takim kimlikler oturtur. Giydirilmis kimlikler diye de

tanimlayacagimiz kimliklerden ilki;

1.3.1. Yahn Insan Kimligi: Herkes de ortak bulunan akil, ruh gibi 6z

cevherlerden olusur ve bu kavramlar biitiin insanlik i¢in esit ve vardir.

1.3.2. Irksal, Genetik Kimlik: Insanin iradesi disinda, fiziksel ve genetik
ozelliklere dayali biyolojik kanunlarin belirledigi dogustan gelen kimliktir. Ancak 1rksal
kimligin toplumlara boéliicli bir unsur olarak girmesinin en biiyiik nedeni bu biyolojik

ayrima ideolojik bir kimlik kazandirilmis olmasidir.

1.3.3. Kiiltiirel Kimlik: Daha sonra detayli incelecegimiz ve kimlik
siyasetinde dnemli rol oynayan kiiltiirel kimligin olusumunda ki en etkili faktor dindir.
Dinler insanligin sadece inang diinyasini degil, sosyo-kiiltiirel yapisin1 da sekillendiren
en etkin faktorlerdir. Dinler ve beraberinde getirdigi kurumsal yap1 toplumun temelini
olusturan aileden baglayarak hukuk, siyaset, ekonomi, saghk ve sanat anlayisina kadar
bireyi cok cesitli anlamlarda sekillendirmektedir. Bu noktadan hareketle kiiltiir,
toplumlar arasinda ki farklari derinlestiren, toplumlar1 kendine has sekillendiren en

onemli faktordiir diyebiliriz (Askin, 2007: 217).

1.3.4. Ulusal Kimlik: Alt kimlik olarak irk ve kiiltiir kimliklerini ayn1 potada
birlestiren ve iizerinde siyasal kimlik noktasinda ¢ok¢a duracagimiz 6nemli bir kimlik
cesididir. Genelde farkli bir¢ok irkin ¢esitli yollarla karisimina sik rastlanir. Bu karigim
seklinin; farkl kiltiir ve wrklarin gerek evlenmeler gerek gogler ve gerekse savaslar

neticesinde kimlik bilincini ayakta tutmak adina yapay bir ist kapsayici kimlik



kurgulamasi sik goriilen bir uygulama bi¢imidir. Bu uygulama bi¢imi genelde ulus

bilincini yaratmak ve korumak i¢in kullanilmaktadir. (Askin, 2007: 216).

1.3.5. Ekonomik insan Kimlik: Son olarak tiim bu kimliklerin en istiinde,
tamamini kapsayan ve etkileyen bir {st kimlik olan ekonomik insan kimligi diye
tanimlanabilen bir kimlik mevcuttur.

Bu kimlikten burada s6z ediyor olmamizin temel nedeni diger tiim kimlikleri
yonlendiriyor olmasidir.

“Kiiresellesme siireci i¢inde, kabugu en kalin sayilabilecek ulusak ve kiiltiirel
kimliklerin global ekonomik topluluklar i¢inde eritilmekte olusu da ekonomik kimligin
en egemen ve baskin kimlik oldugunu bir kez daha gozler 6niine sermektedir.” (Askin
M, 2007). Toplumlar, toplumlari olusturan insanlik ve insanligin giydirilmis kimlikleri,
bu giydirilmis kimliklerle olusturduklari, parcasi olduklar1 topraklarda egemen giic
olma kaygist; bu kaygi ile gelen iistiin olma gayreti toplumlar arasinda ¢atisma ortamini
dogurabilmektedir.

Yalin kimlik, wk kimligi, kiltir kimligi ve ulusal kimlikligin bir arada
olabilme miicadelesi aynt zamanda giicii elinde bulundurma anlayis1 siirekli bu
kimlikler aras1 bir ¢catismay1 var etmektedir. Ekonomik kimlik, dindar insan kimligi ile
ulusal kimlik ise 1rksal kimlikle savasmaya devam etmektedir.

Bu kimlikler gostermektedir ki insanlik var oldugundan ve kimlik kavramini
konusmaya basladigindan beri giydirilmis kimlikleri nedeniyle siirekli catisma
halindedir. Oysa giydirilmis tiim kimliklerimizden arimak miimkiin olabilseydi geriye
savasacak bir mevzumuz kalmayacag goriilecektir.

Insanligin varligi korumasi ve siirdiirmesi igin, insan kimliginde birlesmesi ve
giydirilmis kimlik goriisiinden siyrilarak, insan kimliginin onurunu yakalamasi

gerekmektedir (Serter, 1996: 344-349).

1.4. Kiiltiir-Kimlik Tligkisi
Kiiltiir, kimlik taniminin vazgegilmezidir. Ciinkii kiiltiirler kimligin temel
belirleyicisidir. Kiiltiirlin mevcut yapist yani kat1 veya esnek olmasi kimliginde kati

veya esnek olmasmin temel belirleyicisidir. Bu noktada Mishler’in belirledigi neo-



kiiltiirel sentezle kat1 ve esnek unsurlar birlestirilerek kiiltiiriin klasik tanim disina
cikilarak politik kiiltiir kavrami da kdiltiir kapsamina dahil edilmektedir.

Burada kati kiiltiir seklinde tanimladigimiz kiltir sekli sosyal bilimlerin
kullandig1 klasik kiiltiir kavramina karsilik gelmektedir. Sabit, tiimden gelimci ve
biitiinciil nitelikleri olan kat1 kiiltiir, politik alan1 belirleyen bagimsiz bir 6l¢ii olarak
kabul edilmektedir.

Kat1 kiiltiir toplumsal kaliim yoluyla nesilden nesile gecerek aktarilmakta,
homojen bir topluluk o6ngérmekte ve topluluklara kimliklerini bu yolla
kazandirmaktadir. Kat1 kiiltiirel unsurlar, muhafazakarligin ve dislamanin tetikgisi
olmalar1 nedeniyle daha ¢ok olumsuz bir nitelemeye sahiptirler. Ornegin; asir1 milliyetgi
yapilarin kendi disinda kalanlar1 hor goren, asagilayan, dislayan ve hatta siddete
basvurarak, tekilestiren davranis gostermeleri bir kat1 kimlik davranisi 6rnegidir.

Kat1 kiiltiir kimliginin varlifindan s6z ederken karsit durum icin ise esnek
kiltiriin varhi@ini dile getirebiliriz. Esnek kimlik toplumu kesin ve kati kriterlerle
degerlendirmez. Daha homojen daha hosgoriilii bir kimliktir ve yapisi geregi dinamik ve
de degisime aciktir.

Kiiltlir kavraminin siyasal alana uyarlanmasiyla kiiltiiriin esnek kimlik bigimi,

uygulamada tiimevarimsal, esnek, dinamik, doniistime agik olarak ortaya ¢ikmaktadir.

1.5. Etnik Kimlik

1.5.1. Etnik Kelimesi ve Tarihsel Siireci

Gliniimiiz Bat1 Avrupa ve tiim diinya dillerinde kullanilan etnik sézciigiinii
kokenlerinin, Antik Yunanca ve Latince’ ye kadar uzandigi goriilmektedir. Antik
Yunanlilar ethnos (etnik) terimini degisik sekillerde kullanmiglardir (Hutchinson ve
Smith, 1996:4 ). Ornegin Homeros ethnos hetarion ifadesiyle; bir grup arkadas, ethnos
Lukion ifadesiyle de; Likyali bir kavmi anlatmaktadir eserlerinde. Aeschylus,
Persliler’i bir ethnos olarak gormekte, Heredot ise Medyan halkindan bahsederken
Medikon ethnos ifadesine yer verir. Platon ise bir miibasir kast1 hakkinda konusurken
ethnos kerukion demektedir. Biitiin bu eski antik metinlere baktigimizda “etnik”
kelimesinin kdokeninin ne kadar eskiye dayandigimi gormiis oluruz (Sagir ve Akill,

2004: 1-3).



Bu o6rnekler 1s18inda denebilir ki Antik Yunanda ethnos (etnik) terimi; ortak
koken, dogum yeri, kabile, kavim veya insanlarin toplu olarak yasadiklari cografi
alanlara isaret etmek icin kullanilmaktadir.

“Hutchinson ve Smith, tim bu kullanmimlarin ortak noktasinin, bir takim
kiiltiirel veya biyolojik 6zelliklerin paylasildigi ve birlikte uyum igerisinde yasanilip
hareket edildigi bir takim insan veya hayvanlari tanimlamak i¢in kullanilmis olmalari
oldugunu belirtmektedir. Ancak bu kullanimlarin Yunanli olmayan periferik yabanci
barbarlar i¢in gegerli oldugunu; Yunanlilar’in kendilerini tanimlarken genos Hellenon
terimini kullandiklarim eklemektedirler (Hutchinson ve Smith, 1996: 4)”.

Huchinson ve Smith’in bu ifadesinden de anladigimiz gibi Antik Yunan’da
“ethnos™ kavrami yabanci ve barbarlar i¢in bir dislama terimi olarak kullanilmaktayd.
Helen olmayanlari gostermek ve toplum icinde belirtilmelerini kolaylastirmak icin
kullanilan ifade ayni zamanda bir nevi Gtekiler kiiltiiriinii o zamandan var etmistir
(Akalli ve Sagir, 2004: 1-3).

“M.S. 1. ve 2. ylizyillar1 kapsayan Yeni Ahit yazarlar1 ve Kilise Babalarn
doénemlerinde ethnos kavrami Hiristiyan ve Yahudiler disinda kalan halklar1 belirten “ta
ethne” seklinde kullanilmaya baslamistir (Hutchinson ve Smith, 1996: 4).” Tarihin
donemleri igerisinde etnik kavrami kokenine sadik kalarak ethnos, ethne seklinde
dontistimlerle de olsa hep ayni anlamlar ifade etmek i¢in kullanilagelmistir. Tipk1 Antik
Yunan’da Helen olmayanlar1 ifade etmek i¢in kullanildig1 gibi Yeni Ahit yazarlar1 ve
Kilise Babalari doneminde de Hristiyan ve Yahudi olmayanlar1 ifade etmek icin
kullanilmistir (Akilli ve Sagir, 2004: 3-5).

M. 4. Yiizyillda Hristiyanligin Roma Imparatorlugunun resmi dini ilan
edilmesi ile beraber etnik kavraminin kullanim sahasi genislemistir. Bu ylizyildan sonra
Latin dillerinde ethnicus, ethnica ve ethnicum gibi varyasyonlariyla kullanilan etnik
kavrami; Hristiyan ve Yahudi olmayanlari ifade ettiginden daha ¢ok pagan, putperest,
batil inan¢li ya da tanrmmin emirlerine itaat etmeyenler i¢in alami genisletilerek
kullanilmistir. Antik Yunandan gelmekte olan, tek Tanrili dinlerin emirlerine gore
sekillendirilmeye ¢alisilan ekiimenik diizenin Oniindeki barbar kalintilarla beslenen
mikro kimlikleri ve yapilar1 ifade eden dislayic1 bir sozciik olarak ele alindigi

goziikkmektedir.



Yeni Ahit yazarlar1 ve Kilise Babalar1 donemlerinden sonra etnik kavraminin
icerdigi kafir, pagan, batil inanc¢li anlaminin, olduk¢a uzun bir siire devam ettigi
goriilmektedir. Oxford English Dictionary, sdzciigiin ingilizce’de 14. yiizyildan, 19.
ylizyilin sonlarmma kadar kullanimlarindan Ornekler vermekte; bu kullanimlarda
kavramin belirtilen anlami korudugu goriilmektedir. Ayni sekilde, etnik kelimesinin
Fransizca karsiligi olan etnique kelimesi de Latince kokenine uygun olarak pagan
anlaminda kullanilmistir (Sagir ve Akilli, 2004: 3). Grand Robert Sozligii, etnique
kavraminin 17. yilizyila kadar paganlar i¢in kullanildigin1 géstermektedir (Sollors, 1996:
10).

Kavramin anlaminin, ilk Hiristiyanlardan 19. yiizyil sonuna kadar, Ronesans,
Reform, Aydinlanma gibi koklii degisimlerden sonra dahi yaklasik on dort yiizyil
duragan kalmis oldugu goézlenmektedir. Ancak bu donemler siiresince etnik olarak
tanimlanan gruplarin degisken oldugu g6z oniine alinmalidir.

Kavramin, tek dogru din disindaki inanglar1 kapsadigi diistiniilecek olursa
Katolik Kilisesi’nin Protestan Kilisesi’ni, Ortodoks Kilisesi’ni veya Yahudiligi ve diger
dinleri etnik kabul etmesi olagan karsilanabilir.

19. yiizyilda, etnik kavraminin yaygin olan anlam ve igeriginin yaninda,
bilimsel calismalarda kendisini gosteren degisik; ancak, baglamsal olarak kokenine
bagli kullanimlariin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kullanimlarin en belirgin oldugu
bilim dallar1 etnoloji (etnoloji kelimesinin kokeni ethnos kelimesine dayanmaktadir) ve

antropoloji olarak gosterilebilir.

1.6. Etnisite

1.6.1. Etnisite Kavram

“Manning Marable, etnisite kavraminin Biiyiik Bunalim doneminde degisik
Giliney ve Bat1 Avrupali gogmen gruplarim tanimlamak {izere bir inceleme kategorisi
olarak sosyologlar tarafindan kullanildigini sdylemektedir (Marable, 2000: 4).

Thomas Hylland Eriksen de, ethnics kavraminin Amerika Birlesik
Devletleri’nde II. Diinya Savasi dolaylarinda genelde Britanya kdkenli ¢ogunluga gore
asag goriilen Yahudiler, Italyanlar, Irlandalilar ve diger insanlar1 tanimlamak igin
kullanilan nazik (vurgu eklenmistir) bir ifade oldugunu belirtmektedir (Eriksen, 1996:
351-361).”
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Il. Diinya Savas1 sonrasinda toplumsal siniflandirma yapilabilmesi amagli belli
topluluklart adlandirmak smiflandirmak adina sosyolojiye girmis bir kavram olmustur
etnisite. Ozellikle daha asag1 gériilen toplumlari kibar bir vurguyla &tekilestirmeden
ifade edebilme gabasi olarak sik kullanilmaya bu donem sonrasi baglanmuistir.

Etnisite kavraminin tarihine bakildiginda yeni bir terim olarak sosyal ve siyasal
bilimler dagarcigina II. Diinya Savasi dolaylarinda katilmis oldugu goriilmektedir.
Tarihsel siire¢ icerisinde 1950’1 yillarda etnisite terimi sosyal bilimlerde ¢ok fazla yer
almazken, 1960’larda kavram giderek 6nem kazanmustir (Akilli ve Sagir, 2004: 5).
“Montserrat Guibernau ve John Rex (1997:1) kavramin, 1960’larda somiirgelerin
coziilmesi ve Afrika ve Asya kitalarinda yeni devletlerin kurulmasiyla birlikte, somiirge
ve wrk¢ilik karsiti sosyologlar arasinda “kiiltiirel bir gruba ait olmaktan kaynaklanan
pozitif duygular” olarak kullanildigini sdylemekteyse de; 1960’11 yillarin modernlesme
ve ulus-kurma kuramecilarinin etnik ve/veya etnisite kavramlarina sicak bakmadiklar1 da
ileri siiriilmektedir (Connor, 1994: 29).

Yine bir baska kuramci olan Geertz etnisiteyi olusturan 6geleri; dogrulugu
kabul edilmis kan baglari, irk, dil, bolge, din ve gelenek olarak belirtmektedir (Geertz,
1994: 29-34).

Geertz’in yukaridaki ifadesinden de anlasilacagi gibi etnisite kavramindan séz
edebilmek i¢in ortak bir dil, din, 1k, ortak bir cografi bag ve kan bagi gerekmektedir.
Bu baglarla birbirine kenetlenmis yapilarin etsite oldugu sdylenebilir.

Pierre Van Den Berghe’ nin onciiliigiindeki sosyobiyolojik bakis agisindan
etnisiteyi agiklamada biyolojik kdkenlerin yonii daha agir basar. Berghe, iddiasinin
temelinde yer alan diisiince olarak etnisitenin ve 1rkin (sosyal anlamda) hayatta
kalabilmek i¢in kit kaynaklarin kullanilmasi1 amaciyla siiregelen dogal yarista uyum
saglama ¢abasinda rol oynayan akrabaligin uzantisi ve bu sebeple etnik veya irksal
kaynakl1 ortak duygularin akraba se¢iminin bir bi¢imi oldugunu sdylemektedir (Akill
ve Sagir, 2004: 11-13).

1960’larda baglayan ve somiirgelerin bagimsizliklarini ilan etmeleriyle devam
eden bagimsizlik riizgarlariyla yeni ulus devlet kurma siireglerinde bir¢cok sosyolog
kavrami yumusatarak kiiltiirel bir gruba ait olmanin pozitif tanimiyla bagdastirarak
aciklarlar. Ancak ulus devletler i¢in etnik kimlik veya etnisite bazi kuramcilar

tarafindan dogru karsilanmamaktaydi. Ciinkii baz1 sosyologlar ve siyaset bilimciler
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tarafindan etnik ve etnisitenin ulus devletlerin varlig igin kiiresellesme ile beraber bir
tehlike olusturmaya basladig: diisiiniilmektedir.

1960’lar sonrasi kiiresellesmenin etkisiyle sekillenen diinyada eski somiirge
ilkelerinde yasanan bagimsizlik ¢atismalarmin siirekliligi ve komiinist rejimlerin
yikilmaya baglamasiyla birlikte etnisite kavraminin olumsuz yonlerinin de varlig
tartisilmaya baglanmistir. Dahasi, eski Yugoslavya topraklarinda yasanan olaylari
anlatmak adina etnik temizlik, ifadesinin kullanilmasi ve literatiire béyle gegmis olmasi
ile birlikte koktenci bir ulusguluk anlayigini yansitan etno-ulusguluk ve diinyanin hemen
her yerinde kiiresellesmeyle beraber yasanan etnik gruplar arasi ¢atismalari
tanimlamakta kullanilan efnik ¢atisma gibi kavramlarin siklikla ele alindigi
goriilmektedir. Bu kavramlarin siklikla kullanilmasiyla birlikte etnisite kavrami
sosyolojik anlamda kendisine yer etmistir (Akilli ve Sagir, 2004: 6-8).

Yukarda da ifade ettigimiz gibi etnisite ve etnisite kavramiyla iligkili terimlerin
kullamim1 antik c¢aglara kadar uzanmaktayken, etnisite olgusunun sosyal bilimciler
tarafindan sistemli bir sekilde incelenmesinin tarihi olduke¢a yakindir.

Etnisite kuramlarinin incelenmesinde karsilasilabilecek mevcut sorunun ise,
etnisite ve milliyet¢ilik kavramlar1 arasindaki farkliligin silik olmasindan ileri geldigi
sdylenebilir. Inceleme alan1 ve terminoloji olarak neredeyse aymi temelleri paylasan -
baz1 yazarlar ikisi arasinda bir fark olmadigimi belirtmektedir- etnisite ve milliyet¢ilik
kuramlarinda yer alan diislincelerin hangisi i¢in gecerli olabilecegi sorusunun
cevaplanmasi oldukg¢a zor olmaktadir.

Bu noktadan hareketle etnisite konusu incelenirken milliyetgilik kuramlarinin
da incelenmesi 6nemli bir yarar saglamaktadir.

“1960’11 yillarin sonlarinda somiirge donemi sonrasinda bagimsizliklarimi
kazanmis Afrika iilkeleri ve Ugiincii Diinya iilkelerinde yasanan ¢atismalarin siirekliligi,
en gelismis sanayi tilkelerinde dahi etnik dayanigsmalarin varliklarini devam ettirmeleri,
Sovyetler Birligi’nin dagilmasindan sonra kurulan devletlerdeki c¢atismalar,
Yugoslavya’nin dagilmasindan sonra yasanan “etnik temizlik”, Bati Avrupa iilkelerine
dogru yasanan yasa dis1 gé¢ ve ulus devletlerin kiiresellesme siireciyle birlikte ge¢irdigi
dontistimler, etnisitenin siyasal alandaki islevi konusunda oldukg¢a genis bir literatiiriin

gelismesinde 6nemli rol oynayan olaylar olarak goriilebilir.”
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1.6.1. Marksist Kuram Acisindan Etnisite ve Irk

Marksist yazarlar ve bu yazarlardan olan Solomos ve Back, Marksizm’in temel
ilkelerinden yola ¢ikarak etnisite ve irke¢ilik alaninda ele aldiklar1 konular1 genel bir
kategorilestirme altinda toplamislardir. Bu kategorilere gore Marksis yazarlarin etnisite,
rkeilik ile ilgili en ¢ok yazdiklari konular su sekildedir.

»  Siyasal kurumlar ve etnisite/irk¢ilik iligkisi; yani Devletin toplumsal
iliskilerde 1rksal olarak yapilanmis durumlarin tiretilmesinde ki roliiniin incelenmesi ve
tartisilmasi. ..

»  Siiregelen tarihsel kosullar igerisinde siyaset ve irk¢ilik arasindaki ig
etkilesim ve iliski.

»  Marksist gorilise gore etnisite ve irk¢ilik degerlendirildiginde azinliklarin
olusturdugu topluluklar ve gogmen olarak gelip isci olarak caligmak zorunda kalanlarin
sosyal ve ekonomik haklardan digerleri kadar esit yararlanamiyor olmasi yani bu
haklardan mahrum birakilmasiyla birlikte siyasal kurumlarin isleyisine esit derecede
katilamamalarina yol acan siirecler.

»  Son olarak da bahsi gegen konuda Marksizm’in konuyu Avrupa merkezli
degil kiiresel anlamda ele aldig1 diigiincesinin varligidir.

“Marksist diinya goriisiine gore etnik catisma egemen siif tarafindan
olusturulan yapay bir ¢atismadir (Cohen ve Horowitz, 1985: 106).” Yani aslinda boyle
bir sorun mevcut degildir ve bu smniflar arasi yaratilmig suni bir durumdur. Bu
durumdan amag ise egemen yani kapital anlamda gii¢lii sinifin toplumdaki avantajli
konumunu siirdiirebilmesidir (Balibar ve Walerstein, 2000: 107).

Egemen simifin giiciinii koruyabilmesi i¢in ise yontemi is¢i sinif arasinda bir
ayristirmaya otekilestirmeye gitme cabasidir. Egemen siif, is¢i siifin1 kendi iglerinde
etnik catismaya ve anlagsmazliklara siiriikleyerek gergek diisman ve konulardan uzakta

tutmaktadir (Cohen ve Horowitz, 1985:106).

1.7. Etnik Grup ve Etnik Azinhk

1.7.1. Etnik Grup nedir?
Max Weber’e gore bir etnik grup “fiziksel tip veya geleneklerin veya her

ikisinin benzerlikleri veya kolonilesme ve go¢ hatiralari sebebiyle ortak bir kokene dair
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oznel bir inang tastyan insan gruplaridir” (Oztoprak, Akilli ve Sagir, 2004:1-22)
seklinde tanimlanmaktadir.

Yine Weber; etnik gruplar1 tanimlarken, sosyolojik bir analize gegis
yapildiginda kavramin daha manevi bir kavram olan ulusa karsilik geldigini varsaysa da
ulusu baz aldig1 farkli ¢aligmalarinda da etnik dayanismanin kendiliginden ortaya bir
ulus ¢ikaramayacagini da sdylemektedir. Ornegin, Biiyiik Ruslar karsisinda her zaman
bir etnik dayanisma duygusu tasimis olan Beyaz Ruslarin ayri bir ulus olmadigini
ornekler Weber.

“1935 yilinda Lulian Huxley ve A. C. Haddon 1rk, kiiltiir ve ulus kavramlari
arasindaki karmagsikligi ¢ozmek i¢in insan gruplarini tanimlamada irk teriminin
kullanilmasinin bilim s6zciik dagarcigindan ¢ikarilmasini 6nermekte ve irk teriminden
kasith olarak uzak kalarak bunun yerine etnik grup veya halk kelimelerini
kullanacaklarini belirtmektedirler (Banton, 2000: 485).” Literatiir tanimlamalari
noktasinda bazi disilinlir ve yazarlar 1k sozcligliniin bilim dilinden ¢ikarilmasi
gerektigini bazi kaygilar nedeniyle dile getirmislerdir. Ulus, kiiltiir, irk tanimlamalar
yapilirken kelimenin sosyolojik olarak bazi gruplar arasinda olumsuz etki yaratabilecegi
kaygisi nedeniyle bazi diisiiniirler tarafindan yerine etnik grup tanimlamasi getirilmis ve
irk kelimesi yumusatilma kaygisiyla degerlendirilmistir. Ozellikle Lulian Huxley ve A.
C. Haddon 1rk kelimesi yerine etnik grup ifadesini daha dogru ve yeterli gormiislerdir
(Akilli ve Sagir, 2004: 4-5).

“Harold Isaac ise bir etnik gruba iiye olmaktan dolay: elde edilen kimligi,
“temel grup kimligi” olarak tanimlamakta ve bu kimligin de kisinin bedeni, ismi, dahil
oldugu grubun kokenleri ve tarihi, ulus, grup veya kabile iligkileri, dil, din, kiiltiir ve
dogum yerinin cografyasi/topografyas1 tarafindan olusturuldugunu agiklamaktadir
(Thompson, 1989: 56).

“Etnik grubun bir {iyesi olmakla beraber kolektif eylem yoluyla
gereksinimlerin karsilanmasini saglanmaktadir ancak grup igi iliskiler birey liyelerin her
biri i¢in aym1 oranda fayda getirmeyebilir ve hatta bazi iiyelerin ¢ikarlarina ters
diisebilir. Etnik grup iiyelerinin geleneksel anlayisla gosterdikleri baglilikla yaptiklar:
maliyet hesaplarinda yeterince fayda saglanamiyorsa her grup tiyesi bir fayda-maliyet
analizi yaparak eger daha iyi bir alternatif olacaksa etnik iligkilere baglilik gostermeyi

reddedebilir (http://eskidergi.cumhuriyet.edu.tr/makale/929.pdf).
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1.7.2. Etnik Azinhk

“Micheal Banton, bu donemlerde Birlesik Devletler’de Italyan, Irlandali,
Polonyali Amerikalilar ve benzer gruplarin (benzer gruplarin hangileri oldugu
belirtiimemekle beraber kavramin Avrupali gog¢menlere yonelik kullanildigi
diistiniilebilir) etnik azinlik olarak nitelendirildigini yazmaktadir (Banton, 2000: 116).”

1935 ve sonrast dénem i¢in Amerika Birlesik Devletleri’nde yasayan italyan,
Irlandali, Polonyali olan Amerikan vatandaslar1 i¢in etnik azinlik tanimlamasi yapar
Michel Banton. Boylece azinlik kelimesinin ulus devletlerden, kiiresellesmeye giden

stirecte literatlirde yerini aldig1 goriilmektedir.

1.8. Siyasal Davranis ve Kimlik Siyaseti

Kimlik Siyaseti gerek akademik anlamda gerekse siyasal hayatta 6zellikle 1960
sonrast ortaya atilmig bir kavramdir.

Kimlik siyaseti bireysel kimlikten ziyade kolektif kimlikler {izerinden
islenmektedir. Bireyin toplum i¢inde var olma zorunlulugundan ortaya ¢ikan toplumsal
kimlikler; insanlarin tek basina hayatta kalmakta zorlanmalar1 ve toplum olmadan
yasayamamalarindan meydana gelmistir. Yalniz tim toplumsal kimlikler kolektif
kimlikler degillerdir.

Kimlik siyasetini degerlendirirken kolektif kimlik taniminmi saghikli yapiyor
olmak gerekmektedir. Kollektif kimlik i¢in ortak bir amag etrafinda toplanmis olmak ve

amaca odakli bir eylem halinde bulunmak esastir.

1.8.1. Siyaset Kavramu:

Kimlik siyaseti terimini olusturan ikinci kavram “siyaset” kavramidir. Genel
hatlartyla “maddi ve manevi degerlerin otoriteye dayali olarak dagitilmasi siireci”
(Dursun, 2002: 30) olarak ifade edebilecegimiz siyaset kavrami oldukg¢a kapsamli bir
analiz gerektirmektedir. Bu gii¢liigiin altinda yatan etken de siyasetin dogasi itibartyla
karmasik bir yapiya sahip olmas1 ve siyasetin “yiiklii” bir kavram olmasidir (Goktolga,
2013: 16).

Kimlik ve siyaset kavramlarini ayr1 ayn ele aldiktan sonra kimlik siyasetini

tanimlamak daha saglikli olacaktir.
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Kimlik siyaseti kisilerin farkliliklarinin ve marjinalizasyon deneyimlerinin
kaynagi olarak benimsedikleri gruplar ve topluluklar igerisinde kendilerini

0zdeslestirme yoluyla ifade edebildikleri bir strateji seklidir de diyebiliriz.

1.8.2. Kimlik Siyaseti Tanimi:

“Kimlik siyaseti, baskilanmigs ve marjinalize olmus gruplara tiyeligin siyasal
taleplerde bulunmak i¢in ortak bir temel hazirladigi hareketleri tanimlamak {izere
kullanilan bir terimdir. Baska bir ifadeyle “kimlik siyaseti”, kisilerin kendilerini farkli
hissedislerinin ve marjinalizasyon deneyimlerinin kaynagi olarak gordiikleri gruplar ve
kategoriler igerisinde Ozdeslesme yoluyla ifade ettikleri bir stratejiye tekabiil eder
(Dunn, 1998: 20)

Kimlik politikasinda bireyler kendilerini temelde “bastirilmis” olarak
belirginlesmis olan bir gruba aidiyetle tanimlarlar bununla birlikte bu aidiyetin getirileri
olan ortak noktalarda ortak kimlikte birlesme c¢abasini sergilerler. Bireysel Kimlikler,
bireyin baskin olan, egemen Kkiiltiiriin emrinde olmalarima neden olan toplumsal
cinsiyeti, irki, sinifi, cinsel tercihi tarafindan belirlenen ve temel bir kimlik isareti olan
0zne pozisyonu etrafinda doner.

Kimlik siyasetinde esas konu kimligin sorunsallastirilmasiyla alakalidir.
Kimligin  sorunsallagtirilmasi, modern donemle birlikte toplumun giderek
genislemesinden, biiylimesinden ve karmagiklagsmasindan kaynaklamaktadir. Bu
biiylime ve genisleme doneminde yasanan geleneksel toplumsal yapilardaki erozyon,
kisilikte yabancilagsma duygusu, toplumsal yapilarin degisimi, toplumsal iliskilerin
revizasyonu ve Kkitle iletisim araglarinin gelismesi, kimligin sorunsallastirilmasinda en

biiyiik etkenlerden bir tanesi olmaktadir.

1.8.3. Kimlik Siyasetinin Ortaya Cikis Siireci ve Tarihi

Temelleri 1960’lara dayanan kimlik siyaseti; 60’lar ozgiirliik hareketi
sonrasinda 70’ler ve 80’ler hareketleriyle pekigmistir. 60’larda toplumsal cinsiyet, 1rk,
din, dil hareketlerini birlestirmeye calisirken 70’lerde bu hareket daha ¢ok her biri kendi

i¢cin hizmet veren siyasal hareket halinde olan gruplara bolinmiistiir.
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Ulus devlet kavrami ile ortaya ¢ikip kiiresellesme ve postmodern yapiyla
sekillenen ve netlesen kimlik siyaseti tanimlamasi, modern kimligin ve kolektif kimlik
kavramlarini da i¢ine alarak barindirmaktadir.

Ulus devletlerin i¢inde barindirdigt modern devlet; iktidarim1 devam
ettirebilmek adina tiim toplumsal kimliklerin tek bir vatandaslik catis1 altinda toplamis
ve din, dil, cinsiyet, 1k, etnisite gibi alt kimliklerin kamusal alana yansimasini
sinirlandirmistir. Bu  yaklasimdaki ana gerekceyi de esit davranabilmek olarak
sunmustur.

Ulus devlet vatandaslarini farklilik baglaminda degil de aynilik esasi altinda
degerlendirir. Boylece vatandaglart devlet tarafindan esitlik noktasinda bir {ist kimlik
verilmis olur ve bireylerin bu {iist kimlige gore davranmasi beklenir. Bu noktadan
hareketle boyle bir yapinin pargasi olan birey alt kimligi unutmali ya da alt kimlik ¢atis1
altinda kamusal alana tagsmamalidir. Modern donemde siyasal alandan uzak tutulan
farkliliklar ve alt kimliklerin modern sonrast donemde siyasal alana aktarilmasi, kimlik
siyasetinin ¢ikis noktas1 olmustur (http://dergipark.gov.tr/download/article-file/39489).
Modern sonrasi donemde siyasal akimin degismesi ile beraber kimlik siyaseti de
degismeye baslamistir.

Kapitalizmde yasanan yapisal doniisiim, ideolojilerin algilanmasinda ve
yorumlanmasinda meydana gelen degisim, ulus-devletin isleyisindeki degisim siyasal
alanla beraber kimlik siyasetinin degigsmesine de sebep olmustur. Buradan yola ¢ikarak
kimlik siyasetinin yapilmasini artiran etmenlerin bu doniisiimler oldugunu sdylemek
miimkiindiir.

Vatandaghik algisinin degisimi, beklentilerin ve sinifsal yapinin degismesi,
kimlik siyasetinin gelisim siirecinin temel etmenleri olarak rol oynamaya baslamasina

neden olmustur.

1.8.3.1. Kiiresellesme Olgusu ve Tarihi

“Kiiresellesme iki yani keskin bir kiligtir; bir yandan ekonomik biiylimenin
artisini, yeni teknolojilerin yayilmasi ve fakir-zengin llkelerdeki hayat standartlarinin
yiikseltilmesini ifade ederken, obilir yanda milli egemenligi zayiflatan, yerel kiiltiir ve

gelenekleri torpiileyen, ekonomik ve sosyal istikrar1 tehdit eden dinamikleri
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giiclendirmektedir.” Robert J. Samuelson (http://dergipark.gov.tr/download/article-
file/32039).

Kiiresellesme tipki J. Samuelson’ 1in da dedigi gibi 2 yam keskin bir bigak. Bir
yandan simirlar1 kaldirip ekonomik ve teknolojik biliylimelere sebebiyet verirken bir
yandan da bu biiyiimenin getirisi ve sinirlarin ortadan kalkmasi ile kitle kiiltiiriiniin
yayginlagmasina neden olmasi olumsuzluklara sebebiyet vermektedir.

Kitle kiltiriiniin ~ yayginlasmasi, yerel Kkiiltiirlerin  ve  geleneklerin
torpiilenmesine sebep olmakta bu gelismede milli egemenligi zayiflamasina neden
olmaktadir.

Kiiresellesmeden bahsetmeden Once tarihi gelisimini, Ortaya c¢ikis siirecini
incelemek, konuyu netlestirmek adina daha saglikli olmaktadir. Kiiresellesme kavrami
1980’lerden itibaren yogun sekilde kullanilmaya baslanmistir.

M.Mcluhan’in “Medyay1 Anlamak™ adli eserinden sonra 6zellikle meshur olan
kavram ekonomik, siyasi, felsefi, psikolojik olarak bir¢ok farkli agidan degistirilebilir.
Fakat bu kadar genis tanimlamadan 6nce daha spesifik ele almak yerinde olacaktir.

Kavram ilk olarak 1961 yilinda yayimlanan Webster’s Third New International
Dictionary of English Language Unabriged da yer almistir. Sozlik yazarina gore
globallesme ¢ok boyutlu ulus-iistii bir kavramdir (llgaz ve Simsek, 2007: 190-191).

Kiiresellesmeyi tanimlarken Ulrich Beck sadece ulus devletlerin roliinii arka
plana atarken ulus-iistii aktorlerin yon verdigi bir siireci 6n plana ¢ikarmakla kalmiyor
bununla birlikte yeni bir politik ideolojik egilimi ve toplumlart birbirine baglayan
sinirsizliklarin - var oldugu bir “diinya toplumu” gibi sosyolojik bir olusumu
tanimlamaktadir. Kiiresellesme i¢erdigi unsurlar nedeniyle olumlu, olumsuz yonleriyle
her zaman ¢ok boyutlu tartisilmaktadir (http://dergipark.gov.tr/download/article-
file/32039).

Kiiresellesme barindirdigi sosyal, siyasal, ekonomik ve teknolojik boyutlariyla
cok fazla degisim siirecine sahip bir olgudur. Bu yonleriyle ele alindiginda kiiresellesme
diinya {izerinde yasayan insanlarin biiyiik bir kismin1 kapsayan ve biitiin bunlar tek bir
toplummus gibi bir araya getiren yani diinyay1 kii¢iilten bir algi yaratmaktadir.

Kiiresellesme, diinyay1 kiigiiltmekte, smirlar1 kaldirmakta, ulus-devletlerin
yikimina sebebiyet vermekte ve tim insanligi sinirlar1 tesinde ulus-devletlerin {isti

yeni biiyiik bir devlet anlayisinda yasamaya itmektedir. Sinirlarin olmadig bir diinya
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ve bu dinyanin tek bir halki olgusu, kiiresellesmenin temel dayanagi olmaktadir.
Kiiresellesmeyle birlikte yerel yonetimler bilinglenmis, uluslararasi bir sermayenin
yarattig1, yon verdigi, bir ekonomi ve ideoloji yaratmustir.

Marksist yaklagim acisindan da bakildiginda kiiresellesme diinyayr tek bir
parca haline getirmesiyle tam bir globallesme tanimi1 ortaya ¢ikarmistir.

Farkli tanimlamalarin mevcudiyeti ile kiiresellesmenin tarihini somiirgeciligin
baslangicina dayandirmak, ekonomik ve siyasal bakimdan Bati merkezli yeni bir
yapilanma siireci oldugu i¢in yanlis olmayacaktir. Kiiresellesmenin tarihi ile ilgili net
bir baglangi¢ bilgisi vermek zor olsa da bazi goriislere gore Ronesans sonrast cografi
kesiflere dayandirilabilmekteyken bazi goriislere gore ise de sanayi devrimi ve
modernlesme sonras1 19 yy. ortalar1 yani 1950 sonrasi veya 1980°li yillar baslangi¢

olarak gosterilmektedir (Ilgaz ve Simsek, 2007: 190-193).

1.8.3.2. Ulusal Kimlik Tanim

Fransiz devrimi ile ortaya ¢ikmis bir kavram olan ulus kavrami; simirlar
belirlenmis, kendinden 6nce o sinirlar {izerinde birlesip yasayan insan topluluklarina
halk denmesiyle ortaya ¢cikmistir.

Cok boyutlu olmasindan 6tiirii ve kesin bir tanimi olmamasina ragmen ulusal
kimligin ifade edilebilmesi i¢in genel kabul gérmiis unsurlar vardir. Kolektif kimligin
bir tiirli olarak da tanimlayabilecegimiz ulusal kimlik i¢in; tarihi bir toprak/yurt yani
iilke gereklidir. Bununla birlikte ortak bir millet ve tarihi ge¢mis, kitlesel bir kamu
kiltiirii ile beraber toplulugun tiim bireyleri i¢in gecerli ortak yasal hal ve gorevler
olmalidir. Devaminda bu toplulugu olusturan bireylerin bulunduklar1 toprak tizerinde
serbest hareket imkanina sahip olduklari bir ekonomileri olmasi lazimdir. Dahasi biitiin
bunlar1 bir arada tutan fertler arasinda topluluga ait olma duygusu ulus kimligini var
eden tanimlamalardir.

Ulusguluk 3 temel oOnermenin iizerine kuruludur; Ilki diinya uluslara
bolinmistiir; her ulus kendi ozelliklerini tarihi, kiiltiirli, inaniglar1 One c¢ikararak
tistlinliik iddia eder (Ilgaz ve Simsek, 2007: 192-194).

Ikincisi; her birey bir ulusa ait olmalidir. Halk olma bilinci olusturmak igin
ortak amaca yonelik gii¢ birliginde bulunmak,

Uciinciisii ise Uluslarin birlik olmasidir.
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1.8.3.3. Modern ve Postmodern Donemlerde Kimlik Olgusu

Kimlik olgusunu modern ve postmodern siireglerde agiklayabilmek igin bu iki
donemi de ¢ok iyi kavramak gerekmektedir. Ciinkii kimlik tanim1 modern toplumlarda
ya da postmodern déonemlerde farkli yorumlanmis ve ele alinmis, sekillenmesinde ise bu
donemlerin etkisi goriilmiistiir.

Modern toplumun temelini Ronesans, Reform ve Aydinlanma donemlerinin
cizgisinde atildigin1 sdylemek yanlis olmayacaktir. Boyle bakildiginda Bati Avrupa
kaynakli bir donem oldugu da sdylenebilinir. Bu asamalarda modernitenin diisiinsel
boyutuna en ¢ok etki eden donem aydinlanma c¢agidir. Cilinkii aydinlanma felsefesi
insan1 diisinme ve degerlendirme siireglerinde din ve geleneklere bagli diisiinme
durumundan kurtarmis kendi akli, zekdsi ve gorgiisii ile hayatin1 aydinlatmaya
yOneltmistir.

Bu donemde esas olan aklin yol gostericiligidir. Her sey akil slizgecinden
gecirilip 6l¢iillip bicilir ve degerlendirilir.

“Bu bakimdan 6zne-nesne” ayrimindan hareketle “us” kategorisi yoluyla doga
ve diinyanin isleyisi hakkinda nesnel ve evrensel bilginin elde edilebilecegi ve bu
bilginin de bilimin temeli oldugu varsayimlari, modernitenin kurucu 6gelerinden biri
olmustur (Keyman, 2000: 48).

Haliyle modernlik, sekillendirdigi toplumlarda adim adim iktisadi ve yonetsel
olarak rasyonellesme ve farklilagma olarak yer etmektedir. Modernitenin
rasyonellesmeye sebebiyet vermesi li¢ boyutlu bir siirecin sonucunda olmaktadir.
Bunlardan birincisi; sanayilesme ve bunun getirisi insanin dogayr kontrolii altina
alabilme becerisi, Ikincisi; diinyanin, hayatin daha mistik, dini veya ilahi olandan laiklik
baz alinarak yalitilmasi ve lgiinciisii de biitiin insan davranislarina ve eylemlerine
rasyonel aklin hakim olmasidir.

Yeni modernite toplumlara dogmatik diisiinceden arindirilmis aklin giiciiyle
dogay1, ¢evresini ve yagamini kontrol edip sekillendirme diisiincesi kazandirmistir.

Bat1 Avrupa da feodalizmin ¢okiisii ile moderlesme yeni toplumsal yapilarin
ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Ortaya yeni gruplar ¢ikmis feodal Avrupa diizeninden
sinirlar1 belli toprak pargalari tizerinden egemen ulus devlet yapilarina gegilmistir.

Denilebilinir ki moderlesme ile beraber feodal yapir son bulmus ve siirecin

getirisi olarak ulus-devlet kavrami dogmustur. Ulus-devlet kavrami ile beraberinde
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vatandaslik, milli kiiltiir gibi yeni kavramlar ortaya ¢ikmistir. Ulus-devlet kavrami ise
kendi iginde ulusal kimlik kavramini var etmistir. Ulusal kimlik igerisinde ayni ortak
dil, din, kiiltiir, halk ve toprak biitiinlligiinii esas almaktadir. Ulus devlet modelinin
oraya ¢ikardigi ulus kimlikte ortak tiirden olanlarin birbirine baglilig1 vardir. Modern
donemle beraber artik devletin kimligi ile devleti olusturan yurttaslarin varsayilan
mevcut kimlikleri ortiigmektedir.

Modern ulus devlet anlayis1 degisen yapisi nedeniyle kendi yeni insanini yani
vatandasini yaratir. Bu yeni vatandas modelinin temelinde esit yurttas fikri vardir. Ulus
devlet kendi varligin1 korumak ve siirdiirmek i¢in kendine uygun bireyler iiretmeyi
hedef edinmektedir. Ortak kimligi inangtan, kiiltiirden gelen planlanarak iretilmis bir
birey varligindan soz edilebilinir. Buradan anlagilacagi gibi geleneksel devletlerde veya
imparatorluklarda olmayan resmi kimlik ulus devletin dogas1 geregi kimlik se¢imini ve
varligin1 zorunlu kilmaktadir.

Modern devlet halki ile olan iliskisini vatandaslik temelinde belirlemektedir.
Tiim toplumsal kimlikleri vatandaglik potasinda eritmis; cinsiyet, etnisite ve 1rk gibi alt
kimliklerin kamusal alana yansimasint siirlandirmigtir

(http://dergipark.gov.tr/download/article-file/255625). Modern devletler tim

vatandaglar arasi tiirdes bir bag kurmuslardir. Bunun sebebi farkliliklar1 degil ayniliklari
on plana c¢ikarmak istemeleridir. Ayni olmayanlar ise ya doniistiirilmek iizere
asimilasyona tabi tutulmaktadirlar ya da uyum gosteremezlerse dislanmaktadirlar.

Modern donemin kimlik siyasetine yon veren ulus-devlet mantiginin bdylece
“ben” ve “Oteki” kavramlarini var ettigini gormekteyiz.

Postmodernizm ise tam olarak modern sonrasi anlamima gelmekle birlikte
modernlik elestirisi iizerinden yeni bir doneme atifta bulunmaktadir (Akay 2010: 22).
Bu donemde modern teori; bilginin dayandirilabilecegi sarsilmaz bir temel arayisinda
baslayarak akla dayali evrensellestirici ve totallestirici iddialardan, tartismasiz ve kesin
hakikati saglama savindan ve aragsal rasyonaliteye indirgenmis akilcilik tutkusundan

otirti elestirilmistir (http://dergipark.gov.tr/download/article-file/255625). Ciinkii bu

rasyonallesme diinyaya bir diizen getirmis olsa da diinyayr daha anlaml ve glizel bir
hale getirmemistir. Bir sorun vardir rasyonellik sayesinde, esitlik, adalet, ozgiirlik ve

mutluluk konularinda ilerleme kaydedilecegi iddias1 ger¢eklesmemistir,
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Postmodern donemin temel unsuru kiresellesmedir. 20. yy ile birlikte
kiiresellesmenin de etkisiyle ulus-devletin islevini yitirmesi ve gii¢ kaybina ugramasi,
bir takim riskleri karsilayamaz hale gelmesi, gorevi toplumsal biitiinlesmeyi miimkiin
kilmak olan birbirine yabanci olan insanlar arasinda dayanigsmaci bir iliski kurulmasini
saglamak olan bu yapi kiiresel risklere cevap veremez hale gelmistir. Haliyle ulus dis1
arayislarin artmasina sebebiyet vermistir

Postmodern donemle beraber farkliliklar ve melez Kkiiltiirlerin  varligi
desteklenir. Farkliliklara ac¢ik olmak modern donemin temeli olan milli devlet yapilarini
alttan alta yipratmaktadir. Cilinkii postmodern donemle beraber ¢ok kiiltiirliliik ve
“Oteki” kavramlarinin yogun bigimde tartigmalara dahil olmasiyla modern devlet
yapilarinin temel unsuru olan millet, ¢oziilmeye ve yikilmaya baslamistir.

Kiiresellesme ile birlikte insanlarin hangi millete dahil olduklar1 Snemini
yitirmekte ve milletler {istii bir kimlik anlayis1 dogmaktadir. Postmodern donemin temel
unsuru olan kiiresellesme ile beraber zaman ve mekan tanimlamalari ortadan kalkmakta,
sinirlar ulus devlet anlayisinin disina ¢ikmaktadir.

Zaman, mekan ve sinirlarin ortadan kalkmaya baslamasiyla birlikte Kimlik
tanimlamasi yeniden yapilandirilmak zorunda kalinmustir.

“Postmodern teorisyenlerin biiyiikk cogunlugu, postmodern toplumun bir
parcalanma, c¢ogulculuk ve bireycilik sergiledigi noktasinda hem fikirdirler (Kumar
2004: 148).”

Bireysellesme ve buna bagli olarak yasanan anlam kaybi, siyasal yapisina,
isleyisine ve algilanisina direkt etki etmektedir.

Postmodern donemde kiiresellesmenin getirisi gelisen bireysellik, modernitenin
getirdigi rasyonellikten ziyade ve gelecegi kendi gore sekillendiren bir birey anlayisi
gelistirmistir.

Kiiltiirel kimliklerden beslenen zamani oldugu gibi yasayan ve tiiketen yeni bir
bireysellik anlayis1 postmodernizmle beraber ortaya cikmustir. Artik araglar kolektif
degil daha bireyseldir.

“Gergekten de, kiiresellesmenin  felsefi ~ dayanagmi  teskil eden
postmodernizmin evrensellik karsisinda tikelligi vurgulayarak, modernitenin savundugu
homojenligin sonucu olan smif, ulus gibi kimlikleri sorgulamaya gegmistir (Tamer,
2014: 83-96).
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1.8.4. Kimlik Siyasetinin Isleyis Bicimi

Kiiresellesmenin en biiylik getirisi kiiltiirel anlamda bir kimlik sorunu
yaratmasidir. Kiiresellesme ile beraber homojenlesen kiiltiirel ve sosyal yapi1 ulus
devletler i¢in ¢ok kiltiirlilik ve azmlik hakki sorunu yaratmustir. Bir yandan
kiiresellesmenin ulus-iistii kimlikler yaratmasi bir yandan ise homojen yapisi nedeniyle
ulus devletlerde bulunan azinlik ve etnik kiiltiirlerin desteklenmesini saglamasi arasinda
bir ¢eliski tagimaktadir.

Biiytik kiiresel faktorler gercekten ulus-devletlerdeki azinlik haklar1 ve kimlik
sorunlarinin ¢oziimiinii mii istemektedir yoksa ayni giigler kiiresel anlamda aglik ve
yoksullukla da ayn1 oranda ilgilenebilmekte midir?

Goriilen odur ki burada mevcut kiiresel gii¢lerin asil tizerinde durdugu ulus-
devletlerin blinyesinde bulundurdugu azinliklar ve etnik kimlik unsurlaridir.

Biliniyor ki kiiresellesme ile artan ekonomik, Siyasi ve kiiltiirel baglar
gelistirdigi bagimlilik sayesinde farkliliklar en aza indirgeyerek kiiltiirlerarast bir
seffaflik, gecis yaratmistir.

Bu ise ulusal kimliklerin degerini azaltarak biinyelerinde barindirdiklar1 azinlik
veya etnik kimlikleri 6n plana ¢ikarabilmektedir. Dahasi ulus-kimlik olmaktan ziyade
cok daha genis bir boyutta kimlik sahibi olma durumu ortaya ¢ikmis kiiresel kimlik
tanimi yapilmistir. Fakat bilinmelidir ki kiiresel kimlikle ulus devlette oldugu gibi ortak
bir tarih bilinci, ait olma kavrami mevcut degildir.

Ulus devletlerde mevcut olan “6teki” kavrami ki bu kimligin en 6nemli
unsurlarindan biridir. “Otekinin” olmadig1 bir yerde digerinin kimlik tanimlamasini
yapmak miimkiin degildir. Farkliliklar, kimlikleri kimlik yapmaktadir. Haliyle kiiresel
kimlikte homojenlik, sinirlarin olmayis1 6teki kavramini da ortadan kaldirmaktadir.
Oysa “Oteki” nin varlhigi, bir kimlige sahip olma, ortak kiiltlir ve degerler tasiyan bir
toplumun parcast olma aidiyet bilincini ortaya ¢ikartir ki bu ulus kimliklerin en 6nemli
isleyis seklidir.

Kimlik siyaseti iizerine gelistirilen tiim yaklagimlarin genellikle din, dil, 1rk,
etnisite gibi yeni kimlige iliskin tanim1 ve kabul gérme talepleri iizerinden yaratilan bir
magduriyet sdylemi iizerine kurulmustur.

Siyasal arenada kimlik siyasetinin giindem olabilmesi igin o kimligi

tasiyanlarin bu farkindalia sahip olmasi1 gereklidir. Yalnmiz bu farkindalik kimlik
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siyaseti i¢in gerekli degildir. Dahast bu farkindaligin bir esitsizlik sOylemi iizerine
kuruluyor olmast 6nemlidir.

Burada kimlik siyaseti yapan magdur kitlenin kimliklerinden otiirti baski ve
dislanma yasadiklarini esitsizlige maruz kaldiklarini ileri siirmesi gerekmektedir.
Ustelik bu savin ger¢ek olmasi da sart degildir. Haliyle kimlik siyasetinin icerisinde
kimlik merkezli bir savunma barindirirken ¢ikar merkezli gruplarinda yapisinda ikamet

etmesine olanak tanimaktadir.

1.8.5. Kimlik Siyaseti ve Oteki Kavram

Kimlik siyaseti; kolektif kimlik olma bilincinden ortaya ¢ikan bir siyasettir ve
bu agidan bakildiginda bireysel kimliklerin aksine farkliliklardan degil benzer ve ayni
olandan beslenir.

Benzerlikler {iizerine kurulan kolektif kimliklerde bireyin farkliliklarini
Ozgiirlestirmesi ve savunmasi tehlikeye girmekte, kolektif kimligin temelini olusturdugu
kimlik siyaseti; kazanilmis kimliklerden ziyade verilmis kimlikler {izerinden
islemektedir. Ornegin etnisite, hemsericilik, cinsiyet dogustan gelen kimliklerdir ve bu
kavramlarin sagladig1 birliktelikler zorunlu birlikteliklerdir.

Biz dogustan edinilen kimliklere basat kimlik demekteyiz ve basat kimlikler
sonradan mensubiyetle elde edinilen kimliklerin ediniminde bireyi zorlamamaktadir.

Kimlik siyaseti bireyin 6zgiirliigline kars1 bir siyaset gelistirmektedir ve bunu
yaparken de kendisinin de kars1 oldugu “baski ve dislanmighik” duygularina da fark
etmeden zemin hazirlamis olmaktadir.

Daha oOnceden de bahsetmis oldugumuz kimlik siyaseti yapan kitlenin
kimliginden otiirii dislanmasi durumu yani ezilen olma, ezilen oldugunu diisiinenler
arasinda bir aynilik bagi gelistirmektedir. Haliyle bu duygular1 barindiran bireyler
arasinda “biz” olma bilinci kuvvetli sekilde gelisir. Devaminda “biz” olma durumunun
var oldugu yerde muhakkak bir “6teki” kavramina rastlanacaktir. Baski géren “bizler”
kavrami ile baskiya maruz birakan “onlar” kavrami iizerinden kuvvetli bir “6teki”
siyaseti yapilmaktadir.

Kimlik siyasetinde biz kavrami igerisine dahil edilen bireyler direkt karsit1 olan
onlara karsi bir cephe olarak kabul edilmektedirler. “Biz” varsak bir de biz ’im

distmizda kalan “onlar” vardir ve bizden olmadiklart igin dislanmakta ve
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reddedilmektedirler. Bu yap1 olduk¢ca homojen bir yapidir ve bazen bu yapr geregi
dengeler degisebilmektedir. Ancak unutmamak gerekir ki bireyler hayatlar1 boyunca
birden fazla toplulugun parcasidirlar ve hayatta pek cok aidiyet kategorisinin igerisinde
yer almaktadirlar (Bilgin, 2007: 124).

Kiiresellesmenin getirisi olarak gelisen iletisim teknolojileri, homojen sinirlar,
kentlesme, insanlarin daha fazla gruplarla ve gesitlilikle aidiyet gelistirmesine sebep
olmustur. Farkli etnisite mensubu bir birey farkli bir dil, din ya da irktan olan biri ile
ortak bir siyasal diislinceyi, hobiyi inanis1 veya ekonomik yaklasimi paylasabilmektedir.

Fakat kimlik siyasetine dayali bir biz-onlar (6teki) ayrimi bu aidiyet
gruplarindan bir kimlik i¢in vazge¢cmelerine zorlama olasilig1 ve riskleri tasimaktadir.

Biz ve onlar arasindaki ¢cekisme ve dislama kendi yapilari icerisinde de yer yer
dislayic1 olabilmektedir. Biz yapisi icerisinde bulunan bireyler kendi aralarinda genel
inanig, amaca hizmet etmeyen ya da etmesini eksik bulduklar1 bireyleri de
dislayabilmektedirler. Ozetle denilebilir ki kimlik siyasetinde amag; bireylerin kendi
kimliklerini daha rahat yasayabilmeleri adina siyaset mekanizmasini etkilemek amaclh
diisiiniilmiis ve harekete gecirilmis bir mekanizmadir.

Kimligi tanimin1 bir¢ok noktadan ele alirken en énemli noktalardan biri olan
“teki” kavrami {izerinden de ele almak gerekmektedir. Ornegin: farkli bir yargiya gore
kimlik beni baskasindan ayiran seydir veya ben ancak 6teki olmayanim seklinde izah
edilebilmektedir. Bu ifadeler de gosteriyor ki kimligin taniminin var olmasi igin
topluma ihtiya¢ duyulmaktadir ve bu ihtiyacinda ortaya ¢ikardigi bir 6teki kavrami da
olmasi zorunludur.

“Bu yilizden kimlik var olmak i¢in farkliliga gereksinim duyar ve kendi
kesinligini giiven altina almak i¢in farklilign “oteki” lige doniistiiriir (Connoly 1995:
93).”

Buradan da anlasildig: tizere kimligi; bir kisinin kendini tanimlamasi tanimasi
ve diger kisi ve gruplar arasinda kendi kimligiyle konumlandirmasi olarak
tanimlamamiz da miimkiindiir.

Kimlik sosyal psikolojik boyuttan toplumsal boyuta tagiyan en 6nemli 6lgii
bireyin kisisel 6zellikleri disinda; gruba ait olgularin 6n plana ¢ikiyor olmasidir. Gruba
aidiyet ya da mensubiyet s6z konusudur. Bu aidiyet kimligi biz olgusunu ortaya

cikarmaktadir. Herhangi bir sosyal gruba ya da yapiya ister dini ister etnik ister ulusal
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aidiyet seklinde olsun bu sizi o grubun bir mensubu yapmaktadir. Bu mensup olunan
yapt igerisinde kimlik “biz” olma siirecine girmektedir. Biz olusumu da siire¢ icerisinde
biz olgusunun disinda kalan 6tekiler diye adlandirilan kesimi var etmektedir.

Buradan da anlasilmaktadir ki kimlik kavramini temelde siyasallastirdigimizda
iki ayrim tizerinden yorumladigimiz bir gercektir. Bu iki ayrim biz ve 6teki ayrimidir ve

kimlik siyasetinin temelini olugturmaktadir.

1.9. Etnik Kimligin Siyasal Davramisa Etkisi

Etnik kimlik ya da etnisite ya da oteki kavramlarini da igine alan kimlik
siyasetinde en Onemli vurgu var olan toplumsal kimligin siyasallagtirilmasidir.
Toplumsal kimlik dedigimizde aklimiza; dil, din, 6rf, adet, ahlak, cinsiyet, yas, irk ve
toplumsal siniflar yani akrabalik, etnisite, cografya, egitim, meslek vb. gibi terimler
gelmektedir. Ciinkil biitiin bu kavramlar toplumsal kimligin olusumda ki temel taglardir
ve tanimi ortaya ¢ikartan kavramlardir.

Daha 6ncede deginildigi gibi kimligin insa siirecince kiiltiirel, sosyal ve tarihsel
bir olusum siireci s6z konusudur. Haliyle kimligin bu insa siire¢lerinden geciyor olmasi
onu iktidar iligkileri baglaminda da ele almamizi1 gerektirmektedir. Kimligin toplumsal
insast her zaman siyaset tarafindan iktidar iliskilerinin sekillendirmesine agik
olmaktadir.

Bu baglamda kimlik insasinin ii¢ farkli bi¢im ve koékene ayiriyor Castells.
Caltells’e gore kimlik iktidar iliskileri baz alindiginda mesrulastirici kimlik, direnis
kimligi ve proje kimligi olarak siyasal kimligi 3 ‘e ayirmak miimkiindiir (Castells, 2006:
155).

1.9.1.Mesrulastirici Kimlik

Castells’e gore mesrulastirict kimlik, toplumun egemen kurumlar tarafindan,
toplumsal aktorler karsisinda egemenliklerini genisletmek ve akilcilagtirmak igin insa
edilir (Castells, 2006: 155).

Mesrulastirilmis kimlik ulusal kimliklerde varligini koruyan bir kimlik tiiri
olmakla beraber ulus devlet kendi bireyini yaratma becerisine sahiptir ve bu da
gosteriyor ki toplumsal iiretim araglar1 belli kimliklere sahip kendi bireylerini

yaratmaktadir.
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Mesrulastirict kimlikte toplumun kurumsal yapisit bireyin kimligini zaman
icinde degisime ugratmaktadir. Degisime ugramis bu kimliklere giydirilis kimlikler de
denilebilmektedir. Giydirilmis bu kimliklerin altinda bireyin kendi 6z benligi, akil, ruh
gibi 6z bilesenlerinden olusan insan kimligi vardir.

Velhasil ulus devletin ortaya ¢ikardigi ulusal kimliklerde mesrulastirilmis

kimligin varligi kiiresellesme ile beraber yeni bir yapilanmaya itmek zorunda kalmistir.

1.9.2.Direnis Kimligi

Yine Castells’e gore bu kimlik ¢esidinde hakim olanin, basat olanin mantig
tarafindan degersiz goriilen ve/veya damgalanan konumlarda ya da kosullarda bulunan
aktorler tarafindan iiretilmis bir kimlik ¢esidi olmasidir.

Direnis kimliginde esas olan onun dogru zamani ve uygun kosullar
buldugunda ortaya ¢ikiyor olmasi gergekligidir. Ciinkii direnis kimligi egemen olanin
himayesinde baskilanmis ve kontrol altinda tutulmaktadir.

Bireyler genelde kendilerini en ¢ok egemen gii¢ tarafindan reddedilmis
baskilanmig kimlikleriyle temsil etmeye yatkindirlar. insan kendisini en fazla saldiriya
ugrayan aidiyetiyle tanimlamaya egilimli oldugundan kendisini bu kimlikle
Ozdeslestirmektedir.

Maalof’a gore (2000; 28) , kimligin anlaml bir 6gesi dili, dini, kiiltiirtindeki
degisik simgeler ya da bagimsizligi lizerinde bir tehdidin, agirligin hissedildigi an
herkesin direndigi durumlar oluyor olmasidir. Bu direniste, direnilen nokta bu bazen
rksal, bazen dinsel bazen etnik bazen de kiiltiirel olabiliyor ki o nokta sizin agirlikli ana
kimliginize doniisiiveriyor. Birey tehdit altinda hangi noktada hissediyorsa o nokta da
direnis kimligi olusturuyor.

Neticede egemen basat olan tarafindan, yani 6teki tarafindan degersiz goriilen

kimlikler 6ne ¢ikmakta ve gelisme gostermektedir ( Tamer, 2014: 86-87).

1.9.3. Proje Kimligi

Proje kimligi ise toplumsal aktorlerin kendilerine sunulan kiiltirel malzeme
temelinde toplumdaki konumlarint yeniden tanimlayan yeni bir kimlik insa etmelerini;
bunu yaparken de biitiin bir toplumsal yapiyr degistirmeyi amacglamalari iizerine

kuruludur.
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Insanlar ve toplumlar bugiin farkli cografyalarda farkl dil, din, kiiltiirlere sahip
sekilde birbirinden ¢ok farkli yasamaktadirlar. Tiim bu farkliliklar beraberinde yeni
kimliklerin varligin1 6ne ¢ikarmakta ve birey haricen kendi kimligini de insa etmektedir.
Kimligini inga etmekte olan bireye kimligi hazir bir olusum olarak sunulmamaktadir.
Bireylerin kendi kimliklerini inga edebilmesi ve inga ettigi kimligin sorumlulugunu
iistline almas1 gerekmektedir. Bu siire¢ bir proje olarak ele alinmakta ve islenmektedir.

Haliyle bu siirecin sonunda oraya ¢ikan kimlikte bir proje kimligi olmaktadir.
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2. SIYASAL DAVRANIS VE KIiTLE ILETiSIM ARACLARININ
ETKISI

2.1. Siyasal Iletisim

Siyasal Iletisim, iletisim ¢atis1 altinda yer alan disiplinlerden bir tanesidir.
Siyaset ile ilgisi amacindan kaynaklanmaktadir. Bilinmektedir ki siyasal iletisimde
amag; var olan kitleyi etkilemek, kitle lizerinde egemenlik kurarak kitleyi yonetmektir.
Haliyle hedef kitle lizerinde belirlenmis amac1 hayata gegirmek i¢in de ikna yontemi
olarak ideolojik bir dil kullanmak gerekmektedir. ideolojik dilin belirlenmesi ardindan
mesaj hedef kitleye genellikle de kitle iletisim araglar1 kullanilarak gonderilmektedir.

Siyaset sahnesinde yer alan aktorler hedef kitle {izerinde egemenlik kurmak ve
hedef kitleyi yonetebilmek igin bu kitlelerle dogrudan ya da dolayl iletisim kurmak
zorundadirlar. Ciinkii siyasal iletisim, siyaseti yonlendirebilecek Onemli iletisim
siirelerinden biridir. Iletisim araglar1 yoluyla siyasal iletisim sayesinde toplumsal
catigmalar diizenlenebilir, yine bu kitleler kontrol altina alinabilir ya da yonlendirilerek
siyasal iktidar elde edilmeye ¢alisilinabilir.

Kisaca siyasal iletisim, segcmenlerin destek ve gilivenlerini kazanmak amaciyla
yapilan propaganda, halkla iliskiler, siyasal reklam gibi ikna etmeye dayali yontemlerin
kullanilmasidir (Topbas, 2018: 92).

Siyasal iletisimden sadece se¢im siyaseti algilanmamasi gerekmektedir. Bu
siire¢ basli basina bir biitiin olarak ele alinmaktadir ve bu biitiin igerisinde siyasal
kampanyalar, secim donemi ve sonrasi siiregler oldugu gibi giinliik hayata iliskin,
sosyal, kiiltiirel, ekonomik unsurlar1 da igeren olduk¢a genis bir yelpazedir. Bazi
kuramcilara, 6zellikle pozitivist-amprik yaklagim anlayisina sahip olanlara gore; siyasal
iletisiminin sadece se¢im siireglerini kapsadigi one siiriilse de aksini yani bunun ¢ok
yetersiz bir degerlendirme olacagini iddia eden kuramcilarda fazlasiyla mevcuttur.

Ornegin Aysel Aziz’e gore siyasal iletisim kavrami; “belli ideolojik amaglarimni,
toplumda belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde
eyleme doniistirmek, uygulamaya koymak iizere siyasal aktorler tarafindan gesitli
iletisim tiir ve tekniklerinin kullanilmasi ile yapilan iletisim olarak tanimlanir.”

(Kiligarslan, 2013: 1-159 ).
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Tabi bu tanimlamada ki esas sorun hangi orgiitlerin ya da aktorlerin iletisimin
siyasal iletisim olacagin1 ve bu aktorlerin hangi ilettiklerinin gergekten siyasi iletigim
mesaj1 sayilip sayillmayacaginin ayirt edilebilme hususudur.

Aziz’e gore siyasal iletisim toplumun her alaninda etkindir. Ekonomik, kiiltiirel
ve biitiin siyasal kurumlarin giinliik rutinlerinde bile siyasal iletisim goriilebilmektedir.
Toplumu olusturan her birimin kiiltiirel, ekonomik ve sosyal kararlar1 ayn1 zamanda
icinde siyasette barindirir. Siyaset kavramini gilinliik hayattan ayr1 diisiinmek biitliniin
pargalarindan birini yok saymak anlamina gelecektir. Bu fikirden hareketle diyebiliriz ki
siyasal iletisim sadece secim siireclerinde ortaya c¢ikan bir kavram degil hayatin her
alaninda varligini gorebildigimiz bir yasam bi¢imidir.

Secim stireglerinde, siirecin dncesi ve sonrasinda toplumun her kesiminde ¢ok
farkli araclar kullanarak ve siirekli iireterek yapilan bir iletisim bi¢imi haline

gelmektedir.

2.1.1. Siyasal Iletisim Tarihi

Siyasetin, siyasal iletisim ile iligskisi modern demokrasinin II. Diinya savasi
sonrasi yeniden yapilandirilmaya baslanmasiyla olusmustur. Bu olusum siirecinde yani
demokrasileri yeniden insa ederken; toplumun diisiinme, inanma bigimlerini, etki-tepki
iliski siireclerini nasil yasadigini, kabul etme ve karst koyma tutumlarini aciga
cikartabilmek i¢cin kamuoyunun yeniden ama bu kez daha bilimsel olarak tanimlanmasi
geregi dogmustur. Bu ihtiya¢ dogrultusunda ise siyaset ve iletisim biliminin kullandigi
yontem ve teknikleri degerlendirerek yeni bir yontem sonunda siyasal iletisim ortaya
cikmistir (Crowley, 2014: 1-100). Bir nevi siyasal iletisim, siyasetin daha akademik ve
bilimsel ele alinma yaklasimi olarak da degerlendirilebilmektedir.

Siyasal iletisim kavraminin ve isleyisinin kiiresellesme sonrast Amerikan
siyaset tarzinin bir getirisi oldugu bilinmektedir. Bu siyaset tarzi siyasal iletisim
kampanyalarinin en tipik 6zelligi idi ve bu Amerikan tarzi bir siyaset anlayis1 demektir.
Siire¢ icerisinde gozlemlenen parti yerine lidere, ideoloji yerine ise imaj siyasetine
yonelmek Amerikan tarzi bir siyaset yapis sekli olarak kendini gostermektedir.
Genellikle bu mantik ¢ercevesinde yapilan kampanyalarda aslolan liderin imaj
oldugundan ve bu imaj iizerinde duruldugunda siyasal iletisim siireci tam bir imaj ve

lider sovuna doniismektedir.
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Ayrica siyasal kampanyalarin basaris1 ve etkisi adina bu kampanyalarda ses ve
sinema sanatcilari, yazarlar, aydinlar ve de akademisyenler boy gosterebilmektedir
(Crowley, 2014: 1-105).

Renkler iizerinden imaj calismasi, beden dili c¢aligmalari, sembollerle
konusmak ve mesaj vermek artik siyasal iletisimin vaz ge¢ilmezlerinden olmaktadir.

Tirkiye’de 2000’li yillar ve sonrasi siyasal iletisimine inceledigimizde Ak
partinin siyasi iletisimi kullanma sekline bakildiginda; bir imaj ¢alismasit ve bunun
tizerine kurulu bir strateji gérebilmekteyiz.

Omegin; Ak Partinin rengi turuncu segilmis ki bu devrim rengi olarak
goriilmektedir. Eski sosyalist iilkelerde yasanan devrimler turuncu devrim yillari olarak
tarihlenmislerdir. Rengi turuncu secilen Ak Partinin slogani ise “Durmak Yok Yola
Devam” olarak belirlenmis biitiin bunlar gelisen ve degisen siyasal iletisimin getirisi
stiregler olarak planlanmistir. Siyasal iletisimde asil gaye Habermas’in 6ne siirdiigii bu
iletisim seklinin toplumu diizenlenebiliyor ve yonlendirebiliyor olmasi ile alakalidir.

Siyasal iletisimden s6z etmeyi devam ettirebilmek i¢in aktorlerini iyi bilmek

gerekmektedir.

2.1.2 Siyasal Iletisim Aktorleri

Gilinlik hayattimizin akisi igerisinde de farketmeden ya da bilerek siyasal
iletisime ¢ok¢a maruz kalmaktayiz. Bunun sebebi siyasal iletisim aktorlerinin her yerde
her zaman karsimiza ¢ikmasidir. Bu aktorler genelde giinliik rutinde siyaset iizerine
cesitli faaliyetlerde bulunup sdylemler iireten, siyasal liderler, medya profesyonelleri,
sendikalar, egemen gruplar ve siyasi iktidar sahipleri olabilmektedir. Bu aktorlerin
gerek birbirleri ile gerek kamuoyu ile yiirittikleri iletisim ve sdylem degis-tokusu
cercevesinde siyasal iletisim siireci islemektedir.

Siyasal iletisim sdylemlerini gerceklestiren her aktore siyasal iletisim aktorleri
denmektedir ve bu siirecleri agirlikli olarak kitle iletisim araglariyla yiiriittiiklerini
gozlemlemek miimkiindiir.

Siyasal iletisim aktorlerinin her biri kendilerine toplum tarafindan bigilen
rolleri oynamaktadirlar. Koker’e gore; bu aktorler, politika yapici, parlamento,

politikaci, yargig, biirokrat, teknokrat, devlet i¢i ve devlet dis1 aktorlerdir. Bu kadrolarin
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icine, arastirma sirketlerinden, sendikalardan, sivil toplum oOrgiitlerinden, sermaye
gruplarina kadar pek ¢ok orgiitii dahil edebiliriz (Kiligarslan, 2013: 1-155).

Devlet yapisi, yonetim sekli veya izledigi siyaset nedeniyle bu rollerde yer
alanlarin statiileri ya da gorevleri degiskenlik gosterebilmektedir.

Ornegin Devlet Baskan bir iilkede siyasal iletisimi uygulama noktasinda en iist
makamsa bu iilkenin siyasi yapisina gore bu gorev baskanliktan farkli olarak kral,
imparator, prens tarafindan yonetilen bir siyasi iletisim 6gesine doniisebilmektedir.

Siyasi iktidarlar tilkeleri yonetirler ve bu yonetimin tipi iilkelerin siyasetine
gore farklilik gdsterebilmektedir. Ornegin oligarsi, monarsi veya cumhuriyetle
yonetilebilir ve bu yonetimlerdeki iktidarlarda i¢ islerinde halk ile dis iliskilerde diger
iilkeler ile bir siyast iletisim icerisinde bulunmak zorundadirlar. Haliyle bu iletisimler
yapr geregi siyasaldir ve siyasal partiler ile iktidar giigleri tarafindan gerceklestirirler.
Siyasi parti kavrami siyasal iletisim agisindan bakildigindan bu siirecin en yogun
kullanildig1 yerler ya da aktorlerdir. Ciinkii siyasi partilerde amag siyasetle halki
yonetmektir ve siyasi partiler her tiirlii faaliyetleri siyasal iletisimle yaparlar.

Siyasal aktorlerin mesajlarini kitle iletisim araglariyla kamuoyuna ya da hedef
kitleye iletmeleri medyay1 bu siiregte en O6nemli giiclerden biri yapmaktadir. Ciinkii
medya vasitasiyla giindemi belirlemek ve giindeme yon vermek miimkiindiir. Burada
medya bir arag vazifesi gormektedir. Uztug’a gore medyada en onemli aktér haber
medyasidir. Haber medyasi; yoneten-yonetilen iliskisinde onemli bir kamuoyu ve
gindem olusturmakta ve denetim yaparak bu konularda se¢men yani halki
bilgilendirmektedir (Uztug, 2004: 57).

Bir baska kuramci1 Woltan’a gore ise; siyasal iletisim farki aktorler tarafindan
dile getirilen ve medya tarafindan aktarilan siyasal sOylemlerin iiretimi ve degisimine
iliskin akla gelebilecek her sey olarak tanmimlanabilmektedir. Ornegin kamuoyu
arastirmalarini, kitle iletisim araglarini, siyasal pazarlamayr ve siyasal reklamciligi,

siyasal iletilisim 6geleri olarak saymak miimkiindiir.

2.2. Kitle iletisim Araclarimin Siyasal Davramsa EtKileri
Kitle iletisim araglarinin siyasi davranisa etkisini inceleyen arastirmalar
genelde yontem olarak wuyari/etki modeline dayanan psikolojik bir yaklasim

kullanmaktadirlar. Bu modelde kitle iletisim araglar1 yayinladiklart mesajlar ile uyarilar
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meydana getirmekte karsiliginda ise bir tepki olusturmaktadirlar. Bu yaklagimi
kullanarak yapilan arastirmalar genellikle se¢im kampanyasi sirasindaki kitle iletisim
araclarinin yayinlarina ac¢ik olma sonucu alinan oy verme kararlari tizerinde durmaktadir
(Kalender, 2005: 106).

Bir baska yaklagim olan sosyo-kiiltiirel degiskenleri dikkate alan yaklasimda
ise; kitle iletisim araglarinin verdigi mesajlar1 almak iizerine kisilerin kiime tiyeligi yani
grup psikoloji ve kiiltiirel degerlerinin {izerinde durulmaktadir.

Bu yaklasimlarla birlikte kitle iletisim araglarmin siyasal iletisimde
kullanilmasindaki asil neden bireylerin se¢gme, secilme, oy kullanma siire¢lerini ve bu
siirecin olusumunu etkilemektedir. Kitle iletisim araglar1 siyasi bilincin olugmasinda
6nemli rol oynamaktadir.

Kitle iletisim araglarmin yaydigi bilgiler kamusal konularda bireyleri
yonlendirmekte, bilgilendirmekte ve kisisel kanaatlerini sekillendirmektedir. Bdoylece
bireyler kitle iletisim araglarinin ilettigi mesajlarla daha bilingli ve etkin segimler
yapabilmektedir. Ayrica siyasal katilim noktasinda da kitle iletisim araglarinin yarattigi

etki yadsinamaz niteliktedir.

2.2.1. Kitle Tletisim Ara¢larimin Giindem Belirleme Ozelligi

Insanlar hayatta olup bitenleri, giindemi ve merak ettikleri her seyi medya
sayesinde yani kitle iletisim araglart sayesinde Ogrenebilmektedir. Kitle iletisim
araglarin1 takip etmeyenler ise medya iletilerine maruz kalanlarla iletisim halinde
olduklarindan bir sekilde bu medya igeriklerinden haberdar olmak zorunda
kalmaktadirlar.

Medya iletilerine acik hale gelmekle baslayan medyanin etkilerinin ilk halkas1
“haberdar olma” asamasi olmaktadir.

Bu asama sonras1 farkina varilan bilgi ya da konu hakkinda daha fazla bilgi
edinme ihtiyac1 duyulmakta ve “bilgi” ya da “biligsel etkiler” asamasina gecilmektedir.

Daha sonrasinda edinilen bilgilerden dolayr meydana gelen “tutum” ya da
“davranig degisikligi” asamalarina gegilmektedir (Kalender, 2005: 1-155).

Kitle iletisim araclarinin yant medyanin giindem belirleme amacimin ilk

basamagi ise “haberdar etme” lizerinedir. Birey giindemden haberdar olmak, glincel
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bilgi almak adina medyay: takip etmekte ve olaylarin 6nem sirasini kendince goriip
belirleyebilmektedir.

Gilindem belirleme davranisini medyanin haberleri sunus bi¢imi ile halkin
diisiindiigi ve konustugu konular1 belirledigi tezini ileri stirmektedir. Haliyle kamu
giindemini belirleyen medya bununla birlikte siyasal giindemi de belirlemekte ve
bdylece ortaya zincirleme bir etki ¢ikmaktadir. Halkin ne diislinecegini, ne hakkinda
diisiinecegini sdyleyen medya toplumlarin zihinlerine kendi istedigi yonde istedigi
bilgilerle sekil verebilmektedir. Boylece toplumun giindemini kendi diledigi bigimde
sekillendirmektedir. Bu davranis bi¢cimiyle medya bir nevi toplum adina “esikbeke¢iligi”
roliinii iistlenmektedir.

Esikbekeiligi kavrami giinliik gazetelere baktigimizda daha net anlasilabilir bir
kavram olmaktadir. Ayni1 haberi ele alan gazetelerin o haberi yayinlama ve ele alis
sekilleri, haberde kullandiklar1 dilin farkliligi, yaratmaya calistiklar1 etkiye ydnelik
haberi sekillendirmeleri bir esikbekgiligi kavrami ile agiklanabilmektedir. Yine 6zellikle
siyasi haberlerde esikbekgiligi kavramina fazlaca rastlanmaktadir. Bir kisim medya
iktidara yaranmak ve menfaat saglamak adina iktidarin eksiklerini haber yapmaktan
kacinmakta ya da muhalefetin elestirilerine yer vermemektedir. Haliyle bu durum
kamuoyunun fark etmesi ile medyaya olan giiveni sarsmaktadir.

Medyanin giivenirliginin sarsilmasi demokratik ortamlarda demokrasiye olan
inancinda sarsilmasina sebep olmaktadir.

Kasith ve giidiimlii kamuoyu olusturarak kitleleri yanlis yonlendiren medya
siyasetin bir rant kapisina doniismesine neden olmakla birlikte bireylerin siyasi
tercihlerini olumsuz etkilemek suretiyle de iilke gelisimine ciddi darbe vurmaktadir.

Teoriye gore kitle iletisim araglarimin bir konuya verdikleri 6nem ile
kamuoyunun o konuya verdigi 6nem paralellik gostermektedir. Buradan yola ¢ikilarak
kamu giindemi olusturan medyanin siyasi gindemi de etkisi altina aldig
varsayilabilmektedir.

Medyanin, siyasiler ve siyaset lizerindeki etkisi sanildigindan da biyiiktiir.
Hatta hiikiimetlerin kanun yaparken bile medyanin yonlendirmesine maruz kaldig:1 bu
giiciin yadsinamaz gostergesidir.

Ornegin; 2002 Mayis RTUK yasas1 medya tarafindan hiikiimete dayattirilan bir

yasa olma ozelligini tagimaktadir. Bu yasa kapsaminda medya patronlarina ve medya
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kuruluglarina bir takim imtiyazlar Cumhurbaskaninin ve kamuoyunun reddine ragmen

onay gérmek zorunda kalmistir (Kalender, 2005: 80-150).

2.2.2. Kitle iletisim Araclari ile Siyasi Iletisim Yapilmasi

Siyasal iletisimde amac¢ hedef kitleyi siyasi beklentiler noktasinda
yonlendirmek ve etkilemek oldugundan hedef kitleye dogrudan ulagsmak biiyiikk 6nem
tasimaktadir. Ancak hedef kitleye dogrudan ulasmak her zaman sanildig1 kadar kolay
olmamaktadir. Bu nedenle kitle iletisim araglar1 siyasal iletisimde etki bakimindan
biiyiik 6nem kazanmaktadir. Yalniz bilinmelidir ki siyasal iletisimin etkisi kitle iletisim
araglari ile yapildiginda yiiz yiize iletisime kiyasla daha az etki yaratmaktadir.

Yiiz ylize iletisimlerde geri bildirim hemen alinabilirken kitle iletisim araglari
ile gergeklesen siyasal iletisimde geri bildirim ancak anketler, kamuoyu yoklamalar1 vb.
gibi yontemlerle 6l¢iilmektedir. Siyasal iletisim i¢in kitle iletisim araglar1 kullanilirken
amag hedef kitleye en kolay ve net ulasilabilecek kitle iletisim aracini tespit etmektir.
Kitle iletisim araclarindan; gorsel ve isitsel medya unsurlari, yazili iletisim araglar1 ve
son zamanlarda kullanimi yayginlasan elektronik iletisim unsurlarin1 sayabilmekteyiz
(Kalender, 2005: 80-155). Ozellikle giiniimiiz siyasetinde siyasal iletisimde etkin rol
oynayan aktorler mesajlarint hedef kitleye ulastirma amaci giittiikleri i¢in bu araglardan
fazlasiyla yaralanmaktadirlar.

Bu noktada medyanin giicii siyasal iletisim aktorleri tarafindan yadsinamaz bir
onemle ele alinmakta ve hangi kitle iletisim araglarinin kullanilacagi bu 6neme gore
secilmektedir.

Hedef kitlenin o6zellikleri, gereksinimleri siyasal iletisim aktorleri tarafindan
dikkate alinarak bu ozellikler noktasinda amaca en net ve kestirme hizmet edecek kitle
iletisim araci secilmektedir.

Siyasal iletisimin genis kitlelere ulasabilmesi adina gliniimiizde medya, siyasi
aktorler ile hedef kitle yani izleyiciler arasinda aract konumundadir. Bunun anlami ise
medyanin artik sadece bir bilgi, eglence aktaran kanal olmaktan ¢iktig1 ayn1 zamanda
siyasal iletisimin konusu olan tiim mesajlar1 izleyip, amaca uygun sekillendirip siyasal
aktorlere ve hedef kitleye iletmektir.

Sonu¢ olarak denilebilir ki medya giinlimiizde siyasi iletisim noktasinda

“glindem olugturarak™ siireci belirlemekte ve manipiile edebilmektedir.
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2.3. Siyasal Reklamlar

Reklamcilik alani siyasi iletisimin en onemli alanlarindan biri olmaktadir.
Siyasal iletisim yaparken bu alanda reklam tekniklerini ¢ok iyi bilmek ve bu tip
reklamlar1 hazirlarken en dogru teknikleri kullanmak gerekmektedir.

Siyasal reklamlar1 yapabilmek i¢in oOncelikli olarak reklamin ne oldugu
bilgisine hakim olmak esastir. En basit tanimi1 ile ele alacak olursak reklam; bir mal
veya hizmete talebi artirmak ya da talep yaratmak olarak tanimlanabilmektedir. Ya da
heniiz alici olmayan kisileri bir mal veya hizmetin miisterisi haline getirmek igin
yapilan tiim etkinlikler biitiiniidiir de diyebiliriz.

Bu tanimlardan da anlasilacagi gibi reklamda amag bir {iriin ya da hizmet i¢in
en ikna edici satis mesajini en diisiik maliyetlerle hedef kitleye ulagtirmaktir. Reklam bir
ikna sanatidir da diyebiliriz aslinda.

Reklam yapilirken amag tiiketiciyi bilgilendirmek ve iiriin ya da hizmetin
satisin1  saglamaktir. Tiketici reklam sayesinde bilgilendirilmekte ve tiiketime
yonlendirilmektedir. Bu noktada tiikketimde bir degisiklik olmas1 beklenir ¢iinkii reklam
kisa zamanda sonug almaya odaklanmaktadir.

Biitiin bu ifadelerden reklamin 6zelliklerinin aslinda siyasal iletisiminde de
amaci oldugunu sdylemek yanlis olmaz.

Siyasal iletisimin en Onemli unsuru buradan hareketle siyasal reklamlardir.
Siyasal reklamlar tipki ticari reklamlar gibi tiiketiciyi yani hedef Kitleyi beklentileri
dogrultusunda etkilemeyi amaclamaktadir. Siyasal iletisim mal ve iirlin ya da hizmet
satmak yerine siyasal aktorlerin fikirlerini, ideolojilerini hedef kitleye pazarlar ve bunu
yaparken de kitle iletisim araglarinda yer ve zaman satin almak zorunda kalirlar. Bu
hedef kitleyi yonlendirmek, kontrol etmek ve amaca ulasmak i¢in gerekli unsurlardan

biridir http://dergipark.gov.tr/download/article-file/212250.

Bilindigi iizere siyasal reklam ve siyasal iletisime iligkin her unsur ilk 6nce
Amerika’da kesfedilmis ve oradan kiiresellesme ve teknolojinin gelisimi ile de tiim
diinyaya yayilmistir. Siyasal iletisimin ilk zamanlarinda partilerin ideolojilerinin ve
projelerinin tanitimina agirlik verilirken zamanla lider veya aday imajma dogru bir
gelisim ve degisim seyri izlemistir. Sonra ki siireclerde giiclii lider ve liderin imajinin

olusturulmasi daha 6nemli hale gelmistir.
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Siyasal reklam gerek yazili gerek gorsel ve isitsel medya unsurlar ile
gerceklestirilirken son zamanda da sosyal medya iizerinden yiiriitilmektedir. Ulkemizde
1950’lerde baglayan siyasal reklam faaliyetleri giiniimiiz Tiirkiye’sinde teknolojinin de
gelisimi ile daha genis kitlelere ulasabilmek adina kitle iletisim aracglariyla birlikte
gelinen ve degisen elektronik medya vasitasiyla yoluna devam etmektedir. Artik yeni
bir medya 6gesi olan siyasal iletisimde aktif rol oynadigi bir mecra olan sosyal medya
platformu da siyasal reklam ve propaganda i¢in fazlasiyla dnem kazanmis durumdadir.

1987 Genel Seg¢imlerine kadar Tiirkiye’nin siyast tarihine bakildiginda
gazetelerde yer satin alarak siyasi ilan ¢ikarilmasina denk gelmek miimkiin degildir.
1987 Genel secimleri ile birlikte ilk yasal agidan gazete reklami satin almak ve
akademik anlamda siyasal iletisim ¢alismalarina baslamak miimkiin olmustur.

1990 yillarina gelindiginde ise Tiirk siyasi tarihinde o zamana kadar partiye,
particilige yapilan yatirim yerini artik ideolojiye degil de imaja terk etmeye baslamistir.
Artik partilerden ziyade partilerin liderleri 6nem kazanmaya baslamistir (Kalender,
2005: 1-244).

Bu yillarda biitiin siyasi partiler profesyonel siyasal iletisim c¢aligmalarina
yonelmislerdir. Bu ¢aligmalarda profesyonel reklam ajanslariyla galigmak ve siyasal
iletisim stratejileri belirlemek biiyiikk dnem arzeder olmustur. Yeni se¢im stratejileri
artik partilerinin ve siyasi aktorlerin reklamlarina ya da hedef kitleyi etkilemek adina

atacaklar1 tiim adimlara ciddi paralar harcamalarini gerektirmektedir.

2.3.1. Siyasal Iletisim, Medya ve Ideoloji iliskisi

Ideolojilerin yayginlasmasi ve halka indirgenmesi adina ilk ¢alismalarin yam
medya ve ideoloji iligkisinin tarihi ortagaga kadar uzanmaktadir. Ciinkii ilk gazetelerin
ortaya ¢gikmasi, yaymlanmasi bu dénemlerde belirgin hale gelmistir. Ozellikle bu dénem
burjuvazinin feodaliteye karsi giiclenip ideolojisinin de yayginlastigi bir donem
olmustur ve bu ideolojiyi yayginlastirmanin en énemli rolii de gazeteler olmustur. Hatta
o donemde kapitalist {retim bicimi gazeteler sayesinde ideolojik anlamda
yayginlagmustir.

Gazete gibi yayinlar ortacagda burjuvalarin iletisim anlaminda egemenlik

kurmasinda en 6nemli aractir.
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Gazetelerin ortaya ¢ikis1 17.yy Ingiltere’sin de soylularin dedikodu yaratma ve
ideolojik egemenligi kurma amaclt isledigi goriilmektedir. Hatta liberalizm fikri yine
kitle iletisim araglar1 sayesinde temellerini 17 yy. burjuvazisi ile atmistir. Siyasal
iletisim, yayin yapan gazeteler vasitasiyla ozgirliik, ¢ogulculuk, serbest pazar gibi
liberalizmin temel fikrini olusturan kavramlarla yapilmistir denebilir.

Burjuvazinin i¢indeki degisim 19 yiizyila dogru yeni bir ideoloji ile birlikte
yeni insan kavramini ortaya ¢ikarmistir. Burjuvazinin o donem yasadigi degisimler “30
Y1l Savasglar1’ n1” bu savaglarda “haberlesme ideolojisini” ortaya ¢ikarmistir. Biitlin bu
gelismeler “yeni insan” modelinin temellerini atmaktaydi. 19. yy.’da ortaya ¢ikmis yeni
insan savas yikintilar1 arasindan bir ¢esit antitez insan modeli olarak hem digsardan
yonetime agik hem de 6zel bir kisilik oldugu ideolojisi ile yaratilmis insan kavrami
olarak ortaya ¢ikar. Yeni insan kendine ait olmas1 gereken her seyi, enerjisini, hayat
amacini, ideolojisini, kendi niteliklerinden degil de medya organlarinin verdiklerinden
ve sekillendirmesinden var eden insan olmaktaydi.

Yani bu insan ¢esidi tek ve bir birey olarak bireyliginin tekliginde yasamaya
yonlendirilmis ve siirekli haberlesme ihtiyaci igerisinde var edilmekteydi. Bu nedenle de
yonlendirilmesi ve sekillendirilmesi gerekmekteydi ve bu da son derece kolay
goziikmekteydi.

Sozii gecen haberlesme ideolojisinin temelinde bu yeni insan tanimindan dogan
bireylerin, olusturdugu yeni bir toplum olusturulmakta ve bu topluma da haberlesme
toplumu denilmekteydi.

“Breton’a gore; ltopik yeni bir toplum tasarisi, haberlesme toplumu, bu yeni
ideolojinin uygulamaya konmasini dogal olarak beraberinde getirir. Bu yeni iitopya bir
yandan sosyal organizasyonun tamamen bilgi dolagimi etrafinda yogunlasmasini diger
yandan da yeni “haberlesme makineleri” ne belirleyici rol vermeyi 6ngdrmektedir
(Kiligarslan, 2014: 1-150) .

Haberlesme ideolojisi feodaller ve burjuvazi arasindaki savasta burjuvazinin
kazanmasinda 6nemli rol oynamistir. Haberlesme ideolojisinin yaygin oldugu dénemde
basin 6zglrligii, tarafsizlik ve 6zerklik gibi ideolojik kavramlarda bu yap1 igerisinde
gelismeye baglamistir.

Bu siirecin getirisi olarak kitle iletisimin siyasal anlamda 6rgiitlenmesi kamu ve

ozel orgiitlenmeye bagl olarak devam etmekte ve kendi i¢inde siyasi miicadelenin ve
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egemenligin 6zerkligini tagimaktadir. Siyasi orgiitlenme iletisimin 6zglirliiglinii ve bu
Ozgiir faaliyetlerinde mesru olmasi gerektigini vurgulamaktadir. Fakat ¢cagdas diinyaya
baktigimizda haberlesmenin roliiniin ¢ikis noktasi daha farklidir. Buna neden olarak
ideolojilerin kitle iletisim araglar1 etkisini artirmada oynadigi rolii géstermek miimkiin
olmaktadir.

Kitle iletisim araglar {izerinde ideolojilerin roliiniin kaynagi II. Diinya savasi
yillarima dayanmaktadir. 1940’11 yillar sonrasi ¢cagdas “haberlesme” kavraminin ortaya
ciktig1 yillar olmustur.

Haberin bugiinkii sdylemleri ve sosyal rolii II. Diinya savasinda onem
kazanmig ve bugiinkii haberlesme ve haber algisinin 6nemi artarak soylemlerde
Ozgirliikk yerine “rasyonellik” 06zgilinliikk yerine ise de cogulculuk kavramini One
cikarmistir. Bu kavramlarin ortaya c¢ikmakta ki amaci ise kitle iletisim araclar ile
yapilan profesyonel faaliyetleri mesru hale getirmektir.

Medya toplumda ideolojik bir bellek olusturmay1 amag edinmistir. Bu ideolojik
bellek egemen ideolojiyi yaratma gabasi ile olusmaktadir.

Once bir ideolojinin egemenligi medya sayesinde saglanir ve sonrasinda bu
ideoloji ¢ercevesinde bir kamuoyu yaratilmaya calisilir. Bu noktadan hareketle
medyanin kamuoyu olusturmaktaki giicii yadsinamaz. Bunu bilen kurumlar, orgiitler ve
de c¢esitli gruplar kendi ideolojilerini kitle iletisim araglarim1 kullanarak kamuoyuna
yansitmak isterken amag¢ egemen gii¢ olmaktir. Neticede diyebiliriz ki medya ve
ideoloji iligkisi birbirini yoneten kavramlardir. Buradan bakildiginda medyanin dncelik
verdigi kavramlar veya ideolojiler kamuoyu tarafindan kabul gormektedir. Ya da
kamuoyunun 6nemsedigi fikir ve olaylar medya da yer bulmakta ya da medya sayesinde
islenmektedir (Kiligarslan, 2014: 1-150).

Ancak buradaki asil giic medyanin tekelinde olan haberi, fikri veya olay1
isleme becerisi ve bu beceriden ¢ikan {iriin veyahut ideolojinin istedikleri sekilde

kamuoyunu etkiliyor olmasidir.

2.3.2. Medya ve ideoloji iliskisine Elestirel bir Yaklasim
Bu noktada Marks’in kapitalist medya diizenine iliskin kendi analizi
olmamakla birlikte klasik Marksizm’in kapitalist medya ile ilgili olarak radikal

demokratik medya ile gelisen bir anlayis géstermektedir.
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Marksizm’e gore liberalizmde yer alan kamusal alan kavrami burjuvazinin
kamuoyu tizerindeki gizli tahakkiimiinii saklayan bir kandirmacadir. Ciinkii medyanin
miilkiyeti bu noktadan bakildiginda ya burjuvazinin elindedir ya da
yonlendirmesindedir. Haliyle medya bir smif kontrol araci vasitasi gormektedir.
Bununla birlikte medya ideoloji ile bir devlet araci olarak da kullanilmaktadir. Medya
devletin egemenligi saglamasinda ve korumasinda yargi, polis, asker giicii yaninda
biitiin bu siireglerde kontrol edip yonlendirilebilen bir gii¢ olmaktadir.

Elestirel Marksist yaklasimda bize kitle iletisim araglarinin ideoloji tasiyan
araglar oldugu sdylenirken ayni zamanda bu araglarin siniflararast bir tahakkiim
yarattig1 da savunulmaktadir(Kiligarslan, 2014: 1-150).

Burada temel elestiri medya iizerinden yapilirken; medyanin egemen sinif
kontroliinde olmasindan kaynakli asla ideolojinin bunun disinda olamayacagidir.

Siyasal iletisimde; egemen siniflar kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda ideolojilerini
yayar veya iktidar aktorleri ve bu ideolojilerle kendi ¢ikarlarina uygun kitleler ya da
gruplar yaratirlar. Hakimiyet bu noktada ya burjuvazinin ya egemen sinifin ya da iktidar
veya erki elinde bulunduran aktorlerin elindedir.

Kitle iletisim araclar1 vasitasi ile yaratilan siniflar goriinmeyen bir otoriteye
riza gostermek zorunda kalmaktadirlar. Eger otorite algilanir ve bilinirse Eric From’a

gore otoriteye bas kaldirilir ve o otorite yikilmaya calisilir.

2.4. Siyaset, Medya ve Tiirkiye

2.4.1. Kitle Tletisim Araglar1 ve Medya Iliskisi

Kitle iletisim araglar1 ve medya iliskisi tipki ideoloji kavrami gibi temellerini
17. yy yazili basinin hayata gectigi yillara dayandirmaktadir. Bilindigi gibi bu donemde
egemen glicler yeni burjuvazi gazeteleri ortaya ¢ikarmis ve kendi egemenligi noktasinda
kullanmistir. Liberalizmle birlikte burjuvazinin destegini de alan medya, devlet ve
otorite miidahalesinden uzak olma ve Ozgiir, bagimsiz diislince kavramlariyla
sekillendirilmeye ¢alisilmistir. Ciinkii basinin 4. gii¢ olmasi 6zgir ve O6zerk olan
yapisindan ge¢cmektedir. Medyanin 6zgiir ve 6zerk olmasi gerektigi hem liberaller hem
de faydaci diisiiniirler tarafindan desteklenmekteydi. Bu baglamda her iki akiminda

korktuklar1 ve birlestikleri nokta baskici ve despotik sistemle ve onlarin yonetim
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bicimleridir. Haliyle devlet ve devlet otoritesi bu bakis agisinin karsisinda yapisi geregi
konumlanmaktadir.

Bu iki goriis hem devletin hem despot yonetim sistemlerin basin 6zgiirliigii
acisindan tehdit olusturdugunu savunmaktadir. Ancak faydaci diisiiniirler arasinda da bu
tehdit kaynagi ile ilgili farkli diigiince sahipleri de mevcuttur.

Ornegin; Mill asil tehdit kaynagmin ¢ogunluklar oldugunu ileri siirerken Keane
ise ¢ogunluklarin baskist her zaman azinligin diisiincelerinin sakli kalmasina yol
agmaktadir fikrini ileri siirmektedir. Biitiin bu celiskiler her diisiincenin serbestce
aciklanip tartigilabilecegi bir ortama ihtiya¢ oldugunu vurgulamakta ve bununda basin
ozgurliigii ile gerceklesebilecegi belirtilmektedir.

Tiirkiye’ye gelindiginde ise basinin tekellesmesi, finans ve sanayi diinyasi ile
bir biitiin olmasi, demokratik ve serbest tartisma ortamina izin vermemektedir. Ozellikle
1980 sonrasi Tiirkiye’de kitle iletisim araclarmin rolii siyasi yapmnin degismesi ile
birlikte farklilasmaktadir.

Medya ve siyaset asla birbirinden bagimsiz degerlendirilemeyecek iki yapidir.
Medya siyaseti, siyaset ise medyay1 beslemekte ve sekillendirmektedir. Her ne kadar
medya ve siyaset iligkisinde medya 6zerk ve bagimsiz degerlendirilse bile gliniimiizde
medyasiz bir siyaset ya da siyaset olmayan bir medya yapilanmasi diisiinmek
olanaksizlasmistir. Bu kavramlarin iligkisinde en 6nemli ve tek baglanti noktasi iktidar
kavramidir. Bu kavram toplumsal iligkiler agisindan muglak bir kavram oldugundan
medya-siyaset-iktidar iliskisini agiklamakta oldukga zorlasmaktadir. Siyaseti medyanin
disinda ele alan ve siyasal aktorlerin davranislari ile siyasi iktidarin isleyisini kavramaya
yonelen bu yaklasim ve soru sorma bicimi, medya ve siyasetgiler arasinda karsilikliliga
dayanan bir iliski var sayiyordu (Cev. Ozbek, Meral (1989).

Diistiniirler medya ve siyaset arasindaki etkilesimi siyasal iletisim alaninda
incelemektedirler ve siyasal iletisim igin denebilir ki bu kavram hem medya hem de
siyaset ayagiin ortak noktasi olmaktadir. Siyasi iletisim siireglerinde bazi diisiiniirler
siyasi aktorlerin etkisinin biiyiik oldugunu varsaymaktadir. Bu siire¢ i¢erisinde iktidarin,
sivil toplum Orgiitlerinin, siyasi partilerin, devletin, bireyin, kurumlarin eylem ve

baglantilar1 sorgulanip tartisilmaktadir.
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2.4.2. Siyasal Iletisim Acisindan Tiirkiye Medyasi

Tirkiye’deki medyadan s6z etmeden oOnce diinya iizerindeki medya
faaliyetlerine baktigimizda siyasal iletisimin kullanimi agisindan gerek yazili basin
olsun gerek gorsel, isitsel, hemen hemen hepsinin belli bir politik egilime sahip oldugu
goriilmektedir. Ornegin Ingiltere’de The Guardian Is¢i Partisi sempatizan1 iken The
Times ve Daily Mail, kraliyet ailesinin savunucusu ve temsilcileri olmuslardir. Yine
Almanya’da Frankfurtter Rundochau ve Suddeutche Zeitung sola yakin liberal
gazetelere ornektir (Kalender, 2005:1-244).

Ispanya’ya bakildiginda ABC sag goriislii bir yayin anlayisina sahiptir. Buna
karsilik olarak El Pais sosyalist bir yaym politikasi izlemektedir. Italya 6rneginde ise
gazeteler partilerden daha ¢ok siyasi sahislara agirlik vermektedir. Ornegin Le
Republica hem komiinist Parti lideri hem de Hristiyan Demokrat De Mita’y1
desteklemekteydi. Yine siyasi iletisimde iktidar iligskisine bakildiginda 6zellikle kitle
iletisim araglarni iktidarin kullanimi noktasinda SSCB’de dergiler, 6zellikle mesleki
basinin ¢ok iyi orgiitlenmis oldugunu gostermektedirler. Gerek iktidar, gerek muhalefet
adina reformlarla lehine ya da var olan siyasi diizlem adina politik rol oynayan haftalik
bir genel kiiltiir dergisi, karaborsasi olan bir yayin olmustur.

Ibreyi Batr’ya cevirdiginizde bir dsnem genglerin elinden diisiirmedigi Mickey
Stiper Fare serisinin en yanli Amerikan propagandasi yapan ¢izgi romanlardan biri
oldugu soylenebilinirdi.

“Nany Mir, Droujba, Neradouve Oktiabr gibi aylik edebiyat dergileri, sanatsal
anlattimin  Ozgiirlestirilmesi i¢in savas agmuglardir. Bu dergiler Sovyet Sosyalist
Cumhuriyetler Birliginin de ideolojik sertligi ile iinlii dergilerdir (Kiligarslan, 2013:1-
50).

Yansiz habercilik ilkesi ile gazetecilik yapilmasi gerekse de artik giiniimiizde
ideolojilerin varligmin iligkileri etkisi altina almasi nedeniyle uygulamada bu pek
miimkiin olmamaktadir.

Tiirkiye’de ise durum oOzellikle 1980 sonrasi ideolojik anlamda farkli
kutuplarda yayin yapan iki gazete olan Cumhuriyet ve Zaman gazeteleriyle
orneklendirilebilir. Bu iki gazetenin 6rnek verilmesinde dzellikle 2002 AKP Iktidarinin
yapilanmast  ve  siyasal iletisim  siireclerini  yOnetmesindeki  etkisinden

kaynaklanmaktadir (Kalender, 2005:1-244).
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Yazili basindan verdigimiz bu iki u¢ ornekten Cumhuriyet gazetesi ideolojik
yelpazenin daha Cumbhuriyetgi ve sol tarafini temsil ederken digeri yani Zaman gazetesi
ise sag ve muhafazakar kanadi dolayisiyla Ak Parti siyasetini temsil etmekteydi.

Siyasal iletisimde ideolojik dilin en belirgin kullanimi1 Ak Parti déneminde
yapilan siyasetin medyaya yansimig ayaginin temsilcileri olan Cumhuriyet ve Zaman
gazetelerinin dilinde goriilmekteydi.

Bu iki gazetenin siyasal iletisimle Tiirkiye iktidarmi nasil sekillendirdigini
Ozellikle Recep Tayyip Erdogan’in milletvekili olabilmesi adina gosterdigi cabayla
gerceklesen sicil affi siirecinde net sekilde gorebilmekteydik.. Incelendiginde
Cumhuriyet gazetesi bu sicil affinin dogru olmadigi ve Recep Tayyip Erdogan’in
devlete karsi islemis oldugu bir sucu bulundugu ve bu sugun asla goérmemezlikten
gelinemeyecegi sdylemleri yine temsil ettigi kesimden destek bulmus ve sol kesim
tarafindan bilgi ve haber kaynagi olarak islenmisti (Kalender, 2005: 1-244).

Yine aym1 donemin siyasetine bakildiginda Zaman Gazetesi ise tam aksi
sOylemlerde Ak Parti’yi ve Recep Tayyip Erdogan’in milletvekili olma siirecinde
desteklemis, halki yan1 kamuoyunu siyasal iletisimin bir arac1 olarak yonlendirilmistir.

Ak Partiden milletvekili adayr olabilme siirecinde ulusal yazili basin
temsilcilerinden fikir gazetesi ayaginda, siyasal iletisime katkis1 noktasinda en somut
ornekler olarak Zaman ve Cumhuriyet Gazetelerini gosterebiliriz.

Heniiz siyasete girme asamasi sayilan 1-30 Eylil 2002 siirecindeki iktidar;
kamuoyunu siyasetiyle her anlamda sekillendirmeye baslamig, bu kisa iktidar olma
stirecinde bile siyasallastirilmis iletisimini kitle iletisim araglar1 ile nasil aktif ve etkin
hale getirdigini kanitlamistir (Kalender, 2005: 1-244).

Yogun bir sekilde hem muhalif bir tutum hem de karsit goriisiin ulusal yazil
basinda ideolojik catigmasini gérmek adma séz konusu gazeteler en agik Ornekler

olmuslardir.

2.5. Se¢men ve Karar Alma Siireci
2.5.1. Degerler Sistemi;
Bireyler karar asamasinda iken yasadiklar1 siireci etkileyen en temel

sistemlerden biri degerler sistemidir.
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Bir karar almmirken ki amag¢ ve beklenen sonuglar o kararin altinda yatan
degerlerimizi gosterebilmektedir.

Degerler sistemine bakildiginda bireyler genellikle iginde bulunduklar
toplumun kiiltiirlinden ve gruplarin degerlerinden etkilenmekte ve sekillenmektedir.
Degerler bu dogrultudan bakildiginda toplumun normlari dogrultusunda olustugundan
kisiden kisiye ya da toplumdan topluma degisiklik gostermektedir.

Degerler sisteminde mevcut ¢eliski sosyal psikologlar ve felsefeciler agisindan
degerlendirildiginde degerlerin siibjektif Olciitlere dayaniyor olmasidir. Bu degerlerin
objektif bir gergegi temsil edip edemeyecegi net kriterlere bagli olunmasiyla ilgilidir ve
herkesin, tiim toplumlarin kabul edebilecegi net kriterler sistemi de mevcut degildir.
Eger Oyle olsaydi degerler ortak oldugundan kararlarda birbirine ¢ok yakin ve de
tartismaya mahal vermemis olmak zorundalardi. Degerlerin degismesi ¢cok zordur ve
temelinde iki ana diislince olan bilgi ve inang vardir. Her deger tanimlamamizda bilgi ve
inang oranlart duruma gore degiskenlik gostermektedir.

Genellikle ilahi bir kaynak tarafindan sekillenen inan¢ kisminin sorgulanmasi
pek miimkiin olmamakla birlikte dogmatiktir de. Bu tip inanclar; icerisinde din ve ahlak
kurallarin1 barindirdigindan karsi konulmasi da oldukga zorlagsmaktadir.

Degerler sisteminin onemli bir diger 6zelligi ise ¢ift kutup olmasidir. Yan1 her
diisiincenin ve tammlamanm ziddinin da var oldugu gergekligidir. Ornegin iyi-kotii,
faydali-zararli, dogru-yanlis gibi.

Sindan ve Womel’a gore; insanlar genel ve evrensel kararlar vermemekte
karsilastiklar1 problemlere en iyi ¢oziimii bulmada sinirli tercih yapmaktadir. Haliyle
segmenlerde her hangi bir aday veya partiye karsi tercihte bulunurken kendi degerler
sisteminden yararlanarak karar verecektir. Bireylerin degerleri karar verme siireglerini

bicimleyecek ve se¢gmenin oy verme davranigina yansiyacaktir.

2.5.2. Gruplar;

Bireyin karar verme siirecini etkileyen en onemli etmenlerden biride iginde
bulundugu gruplar olmaktadir. Gruplarin dogasi geregi birey dahil oldugu grup
icerisinde etkilesim ve iletisim halindedir. Gruplar icerisinde iiyeler arasi bilingli
etkilesim ve iletisim s6z konusudur. Grubun kalabaliklardan farkli belli iliskiler agi

icerisinde, tanisma ve ortak amaglara dayali bir hiyerarsisi veya orgiitsel bir yapisi olan
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yigmlar olmalidir. Insanlar cesitli amagclar dogrultusunda farkli gruplara dahil
olmaktadirlar.

Gruplar genellikle birincil ve ikincil gruplardir ve birincil gruplara ait baglarin
yakin iliskileri i¢cinde barindiran, genellikle sik sik karsilikli iletisim ve etkilesimlerin
oldugu samimi gruplar olduklarini varsaymaktay1z.

Ikincil gruplar ise daha ¢ok ortak payda da bulusan insanlarin bir araya gelmesi
ile ortaya c¢ikmaktadir. Bunlar; meslek, sosyal, ekonomik statii, etnik, koken gibi
degerler biitiinliyle gelen birlikteliklerdir ve daha formel gruplar olmaktadirlar.

Biliyoruz ki grup tiyelerinin ortak ideolojileri inang ve degerleri bulunmaktadir.
Haliyle karar alma siire¢lerinde birbirlerini etkilemektedir.

Standartlar ve degerler, gruplar icerisinde 6grenilmektedir. Bireyler yeni bir
davranig igerisine girdiginde bunu ilk olarak gruba onaylatma ihtiyac1 duyar. Grup
icerisinde olabilmenin de kurallar1 vardir ve kisi eger bu kurallart ¢ignerse grup
tarafindan toplumsal ya da ahlaki cezalara carptirilabilmektedir.

Haliyle bireyler ceza almamak veya dislanmamak adina gruplarin ortak
kararlarindan etkilenmekte ve karar alirken iyelerin ve grubun goriisiliyle
yonlenmektedir.

Buradan anladigimiz se¢gmenler oy kullanirken ic¢inde bulunduklart grubun
tiyelerinin  kararlarindan  etkilenmekte ve tercihlerini belirlerken ortak karar
dogrultusunda hareket etmektedir. Bu dogrultuda segmen davranislarini oy kullanma
stirecinde incelerken grup davraniglart bir sosyolojik yaklagim olarak daha detaylica

ifade edilecektir.

2.5.3.Vasiflar, Hedefler ve Amaclar;

Karar vermenin bir diger unsuru bireyin vasiflari, hayatindaki hedefi ve
tercihlerindeki amaclaridir.

Amag, hedef ve vasif kavramlarini 6n plana ¢ikararak, insanlarin karar verirken
temelde bu kriterlere dikkat ettiklerini ileri siirmektedir. Rasyonel bir se¢men,
tercihinde amaglari dogrultusunda bir parti ve aday se¢mekte ve onlarin vasiflarim

incelemektedir. Daha sonrasinda ise hedefleri dogrultusunda bir tercihte bulunmaktadir.
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2.5.4. Motivasyon Teorileri;

Karar verme davraniginin son unsurunu olusturmaktadir. Bazi uzmanlar
insanlarin  tercihlerinde motivasyon unsurunun tahlil edilmesi gerektigini
savunmuslardir. Motivasyon; isteklendirme, ihtiyag¢ uyandirma ve belli bir yonde
davranig egilimi olusturma olarak tanimlanabilir (Varol, 1993: 89).

Psikolojide motivasyon daha i¢ kontrollere yonelik kullanilsa da karar verme
davranigini etkileme noktasinda daha ¢ok neden bireyin bir hareketi digerinin yerine
tercih ettigi sorusunun agiklamasi noktasinda ele almak miimkiindyir.

Karar verme unsuru olarak motivasyonda sorulan iki temel soru vardir. Ilki
insanlarin neden bir hareketi se¢ip onun alternatifi reddettikleri ile ilgili olmaktayken
ikincisi ise neden insanlar tercih ettikleri davranisi bir¢ok engellemeye ragmen uzun
siire devam ettirmede 1srarlidir sorularidir ( Krech ve Ark., 1983: 111-112; Vroom,
1964: 8). Bagka bir deyisle bireyin birgok alternatif i¢inden neden birini ya da bir kagini
tercih ettigi ve bunlan tercih etmekte neden 1srarct davrandigi konusu isteklendirme
unsurunun temel sorunlar1 sayilmaktadir.

Bireyin karar verirken motivasyonunu saglayan; etkiye-tepki davranisi, zihinsel
deger yiikleyerek beklenti olusturma teorisine dayali; zihinsel deger-beklenti teorisi

seklinde iki temel unsur s6z konusudur.

2.6. Bireyin Karar Verme Asamalari

Karar verme durumunda iki asgama mevcuttur. Bunlardan ilki sonuca yonelen,
ikincisi siirece yonelen yaklasimlar olmaktadir. Konu agisindan siirece yonelik
yaklasim bizlerin Referandum siiresince se¢gmenin tercihlerini nasil belirledigi
noktasinda daha belirleyici oldugundan arastirmada 6ncelik tasimaktadir.

Karar verme davraniginda siirece yonelik yaklasgimda Can’a gére bes asama
mevcuttur; durumu anlama, problemi tespit etme ve tanimlama, segenekleri bulma ve
degerlendirme, en uygun segenegi tercih etme ve uygulama seklinde olmaktadir.

Radford’a gore ise; bilgi, plan ve tercih asamalar1 olarak sadece lige ayirmakta
yeterli olabilecektir. Bilgi asamasinda konu algilanmakta ve formiile edilmektedir. Plan
asamasinda; hareket yollar1 ve ¢6ziim alternatifleri belirlenmekte tercih asamasinda ise
uygun hareket yollarindan ¢ikan sonuclar degerlendirildikten sonra kriterlere gore

alternatifler arasinda birisi secilerek problem ¢oziimlenmektedir.
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Bir karar verme siirecinde Oncelikle amaclar tanimlanmaktadir ve sonrasinda
kontrol edilebilir veya edilemez faaliyetler ve degiskenler belirlenmektedir. Kontrol
edilebilir faaliyetler bireyin imkanlar1 dahilinde olan faaliyetler iken kisinin
yonlendiremeyecegi ve daha ¢ok belirsizlik tagiyan konular ise kontrol edilemez faaliyet
ve degiskenler grubunda ele alinmaktadir.

Omegin karar verme siirecinde bir segmenin oy verme davranist kontrol
edilebilir iken bu oy vermenin sonucunda hangi partinin iktidar olacagi kontrol
edilemeyen bir degisken tiiri olmaktadir. Siirecin bir sonraki asamasi amaca uygunluk
gosteren her bir alternatifin etkisini belirlemek ve karara baglamaktir. Karara
bagladiktan sonra ise sonuglar gézlenmekte ve ne kadar amaca hizmet edip etmedigi
belirlenmeye calisilmaktadir.

Bireyin karar verme asamalarina baktigimizda farkli siniflandirmalar
yapildigini ve gordiigiimiiz bu siniflandirmalarin her birinin birbirine benzedigi gérmek
miimkiin olmaktadir. Ancak bir¢ok diigiiniire gore de kisisel karar verme siire¢leri daha
yalin ve 6z bir yapiya sahiptir. Ozellikle Zeleny’e gore (1982: 87-92) karar verme
siirecinin; karar Oncesi, karar ve karar sonrasi olmak {izere li¢ asamas1 bulunmaktadir
(Kalender, 2005: 1-244).

Karar oncesi asamada amaglarin ve alternatiflerin belirlenmesiyle baslanir ve
siire¢ icin gerekli bilgi toplama ile devam edilir. Karar veren topladigi bilgi ile
alternatifleri degerlendirmektedir. Bir sonraki karar asamasina gegildiginde ise amaca
en net hizmet edebilecek alternatifler iglerinden bulunup c¢ikarilmak suretiyle karar
asamasi sonug¢lanmaktadir. Burada birey diger alternatifleri elerken oldukg¢a biiyiik
zorluk yasar ¢linkii her bir alternatif bilissel bir siirecin eseridir ve bir digerine
benzeyendir. Birey son kararini verdiginde secilen alternatif bilgi artik en ideal olan
alternatif olan sayilmaktadir. Ancak illaki karar sonrasi bir ¢eligki s6z konusu olacaktir.
Birey karar sonrasi asamayi, siire¢ degerlendirmesinin neticesinde verdigi karardan
kaynakli ¢eligkiyi gidermek adina muhakkak yasamak zorunda kalmaktadir.

Karar sonrasi asamada; artik karar verilmis ve segilen kararin amaclara ne
derece hizmet edip etmedigi goézlemlenmeye ve Olclimlenmeye birey tarafindan
gecilmistir.

Eger verilen kararin uygulanmasindan bir eksiklik ya da tatminsizlik duyulursa

birey zihninde bir ¢eligki yasayacak ve bunu yine zihninde gidermeye ¢alisacaktir.
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Birey bu sorunla ancak c¢eliskiyi azaltmakla basa ¢ikabilecektir. Bunun iginde
once olumsuz sonucun Onemini azaltmak zorunda kalacaktir zihninde. Ya da kisi

sonuca tutarh 6geler eklemek zorunda kalacaktir.

2.7. Se¢men Tercihine Yaklasim Yontemleri

Secmenin oy kullanma davranisi ve belli bir partiyi ya da aday1 tercih etmesi
konusunda c¢alisan bir ¢ok diisiiniir, ilk asamada se¢menin karar verme siirecine
egilmekte ve bu siireci mevcut teorik ve ampirik yaklasimlarla incelemektedirler.
Konuyla ilgili farkli yaklagimlar ele almakta ki amag segmenin tercihlerini etkileyen ana
etmenin ne oldugunu bulmay1 amaglamaktadir.

Bu amag¢ dogrultusunda yazarlardan Sears doneminde yaptigi calismalarinda
sahada yaygin olan sosyolojik ve psikolojik yaklasimlari ele alirken daha sonraki donem
calismalarinda Boiney ve Paletz segmen kararlarini ve tercihlerini incelemek adina
teorik yaklagimlardan partiyle 6zdeslesme, konu, aday imaji, segmen grup tyeligi ve
gecmisi degerlendirici oy verme davramisini ele alip degerlendirmislerdir (Kalender,
2005: 1-244).

Se¢men davraniginin analizine gerek duyulmasinin gegmisi ilk 1910’lu yillara
dayanmaktadir ve bu caligmalar ilk olarak ABD’de yapilagelmistir. Ancak se¢cmen
davraniglarin1 incelemek adina esas g¢alismalara 1940’larda yogunlasilmakta ve bu
donemden sonra ii¢ yaklasim {izerinde durulmaktadir. Bu tarih itibariyle arastirma
yapilirken se¢men davraniglar1 sosyolojik, ekonomik ve psikolojik boyutta ele
alinmaktadir (Kalender, 2005: 1-244).

Tarihi gelisim stireci icerisinde se¢men tercihleri incelenirken g¢ogunlukla
secmen davraniglar sosyolojik, psikolojik ve rasyonel tercihte bulunma asamalari
¢ercevesinde incelenedurmustur.

Seg¢menlerin davranislarinda oy kullanma tercihlerini belirleyen sosyolojik,
psikolojik etmenler ve konuya oy verme, ideolojik oy verme gibi etkenlerle siireg
degerlendirilip bu ¢erceve kapsaminda 16 Nisan Anayasa Referandum siirecinin
degerlendirmesi ve bu siirecte se¢cmenin tercihini belirleyen etken sebepler arasinda

etnik kimligin ya da kimlik faktoriiniin roliinii degerlendirmeye ¢alisiyor olacagiz.
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2.7.1. Sosyolojik Yaklasim;

Sosyolojik yaklasimda se¢men tercihinde ekonomik ve psikolojik yaklasimdaki
bireycilik reddedilmekte ve grup temelleri konusuyla hareket edilmektedir. Bireyin
tutum ve degerleri oy verme eyleminde 6nem arz etmemekte ve bu yaklasimda daha ¢ok
yasanilan bolge i¢inde bulunulan kiiltiir, dil, din birligi, sosyo-ekonomik statii gibi
faktorler one c¢ikmaktadir. Buradan anlasilacagi gibi sosyolojik yaklasimin temel
konusu segmenler degil, gruplar, partiler, siyasi iktidarlar iken temel sorunu da “neden
oy veriyorlar” sorusuna cevap aramaktir.

Bu yaklasimda daha 6nce konusu gecen grup davranisi noktasindan ele
aldigimizda birey grubun ya da toplulugun normlari oldugundan ve bu normlara
uygulandiginda karsilasacagi cezalar nedeniyle aslinda bir nevi uyum odakli oy
kullanmaktadir. Boylece “nigin oy kullanir” sorusuna da yanit bulunmaktadr.

Sosyolojik yaklasimin temeli ABD’de 1940 Baskanlik se¢imlerinde segmenler
tizerindeki bir ¢alisma sonucu atilmistir.

Lazarsfeld, Benelson ve Gaudet o donem igin segmenlerin tercihinin markette
iki irlin arasinda karar vermek kadar kolay ve radyo ya da basin yoluyla
yonlendirilebilir oldugunu varsaymis fakat bu yondeki ¢alismalar se¢im sonuclarinda
radyo veya basinin degil de sosyolojik Ogelerin sonuglari daha ¢ok etkiledigini
gozlemlemislerdir.

Lazaresfeld ve arkadaslarina gore (1968: 19), her bir sosyo-ekonomik statii
derecesi ve dini baghlik, politik baglhiligin belirlenmesinde ¢ok o6nemli rol
oynamaktadir. Yiiksek sosyo-ekonomik statiiye sahip olanlar, demokratlara ya da
cumhuriyetgilere oy vermeye egilimlidirler (Kalender,2005:1-244). Buradan yola
cikarak diyebiliriz ki sosyolojik yaklagimda esas olan se¢gmenin i¢inde bulundugu
toplulugun sahip oldugu degerler, bireyin bu toplulukla tasidigi baglar ve inang
sistemidir.

Kisi yetisme bigiminden kaynakli dini, dili, kiiltiirii, ekonomik seviyesi ve
aldig1 egitimle sekillenmektedir. Haliyle tercihlerini de bu sekillenmenin getirisi olarak
sunmaktadir. Se¢gmen davranigina sosyolojik yaklasim Lazarsfeld ve arkadaslarinin
calismalarindan sonra baska diisiiniirler tarafindan da ozellikle ingiltere’de 1960°I1

yillara kadar ki se¢im c¢aligmalarina degin siirdiiriilmiistiir.
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1960°l1 yillara kadar olan se¢men donemlerinde Ozellikle sosyolojik
yaklagimlardan fazlaca etkilenilmistir. 1960 sonrasinda ise 1985 ‘li yillara kadar
ozellikle Ingiltere’de Ingiliz se¢men {iizerinde yapilan se¢men davranislarinin
incelenmesini kapsayan g¢alismalarda ise se¢menlerin tercihlerini; meslek farkliliklari,
statli, egitim, sendika tiyelikleri, cografi bolge, yasam alanlar gibi faktorlerin ¢ok yogun
etkiledigi gozlemlenmistir.

Yine Ingiltere’deki 1992 secimlerini yorumlamis olan Crewe (1993: 98-101)
1945-1970 siiresince tiim se¢menlerin yaklasik iigte ikisinin kendi sinif partilerine oy
kullandigin1 ifade ettikten sonra, siifa dayali oy vermenin 1992 de biraz canlanmakla
birlikte orta ve uzun vadede azaldigini belirtmektedir.

Bu bulgular dogrultusunda sinif ayrimlariin etkisi parti tercihini etkileme
olarak zamana dayali kiigiilmiis ve sosyolojik agidan bu tarih itibariyla tercihe etki
olarak 1rk faktorii ortaya ¢ikmaya baglamistir. Artik sinifsal bagliliklardan ziyade etnik
koken, etnik kdkene dayali irksal baglar ve irk baglar1 dogrultusunda oy verme egilimi

gerceklik ve gecerlilik kazanmaktaydi.

2.7.2. Secmen Davramisinda Psikolojik Yaklasim

Literatiirde se¢gmen davraniglarindan biri olan psikolojik yaklasima partiyle
0zdeslesme davranist da denilmektedir ve bu davranisin 6ziinii segmenin 0y verme
davraniginin temelindeki sevgi, baghlik ve taraftar olma durumu olusturmaktadir. Bu
taraftarlik herhangi bir spor takimini desteklemek gibi se¢menin partisine duydugu
baglilikla ayn1 6zellikleri tagiyabilmektedir. Birey oy verdigi partisine hukuki bir bagla
bagli olmak ya da somut faaliyetler i¢inde yer almak zorunda degildir. Burada énemli
olan segmenin partisine kars1 gelistirdigi psikolojik baglilik davranigidir.

Partiyle 6zdesleme yaklasimi; 6zellikle ABD’ de 1948, 1952 ve 1956 baskanlik
se¢imi donemlerinde lizerinde durulmus ve bu donemde {izerinde fazlaca ¢alisilmis bir
yaklasim olmustur. Bu yaklasim bu akimin onciileri kabul edilen Campbell, Convese,
Miller ve Stokes tarafindan gelistirilmistir. Michigan tiniversitesinin yazarlarinin temel
hareket noktas1 secmen davramiglarina tutumlarin yani psikolojinin etkisidir. Ozellikle
tutumlar; bazi segmenlerin neden oy kullandigi digerlerinin de neden kullanmadigi

noktasinda agiklamalar i¢in kullanilmaktadir (Kalender, 2005: 1-244).
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Psikolojik yaklagimda bireyin tutumunun 6énemi tutumdaki partizanlik derecesi,
her bir adayin rakipler arasinda yapacagi tercihin sebebini izah edebilmektedir.

Parti ile 6zdeslesme modelinin ¢cocukluk yillarinda aile i¢inde basladiginin, oy
kullanma, segmen olma yasi gelmeden zaten bir partizanlik baginin olusmus oldugunu
yapilan ¢aligmalar esliginde gorebilmekteyiz. Politikayla yogun ilgili ailelerin
cocuklarmi bu ilgi dogrultusunda yas ilerledikge sekillendigi ve partizan baglar
gelistirdigi Canpbell’in ¢alismalarinda gozlemlenmektedir.

Bu aragtirmalar gosteriyor ki se¢menler parti belirlemelerinde ve siyasal
tercihlerinde ¢ocukluk yillariin ve aile ortamlarinin etkisi altinda kalmakta, sonraki
yillarda da hali hazirda olusmus oy kullanma tercihlerini kolay kolay
degistirememektedirler.

Psikolojik yaklasimda se¢im sonuglarina etki edebilecek en biiylik sonug;
genelde kararsiz veya bir partiye bagliligi zayif olanlarin kitlesel olarak sayilarinin fazla
olmasidir. Sayilar1 az olan parti baglilig1 olmayan ya da zayif olanlarin farkli tercihleri
sayilarinin azlig1 nedeniyle yogun parti sadakati tasiyanlara kiyasla sonuglar1 etkilemede

etkili olmamaktadir.

2.7.3. Rasyonel Yaklasimlar

Bu yaklasimda ileri siiriilen sav, segmenin kendi ¢ikarlar1 konusunda agik bir
bilince sahip oldugu ve bu biling dogrultusunda hangi partiye ve adaya oy verecegini
cok 1yi biliyor ve tahlil ediyor oldugu gergekligidir.

Kisi kendi amag ve ¢ikarlar1 dogrultusunda oy verirken genelde daha mantiksal
ve matematiksel hesaplar yaparak bunu formiile dayali agiklama eylemine girer. Bu
goriliste segmenin herhangi bir partiye hatir veya sadakatle oy vermesi miimkiin degildir.
Sadakat veya psikolojik baglilik partiyle 6zdeslesme modelinde daha ¢ok kendini
gostermektedir (Kog, 2009: 1-100)

Rasyonel yaklasimda karar verme daha ¢ok bilgi toplama ve bu bilgileri
biitiinciil olarak sogukkanli ve de objektif degerlendirmeyle ele almaya dayali iken
partiyle 6zdeslesen birey partiye duygusal bag gelistirdiginden bilgiye ya da gerceklige
veya lidere karsi direng gelistirmektedir.

Rasyonel yaklagim kurucusu olarak kabul edilen Antony Dows’a gore;

bireylerin oy kullanma tercihleri ile ilgili olarak yarattigi formiil kapsaminda, se¢gmen
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iktidardaki partinin devlet aktivitelerinde sundugu hizmet anlayis1 ile muhalefet
partisinin iktidara geldiginde sunacagi hizmet anlayisinin karsilastirmasiyla aradaki
farka bakarak oy kullanma davranisi sergiler.

Bu se¢im 2 partili se¢imlerde gecerli olmakla birlikte ¢ok partili se¢imlerde;
secmen diger se¢menlerinde tercihlerini dikkate alarak hesap etmek zorunda
kalmaktadir. Eger se¢menin destekledigi partinin kazanma sans1 varsa ona oy verecek
ya da destekledigi partinin kazanma sans1 yoksa da desteklemedigi partinin kazanmasini
engelleyecek sekilde oy kullanacaktir.

Uzun vadeli siireglerde ise rasyonel davranis sergileyen se¢men kendi
partisinin kazanma sans1 olmasa bile gelecek seg¢imlerde alternatifleri ¢cogaltmak ve
gelistirmek amagli yine kendi partisine oy verecektir.

Yine iktidar ve muhalefet partisi ayn1 konumda ise ve karsilifinda se¢men
karar vermekte zorlaniyorsa se¢gmen ya ¢ekimser kalmakta ya da iktidar ve muhalefetin
vermis oldugu hizmetlere, yatirnmlara ve vaatlerine bakarak tercihini eger iktidari
basarisiz goriirse muhalefetten yana kullanacaktir.

Rasyonel yaklasimda se¢men siyasette mevcut kosullardan ziyade daha ¢ok
geemisi degerlendirme tlizerinde durmaktadir. Gegmisi degerlendirme siirecinde; birey
gelecegi degerlendirmek veya hesap etmek yerine gegmisi ve geemis donemdeki
icraatlar1 dikkate almaktadir.

Ozellikle ~ iktidar  partileri  segmenler  tarafindan bu  yaklasimla
degerlendirilmektedir. Geg¢misi degerlendirme modelinden farkli olarak ge¢misi
degerlendirme kuramini segmenlerin bir partiye baglandiklarini ancak bunun duygusal
olmaktan ziyade icraatlar1 degerlendirici bir davramis modeli oldugunu
sOyleyebilmekteyiz. Amerika’daki 1988 se¢imleri sonrasi bazi arastirmacilar rasyonel
yaklasimlar noktasinda “incelikli veya strateji ile oy vermenin” énem kazandigini ifade
etmektedirler.

Bu teoremdeki temel mantik; maksimum fayda elde etme mantig1 ile oy israfi
yapmayacak sekilde kazanma ihtimali en yiikksek olan partiler iizerinden
degerlendirilmeler yaparak oy kullanmaktir.

Ornegin; ii¢ adaym bulundugu bir secimde A,B,C, partileri olsun, A’nin
kazanma sans1 ¢ok diisilkken B ve C’nin ¢ok yakin ihtimallerle kazanma olasilig1 olsun,

bu durumda se¢men incelikli oy kullanma mantig1 ile hareket ettiginde A adayimndan
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kacinarak B ve C {izerinde diislinlip bir karar vermeye calisacaktir. Bu noktada da
secmen ¢ikar beklentisi hesabiyla B ve C ye yonelik se¢im yapacaktir.

Ozetle se¢men davranisii belirleyen ii¢ ana davranis mevcuttur. Bu
davraniglar; sosyolojik, psikolojik ve rasyonel yaklasimlardir. Yukarida bu li¢ mevcut
davranig1 ele almaya galigarak Tiirkiye’de se¢menlerin iktidar partisine oy verme
egilimlerinin altinda yatan sebebin bu yaklasimlardan nasil etkilendigi bu etkiler
icerisinde iktidar partisinin yaptiklar1 ve sOylediklerinin segmen tercihlerini ne sekilde
yonlendirdigi ve bu sdylemler igerisinde etnik kimlik sdylemlerinin ne denli etkin
oldugu varsayimini agiklamaya calismaktay1z.

Sosyal, psikolojik ve rasyonel yaklasimlar haricinde se¢gmen tercihlerini
belirleyen veya tercihlere etki eden farkli teorik ve ampirik ¢alismalarda elbette ki
mevcuttur. Bunlar bazi arastirmacilara gore; se¢menin davranisindaki duygusallik

boyutu, konuya oy verme ve ideolojik oy verme yontemleridir.

2.7.3.1. Konuya Oy Verme Davranisi

Bu tanim iizerinde tam bir uzlasim s6z konusu olmamakla birlikte konuya
farkli isimler adi altinda yaklasilabilmesi miimkiindiir. Ornegin politik oy verme,
tilketici oy vermesi, aragsal oy verme ve ideolojik oy verme gibi basliklarla da ayni
anlamda kullanilabilmektedir. Ancak genel olarak biitiin bu basliklar nazarinda “konuya
oy verme” literatiirde de dogru kabul edilen gecerli bir baglik sayilmaktadir. Bu
yaklasim ayni zamanda rasyonel tercih modeli ile de yakinlik gostermektedir. Aday ve
partiyi degerlendirmek yerine se¢cmenin giindemde ki konular1 degerlendirerek oy
kullanmas1 ayn1 zamanda rasyonel bir davranis modeli olmaktadir.

Bu baglik altinda ilk ¢alismalar 1960 ‘l1 yillarda yine Amerika’da baslamistir.
Secmenin egitim seviyesinin yiikselmesi ve devaminda partiyle 6zdeslesmenin
zayiflamasiyla beraber segmenlerin farkli tercihler sunmasi ideolojik ifadelerinde 6ne
¢ikmasiyla bu yaklagima yonelim artmistir.

Bu davranigsin temel noktasi; se¢menin giindemdeki baslica konular ve
gereksinimleri  igeren mevzular dogrultusunda mevcut aday ve partileri
degerlendirmesidir. Bu degerlendirmenin sonucunda segcmen kendi belirledigi ve 6nemli
gordiigii konularla iliskili buldugu parti ya da adaya oy vermektedir. Crawe (1993:110)

bu yaklasimi tiiketici modeline benzetmekte ve segcmenleri; daha iyi bir {irlinii stirekli
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arayan, siipermarketler arasinda tercih yapan miisteriler gibi diisiinmektedir. Ona gore;
bu yaklasimin taraftarlari, markette daha cazibeli tirlinleri siralayip reklam yapan adayin
veya partilerin se¢imi kazanacagina inanmaktadirlar (Kalender, 2005: 1-244).

Konuya oy verme davranisinda en etkili unsur partilerin veya adaylarin
giindem konularini tespit edip bu konularla ilgili se¢mene etkili mesaj gondermeleridir.
Konunun &nemi, bu noktada higbir partiye bagli olmayan ya da partiye bagliligi zayif
olan kararsiz se¢menler iizerinde daha etkin bir yol ve yontem olmustur. Sema olarak

ifade edilirken;

Sekil 1) Konuya Gore Oy Verme Modeli

Konu Pozisyonlari

Se¢menin Partileri

Partilere Oy
+—> Degerlendirmesi aammgl Verme Tercihi

Partiyle Ozdeslesme /

Kaynak: Kalender, Ahmet; Siyasal Iletisim, “Se¢menler ve Ikna stratejileri”, S.60.

Konunun Onemi

2.7.3.2. ideolojik Oy Verme Davramsi

Ideoloji konusu se¢im calismalarinda oldukga 6nem arz etmektedir. Etnik
kimlik sdylemleri, dil, din, 1rk, sGylemleri hep bu baslik altinda toplanip islenmektedir.

Seg¢men tercihleriyle ilgilenen bir¢ok aragtirmaci ideolojik oy verme konusuna
egilmis ve bunun fiizerine onlarca c¢alisma yapmislar ve hala da yapmaktadirlar.
Arastirmalara bakildiginda segmen tercihinde ideolojilerin rolii genellikle ¢cok az veya
diisiik etkili goriilmekte ve baska faktorler daha 6ne alinmaktadir. Farkli aragtirmalar bu
konuda farkli goriislere sahip olmakla birlikte Scarbrough (1984: 4)’ da konuyu ele
alirken ¢ogu arastirmacinin “segmen oy kullanirken ideolojiyi dikkate alir mi?”,
sorusuna “Hayir”, “Cok nadiren” veya “Cok az” gibi cevaplar verdiklerini
saptamaktadir.

Scarbrough’a gore ideolojiye gore oy verme davranisini basit bir tablo ile

gostermek gerekirse;
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Sekil 2) ideolojiye Dayah Oy Verme Modeli

Oz inanglar Faaliyet Oy Verme
ilkeleri

Kaynak: Kalender, Ahmet; Siyasal iletisim, “Se¢menler ve ikna stratejileri”, S.64.

Model gosteriyor ki ideoloji yanlilart kendi dogal asamalarla baglilik
gosterdikleri partiye oy vereceklerdir. Bu tip se¢gmen yukarida ki modelde oldugu gibi
direkt gosterilen hatt1 izlemektedir. Yine yakin ideoloji yanlilar1 da kendi partilerine oy
verebiliyorken az ideoloji yanlisi olan se¢men igin faaliyet ¢ok fazla Onem
tasimamaktadir. Bu baglamda model iizerinde bulunan uzun hat az miktarda ideoloji
yanlist olanlarin 6z inanglar1 dogrultusunda oy verme egilimini gostermektedir. Haliyle
az ideoloji yanlilarmin bir partiye ideolojik anlamda baghliklar1 bu noktada zayif
kalmaktadir.

Ideolojik bir tarafi olmayan ya da 6z inan¢ dedigimiz kararlara sahip olmayan
se¢cmen oyunu ideolojik dogrultuda degilde giinliik politika ve giindem maddelerinden

etkilenerek kullanmaktadir.

2.7.4. Secmen Tercihlerini Etkileyen Propaganda ve Iletisim Faktorleri

Se¢men tercihlerini belirleyen unsurlar tartisirken bazi yaklagimlarin parti ve
adayr on planda tutarken bazi yaklasimlarda se¢menlerin kisisel tercihleri ve kendi
diinyasindan kaynaklanan faktorlerin etkili oldugu goriilmektedir. Yine de bununla
birlikte segmenin giindem konusuna dayanarak oy kullandigini da savunan bagska
goriislerde mevcuttur (Kalender, 2003:1-25).

Ornegin Collier’e gére secmen tercihi; aday, konunun ne oldugu, gecmisi
degerlendirme gibi faktorler iizerinden belirlenebilirken, Hernop ve Miller ise
sosyolojik, rasyonel ve partiyle 6zdeslesme modellerini inceleyerek yas, cinsiyet, gibi
demografik faktorleri dikkate alarak se¢men tercihlerini etkileyebilecek kisa vadeli
faktorler tlizerinden galigmalar yaparak se¢men tercihini belirlemeye ¢alismaktadirlar

(Kalender, 2005: 1-244).
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Se¢men tercihini etkileyen ¢ok fazla faktér olmasina ragmen daha net bir bakis
acist i¢in 5 ana baslikta ele almak gerekmektedir.

Bunlar sirasiyla;

1). Siyasal Parti Ile Ilgili Faktorler

2). Adayla Ilgili Faktorler

3). Segmenle Ilgili Faktorler

4). Giindem (konu) ile Ilgili Faktorler

5) Propaganda ve lletisim Faktorler,

Siyasal parti ile ilgili faktorlerde; partinin lideri, programi, ekibi, icraatlari,
toplumsal degerlere, dine, dini, irka bakis agis1 ve yaklagimi, teskilat yapisi ve segmenle
kurdugu diyaloglar ve iletisim bi¢imi alt faktérleri olusturmaktadir. Bu alt faktorlerinde
se¢cmen tarafindan ele alindig1 daha alt faktorlere ayrilabilme 6zelligi mevcuttur. Mesela
parti ile ilgili faktorlerden parti liderinin 6zellikleri bu alt faktorlerin belirleyicisidir.
Siyasi parti ile ilgili biitiin faktorlerin her biri; farklt se¢gmenler nezdinde etkili
olabilecek ve bunun neticesinde se¢gmenin o partiye oy verip vermemesini belirlemede
etkin olacaktir.

Se¢men tercihini etkileyen diger énemli etkenlerden biride adayin kendisi ile
ilgili olan faktorlerdir. Adayin imaji, yasi, cinsiyeti ve adaym kisiligi gibi 6zellikler
se¢cmenin tercihi lizerinde son derece belirleyici 6zelliklerdir.

Diger faktorlerden biri ise segmenin kendisi ile ilgili olandir. Ornegin
secmenlerin yasi, inanislari, cinsiyetleri, aldigi egitim, dini inanglar1 ve parti veya
secimlere bakis agilart segmenlerin tercihlerini etkileyen faktorlerin en dnemlilerinden
biri olmaktadir (Kalender, 2005: 1-244).

Yine se¢gmen tercihlerini glindemdeki konular etkileyebilmektedir. Segmenler
oylarim1 glindemde mevcut konulara gore ve bu konular dogrultusunda mevcut
siyasetinin aldig1 aksiyona gore de belirlemektedir.

Se¢menler mevcut siyaset aktorlerinin; iilkenin giindemine gore verdigi tepkiye
son derece onem vermektedir. Segmenler tarafindan ¢oziimii beklenen bir sorun ve bu
soruna karsin siyasetin tepkileri segmen tercihini belirlemekteydi. Ozellikle her hangi
bir partiye veya siyasi figiire kars1 baglilik gelistirmemis se¢cmen iizerinde giindeme
yonelik siyaset ve bu siyaseti belirleyen aktorler etkili olabilmekte ve oy verme

davraniglarina yonelik kararlarini degistirebilmektedir.
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Se¢men tercihini etkileyen son ve en Onemli etken iletisim ve propaganda
faktoriidiir. Propagandanin tanimi zaten bu faktoriin se¢men tercihlerini belirlemekte ki
Onemini vurgulamaktadir.

Tanima gore; Propaganda, insanlarin diislince ve faaliyetlerini etkilemek i¢in
tek yanli olarak diizenlenmis iletisimdir (Say, 2015: 28). Bir diger tanima gore ise;
propaganda genel olarak kanaat ve disiincelerin sembolik araclarla sistematik bir
sekilde etkilenme ¢abalar1 olarak da tanimlanabilmektedir. Kimilerine gore ise
propaganda bir iletisim siireci olarak degerlendirilmekte ve algilar1 bigcimlendirme zihni
ve diisiinceyi manipiile etme ve propagandayr yapanlar tarafindan propagandanin
yapilma amacima yonelik hedefi sekillendirme amagli sistematik c¢abalar biitiiniidiir
denilebilmektedir. (Cetin, 2014: 239-240) .

Bu tamimlardan yola c¢iktigimizda se¢men tercihlerini etkileyen faktorler
arasinda olan propaganda ve iletisim faktorii; secmenleri parti, aday ve politikalar
konusunda bilgilendiren herhangi bir siyasal partiye oy verme tercihlerini etkileyebilen,
onlarin ikna edilmesi i¢in 6zellikle secim donemlerinde ¢cok yogun olarak kullanilmasi

ile ortaya ¢ikan davranig unsurlaridir seklinde tanimlamak yerinde olacaktir.

2.8. Soylem Yonetiminde Se¢cim Kampanyalari

2.8.1. Siyasal Secim Kampanyalari

Sec¢im tercihlerini etkilemek i¢in kullanilan, onlarin belli bir patiye ya da adaya
yonelmesini saglayabilen propaganda ve iletisim faktorlerinden biri olan segim
kampanyalar1 6zellikle herhangi bir parti sadakati olmayan veya kararsiz olan segcmen
tizerinde etkili olmasi i¢in tercih edilen kampanya modelidir.

Siyasal secim kampanyalar1 se¢gmene bilgi verme, ikna etme ve segmen
tizerinde kamu seferberligi saglamayr amaclamaktadir. Se¢menlerin oy kullanma
davraniglarint amag¢ dogrultusunda sekillendirmek ve yonlendirmek igin siyasi partiler

veya iktidarlar tarafindan 6zellikle secim donemlerinde kullanilmaktadir.

2.8.2. Secim Kampanyalarimin Se¢cmen Tercihindeki Etkileri
Propaganda ve kitle iletisim araglarinin kullanilmasi ile gliniimiizde ¢ok daha
etkin bir hale gelen ve segmen tercihi iizerinde parti veya adaylara oy vermeyi

etkilemeye yonelik direkt bir yontem olarak segmen tercihi se¢im kampanyalan ile
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yonlendirilmeye calisiimaktadir. Ozellikle giiniimiiz siyasetinde kitle iletisim araglari
her anlamda yogun bir sekilde kullanilmaktadir.

Secim kampanyalarinin segmenler iizerinde en 6nemli etkilerinden biri yapilan
arastirmalara gore segmen davranigimi aktiflestirme, mevcut goriisii gliclendirme ve
degistirme olmak tizere 3 g¢esit etkisi bulunmaktadir. Birgcok arastirmacinin;
kampanyalarin sonuglarint degerlendirmek bakimindan yaptiklar1 arastirmalarinda;
yapilan ¢alismalarin segmenlerin mevcut goriislinii %53 oraninda giiclendirdigi, %14
oraninda se¢meni aktiflestirdigi, %17 oraninda goriislerini degistirdigi, %16 oraninda
ise etkisiz kaldig1 saptanmaktadir (Kalender, 2005: 114-244).

Secim kampanyalarmin etkili olmasinda belli Slgiitler olmasina karsin heniiz
kampanyanin basinda tercihine karar vermis olan mevcut bir kitlenin s6z konusu oldugu
ve bu kitlenin se¢im kampanyalarinin etkisine kapali oldugu gergegi ile hareket edilmesi
esastir. Se¢cim kampanyalariin etkili olmasi1 6zellikle ge¢ karar veren, kararsiz olan

veya ylizeysel denilen segmenlerin kararlarinda degisiminde 6nemli olmaktadir.

2.8.3. Secim Tercihinin Yonlendirilmesinde Kampanyanin Belirlenmesi

Se¢men tercihini etkilemek adina secim siireclerinde yiiriitiilen kampanyanin
cok iyi bir sekilde organize edilmesi ve planlanmasi gerekmektedir. Iyi bir kampanya
organizasyonu secim siirecinde se¢cmenleri yonlendirerek islemlerin sonuca varmasini
saglamaktadir. Basarili bir secim kampanyasi i¢in Oncelikle amacin belirlenmesi, bu
amag dogrultusunda gerekli hazirliklarin yapilmasi gerekmektedir.

Kampanya amaci olarak; oy arttirmak, baraji asmak lider parti olmak, en
yiiksek oyu almak gibi amaglar belirlenebilmektedir. Bu ama¢ dogrultusunda adayin
secmen tarafindan taninmasi, siyasal ilginin artirilmasi, giindem olusturulmasi, halkla
iliskiler, reklam ve propaganda stratejilerinin olusturulmasi gerekmektedir. Iyi bir
strateji bu anlamda kampanyay1 istenilen sonuca ulastiracaktir.

Ancak bu stratejiler ve kampanyalar elbette ki isin uzmanlar1 tarafindan
yapilmakta ve yiiriitilmektedir. Kampanyay1 ortaya koyan ve yiiriitenlerin uzmanlig
bununla birlikte kampanyanin bagaris1 istenilen basariyr saglayacak ve se¢men
tercihlerini amaglanan yonde etkileyecektir.

Basaril1 bir se¢cim kampanyasi icin dncelikli olarak bir kamuoyu arastirmasi

yapmak; se¢men tercihlerini belirlemede en gerekli yontemlerdendir ve zaruridir.
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Se¢im kampanyalarini yiiriitme esnasinda kamuoyu arastirmasina takiben
yapilacak c¢alismalar ya yiiz yiize oy toplama ya da bununla birlikte kitle iletisim

araclar1 yardimi ile oy toplama seklinde belirlenmektedir.

2.8.3.1. Kitle Tletisim Araclarinin Se¢men Tercihinde ki Rolii

1970’ler sonrasi televizyon kullaniminin da yayginlagsmasiyla kitle iletisim
araclarinin segmen {lizerinde etkisinin yadsimamaz bir boyuta geldigi arastirmalar
tarafindan dile getirilirken, bu etkinin sadece se¢cmen tercihinde degil genel kitlenin
tizerinde bir giicii oldugu belirlenmistir.

[lk zamanlar kitle iletisim araglarmin politik etkileri incelenirken, ilk
calismalarin sonucunda goriilen bu araglarin goriis degistirmekten ziyade destekleme
egilimi yarattig1 gercekligidir. Daha sonra ise kullanim ve doyum saglama iizerine
kurulurken giiniimiizde bu anlayisinda terkedildigi gozlemlenmektedir.

Bahsedilen kullanimlar ve doyum 0&zelliginin esasi; kitle iletisim araglarinin
insanlart1 nasil etkileyip degistirdigi degil, insanlarin medyay1r hangi amagla
kullandigidir. Burada sozii gegen doyum kavramindan kasit segmene siyasi etkide
bulunmaktan c¢ok bireyleri bilgi alma, adaylar1 degerlendirme, kendi parti ve adaymin
giiclinli gérme, kampanyay1 izlemekten zevk ve heyecan duymak gibi arzularini tatmin
etmek anlagilmaktadir (Kalender, 2003: 5-45).

Kitle iletisim araglar1 arasinda en fazla etkisi bilinen ve arastirilan
televizyonlardir. Hatta bazi arastirmacilara gore bir siyasi partinin se¢imi kazanmasi ya
da kaybetmesinde esas rol televizyonlarindir.

Tirk se¢men tarihinde televizyonlar siyasal hayata Onemli yenilikler
getirmistir. Bu yeniliklerle beraber siyasi aktorler farkli pozitif imajlar takinmak ve
tavirlarinda daha olumlu degisimler gostermek zorunda kalmiglardir. Tv araciligiyla
se¢cmenini etkilemek isteyen liderler 1yi bir aile babas1 imaj1 ¢izmeye hitabetini tv’ ye
uyarlamaya mecbur kalmistir. (Ozkan, 2004: 1-286).

Se¢men tercihini belirlemede en etkili aktorlerden biri televizyon olsa da
bununla birlikte gazete, dergi, parti yayinlari, brosiir, afis ve isitsel basin araglar1 da
onemli rol oynamaktadir. Son dénemlerde teknolojinin gelismesine paralel olarak kitle

iletisim araglarina bir yeni medya kavrami olan elektronik medya da eklenmektedir
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(Ozkan, 2004: 1-244). Artik elektronik medya giindem olusturma ve ydnetmede bas
aktor olmakta ve sekillendirmek agisindan biiylik 6nem tagir hale gelmektedir.

Kitle iletisim araglarinin se¢gmen {izerindeki en 6nemli etki bigimi “giindem
kurma” ve “suskunluk sarmali” gibi teoriler olmakta ancak bunlar segmenin yapisina
gore etki anlaminda degiskenlik gosterebilmektedir.

Propaganda ve iletisim faktorlerinin ikna stratejilerinin iyi belirlenmesi ve ikna
mesajlarinin segmen kitleye hedeflenen amag¢ dogrultusunda ulastirilabilmesi esasdir

http://www.lacivertdergi.com/dosya/2014/12/01/propaganda-dili-ve-ikna-edici-mesaj).

Se¢menlerin ikna edilmesindeki asil hedef; oy verdirme, aday ile parti lehinde
calisma yaptirmaktir. Tkna siireglerinde mesajin segmenin dikkatini cekecek sekilde

hazirlanmasi iknaya yonelik kurgulanmasi gerekmektedir.
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3. METODOLOJI

Bu bolimde calisma hakkinda temel bilgilere ve arastirmanin amacina,
arastirma kapsaminda cevap aranan sorulara, ¢alismada kullanilan yontem ve teknik
hakkinda bilgilere yer verilmistir. Ayrica, ¢alismanin smirliliklariyla birlikte evren ve

orneklem hakkinda da detayli aciklama yapilmstir.

3.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmada, 16 Nisan 2017 Anayasa Referandumunda oy kullanma
potansiyeli olan Giimiishane Universitesinin fakiiltelerinde okuyan &grencilerin
Anayasa Referandumuna hazirlik siirecinde, siyasi partilerin etnik kimlik ve ideoloji
lizerinden siyaset yapip yapmadiklarina iligkin diislinceleri ve goriisleri 6l¢timlenmek
istenmistir. Bununla birlikte yine Giimiishane Universitesinin fakiiltelerinde okuyan
ogrencilerin, Anayasa Referandumuna hazirlik siirecinde siyasi partilerin gerek ideoloji
gerekse etnik kimlik tizerinden siyasi sOylemlerde bulunduguna inaniyorlarsa, bu
sOylemlerden oy kullanmalarini yonlendirebilecek bir etkilenme yasayip yasamadiklar
tespit edilmeye ¢alisiimistir.

Nihayetinde 16 Nisan 2017 Anayasa Referandumuna Universite gengliginin
yaklasimi, bu noktada hicbir Anayasa oylamasma denk gelmemis bir kusagin
Anayasayi, ideoloji ve etnik kimlik ekseninde siyasi -partilerinde yonlendirmesiyle-
nasil ele aldig1 tizerine bir calismanin 6rnek teskil edebilmesi adina varligi 6nemlidir.
Siyaset acisindan se¢men iizerinde, etnik kimligin ozellikle oy kullanilan se¢im
donemlerinde hangi oranda etken oldugu, se¢menin ideolojisinin etnik kimlik temelli mi

yoksa bundan yer yer bagimsiz olup olmadig1 tespit etmek onemlidir.

3.2. Arastirmanin Yontemi ve Teknigi

Arastirma nicel yontem temel alinarak anket teknigi ile 6l¢iimlenmek suretiyle,
degerlendirilmistir.

Calismada elde edilen bulgular degerlendirilirken, istatistiksel analizler i¢in
SPSS (Statistical Package for Social Sciences) for Windows 16.0 programi kullanildi.
Calisma verileri degerlendirilirken parametrelerin normal dagilima uygunlugu

Kolmogorov-Smirnov testi ile degerlendirilmistir.
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Calisma verileri degerlendirilirken tanimlayic1 istatistiksel —metodlarin
(Ortalama, Standart sapma, say1r ve yiizde) yani sira degerlendirmelerde, Niceliksel
verilerde normal dagilim gosteren parametrelerin karsilastirmalarinda Varyans analizi
ve iki grup arasi karsilagtirmalarinda Student t test, kullanildi. Niceliksel verilerde
normal dagilim gosteren degiskenler arasinda Perason Correlation testi kullanildi.

Sonuglar %95°1ik giiven araliginda, anlamlilik p<0.05 diizeyinde degerlendirildi.

3.3. Arastirmanin Hipotez ve Sorulari
Bilindigi lizere; Siyasal iletigsim, siyasi aktorlerin hedef kitlenin fikirlerini
degistirmek amaciyla kullanmis olduklar: iletisim tekniklerinden olugmaktadir (Aziz,
2014: 3). Haliyle ¢alismamizin ana konusunu olusturan 16 Nisan Anayasa Referandumu
Orneginin islenisinde ele aldigimiz siyasi partilerin Referanduma hazirlik siirecinde oy
kullanacak se¢men kitlesinin davraniglarini siyasal iletisim sdylemleriyle etnik kimlik
baglaminda ya da ideolojileri noktasinda etkilemeye ¢alisip ¢alismadiklari konusudur.
1) Arastirmanin temelini olusturan hipotezleri;
2) Giimiishane Universitesi Fakiiltelerinde okuyan dgrencilerin etnik kimlik
bilgisi yoktur.
3) Arastirmaya katilan Ogrenciler agisindan, etnik kimlikleri siyasal
davranislarini etkilememektedir.
4) ideoloji etnik kimlikten daha 6nemli degildir.
5) Siyasal davranisa etki eden en 6nemli unsur etnik kimliktir.
6) Siyasi aktorler tarafindan Anayasa Referandumuna hazirlik siirecinde etnik
kimlik siyaseti yapilmamistir.
7) Etnik kimlik ideolojiyi olusturan etmenler biri degildir.
8) Etnik kimlik bilinci ve farkindaligi demografik bilgilere gore degiskenlik
gostermez.
9) Katilmcilar oy verme davraniglarini sosyolojik oy verme yoniinde
gostermektedir.
10) Se¢menler, etnik kimlik ve ideoloji s6z konusu oldugunda rasyonel oy

verme davranisindan tamamen uzaklasmaktadir.
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Giimiishane Universitesinde yer alan Fakiiltelerde okuyan &grencilerin 16
Nisan 2017 Anayasa Referandumuna hazirlik siirecinde siyasi partilerin etnik kimlik ve
ideolojiler iizerinden siyaset yapip yapmadiklart konusunda diisiinceleri 6grenmek
amaciyla yapilan bu ¢alismada ¢esitli sorular sorulmustur. Bu sorular;

1)  Anket ¢aligmasina katilan 6grenciler, Anayasa Referandumuna hazirlik
stirecinde; 1ideoloji ve etnik kimlik {izerinden siyasi sdylemde
bulunulduguna  inaniyorlarsa, oy kullanma  davraniglar1  bu
sOylem/kampanyalardan etkilenmis mi?

2)  Siyasi partilerin soylemlerini dikkate almayanlarin oy kullanma
davraniglarini sekillendiren kendi etnik kimlik ve/veya ideolojileri midir?

3)  Etnik kimlik, ideolojiye oranla ne kadar 6nemlidir?

4)  Segmenlerin siyasi kararlarinda etnik kimlik mi yoksa ideoloji mi daha
etkendir?

5)  Ideolojinin etken unsurlarindan biri olan etnik kimlik bilinci tek basma
siyasi davranig1 yonlendirme de ideoloji kadar kuvvetli midir?

6) Anayasa referandumu siirecinde siyasi partilerin etnik kimlik
sOylemleri/kampanyalar1 segmeni etnik kimligi dogrultusunda etkilemis
mi ve bu etkilenme oy kullanma davranigina yansimis midir? seklindedir.

Ankete katilanlarin demografik bilgileri ekseninde; cinsiyet, dogdugu yer, gelir

diizeyi, okudugu fakiilte gibi ideoloji ve etnik kimlikleri arasinda mevcut bir bag olup
olmadigy, aile, sosyal ¢evre, arkadasliklar, alinan egitim gibi faktorlerin etnik kimlik ve
ideoloji bilincinin olugsmasinda etkisinin varligi ankette yer alan sorular esliginde

aydinlatilmaya caligilmistir.

3.4. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

S6z konusu tez calismasinda nicel yontem kullanilmig tarama ¢alismasi
yapilarak anket teknigi ile veriler elde edilmistir. Calismanin evreni 16 Nisan 2017
Anayasa Referandumunda oy kullanmigs olma potansiyelinde olan Giimiishane
Universitesinin fakiiltelerinde okuyan &grencilerdir. Bu anket ¢alismasinin sorulari,
Fakiilte diizeyinde kayit yaptirmis 9095 Ogrencinin cep telefonlarina mesaj gitmesi

suretiyle ulastirilmis ve toplamda 5 giin igerisinde 466 saglikli geri doniis alinmistir.
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Anket sorunlarmi igeren calisma Giimiishane Universitesinin Fakiiltelerinde farkli
smiflarda 6grenim goéren kiz ve erkeklerden olusan 6grencilerine karisik gonderilmistir.
Ancak arastirmaya Giimiishane Universitesinin Meslek Yiiksekokullarinda ve
ilgelerde bulunan okullarda 6grenim goren Ogrenciler dahil edilmemistir. Anket sadece
Giimiishane Universitesinde bulunan Miihendislik ve Doga Bilimleri Fakiiltesi, Iktisadi
ve Idari Bilimler Fakiiltesi, ilahiyat Fakiiltesi, Iletisim Fakiiltesi, Edebiyat Fakiiltesi,
Turizm Fakiiltesi ve Saglik Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerine, sinif ayirt edilmeksizin

yapilmustir.

64



4. ETNIK KiMLiGiN SiYASAL DAVRANISA ETKIiSi; CALISMANIN
BULGULARI

16 Nisan 2017 Tiirkiye Anayasa Degisikligi Referandumu’ nda, toplam 49
milyon 799 bin 163 oy kullanilmistir. %85,32 oraninda katilimin gerceklestigi secimde,
%51,4 oraninda “evet” oyu c¢ikmistir ve Onerilen Anayasa degisikligi, Tiirkiye
Cumhuriyeti vatandaglar1 tarafindan oy coklugu ile kabul edilmistir (Diindar, 2018:
111).

Ulke siyaseti agisindan son derece 6énemli olan bu Referandumu anlamak igin
cesitli caligmalar ve bilimsel arastirmalar gergeklestirilmistir. Bu arastirmalardan biri
olmasi adma Giimiishane Universitesinde okuyan dgrencilerin yani egitim gérmekte
olan genclerin Anayasa Referandumuna karsin siyasi tutumlarini arastirmak ve de
o0grenmek gereksinimi hasil olmustur. Bu gereksinimle bir teze konu olarak Etnik
Kimligin Siyasal Davraniga Etkisi; 16 Nisan 2017 Anayasa Referandumu ile ilgili
Ogrenciler lizerine anket igceren bir ¢caligsma belirlenmistir.

Bu anket ¢alismasinda yer alan ogrencilere oncelikle demografik bilgileri
esliginde etnik kimliklerinin bilincinde olup olmadiklar1 ve devaminda 16 Nisan 2017
Anayasa Referandumu siirecinde oy kullanip kullanmadiklar1 sorulmustur. Beraberinde
etnik kimliklerinin bu oy kullanimlarinda etkisi olup olmadigi ya da ideolojilerini
olusturan bir unsur olarak m1 goriildiigli anlasilmaya calisilmistir. Anayasa
Referandumu doneminde siyasi iktidar ve/veya muhalefet yapilarmin yani siyasi
partilerin, etnik kimlikle ilgili s6ylemlerinin varligi ve bu séylemlerin/kampanyalarin 16
Nisan 2017 Anayasa Referandumunda se¢menlerin oy kullanimlarinda etkisi olup

olmadig1 6l¢climlenmeye caligiimistir.

4.1. Bulgular

Calisma 22-27.01.2019 tarihleri arasinda toplam 9096 katilimci iizerinden 466
sonug¢ tiizerinden gerceklestirilmistir. Katilimcilarin 244’4 (%52.4) erkek ve 222’si
(%47.6) kadindir.
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Tablo 1: Katihmeilarin Demografik Ozelliklerinin Dagilimlari

n %
o Erkek 244 52,4
Cinsiyet
Kadin 222 47,6
) Bekar 453 97,2
Medeni Durum _
Evli 13 2,8
Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu 5 1,1
Edebiyat Fakiiltesi 59 12,7
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi 86 18,5
Hangi Fakiiltede [lahiyat Fakiiltesi 64 13,7
Okuyorsunuz Tletisim fakiiltesi 46 9,9
Miihendislik ve Doga Bilimleri
97 20,8
Fakiiltesi
Saglik Bilimleri Fakiiltesi 101 217
Turizm Fakiiltesi 8 1,7
500-2000 214 45,9
2000-3500 140 30,0
Ailenizin Aylik Geliri (TL) 3500-5000 65 13,9
5000-7000 26 5,6
7000-10000 21 4,5

Katilimcilarin 244°1 (9%52.4) erkek ve 222°s1 (%47.6) kadindir. Katilimcilarin
45371 (%97.2) bekar ve 13’1 (%2.8) evlidir. Calismaya katilanlarin 5’1 (%1.1) beden
egitimi ve spor yiiksekokulu, 59’u (%12.7) edebiyat fakiiltesi, 86’s1 (%18.5) iktisadi ve
idari bilimler fakiiltesi, 64’1 (%13.7) ilahiyat fakiiltesi, 46’s1 (%9.9) iletisim fakiiltesi,
97’s1 (%20.8) miihendislik ve doga bilimleri fakiiltesi, 101’1 (%21.7) saglik bilimleri
fakiiltesi ve 8’1 (%1.7) turizm fakiiltesinde egitim gormektedir. Katilimcilarin 214 iiniin
(%45.9) aile aylim geliri 500-2000 tl arasinda, 140’min (%30.0) 2000-3500 tl arasinda,
65’1 (%13.9) 3500-5000 tl arasinda, 26’sinin (%5.6) 5000-7000 tl arasinda ve 21’inin
(%4.5) 7000 ile 10000 tl arasindadir.
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Tablo 2: Katihmcilarin Dogum Yerlerinin Dagilimlar

n
Adana 15 3,2
Adiyaman 5 1,1
Afyon 4 0,9
Agn 3 0,6
Amasya 2 0,4
Ankara 20 4,3
Antalya 5 1,1
Artvin 1 0,2
Aydin 1 0,2
Balikesir 3 0,6
Bingol 4 0,9
Bitlis 6 1,3
Bursa 8 1,7
Canakkale 1 0,2
Cankin 3 0,6
Corum 6 1,3
Denizli 3 0,6
Diyarbakir 9 1,9
Elazig 5 1,1
Erzincan 1 0,2
Erzurum 10 2,1
Eskisehir 2 0,4
Gaziantep 16 3,4
Giresun 12 2,6
Giimiishane 30 6,4
Hakkari 1 0,2
Hatay 14 3,0
icel (Mersin) 5 1,1
istanbul 33 7.1
izmir 8 1,7
Kars 5 11
Kayseri 11 2,4
Kirklareli 1 0,2
Kirsehir 3 0,6
Kocaeli 7 15
Konya 10 2,1
Malatya 11 2,4
Manisa 7 15
K.maras 13 2,8
Mardin 2 0,4
Mus 1 0,2
Nevsehir 2 0,4
Nigde 1 0,2
Ordu 13 2,8
Rize 7 15
Sakarya 3 0,6
Samsun 21 45
Siirt 2 0,4
Sinop 4 0,9
Sivas 4 0,9
Tokat 6 1,3
Trabzon 52 11,2
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Sanhurfa 10 2,1
Van 8 1,7
Yozgat 6 13
Zonguldak 3 0,6
Bayburt 4 0,9
Karaman 1 0,2
Batman 1 0,2
Sirnak 1 0,2
Bartin 2 0,4
Ardahan 1 0,2
Igdir 1 0,2
Kilis 1 0,2
Osmaniye 1 0,2
Diizce 1 0,2
Diger 3 0,6

Katilimcilarin - dogum yerlerinin dagilimlari Tablo-2 de gosterilmistir.

Calismaya katilanlarin biiyiik bir kismi 52°si (%11.2) Trabzon sehrinde dogmustur.
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Tablo 3: Katihmeilarin Etnik Kimlik ve Ideoloji Uzerine Sorulan Sorulara

Verdikleri Yanitlarin Dagilimlar:

n %
Evet 451 96,8
3 . sw e * . oy ;’ 3
Etnik Kimliginizi Biliyor Musunuz? Hayir 15 32
Tiirk 357 76,6
Kiirt 63 13,5
Laz 7 15
. . swe . . ‘) 1
Etnik Kimliginiz Nedir? Cerkez 3 0.6
Diger 24 5,2
Cevap Yok 12 2,6
Evet 353 75,8
Anayasa Referandumunda Oy
Hayir 81 17,4
Kullandiniz Mi1?
Cevap Yok 32 6,9
Radyo 6 1,3
Anayasa Referandumu 1ile Tflgili Tv 237 50,9
Bilgileri En Cok Hangi Kitle Tletisim Gazeteler 9 1,9
Aracindan Takip Ettiniz? Interaktif Medya 171 36,7
Diger 43 9,2
Radyo 3 0,6
Siyasetle Ilgili Haberleri/Bilgileri En A | 215 46.1
Cok Hangi Kaynaktan Aliyorsunuz? - Steteler 13 2.8
Interaktif Medya 197 42,3
Diger 38 8,2
Etnik Kimligim 57 12,2
Ideolojim 147 31,5
Siyasi Anlamda Oy Verme Nedeniniz Siyasi Keprnyalardan etkligggr
. olmam 8 1,7
Nedir?
Seglmle.rle ¢Oziim iiretilecegine 145 311
inaniyor olmam
Diger 109 23,4
Oy verme kararlm? yardimci 37 7.9
olmasi i¢in
Parti Ve"zidaylarln proj elerini 115 247
O0grenmek icin
Secim Dénemlerinde Kitle iletisim Destekledigim f) ?:lyl takip etmek 54 11,6
Araclarim Hangi Amac¢ Kullanirsiniz? - : 0
Adaylarmm giindem ile ilgili ne
AR NG . 126 27,0
diisiindiigiinii 6grenmek i¢in
Siyasi bllgllere? 0zgiirce ulagsmak 123 26,4
i¢in
Diger segmenlerl; F:tklleslme 11 2.4
geemek igin
Min-Max Oort SS
Siyasete ilgi  Diizeyiniz  Hangi i
Orandadir? 1-10 538 278
Etnik Kimligin, Anayasa
Referandumunda Oy Kullanilirken
Secmenler Uzerinde Etkili Oldugunu 1-10 5,94 2,76
Diisiinilyorum
Sahip Olunan Ideolojinin, Anayasa
Referandumunda Oy Kaullanihirken 1-10 7,28 2,57

Etkili Oldugunu Diisiiniiyorum
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Katilimcilarin  “Etnik Kimliginizi Biliyor Musunuz?” sorusuna verdikleri
yanitlar, 451’inin (%96.8) evet, 15’inin (%3.2) hayirdir. Katilimcilarin  “Etnik
Kimliginiz Nedir?” sorusuna verdikleri yanitlar, 357’sinin (%76.6) Tiirk, 63’iiniin
(%13.5) Kiirt, 7’sinin (%1.5) Laz, 3’lniin (%0.6) Cerkez, 24’linlin (%5.2) diger olup,
12’si (%2.6) bu soruya cevap vermemistir. Katilimcilarin “Anayasa Referandumunda
Oy Kullandiniz M1?” sorusuna verdikleri yanitlar, 353’{iniin (%75.8) evet, 81’inin
(%17.4) hayir olup, 32’si (%6.9) bu soruya cevap vermemistir. Katilimcilarin “Anayasa
Referandumu ile Ilgili Bilgileri En Cok Hangi Kitle Iletisim Aracindan Takip Ettiniz?”
sorusuna verdikleri yanitlar, 6’simin (%1.3) radyo, 237’si (%50.9) tv, 9’u (%1.9)
gazeteler, 171’1 (%36.7) interaktif medya ve 43’0 (%9.2) diger seklindedir.
Katilimcilarin ~ “Siyasetle 1lgili Haberleri/Bilgileri En Cok Hangi Kaynaktan
Aliyorsunuz?” sorusuna verdikleri yanitlar, 3’liniin (%0,6) radyo, 215’inin (%46.1) tv,
13’{iniin (%2.8) gazeteler, 197’sinin (%42.3) interaktif medya ve 38’inin (%8.2) diger
seklindedir. Katilimcilarin “Siyasi Anlamda Oy Verme Nedeniniz Nedir?” sorusuna
verdikleri yanitlar, 57’°sinin (%12,2) etnik kimligim, 147’sinin (%31,5) ideolojim, 8’inin
(%1,7) siyasi kampanyalardan etkileniyor olmam, 145’inin (%31,1) se¢imlerle ¢6ziim
iretilecegine inanityor olmam ve 109’unun (%23,4) diger seklindedir. Katilimcilarin
“Secim Dénemlerinde Kitle Iletisim Araglarini Hangi Amag igin Kullanirsiniz?”
sorusuna verdikleri yanitlar, 37’sinin (%7.9) oy verme kararima yardimci olmast i¢in,
115’inin (%24.7) parti ve adaylarin projelerini 6grenmek i¢in, 54’{iniin (%11.6)
destekledigim partiyi takip etmek icin, 126’sinin (%27.0) adaylarin giindem ile ilgili ne
diistindiiglinii 6grenmek i¢in, 123’{iniin (%26.4) siyasi bilgilere 6zgiirce ulagsmak icin ve
11’1nin (%2.4) diger secmenlerle etkilesime gegmek icin seklinde olmustur.

Katilimeilarin “Siyasete Ilgi Diizeyiniz Hangi Orandadir?” sorusuna (1 ile 10
arasinda ) verdikleri yanitlarin ortalamasi 5.38+2.78 dir.

Katilimcilarin “Etnik Kimligin, Anayasa Referandumunda Oy Kullanilirken
Se¢menler Uzerinde Etkili Oldugunu Diisiiniiyorum” sorusuna (1 ile 10 arasinda )
verdikleri yanitlarin ortalamasi 5.9442.76 dur.

Katilimeilarin  “Sahip Olunan Ideolojinin, Anayasa Referandumunda Oy
Kullanilirken Etkili Oldugunu Diisiiniiyorum” sorusuna (1 ile 10 arasinda ) verdikleri
yanitlarin ortalamasi1 7.28+2.57 dir.
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Tablo 4: Katihmeilarin Etnik Kimlik, Ideoloji Ekseninde Referandum Siireci ile

Tlgili Maddelere Verdikleri Yanitlarin Dagilimlar

= E
£ £ = = £ X
L O S = = c = o
< = > = = T = >
= = = = =] 1<) E =)
< E £ S = z s =2 | E
g | £ | EZ | £ | §3 |:
o m N - —
XY o N o [ i
n(%o) n(%) n(%) n(%) n(%) n(%o)
T o 82 85 36 141 115 7
Etnik kimlik onemlidir. (%17,6) | (%18,2) | (67,7) | (%303) | (%24.7) | (%15)
T . s 54 36 34 176 160 6
Etnik kimligi biliyor olmak 6nemlidir. %116) | (%7.7) %7.3) | (%37.8) | (%343) | (%1.3)
e - . 56 62 60 149 127 12
Etnik kimlik sahibi olmak, gereklidir. ©%12,0) | (%13.3) | (%12,9) | (%32.0) | (%27.3) | (%2.6)
Herhangi bir Etnik Kimlige aidiyet, 55 69 88 132 105 17
yasami olumlu etkiler. (%11,8) | (9%14,8) | (%18,9) | (%28,3) | (%22,5) | (%3,6)
- T 113 97 73 100 71 12
Etnik kimlik, arkadas iligkilerini etkiler. (%24.2) | (%208) | (W157) | (%21,5) | (%15.2) | (%2.6)
Etnik kimlik, sosyal ¢cevre olugturmay1 88 83 64 145 77 9
etkiler. (%18,9) | (%17,8) | (%13,7) | (%31,1) | (%16,5) | (%1,9)
Etnik kimlik, siyasi parti tercihinde 112 78 58 118 90 10
etkilidir. (%24,0) | (%16,7) | (%12,4) | (%25,3) | (%19,3) | (%2,1)
Etnik kimlik, alinan egitimi tercihte 131 105 79 84 51 16
etkilidir. (%28,1) | (%22,5) | (%17,0) | (%18,0) | (%10,9) | (%3,4)
Etnik kimlik, ideolojinin temelini 80 87 79 125 85 10
olugturmaktadir. (%17,2) | (%18,7) | (%17,0) | (%26,8) | (%18,2) | (%2,1)
Etnik kimlik, siyasi lider se¢iminde 97 96 67 112 80 14
etkilidir. (%20,8) | (%20,6) | (%14,4) | (%24,0) | (%17,2) | (%3,0)
- o . o 28 25 42 155 192 24
Bir ideoloji sahibi olmak 6nemlidir. (%6.0) (%5,4) (%9,0) | (%33.3) | (%412) | (%5.2)
Her hangi bir ideoloji sahibi olmak 31 47 90 140 137 21
yagsami olumlu etkiler. (%6,7) | (%10,1) | (%19,3) | (%30,0) | (%29,4) | (%4,5)
ideoloji, siyasi parti tercihinde etkilidit. | -0 42 63 167 133 22
(%8,4) (%9,0) | (%13,5) | (%35,8) | (%28,5) | (%4,7)
: G - g 43 38 67 168 128 22
Ideoloji, siyasi lider tercihinde etkilidir. (%9.2) %8,2) | (14,4) | (%36.1) | (%2755) | (%4.7)
Ideoloji, sosyal cevre belirlemede 38 54 70 184 104 16
etkilidir. (%8,2) | (%11,6) | (%15,0) | (%39,5) | (%22,3) | (%3,4)
I L 41 37 58 182 125 23
Aile, ideolojiyi etkiler. ©%8.8) | (67.9) | (%12.4) | (%39.1) | (%26,8) | (%4.9)
. N 49 62 61 171 99 24
Arkadas c¢evresi, ideolojiyi etkiler. (%10,5) | (%133) | (%13.1) | (%36,7) | (%21.2) | (%5.2)
Bulunulan sosyal ¢evre ideolojiyi 42 48 59 188 102 27
etkiler. (%9,0) | (%10,3) | (%12,7) | (%40,3) | (%21,9) | (%5,8)
e . g 46 50 61 183 103 23
Alnan egitim, ideolojide etkilidir. (%9,9) | (%10.7) | (%13.1) | (%39.3) | (%22,1) | (%4.9)
Etnik kimligi yansitan ideolojilere daha 69 66 83 134 78 36
sempati ile bakilmaktadir. (%14,8) | (%14,2) | (%17,8) | (%28,8) | (%16,7) | (%7,7)
Kisinin sahip oldugu ideoloji, Anayasa 33
- 48 78 170 116 21
Zifﬁilas?s:munda oy kullanmasinda etkili ©%7.1) | (%10.3) | (%167) | (%36,5) | (%24,9) | (%4,5)
Sahip olunan etnik kimlik, Anayasa 50 71 89 146 87 23
Referandumunda oy kullanilmasinda (%10,7) | (%15,2) | (%19,1) | (%31,3) | (%18,7) | (%4,9)
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etkilidir

Kitle iletisim araglari, insanlarin oy 37 48 45 182 131 23
kullanmalarinda etkilidir. (%7,9) | (%10,3) | (%9,7) | (%39,1) | (%28,1) | (%4,9)
Kitle iletisim araglar1, insanlarin 38 73 86 145 101 23
ideolojilerini degistirmekte etkilidir. (%8,2) | (%15,7) | (%18,5) | (%31,1) | (%21,7) | (%4,9)
mesajlat, msaniar kullandlan 42 | 68 | 8 | 14 | 9% | 2
> 9 9 9 9 9 9
oylar1 degistirmekte etkilidir. (%9,0) | (%135) | (%18,5) | (%330) | (%20.4) | (%56)
Kitle iletisim araglari, oy verme 37 44 90 165 94 36
si:lreci.nde rpanipiilatif etkiye sahiptir. (%7,9) (%9,4) | (%19,3) | (%35,4) | (%20,2) | (%7,7)
s bl eomnlentr s, 7 g T T | e T e |
VermJe ctedir. 3 ¢ y (%8,6) | (%15,0) | (%16,3) | (%33,7) | (%20,6) | (%5,8)
Gt Somyl Mo g dizeli | (2, | 10| B A8 | 0 |
takip edildigini diisiiniiyorum oo o o oo o o
Eggtlillfertl/!iigifr;rg;ﬁ(;zryl;iel;lgf ce)lllmas1 155 82 66 %0 53 20
dogrudur (%33,3) | (%17,6) | (%14,2) | (%19,3) | (%11,4) | (%4,3)
Siyasi partilerin etnik kimlik ile ilgili 42 47 68 189 99 21
mesajlar1 segmenleri etkiler. (%9,0) | (%10,1) | (%14,6) | (%40,6) | (%21,2) | (%4,5)
artletin/patinin soylemie onlan 31 | 89 | 82 | 108 | 117 | 29
kolay etkiler. (%6,7) (%8,4) | (%11,2) | (%42,5) | (%25,1) | (%6,2)
detern soylemlen onlan daba kolay | 2 | (3| 48 | 210 | 120 | 30
etkiler y Y (%5,8) (%7,7) (%9,2) | (%45,1) | (%25,8) | (%6,4)
Se¢cmenlerin Anayasa Referandumuna
hazirlik siirecinde tiim partilerin siyasi 68 96 84 128 60 30
soylem/kampanyalarini ve faaliyetlerini (%14,6) | (%20,6) | (%18,0) | (%27,5) | (%12,9) | (%6,4)
takip ettigini diisiiniiyorum
Anayasa Referandumuna hazirlik
stirecinde siyasi soylem/kampanyalarin 36 48 88 188 82 24
Kitle iletisim araglar1 vasitasi ile takip (%7,7) | (%10,3) | (%18,9) | (%40,3) | (%17,6) | (%5,2)
edildigini diigiiniiyorum
Anayasa Referandumuna hazirlik
asamasinda siyasi partilerin etnik kimlik 33 49 73 175 101 35
tizerinden propaganda/kampanya (%7,1) | (%10,5) | (%15,7) | (%37,6) | (%21,7) | (%7,5)
yaptigini diigliniiyorum
patlei ek Ktk syastincen | (2o | o 55| 89 | s ] e ) s
se¢menlerin etkilendigini diisliniiyorum o ot oLl 0ol o o0
Anayasa Referandumunda oy
kullanilirken siyasi partilerin etnik 36 49 80 190 84 27
kimlik soylemlerinin dikkate alindigim (%7,7) | (%10,5) | (%17,2) | (%40,8) | (%18,0) | (%5,8)
diistiniiyorum
Kiklering dikkate aldiarms |- 50| 69 | 188 | 130 | 29
e (%10,7) | (%14,8) | (%40,3) | (%27,9) | (%6,2)
diistiniiyorum
Kullamirken siteerin ekl oxdugan a | s | T2 | a0 | 1oL | 28
dgsﬁnﬁyomm ugunu (%8,8) | (%11,6) | (%155) | (%36,5) | (%21,7) | (%6,0)
prasaremtnn s Tl w [ o | @ | w | @ | s
(%7,3) | (%12,9) | (%14,8) | (%38,6) | (%19,7) | (%6,7)

oldugunu diisiiniilyorum
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Katilimcilarin etnik kimlik, ideoloji ekseninde referandum siireci ile ilgili

maddelere verdikleri yanitlarin dagilimlar1 Tablo-4 te verilmistir.

Yanitlarin

maddelerdeki dagilimlarina baktigimizda, katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun her bir

madde i¢in katiliyorum seklinde cevap verdigi goriilmektedir.

Tablo 5: Faktor Analizi

KFI_|KFI1I
Sahip olunan etnik kimlik, Anayasa Referandumunda oy kullanilmasinda etkilidir 745
ideoloji, siyasi lider tercihinde etkilidir. 714
Etnik kimlik, siyasi lider se¢iminde etkilidir. ,713
[deoloji, siyasi parti tercihinde etkilidir. ,710
Kisinin sahip oldugu ideoloji, Anayasa referandumunda oy kullanmasinda etkili olmustur. ,709
Etnik kimlik, ideolojinin temelini olusturmaktadir. ,693
Her hangi bir ideoloji sahibi olmak yasami olumlu etkiler. ,690
Etnik kimlik, sosyal ¢cevre olusturmay etkiler. ,681
[deoloji, sosyal cevre belirlemede etkilidir. ,678
Etnik kimligi yansitan ideolojilere daha sempati ile bakilmaktadir. ,678
Bulunulan sosyal ¢evre ideolojiyi etkiler. 676
Etnik kimlik 6nemlidir. 674
Etnik kimlik, siyasi parti tercihinde etkilidir. ,673
Etnik kimligi biliyor olmak 6nemlidir. 669
Aile, ideolojiyi etkiler. ,664
Herhangi bir Etnik Kimlige aidiyet, yagami olumlu etkiler. ,660
Arkadas ¢evresi, ideolojiyi etkiler. ,654
Etnik kimlik sahibi olmak, gereklidir. ,654
Alinan egitim, ideolojide etkilidir. ,632
Bir ideoloji sahibi olmak 6nemlidir. ,625
Etnik kimlik, arkadas iligkilerini etkiler. ,614
Etnik kimlik, alinan egitimi tercihte etkilidir. ,552
An'flyasa- Referandumu stirecinde siyasi partilerin Etnik Kimlik siyasetinden segmenlerin 826
etkilendigini diisliniiyorum '
Apayasa Referandumunda oy kullanilirken siyasi partilerin etnik kimlik soylemlerinin 810
dikkate alindigin1 diigiiniiyorum '
Se¢menlerin ideolojilerine yakin partilerin/partinin sdylemleri onlar1 kolay etkiler. ,808
Anayasa Referandumuna hazirlik siirecinde siyasi sdylem/kampanyalarin Kitle iletigim 801
araclari vasitast ile takip edildigini diigiinityorum '
Segmenlerin Ideolojilerine yakin siyasi liderlerin sdylemleri onlari daha kolay etkiler. ,799
Anayasa Referandumuna hazirlik agamasinda siyasi partilerin etnik kimlik lizerinden 773
propaganda/kampanya yaptigini diisiiniiyorum '
Siyasi partilerin etnik kimlik ile ilgili mesajlar1 segmenleri etkiler. , 164
Anayasa Referandumunda, oy kullanilirken ailelerin etkili oldugunu diigiinityorum , 754
Anayasa Referandumunda, oy kullanilirken sosyal ¢evrenin etkili oldugunu diisiiniiyorum ,749
Kitle iletisim araglari, insanlarin oy kullanmalarinda etkilidir. 748
Kitle iletisim araglari, insanlarin ideolojilerini degistirmekte etkilidir. 7140
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Kit.le. i%etisim araglari, ilettikleri mesajlarla, insanlarin kullandiklar1 oylar1 degistirmekte 738
etkilidir. '
Siyasi Partiler segmenlere her tiirlii mesaji Kitle iletisim araglari vasitasiyla vermektedir. ,7136
Kitle iletisim araglari, oy verme siirecinde manipiilatif etkiye sahiptir. 120
Kitle iletisim aracglarinin (Radyo, Tv, Gazete, Sosyal Medya gibi) diizenli takip edildigini
diistiniiyorum ,689
Se¢menlerin Anayasa Referandumuna hazirhik siirecinde tiim partilerin siyasi 621
soylem/kampanyalarini ve faaliyetlerini takip ettigini diigiiniiyorum '
Partilerin Etnik Kimlikler iizerinden politika/siyasi kampanya yapiyor olmasi dogrudur ,512
Se¢cmenlerin Oy kullanirken kendi etnik kimliklerini dikkate aldiklarini diisiiniiyorum ,449

Tamami
Reliability Statistics

Cronbach's Alpha | N of Items

,926 40

Etnik kimlik-Faktor 1
Reliability Statistics

Cronbach's Alpha | N of Items

,941 22

Ideoloji- Faktor 2
Reliability Statistics

Cronbach's Alpha | N of Items

,946 18

Katilimeilarin/ Ogrencilerin etnik kimlik ve ideoloji ekseninde referandum
slireci bilgisini 6lgmek amaciyla, yapilan anket galismasi neticesinde etnik kimlik ve
ideoloji alt boyutlar1 itibariyle oOlgecek sekilde toplam 40 maddelik bir 6lgek
gelistirilmistir. Gelistirilen Olge8in yapisal gegerliligini tespit etmek amaciyla temel
bilesenler analizi ve eksen dondiirmesi teknigi kullanilarak KFA uygulanmistir. KFA
neticesinde, Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 6rneklem yeterlilik degerinin 0.925 oldugu ve
orneklemin biiyiikligiintin faktor analizi igin yeterli oldugu tespit edilmistir. Bartlett
kiiresellik testinin anlamli olmasi [X*(780)=13397.927, p<0.001] maddeler arasindaki
korelasyon iligkilerinin faktér analizi i¢in uygun oldugunu gostermektedir. KFA’da
Ozdegerlerin (Eigenvalues) 1’den biiyiikk olmasi durumunda faktorlerin olugmasi

saglanmigtir. Analiz sonucunda iki faktorlii bir yapir elde edilmistir. Yamag serpinti
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grafigi ve faktorlerin agikladiklar varyanslar dikkate alinarak iki faktorlii yapinin daha

uygun olacagi goriilmiistiir.

Faktor altinda yiiklenen maddeler ve kuramsal beklentiden yola ¢ikarak bu

faktorler etnik ve ideolojik seklinde isimlendirilmistir. Bu sonuglar o6lgegin 40

maddeden olusan iki faktorlii yapisinin gegerliligine isaret etmektedir.

Tablo 6: Etnik Kimlik ve Ideoloji Alt Boyutlarina Gére Katihmeilarin Demografik

Degerlerinin Karsilastirlmasina iliskin Bagimsiz Orneklem T-Test Analizi ve
ANOVA Testi Analizi

Etnik kimlik Ideoloji
Ort+SS Ort+SS
- Erkek 3,44+0,96 3,67+0,98
Cinsiyet#
Kadin 3,5540,88 3,62+0,91
p 0,204 0,542
Bekar
Medeni Durum 7 ] Ro+0.92 2044094
Evli 3,36+1,17 3,81+1,04
p 0,592 0,522
Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu 2,85+1,31 3,62+0,94
Edebiyat Fakiiltesi 3,48+0,91 3,47+0,98
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi 3.494+0.89 3.68+1.1
Hangi Fakiiltede | . — —
[lahiyat Fakiiltesi 3,51+1,02 3,54+0,89
Okuyorsunuz , S —
Iletisim fakiiltesi 3,44+0,9 3,67+0,95
Miihendislik ve Doga Bilimleri Fakiiltesi 3,57+0,93 3,7140,95
Saglik Bilimleri Fakiiltesi 3,47+0,89 3,67+0,8
Turizm Fakiltesi 3,59+0,97 4,1+1,06
p 0,841 0,614
500-2000 3,41+0,91 3,55+0,92
2000-3500 + +
Ailenizin Aylik 2354093 3,004
o 3500-5000 3,54+0,95 3,71£0,92
Gelirif
5000-7000 3,32+0,88 3,92+0,6
7000-10000 4,0+0,87 3,99+1,12
p 0,046* 0,119
7Student’s t Testi JOne-Way ANOVA *p<0.05

Cinsiyet degiskenine gore etnik kimlik ve

ideoloji

alt boyutlarinin

ortalamalarinin karsilastirilmasina iligkin bagimsiz orneklem t-test analizi sonuglari
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verilmistir. Buna gore etnik kimlik ve ideolojik alt boyutlarinin degerlerinde cinsiyet
degiskenine gore anlaml farklilik yoktur (p>0.05).

Medeni durum degiskenine gore etnik kimlik ve ideoloji alt boyutlarmin
ortalamalarinin karsilastirilmasina iligkin bagimsiz orneklem t-test analizi sonuglari
verilmistir. Buna gore etnik kimlik ve ideolojik alt boyutlarinin degerlerinde medeni
durum degiskenine gore anlamli farklilik yoktur (p>0.05).

Okuduklar1 fakiiltelere gore etnik kimlik ve ideoloji alt boyutlarinin
ortalamalarinin karsilastirilmistir. Karsilastirma igin parametrik bir test olan One-Way
ANOVA testi uygulamast yapilmistir. Buna gore etnik kimlik ve ideolojik alt
boyutlarinin degerlerinde okuduklar: fakiilte degiskenine gore anlamli farklilik yoktur
(p>0.05).

Ailenin aylik gelirine gore etnik kimlik ve ideoloji alt boyutlarinin
ortalamalarinin karsilastirilmistir. Karsilastirma igin parametrik bir test olan One-Way
ANOVA testi uygulamasi yapilmistir. Buna gore ideolojik alt boyutu degerlerinde
ailenin aylik geliri degiskenine gére anlamli farklilik yoktur (p>0.05).

Etnik kimlik boyutunun degerlerinde ailenin aylik gelirine gore anlamli fark
cikmigtir. Geliri 7000 ile 10000 tl arasinda olanlarin etnik kimlik diizeyi, geliri 500-
2000tl, 2000-3500 tl, 3500-5000tl ve 5000-7000tl arasinda olanlarinkinden anlamli
sekilde yiiksek bulunmustur (p:0.046; p<0.05).
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Tablo 7: Etnik Kimlik ve Ideoloji Alt Boyutlarina Gére Katihmeilarin Etnik

Kimlik ve ideoloji Hakkindaki Diisiincelerinin Degerlerinin Karsilastirilmasina

Iliskin Bagimsiz Orneklem T-Test Analizi ve ANOVA Testi Analizi

Etnik Kimlik ideoloji
Ort+SS Ort+SS
Etnik Kimliginizi Biliyor | Evet 3,5+0,93 3,66+0,95
musunuz? 7 Hayir 3,36+0,81 3,23+0,72
p 0,567 0,081
Tiirk 3,5+0,93 3,64+0,96
Kiirt 3,51+0,98 3,77+0,77
Laz
Etnik kimliginiz nedir? 3,6£0,83 386117
Cerkez 3,85+0,23 4,94+0,92
Diger 3,47+0,81 3,54+0,97
Cevap Yok 3,24+0,98 2,97+0,7
p 0,875 0,019*
Anayasa Evet 3,49+0,91 3,68+0,91
Referandumunda oy Hayir 3,48+0,91 3,56+1,04
kullandimiz m? 7 Cevap Yok 3,54+1,11 3,5+1,11
p 0,943 0,380
Anayasa referandumu ile Radyo 3,61+1,07 4,18+1,02
Anayasa refe v 3.40.93 3,64+0,97
ilgili bilgileri en ¢cok hangi
> Lo Gazeteler 3,46£1,06 3,29+1,24
Kitle Iletisim Aracindan Trtoraktif Med
takip ettiniz? # n. ?ra if Medya 3,56+0,93 3,67+0,89
Diger 3,75+0,79 3,57+0,97
p 0,135 0,471
. o Radyo 3,62+0,54 3,87+0,59
Siyasetle ilgili
SO Tv 3,44+0,92 3,66+0,98
haberleri/bilgileri en ¢cok
) Gazeteler 3,98+0,77 3,5+1,14
hangi kaynaktan - -
> 4 Interaktif Medya 3,52+0,93 3,64+0,91
aliyorsunuz? } —
Diger 3,45+0,91 3,62+0,97
p 0,331 0,960
Etnik Kimligim 3,43+1,07 3,6+1,13
L Ideolojim 3,51+£0,91 3,75+0,89
Siyasi anlamda oy verme Siyasi kampanyalardan etkileniyor olmam 3,52+1,07 440,86
nedeniniz nedir? 7 y' p" y — y : . :
Segimlerle ¢oziim iiretilecegine inaniyor
3,42+0,9 3,66+0,85
olmam
Diger 3,59+0,88 3,48+1,02
p 0,671 0,159
Oy verme kararima yardimc1 olmast i¢in 3,47+0,79 3,52+1,16
L . . Parti ve adaylarin projelerini 6grenmek igin 3,52+0,85 3,71+0,88
Secim donemlerinde Kitle . — —
A ) Destekledigim partiyi takip etmek i¢in 3,49+0,86 3,72+1,01
fletisim araglarint hangi Adaylarin giindem ile ilgili ne diisiindiigiinii
amag kullanirsimz? v Y gt & funduguny 3,51£1,05 3,65+0,88
6grenmek i¢in
Siyasi bilgilere 6zgiirce ulagsmak i¢in 3,47+0,92 3,57+0,98
Diger segmenlerle etkilesime ge¢mek i¢in 3,38+1,09 3,76+0,87
p 0,994 0,793
7Student’s t Testi JOne-Way ANOVA *p<0.05
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“Etnik Kimliginizi Biliyor Musunuz?” sorusuna verdikleri yanitlara gore etnik
kimlik ve ideoloji alt boyutlarinin ortalamalarinin karsilastirilmasina iliskin bagimsiz
orneklem t-test analizi sonuglar1 verilmistir. Buna gore etnik kimlik ve ideolojik alt
boyutlarinin degerlerinde bu soruya verdikleri yanitlara gore anlamli farklilik yoktur
(p>0.05).

“Etnik Kimliginiz Nedir?” sorusuna verdikleri yanitlara gore etnik kimlik ve
ideoloji alt boyutlarinin ortalamalarinin karsilastirilmistir. Karsilagtirma i¢in parametrik
bir test olan One-Way ANOVA testi uygulamasi yapilmistir. Buna gore etnik kimlik alt
boyutu degerlerinde bu soruya verdikleri yanitlara gére anlamli farklilik yoktur (p>0.05)
Ideoloji boyutunun degerlerinde bu soruya verdikleri yamitlara gére anlamli fark
cikmigtir. Cerkezlerin ideoloji diizeyleri, Tiirk, Kiirt ve Laz olanlarin ideoloji
diizeylerinden anlamli sekilde yiiksektir (p:0.019; p<0.05).

“Anayasa Referandumunda Oy Kullandiniz M1?” sorusuna verdikleri yanitlara
gore etnik kimlik ve ideoloji alt boyutlarinin ortalamalarinin  karsilastirilmistir.
Kargilagtirma i¢in parametrik bir test olan One-Way ANOVA testi uygulamasi
yapilmistir. Buna gore etnik kimlik alt boyutu degerlerinde bu soruya verdikleri
yanitlara gore anlamli farklilik yoktur (p>0.05).

“Anayasa Referandumu Ile llgili Bilgileri En Cok Hangi Kitle Iletisim
Aracindan Takip Ettiniz?” sorusuna verdikleri yanitlara gore etnik kimlik ve ideoloji alt
boyutlarmin ortalamalarinin karsilastirilmistir. Karsilagtirma igin parametrik bir test
olan One-Way ANOVA testi uygulamasi yapilmistir. Buna goére etnik kimlik alt boyutu
degerlerinde bu soruya verdikleri yanitlara gore anlamli farklilik yoktur (p>0.05).

“Siyasetle Ilgili Haberleri/Bilgileri En Cok Hangi Kaynaktan Aliyorsunuz?”
sorusuna verdikleri yanitlara gore etnik kimlik ve ideoloji alt boyutlarinin
ortalamalarinin karsilastirilmistir. Karsilastirma i¢in parametrik bir test olan One-Way
ANOVA testi uygulamasi yapilmistir. Buna gore etnik kimlik alt boyutu degerlerinde
bu soruya verdikleri yanitlara gore anlamli farklilik yoktur (p>0.05).

“Siyasi Anlamda Oy Verme Nedeniniz Nedir?” sorusuna verdikleri yanitlara
gore etnik kimlik ve ideoloji alt boyutlarmin ortalamalarimin karsilastirilmigtir.
Kargilastirma igin parametrik bir test olan One-Way ANOVA testi uygulamasi
yapilmistir. Buna gore etnik kimlik alt boyutu degerlerinde bu soruya verdikleri

yanitlara gére anlaml farklilik yoktur (p>0.05).
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“Secim Dénemlerinde Kitle Iletisim Araclarini Hangi Amac¢ Kullanirsiniz?”

sorusuna verdikleri yanitlara gore etnik kimlik ve ideoloji alt boyutlarinin
ortalamalarinin karsilagtirilmistir. Karsilagtirma ig¢in parametrik bir test olan One-Way
ANOVA testi uygulamasi yapilmistir. Buna gore etnik kimlik alt boyutu degerlerinde

bu soruya verdikleri yanitlara gére anlamli farklilik yoktur (p>0.05).

Tablo 8: Etnik Kimlik ve ideoloji Alt Boyutlar: ile Katihmcilarin Ideoloji

Hakkindaki Diisiincelerinin Iliskilerinin Degerlendirilmesi

Etnik Kimlik Ideoloji

r P r p
Siyasete ilgi diizeyiniz hangi orandadir? 0,013 0,776 0,041 0,375
Etnik  kimligin, Anayasa  Referandumunda oy o
kullanilirken  se¢cmenler iizerinde etkili oldugunu -0,023 0,621 0,250 0,001
diigiiniiyorum
Sahip olunan ideolojinin, Anayasa Referandumunda oy | -0 076 0,103 0,232 0,001**
kullanilirken etkili oldugunu diisiiniiyorum

Pearson Correlation **p<0.01

Etnik kimlik alt boyutu ile katilimcilarin “Siyasete ilgi diizeyiniz hangi
orandadir?” sorusuna verdikleri yanitlar arasinda istatistiksel olarak anlamli diizeyde
iliski bulunmamaktadir (p>0.05).

Etnik kimlik ile katilmecilarin  “Etnik  kimligin,

alt boyutu Anayasa

Referandumunda oy kullanilirken se¢menler iizerinde etkili oldugunu diisiiniiyorum”
sorusuna verdikleri yanitlar arasinda istatistiksel olarak anlamli diizeyde iliski
bulunmamaktadir (p>0.05).

Etnik kimlik alt boyutu ile katilimcilarin “Sahip olunan ideolojinin, Anayasa
Referandumunda oy kullanilirken etkili oldugunu diisiiniiyorum” sorusuna verdikleri
yanitlar arasinda istatistiksel olarak anlamli diizeyde iliski bulunmamaktadir (p>0.05).

Ideoloji alt boyutu ile katilimcilarm “Siyasete ilgi diizeyiniz hangi orandadir?”
sorusuna verdikleri yanitlar arasinda istatistiksel olarak anlamli diizeyde iligki
bulunmamaktadir (p>0.05).

Ideoloji alt boyutu ile katilimcilarin “Etnik kimligin, Anayasa Referandumunda

oy kullanilirken se¢menler iizerinde etkili oldugunu diisiiniiyorum” sorusuna verdikleri

yanitlar arasinda pozitif yonde zayif bir iligki bulunmaktadir (r:0.250, p:0.001; p<0.01).
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Ideoloji alt boyutu ile katilimcilarin “Sahip olunan ideolojinin, Anayasa
Referandumunda oy kullanilirken etkili oldugunu disiiniiyorum” sorusuna verdikleri

yanitlar arasinda pozitif yonde zayif bir iliski bulunmaktadir (r:0.232, p:0.001; p<0.01).
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SONUC ve ONERILER

Tirkiye’de 16 Nisan 2017 tarihinde Anayasa Degisikligi Referandumu
yapilmis, bu referandumda toplam 49 milyon 799 bin 163 oy kullanilmistir. %85,32
oraninda katilimin gerceklestigi secimde, %51,4 oraninda “evet” oyu cikmistir ve
Onerilen Anayasa degisikligi, Tiirkiye Cumhuriyeti vatandaglar1 tarafindan oy ¢oklugu
ile kabul edilmistir (Diindar, 2018: 111). Siyasi anlamda oldukga ses getiren ve dnemli
kabul edilen Anayasa Referandumu siirecinde gerek siyasi partiler gerekse siyasi
siirecin igerisinde bulunan diger aktorler slireg boyu farkli siyasi stratejiler izlemislerdir.

Siyasal iletisim kapsaminda, siyasi aktorlerin segmen ve segmen potansiyeli
tastyan kitleleri etkilemek adina birgok propaganda/kampanyalarda bulunarak siireg
icerisinde c¢alistiklar1 gbézlemlenmistir. Bu siyasi propaganda ve/veya kampanyalarin
algt yonetimi yapmak, se¢meni istenen oy verme davranisina yonlendirmek icin
sistematik yapildigi ve sdylemler/kampanyalar igerisinde gerek se¢menin ideolojisi
gerekse etnik kimliginin Anayasa Referandumu siirecinde siyasal iletisim davranisina
konu ve malzeme oldugu bilinmektedir.

Siyasi tarih boyunca oldukg¢a énemli goriilen ve 6zellikle 1960°1arin sonlarinda
ortaya ¢ikan kimlik siyaseti kavrami hem akademik hem de pratik siyasette 6nemli yer
edinmis ve bu kavram etrafinda siyaset yapilagelmistir.

Kimlik siyaseti; bazen 6teki tanimi igerisinde yer alan, bazen farkliliklarin (dil,
din, 1tk gibi) siyaseti, bazen de sadece bireyi veya toplumu kimlik olarak tanimlamanin
unsurlarindan biri olan etnik kimlik ve bu kimlikten dogan siyaset yapis sekli olarak
gorilmektedir.

Temelini farkliliklardan alan kimlik siyaseti zamanla bu farkliliklara degil ayn
olma siyasetine odaklanan kolektif bir yapiya donlismeye baslamistir. Postmodern
toplumlarin temel siyaset tarzi olan kimlik siyaseti 6zellikle iktidar olmak isteyen ya da
iktidar olan siyasi gilicler tarafindan yeni siyasi sdylem/kampanya olarak tercih
edilmekte ve kullanilmaktadir.

Kimlik siyaseti yapmak ya da bu siyaseti yaparken basarili olmak i¢in kimlik
siyasetini Oonce bir sorun haline getirmek ve sonrasinda bunu ayristirmalar veya etnik
kimlik soylemleri ile islemek gerekebilmektedir. Kimlik {izerinden siyaset yapmak bunu
etnik kimliklere indirgeyip Gtekilestirme ya da farkliliklardan yararlanmak etnik kimlik

siyasetinde temel nokta olarak kabul edilmektedir.
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Siyasal iletisim acisindan kimlik siyasetini Tiirkiye i¢in ele aldigimizda
goriilmektedir ki Tiirkiye’de etnik kimlik sdylemleri; segmene yonelik ikna ve se¢im
stratejilerinin sadece kiiclik bir ayaginmi olusturmaktadir. Segmen profilleri {izerinden
hareketle gerceklestirilebilen kampanya ve propagandalar igerisinde etnik kimlik etkili
bir ikna stratejisi olmakta, bireylerin ideolojilerine yon verebilmektedir.

Ideoloji ve Utopya (1929) adli eserinde Mannheim, ideolojileri belli bir sosyal
diizeni savunmaya hizmet eden diisiince sistemleri ve bu diizendeki baskin ya da
yOnetici grubun ¢ikarlarinin kabaca ifadesi olarak tanimlamistir (Bulut, 2011: 202). Karl
Marks’in ideoloji kavramini siyaset i¢i bir kavram olarak kullanmaya baslamasiyla
beraber kavram, siyasetle yakindan iligkilendirilmistir.

Haliyle bu c¢alisma ideoloji ve etnik kimligin siyasal davranisa etkisi
noktasindan hareketle 16 Nisan 2017 Anayasa Referandumunu etnik kimlik, kimlik
siyaseti, ideoloji ekseninde degerlendirebilmek ve bu konular noktasinda nasil bir
siyaset izlendigini, bu siyasi partilerin, se¢cmeni yonlendirip yoOnlendirmedigini
anlayabilmek adina Giimiishane Universitesinde okuyan ogrenciler iizerine anket
arastirmasi yontemiyle yapilmistir.

Giimiishane Universitesi dgrencileri iizerinden gerceklestirilen ve katilimcilarin
Etnik kimlik ile ideoloji ekseninde referandum siirecini degerlendirmeleriyle ilgili
yapilan anket calismasinin Tablo-5 de yer alan faktor analizlerine bakildiginda sorularin
ve anketin tutarlilik ve gilivenilirlik noktasinda oldukga yiiksek oldugu goriilmektedir.

Etnik kimlik sdylemleri ve ideoloji ekseninde yiiksek giivenilirlik ve tutarlilik
Olceginde gergeklestirdigimiz ankete gore siyasi partilerin etnik kimlik ve ideoloji
izerinden siyaset yaptigina katilimcilarin inanct Tablo-4 igerisinde goriildiigii gibi en
yiiksek diizeydedir. Ankete katilim gdsteren bireyler; “Anayasa Referandumuna hazirlik
asamasinda siyasi partilerin etnik kimlik tizerinden propaganda/kampanya yaptigini
diisiiniiyorum” ciimlesine agirlikli cogunluk olarak “katiliyorum” yoniinde fikir beyan
etmislerdir. Ancak yine ayni1 tabloda “Partilerin etnik kimlikler tizerinden politika/siyasi
kampanya yapiyor olmasi1 dogrudur.” climlesine en yiiksek oranla verdikleri "’kesinlikle
katilmiyorum” yanitindan; katilimcilarin siyasi partilerin Referandum siirecinde etnik
kimlik tlizerinden politika yapiyor olmalarina inantyor olmasi ile bu davranisin segcmen

yani katilimcilar tarafindan dogru bulunmadigi ve destek gormedigi gercekligidir.
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Tablo-4 e baktigimizda tiim anket maddelerine yiiksek oranda “katiliyorum”
dendigi gozlemlenmektedir. Buradan hareketle etnik kimlik ve ideoloji basliklarina
bakildiginda ideoloji sahibi olmanin ¢ok daha 6nemli oldugu, etnik kimligin ideolojiyi
besleyen bir faktor olarak goriildiigii ancak ideolojiyi olusturan ve etkileyen temel
ogelerin etnik kimlik bilinci haricinde, sirasiyla sosyal c¢evre, alinan egitim, aile ve
arkadagliklar oldugu kanisinin yiiksek oldugu gozlemlenmektedir.

Arastirmaya konu olan katilimcilarin etnik kimliklerini bilip bilmedikleri ve
etnik kimliklerinin ne oldugu ile ilgili bilgileri Tablo-3 de gosterildigi gibi yiiksektir.
Yine katilimcilarin Anayasa Referandumunda oy kullandigi, siirecle ilgili tiim bilgileri
ilk olarak Televizyonlardan sonrasinda ise interaktif Medya araciliiyla takip etmesi ve
bu maddelere verilen cevaplarin kendi arasinda tutarliligi, kitle iletisim araglarinin
secim siireci boyunca siyasi propaganda ve kampanyalar1 takip etmek amaciyla saglikli
ve dogru kullanildigin1 gostermektedir. Katilimeilar 6zellikle se¢im donemlerinde Kitle
fletisim araglarini adaylarin giindem ile ilgili ne diisiindiigiinii 6grenmek ve sonrasinda
ise tlim siyasi bilgilere cesitli mecralar aracilifiyla 6zgiirce ulasabilmek amaciyla takip
etmektedirler. Ayni veriler 1s18inda segmenlerin, destekledikleri partiyi takip etmek, oy
verme kararlarinin yonlendirilmesi ve diger se¢gmenlerle etkilesim halinde olmak adina
kitle iletisim araglarindan oldukca diisiik oranlarda faydalandigi goriilmektedir. Bir
varsayimla denebilinir ki se¢men, siyasi siiregte aday ve partileri daha objektif ve
tarafsizlik ilkesine gore takip etmekten yanadir. Yine Tablo-3 den yola ¢ikarak
katilimcilarin siyasete ilgilerinin ortalama degerler icerisinde oldugu, siyasetle ne ¢ok
yiiksek oranda ilgilendikleri ya da siyasete ¢ok ilgisiz olduklar1 soylenemez.

Ancak ideoloji ve etnik kimlik ekseninde gergeklestirdigimiz bu ¢aligmada en
ilging sonucun siyasi iletisimlerde kimlik siyasetinin siiregelen bir aligkanlikla etnik
kimlikler iizerinden yapildig1 ve bu siyasetinde basarisinin yiiksek oldugu inancina
kiyasla se¢cmenler acisindan  bakildiginda, etnik  kimliklerinin =~ Anayasa
Referandumunda oy kullanirken etkisinin orant 5,94 (1-10 arasi) iken, ideolojilerinin
etkisinin oraninin 7,28 ¢ikmis olmasidir. Yani se¢menler {izerinde anayasa
Referandumunda oy kullanirken etnik kimlik siyasetinden ziyade sahip olduklar
ideolojilerinin kuvvetli etkisi oldugu ve ideolojinin etnik kimlik kavraminin Oniine

gectigi bilgisi nettir.
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Calismanin geneline bakildiginda anket maddelerine katilimcilarin verdigi
cevaplardan acgikara ideoloji faktoriiniin, etnik kimlige kiyasla daha énemli goriildigi
ortaya ¢cikmaktadir.

Katilimcilarin “Siyasi anlamda oy verme nedeniniz nedir?” sorusuna verdikleri
cevaplar degerlendirildiginde ilk sebeplerinin “Ideoloji” oldugu ancak “etnik kimligim”
seceneginin, “secimlerle ¢oziim iiretilecegine inantyor olmam” se¢eneginden daha sonra
geldigini gérmekteyiz. Denilebilir ki segmenlerin oy kullanmadaki en belirleyici unsuru
ideolojileri olurken, var olan ve gindemi mesgul eden sorunlara siyasi partiler
tarafindan ¢Oziimleyici bir yaklagim sergilenmesi etnik kimlikler {izerinden siyaset
yapilarak se¢meni etkilemekten daha onemli ve degerli bir oy yonlendirme seklidir.
Bireyler 6zellikle Tablo-3 {izerinden bakildiginda; siyasi partilerin se¢imler araciligiyla
¢Oziim iiretmeleriyle, etnik kimliklerinden daha ¢ok ilgilenmekteler.

Calismanin bulgularina bakildiginda katilimcilarin etnik kimlik ve ideoloji alt
boyutunda diisiinceleri ele alindiginda demografik bilgiler dogrultusunda; etnik kimlik
ve ideoloji ile ilgili diisiincelerinin cinsiyetlerine ve medeni durumlarina gére anlaml
bir farklilik yaratmadigi goriilmiistiir. Kadin ve erkekler, etnik kimlik ve ideoloji
konusunda benzer diisiinceye sahip olmakla birlikte cinsiyetin, medeni durumun ve
okuduklar1 fakiiltelerin etnik kimlik ve ideoloji farkina kattigi anlamli bir farklilik
yoktur. Ancak Tablo-6 da yer alan “Ailenin aylik gelirine gore” maddesi dogrultusunda
bakildiginda, ideoloji etnik kimlik alt boyutunda; ideoloji ekseninde anlamli bir fark
bulunmazken geliri en yiiksek skalada olanlarin (7000-10000 tl) etnik kimlikleriyle olan
iliskisi anlaml1 bir yiikseklikte ¢ikmistir. Gelir yiikseldik¢e etnik kimlik garip sekilde
yiksek anlamlilikta ¢ikmaktadir. Burada etnik kimligin ankete katilimcilara
bakildiginda 466 katilimcidan 357 sinin kendisini Tirk etnik kimliginde tanimliyor
olmasinin bir etkisi olabilir.

“Etnik kimligi biliyor olmak”, etnik kimlik ve ideoloji alt boyutunda ele
alindiginda; seg¢menlerin yani katilimcilarin etnik kimlik ve 1ideoloji 1le iligkin
diistinceleri agisindan anlamli bir fark yaratmamaistir.

Ancak “Etnik kimligin ne oldugu?“ sorusunda verilen yanitlara gore, etnik
kimlik alt boyutunda anlamli bir fark yaratmazken ideoloji boyutunda farklilik
yaratmistir. Cerkez olanlarin Tiirk, Kiirt, ve Laz olanlarin ideoloji diizeylerine gore

farkliliklar1 anlamli derecede yiiksek ¢ikmustir.
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Bu farkliligin anlamli olarak yiiksek c¢ikmasini yorumlayabilmek adina
Cerkezlik hakkinda bir takim etnik koken, cografya, kiiltiir, din, dil, ideoloji gibi
kavram ve olgular1 biliyor olmak gerekmektedir.

Cerkezlik, “anayurtlarinda siiriildiikten sonra, siyasal cografyalarda kendilerine
yasam kurmak zorunda kalmis Kuzey Kafkasyali topluluklarin ortak kimliklerini
anlatmaktadir. Bu adi1 kendi kendilerine koymamusglardir, ancak gii¢liikklerle korunmaya
calisilan bir kiiltiirel kimligin ifadesi olarak yillar igerisinde benimsemislerdir. Ancak bu
hi¢ de acisiz ve kesintisiz bir siire¢ olmamuistir; cesitli asamalardan gegerek bugiine
ulasmistir. Bagka ifadeyle biitliin 6tekilestirilen kimliklerin bagina gelenler onlarin da
basina gelmistir (Alankus, 1998: 33-54).

Bu farkliligin ana sebebi Cerkezlerin ideoloji diizeyinin etnik kimliklerine
bagli olmasidir ve ideolojilerinin temelini ve gelecegini etnik kimliklerinin etkiliyor
oldugu gergegidir. Cerkez halkinin Tiirkiye’de varolus siireci ve tarihi incelendiginde
Cerkez etnik kimligine dahil olan halkin ideolojileri; siirglin edildikten sonra Anavatana
doniis umudu ve bu amag gerceklesene kadar ise varoluslarini kiiltiirel olarak dil, din,
ik ekseninde koruyabilmek ve yok olmakta olan Cerkez halkin1 yok olustan
kurtarabilmektir (Demir ve Bolat, 2017:1-49). Etnik kimliginiz eger Cerkez ise bu
direkt ideolojinizin de varlik sebebidir denebilir. Bu nedenle Tablo 7’ye gore Cerkez’
lerin ideoloji alt boyutunda “Etnik kimliginiz Nedir?” sorusuna ideoloji diizeyinde
verdikleri yanitlar dogrultusunda anlamli bir farklilik ¢ikmis olmasi dogaldir.

Etnik kimlik ve ideoloji alt boyutunda katilimcilarin etnik kimlik ile ideolojinin
Anayasa Referandumunda oy kullanirken segmenler {izerinde etkili oldugunu
diistinliyorum yaklasimina verdikleri cevaplar dogrultusunda etnik kimlik alt boyutunda
bu sorulara verdikleri yanitlarda anlamli bir farklilik yokken ideoloji alt boyutunda
pozitif yonde zayif bir iliski mevcuttur. Anayasay1 oylarken sahip olunan etnik kimlik
ve ideolojinin, ideoloji alt boyutunda ayr1 ayri pozitif yonde anlamli olmas1 ideolojinin
temelini hem etnik kimlik bilinci hem de etnik kimlik bilinciyle beraber diger ideolojik
unsurlarin belirleyici oldugudur. Bu yaklasimda se¢menler agisindan baktigimizda,
etnik kimliginiz ne ise ideolojinizin de bir 6gesi etnik kimliginizin ne olduguyla ilgilidir
gergekligi one ¢ikmaktadir.

Genel olarak; etnik kimlikler {izerinden etkili bir bigimde yiiriitiilmekte olan

kimlik siyaseti ele alindiginda, etnik kimlik faktoriiniin bireyin hayati, siyasi goriisii,
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ideolojisi agisindan son derece 6nemli oldugu diistiniilmektedir. Siyaseti sekillendirmek
icin siyasi partiler acisindan bir politika malzemesi olarak goriilen etnik kimligin ve
buna dayali ayristirmanin aslinda genel ideoloji tanimi ve gegerliligi kadar 6n plana
ctkmadig1 ve de 6nemli olmadig1 bu ¢alismadan ¢ikarilabilecek bir sonugtur. Hatta etnik
kimlik, sahip olunan ideolojiyi olusturan etmenlerden sadece biri olarak ele
alinmaktadir.

Ozellikle se¢gmen acisindan etnik kimlik ve ideoloji baglaminda belirleyici olan
bu ¢alismada; Anayasa Referandumu sirasinda ve oy kullanma siirecinde her ne kadar
siyasi partiler etnik kimlik iizerinden siyaset yapmis olsalar dahi se¢menler etnik
kimlikten ziyade ideoloji ile ilgili yonlenmeye ac¢ik olduklarini ve bu dogrultuda oy
kullanma davranist sergilediklerini géstermislerdir.

Yapilan c¢aligmanin sonuglart degerlendirildiginde goriiliiyor ki; siyaset
yapanlar ac¢isindan ideolojiler iizerinden politik kampanyalar yiiriitiiliirken bununla
beraber ¢6ziim odakl yiiriitiilen siyasetinde en az ideolojiler kadar segmeni oy verme
davranis1 acisindan etkiledigi goriilmektedir. Etnik kimlik, se¢men agisindan ¢6ziim
ireten ve bunu sunan bir politik yaklasim kadar se¢men davranisini
yonlendirmemektedir. Ancak bu c¢aligma ele alindiginda ¢ikan sonuglar dogrultusunda
bu veri yorumlanabilirken yine ayni calisma, baska bir cografi bolgede farkli etnik
gruplar tizerinde ve farkli bir katilimer sayisi ile ele alinirsa elbette ki garpict sonuglar
cikacaktir.

Ornegin; Suriye’den gelen gd¢ sonrasi Tiirkiye'nin yeni bir etnik kimlik
haritas1 ¢ikartilabilir ve bu harita sonrasi gogten etkilenen bdlge veya il bazli arastirma
tekrarlanabilir ve segmen davraniglar: farkli kriterler altinda degerlendirilebilir.

Se¢men davraniglarini etkileyen pek ¢ok siyasi ve toplumsal unsur mevcut bu
unsurlar gerek bulunulan c¢evre gerek kiiltlir gerek yetisme bi¢imi, sahip olunan aile
iginde dogdugumuz cografya ve gerekse de ekonomik faktorler olarak belirlenmektedir.
Sadece Giimiishane Universitesinde okuyan 6grencilerin oy verme davranislarmin,
siyasi partilerin etnik kimlik sdylemlerinden etkilenip etkilenmedigi gozlemlemek adina
yapilan arastirma katilimci grup agisindan micro bir arastirma sayilabilmektedir.
Bununla beraber bu arastirmanin evren ve Orneklemi degistirildiginde ornegin bir
metropolde halk arasinda uygulandiginda siyasi partiler agisindan yon gosterici bir

arastirma haline gelebilecektir.
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EKLER
Ek-1
ANKET FORMU
Yiiksek Lisans Tez Anketi- Ogr. Gorv Cigdem PIYADEOGLU

Bu anket formu Yiiksek Lisans Tezi kapsaminda, etnik kimliginizin siyasal

davraniglariniza etkisini 6lgmek amaciyla oOzellikle 16 Nisan 2017 Anayasa
Referandumunda oy kullaniminiz baz alinarak hazirlanmis bir ¢alisma olup bilgiler
tamamen bilimsel amagh kullanilacaktir. Ankette isim belirtme gerekliligi
bulunmamaktadir.

Ankette yer alan sorulara igtenlikle ve HICBIR SORUYU ATLAMADAN yanit
vermeniz, arastirmanin bilimsel gecerliligi ve giivenilirligi acisindan biiyiikk 6nem

tagimaktadir. Zaman ayirarak ¢alismamiza katildiginiz i¢in tesekkiir ederiz.

Ogr. Gor. (Ozel Kalem) Cigdem PIYADEOGLU.

Anket Formu

1. Cinsiyet
a) Kadin b) Erkek

2. Medeni haliniz?
a) Evli b) Bekar

3. Hangi Fakiiltede okuyorsunuz?
4. Dogum Yeriniz?

5. Ailenizin ayhk geliri?
a)500-2000 b)2000-3500 ¢)3500-5000 d) 5000-7000 €)7000-10000

6. Etnik kimliginizi biliyor musunuz?
a) Evetb) Hayir

7. Etnik kimliginiz nedir?
a) Tiirk b) Kiirt ¢) Laz d) Cerkez e) Diger f) Cevap yok
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8. Anayasa Referandumunda oy kullandimiz mm?
a) Evet b) Hayir ¢) Cevap yok

9. Anayasa referandumu ile ilgili bilgileri en ¢ok hangi Kitle iletisim
Aracindan takip ettiniz?

a) Radyo b) Tv c) Gazeteler d) interaktif Medya e) Diger

10. Siyasete ilgi diizeyiniz hangi orandadir?

1 |2 |3 | 4 |5 | 6 |7 | 8 E | 10

11. Siyasetle ilgili haberleri/bilgileri en ¢ok hangi kaynaktan aliyorsunuz?
Tek sik isaretleyiniz.

a) Radyo b) Tv ¢) Gazete d) interaktif Medya e) Diger...

12. Siyasi anlamda oy verme nedeniniz nedir?
a) Etnik kimligim
b) ideolojim
c) Siyasi kampanyalardan etkileniyor olmam
d) Secimlerle ¢oziim iiretilecegine inaniyor olmam
e) Diger

13. Secim donemlerinde Kitle iletisim araclarini hangi amag¢ kullanirsiniz?
a) Oy verme kararima yarimci olmasi igin
b) Parti ve adaylarin projelerini 6grenmek i¢in
c) Destekledigim partiyi takip etmek i¢in
d) Adaylarin giindem ile ilgili ne diisiindiiklerini 6grenmek igin
e) Siyasi bilgilere 6zgiirce ulagmak i¢in
f) Diger segmenlerle etkilesime ge¢gmek igin
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14. Etnik kimlik, ideoloji ekseninde Referandum siireci ile ilgili asagida yer

alan ifadelere katihm diizeyinizi belirleyiniz.

c £
gl g| & Z
$3|3|3|3 |88
1 | Etnik kimlik 6nemlidir. 1 2 |3 |4 |5
2 | Etnik kimligi biliyor olmak 6nemlidir. 1 2 |3 |4 |5
3 Etnik kimlik sahibi olmak, gereklidir. 1 2 |3 |4 |5
4 | Herhangi bir Etnik Kimlige aidiyet, yagsami olumlu etkiler. 1 2 |3 |4 |5
5 | Etnik kimlik, arkadas iligkilerini etkiler. 1 2 |3 |4 |5
6 | Etnik kimlik, sosyal ¢evre olusturmayi etkiler. 1 2 |3 |4 |5
7 | Etnik kimlik, siyasi parti tercihinde etkilidir. 1 2 |3 |4 |5
8 | Etnik kimlik, alinan egitimi tercihte etkilidir. 1 2 |3 |4 |5
9 | Etnik kimlik, ideolojinin temelini olusturmaktadir. 1 2 |3 |4 |5
10 | Etnik kimlik, siyasi lider se¢iminde etkilidir. 1 2 |3 |4 |5
11 | Bir ideoloji sahibi olmak 6nemlidir. 1 2 |3 |4 |5
12 | Her hangi bir ideoloji sahibi olmak yasami olumlu etkiler. 1 2 |3 |4 |5
13 | Ideoloji, siyasi parti tercihinde etkilidir. 1 2 |3 |4 |5
14 | Ideoloji, siyasi lider tercihinde etkilidir. 1 2 |3 |4 |5
15 | Ideoloji, sosyal cevre belirlemede etkilidir. 1 2 |3 |4 |5
16 | Aile, ideolojiyi etkiler. 1 2 |3 |4 |5
17 | Arkadas cevresi, ideolojiyi etkiler. 1 2 |3 |4 |5
18 | Bulunulan sosyal ¢evre ideolojiyi etkiler. 1 2 |3 |4 |5
19 | Alinan egitim, ideolojide etkilidir. 1 2 |3 |4 |5
20 | Etnik kimligi yansitan ideolojilere daha sempati ile |1 2 |3 |4 |5
bakilmaktadir.
21 | Kiginin sahip oldugu ideoloji, Anayasa referandumunda oy | 1 2 |3 |4 |5
kullanmasinda etkili olmustur.
22 | Sahip olunan etnik kimlik, Anayasa Referandumunda oy |1 2 |3 |4 |5
kullanilmasinda etkilidir
23 | Kitle iletisim araglari, insanlarin oy kullanmalarinda etkilidir. | 1 2 |3 |4 |5
24 | Kitle iletisim araglari, insanlarin ideolojilerini degistirmekte | 1 2 |3 |4 |5
etkilidir.
25 | Kitle iletisim araglari, ilettikleri mesajlarla, insanlarin |1 2 |3 |4 |5
kullandiklar1 oylar1 degistirmekte etkilidir.
26 | Kitle iletisim araglari, oy verme siirecinde manipiilatif etkiye | 1 2 |3 |4 |5
sahiptir.
27 | Siyasi Partiler segmenlere her tiirlii mesaji Kitle iletisim | 1 2 |3 |4 |5
araclar1 vasitasiyla vermektedir.
28 | Kitle iletisim araglarinin (Radyo, Tv, Gazete, Sosyal Medya | 1 2 |3 |4 |5

gibi) diizenli takip edildigini diislinliyorum
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29

Partilerin Etnik Kimlikler tizerinden politika/siyasi kampanya
yapiyor olmasi dogrudur

30

Siyasi partilerin etnik kimlik ile ilgili mesajlar1 segmenleri
etkiler.

31

Se¢menlerin ideolojilerine yakin partilerin/partinin soylemleri
onlar1 kolay etkiler.

32

Se¢menlerin Ideolojilerine yakin siyasi liderlerin sdylemleri
onlar1 daha kolay etkiler.

33

Se¢menlerin Anayasa Referandumuna hazirlik siirecinde tim
partilerin siyasi soylem/kampanyalarini ve faaliyetlerini takip
ettigini diigiinliyorum

34

Anayasa Referandumuna  hazirlik  siirecinde  siyasi
s0ylem/kampanyalarin Kitle iletisim araglar1 vasitasi ile takip
edildigini diigiinliyorum

35

Anayasa Referandumuna hazirlik asamasinda siyasi partilerin
etnik kimlik {izerinden propaganda/kampanya yaptigini
diisiiniiyorum

36

Anayasa Referandumu siirecinde siyasi partilerin Etnik
Kimlik siyasetinden segmenlerin etkilendigini diisiiniiyorum

37

Anayasa Referandumunda oy kullanilirken siyasi partilerin
etnik kimlik s6ylemlerinin dikkate alindigini diigiiniiyorum

38

Se¢menlerin Oy kullanirken kendi etnik kimliklerini dikkate
aldiklarimi digiiniiyorum

39

Anayasa Referandumunda, oy kullanilirken ailelerin etkili
oldugunu diisliniiyorum

40

Anayasa Referandumunda, oy kullanilirken sosyal ¢evrenin
etkili oldugunu diisiiniiyorum

15. Etnik kimligin, Anayasa Referandumunda oy kullanilirken se¢menler
iizerinde etkili oldugunu diisiiniiyorum (1: En diisiik diizeyde,... 10:en

iist diizeyde)

1 (2 3 4 5 6 7

10

16. Sahip olunan ideolojinin, Anayasa Referandumunda oy kullanilirken
etkili oldugunu diisiiniiyorum (1: En disiik diizeyde,... 10:en iist

diizeyde)

1 J2 [3 |4 |5 [6 [7 |8

E

| 10

Katiliminiz ve ilginizden 6tiirii tesekkiir ediyorum.
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| Arastirmacilar:

Proje
Yiirlitlictisiiniin Dog. Dr. Hasan TOPBAS

hasan.topbas@inonu.edu.tr
Haperlagmp 0533 6808054
Bilgiteri:
‘ - Ogr. Gor. Gigdem PIYADEOGLU,
0532 4039205
cigdempiyadeodlu@gumushane.edu.ir

Aragtirmanin

e 16 Nisap 2017 Anayasa Referandumu evianiwken Secmenin oy kullanma davranigi

{izerinde, iktidar ve muhalefetin etnik kimlik séyleminin etkisini...
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Arastirmanin

YOnE: - Nicel Aragtirma, Alan Aragtirmast -

Kullanilacak ” .

biyolojik, Tez ¢aligmasinda aragtirmanin saglikli sonug vermesi adina Universite dgrencileri

psikolojik ve lizerinde manipulatif etkisi olmayan, kigisel tercih ve haklara saygi ve hosgoriyi
s barindirarak hazirlanmig bir anket meveuttur. Bilim kesfedilmeyi bekler bu nedenle

teknik vb. tim | oractirmanin sinidan olmaz fakat etik noktada bu arastirmada toplum ve bireyin

yontemleri haklar konusunda hassasiyet gosterilmistir. Ayrica Tez igerisinde anket haricinde

~|.agiklayan etik ile | herhangi bir 6lgim yontemi kullanimamaktadir.
| ilgili dzet:
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indnii Universitesi lletigim Fakiiltesi 6gretim Uyelerinden Sayin Dog. Dr. Hasan TOPBAS.nin “Etnik Kimligini
Siyasal Davranigina Etkisi 16 Nisan 2017 Anayasa Referandum Ornegi® adh projesi degetlendirilmigtir.

Proje etik agisinda uygun bulunmustur. @
Projenin etik agisindan geligtirimesi gerekmektedir. s T

Proje etik agisinda uygun bulunmarmigtir, D '

ik {b‘—

: A Prof. Dr. Hiiseyin DEMIR
Etik KurulUyesi Etik KurulUyesi
NGiZ Prof. Dr. Saime SAHINOZ Prof. Dr. Férkan
Btik KurulOyesi Etik KurulUyesi

e

Prof. Dr. Giinay CAKIR
Etik Kurul Bagkam
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