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ONSOZ

Modern, modaya uygun giyinmenin medeniyetin bir geregi olarak gorildigi
Tirkiye’de tesettiir kavrami hep tartisilagelen bir konu olmustur. Cumhuriyetin ilk
yillarinda beri ¢esitli tartismalara konu olan, cesitli yasaklamalara tabi tutulan tesettiir
olgusu bugiin de gerek sekiiler gerekse de dindar kesim tarafindan, gesitli tartismalara
konu olmaktadir. Bu tartismalardan birisi de tesettiiriin moda ile olan beraberligidir.

1980 sonras1 yasanan ekonomik, siyasal ve sosyal birtakim degisimlerle birlikte
zaman iginde dindar kesimin yasam tarzinda 6nemli degisimler meydana gelmistir.
Ozelikle 90’11 yillar dindar kesim acisindan énemli bir déniim noktasidir. Bu yillarda
gerek siyasal gerekse de ekonomik anlamda giiclenen dindar kesim 6zellikle giyim ve
yasam tarzlarinda degisimden yana bir tutum sergilemislerdir. Dindar kesimin giyim ve
yasam tarzlarini sorgulamaya baslamasi beraberinde yeni giyim ve yasam tarzlarini da
getirmistir. Ozellikle giyimde tarz sahibi olmak siirekli yeni ve moda olani takip etmek
anlamia gelmektedir. Yeni ve moda olanin diizenli olarak takip edilebilecegi en etkili
araglardan birisi moda dergileridir. Dolayisiyla dindar kesimin yeni ve moda olana
yonelme istegi Islami olarak adlandirilan moda dergilerinin dogmasina neden olmustur.

Islami moda dergileri 6zellikle kadinlara hitap ederek, icerikleriyle dindar kesime
genis bir tilketim olanagi sunmaktadir. Bu baglamda da tiiketim kiiltiiriiniin
yayginlagsmasinda rol oynamaktadir.

Bu calismada, Islami moda dergileri tiiketim kiiltiirii baglaminda ele alimistir.
Calismamizin gercevesini olusturan Islami moda, Islami moda dergileri, tiiketim kiiltiirii,
tesettiir giyim kavramlar1 Tiirkiye’nin gegirdigi siyasal, sosyal ve ekonomik degisimlerle
paralel olarak incelenmistir. Zira her diislince ve gelismenin mutlaka bir arka plani vardir.
Dolayisiyla bir degisme ve gelismenin arka plani agiklanmadan o degisme ve gelismenin
tam anlagilamayacag aciktir.

Islami moda dergileri ozellikle Islami burjuvazi olarak adlandirilan dindar
kesimin tesettlir giyime, modaya ve yasam tarzlarma bakis agilarini ortaya koymasi
acisindan onemli bir kitle iletisim aracidir. Ayrica bu dergiler sadece moda olgusunun
degil, Tiirkiye’nin zaman i¢inde yagamis oldugu ekonomik, siyasal ve sosyal degisimlerin
de izlenebilecegi bir alan olarak 6nem tasimaktadir.

Islami moda dergileri konusunda bugiine kadar az da olsa ¢esitli ¢alismalar

yapilmistir. Yapilan calismalarda islami moda dergileri genellikle din, kadin ve moda



kavramlar: baglaminda ele alinmistir. Islami moda dergilerinin dogrudan tiiketim
kiiltiiriiyle olan iligkini ortaya koymaya yonelik pek fazla ¢aligma bulunmamaktadir.
Yapilan birkag calisma da literatiir agisindan yetersizdir. Bu ¢calismada, Aysha adli Islami
moda dergisi tiiketim kiiltiirii baglaminda ele alinmigtir. Bu ¢alismayla heniiz yeterince
olusmamig olan literatiire bir katki saglamak amaclanmistir. Ayrica ¢alismamizda
orneklem olarak segilen Aysha Dergisi Elle adl1 kadin moda dergisiyle karsilagtirilarak,
Islami moda dergilerinin diger moda dergileriyle olan benzerlik ve farkliliklarini ortaya
koymak amaclanmistir. Calismamizda karsilastirma yapilmasi bu ¢alismanin bir diger
onemli noktasidir.

Bu calismanin gergeklestirilmesinde, iki y1l boyunca degerli bilgi ve tecriibelerini
paylasan saygideger danisman hocam Yrd. Dog. Dr. Mehmet Emin BABACAN’a,
calisma siiresince benden desteklerini esirgemeyen ve hayatimin her evresinde bana
destek olan degerli annem Ayse KAYMAK ve babam Sakir KAYMAK’a sonsuz

tesekkiirlerimi sunarim.



OZET

[KAYMAK, Aydin]. [Tiiketim Kiiltiri Baglaminda Islami Moda Dergileri:
Karsilastirmali Bir Calisma Ornegi], [Yiiksek Lisans Tezi], Malatya, [2017].

Islami moda dergileri konusundan ¢esitli calismalar yapilmakta olup, bu ¢alismalar
bugiin de devam etmektedir. Dergilerin bir kitle iletisim aract olmasi onun iletisim
disiplini agisindan 6nemli bir calisma alan1 olmasina neden olmaktadir. Islami moda
dergilerinin 6nemi sadece bir kitle iletisim araci olmasindan kaynaklanmamaktadir.
Cesitli disiplinler tarafindan ¢alisma konusu edinilen Islami moda dergileri, Tiirkiye’de
zaman i¢inde yasanan ekonomik, siyasal ve sosyal degismelerin belirgin bir sekilde
incelenebilecegi bir alan olarak da 6nem tasimaktadir. 1980 sonrasi yasanan ekonomik,
siyasal ve sosyal birtakim degisimler, yasam tarzlari, tiiketim pratikleri iizerinde de
onemli degisimlere neden olmustur. Islami moda dergileri bu degisimlerin
incelenebilecegi énemli bir alandir. Bu baglamda, bir kitle iletisim araci olarak Islami
moda dergilerini, giiniimiiz modern diinyasinin egemen kiiltiirii olarak kabul edilen
tikketim kiltiirli ¢ercevesinde incelemek calismamizin temel konusunu olusturmaktadir.
Ayrica ¢alismamizda Islami moda dergilerinin diger moda dergileriyle olan benzerlik ve
farkliliklarint ortaya koymak amaclanmaktadir. Bu kapsamda 6rneklem olarak secilen
Aysha ve Elle Dergilerinin 2016 yil1 boyunca yayinlanan sayilari, igerdikleri tiiketim
iletileri bakimindan igerik analizi yOntemiyle incelenmis ve elde edilen veriler
degerlendirilmistir. Calismanin sonucunda, Islami moda dergileri tiiketim iletileri
icermektedir.”, “Tiiketim kiiltiirii baglaminda Islami moda dergilerinin diger moda
dergilerinden pek fazla farki yoktur.” seklindeki varsayimlar test edilmistir.

Calisma sonucunda Aysha Dergisi’nin biiyiik oranda tiiketim iletiler tasidigi ve
tilketim kiiltiirii baglaminda diger moda dergileriyle pek fazla farkinin olmadig: ortaya

¢ikmaktadir.

Anahtar Sozciukler

Tuketim kultiirii, Islami moda, yasam tarzi, Aysha Dergisi
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ABSTRACT

[KAYMAK, Aydin]. [Islamic Fashion Magazines In The Context Of Consumption
Culture: A Comparative Study Example], [Master’s Thesis ], Malatya, [2017].

Various works are being done on Islamic fashion magazines and these works are
continuing today. The fact that the magazines are a mass communication medium causes
it to be an important work area in terms of communication discipline. Islamic fashion
magazines are not the only means of mass communication. Islamic fashion magazines,
which are studied by various disciplines, are also important as an area where economic,
political and social changes that have been experienced in Turkey over time can be
studied clearly. The economic, political and social changes that followed the 1980s also
caused significant changes in lifestyles and consumption practices. Islamic fashion
magazines are an important field in which these changes can be studied. In this context,
it is essential to esamime Islamic fashion magazines as a medium of mass media in the
context of consumer culture, which is considered as the dominant culture of today's
modern world. It is also aimed to reveal the similarities and differences between Islamic
fashion magazines and other fashion magazines. In this context, the numbers of Aysha
and Elle Magazines selected as samples in 2016 were analyzed by means of content
analysis in terms of the consumption of consumption data and the obtained data were
evaluated. As a result of the study, Islamic fashion magazines contain consumer
messages. "The assumptions of" Islamic fashion magazines in the context of consumption
culture are not much different from other fashion magazines "have been tested.

As a result of the study, it appears that Aysha Magazine carries large
consumption messages and there is not much difference with other fashion magazines in

terms of consumer culture.

Keywords: Consumer culture, Islamic fashion, life style, Aysha magazine
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GIRIS

Kitle iletisim araglar1 ve bu araglardan biri olan islami moda dergileri konusunda
cesitli calismalar yapilmis olup, giiniimiizde de bu ¢alismalar devam etmektedir. Farkli
disiplinler tarafindan farkli boyutlarda ve farkli bakis acilariyla ele alinan Islami moda
dergileri iletisim disiplininin de bir konusunu olusturmaktadir. Islami moda dergilerinin
cesitli disiplinler agisindan 6nemi sadece onun bir kitle iletisim aract olmasindan
kaynaklanmamaktadir. Islami degerlerle birlikte tartisilan Islami moda dergileri
Tirkiye’nin zaman i¢inde yasadig1 ekonomik, siyasal ve sosyal degisimlerin agik sekilde
izlenebilecegi bir alan olarak da 6nem tasimaktadir.

Tiirkiye’de Islami moda dergilerinin bes yillik bir gegmisi vardir. Islami moda
dergileri 1980 sonras1 yasanan ekonomik, siyasal ve sosyal birtakim degisimler sonucu
90’11 yillarla birlikte piyasaya ¢ikmistir. Zaman i¢inde dindar kesimde yasanan degisimler
farkls talepleri de beraberinde getirmistir. Onceleri sinirli bir kamusal alana sahip olan ve
laik kesime oranla ikinci planda kalan dindar kesim, 1980°1i yillarda baslayan ekonomik,
sosyal ve siyasal degisimlerle birlikte gittik¢e giiglenerek bir itibar yarigina girmislerdir.
Bu baglamda kendi giyim tarzlarini ve yasam sekillerini de sorgulamaya baglamislardir
(Mese, 2015: 147). Bunun sonucu olarak dindar kesimin taleplerini karsilamaya yonelik
yeni pazarlar, yeni mekanlar, yeni markalar, yeni tarzlar ortaya ¢ikmistir (Gole, 2012:
89).

Islami moda dergileri de dindar kesimin degisen taleplerini karsilamaya yonelik
olarak piyasaya ¢ikmistir. Ozellikle kadinlara hitap ederek, icerikleriyle dindar kesime
genis bir tiketim olanagi sunmaktadir. Bu baglamda da tiikketim kiltliriiniin
yayginlagsmasinda rol oynamaktadir.

Kitle iletisim araglarinin modern diinyanin {irettigi kiiltlirlin en 6nemli aktaricist
oldugu bilinen bir gercektir. Bu baglamda, bir kitle iletisim arac1 olarak Islami moda
dergilerini, giiniimiiz modern diinyasinin egemen kiiltiirii olarak kabul edilen tiiketim
kiltiirii cergevesinde incelemek ¢alismamizin temel konusunu olusturmaktadir.

Calismanin amaci, Islami moda dergilerinin tiiketim kiiltiiriiyle olan iliskilerini
ortaya koymak ve diger moda dergileriyle olan benzerlik ve farkliliklarini karsilastirmali

olarak degerlendirmektir. Islami moda dergileri konusunda, tiiketim kiiltiirii baglaminda,



ozellikle de karsilastirmali olarak literatiirde yeterli calisma bulunmamasi ¢alismamizin
Oonemli bir noktasidir.

“Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda Islami Moda Dergileri: Karsilastirmali Bir Calisma
Ornegi” baslikli bu ¢alismada, kuramsal kisimda genis bir literatiir taramas1 yapilmus,
teorik kisimda ise temel olarak igerik analizi kullanilmis olup, sdylem analizi
yonteminden de yararlanilmistir. Ayrica teorik kisimda karsilagtirmali bir analiz
uygulanmistir. Calismamizda igerik analizi yonteminin se¢ilmesinin nedeni bu yontemin
calismamizin amaglarin1 en dogru sekilde ortaya koyacagina olan inancimizdir.
Literattirde de genelde igerik ve s6ylem analizi yontemleri tercih edilmistir. Ayrica medya
metinleri en iyi sekilde bu iki yontemle incelenmektedir. Karsilagtirma yapmak ise,
aciklamalarimiza temel olusturmak ve amaclarimizdan biri olan “Islami moda
dergilerinin diger moda dergileriyle olan benzerlik ve farkliliklarini ortaya koymak”
amacini dogru bir sekilde betimlemek agisindan 6nem tagimaktadir.

Calismamizin evrenini Islami moda dergileri olusturmaktadir. Orneklem olarak bir
Islami moda dergisi olan Aysha Dergisi secilmistir. Aysha Dergisi Elle adli bir kadin
moda dergisiyle karsilastirmali olarak incelenmistir. Ilgili dergilerin 2016 yilinda
yayinlanan sayilari ele alinmistir. Caligsmanin bir yillik donemi kapsamasinin nedeni 6zel
giinlerde, farklit mevsimlerde dergilerin tiiketime bakis acilarini da ortaya koyabilmektir.
Islami moda dergileri i¢inden Aysha Dergisi’nin secilmesinin nedeni bu derginin yasam
tarzi, tiiketim gibi kavramlarla dogrudan ya da dolayl iliski kurmasi ve diger Islami moda
dergilerine nazaran daha dizenli araliklarla yayimlanmasidir. Karsilastirma i¢in Elle
Dergisi’nin se¢ilmesinin nedenti ise bu derginin Aysha Dergisi gibi hedef kitlesine benzer
tiketim pratikleri sunmasi, benzer konulara deginmesidir. Ayrica Elle dergisi diinya
capinda yayimlanan ve ¢ok sayida okura ulasan bir dergidir.

Calismamiz iki boliimden olusmaktadir. Birinci boliim ¢alismamizin kavramsal
cercevesini olusturmaktadir. Calismamizin ikinci bdliimiinde arastirma sorular1 ve
yontemi hakkinda bilgiler verilmekte ve arastirma bulgular1 degerlendirilmektedir.

Calismamizin kavramsal kisminda ilk olarak tiiketim ve tiiketim kiiltiirii kavramlari
aciklandiktan sonra, tiiketim kiiltlirlinii yayginlastiran faktorlere ve gosterisci tiiketim
kavramina deginilmistir. Daha sonra “her degisim ve gelismenin mutlaka bir arka plani
vardir.” genel diisturuna dayanarak Tiirkiye’de 1980 sonras1 yasanan ekonomik ve siyasal

degisimler genelde dindar kesim, 6zelde ise dindar kadinlar agisindan agiklanmak amaci



giidiilmiistiir. Calismamizin evrenini olusturan Islami moda dergilerinin hedef kitlesini
Ozellikle dindar kadinlarin olusturmasi, dindar kadinlara yonelik tliketim pratikleri
sunmasi1 ¢aligmamizda dindar kadinlarin degisim siirecini 6zel baglamda ele almamiza
neden olmustur. 1980 ve sonrasini segmemizin nedeni ise, 1980 ve sonraki yillarda dindar
kesimin ve kadmlarin 1980’li yillardan itibaren 6zellikle liberal politikalarin etkisiyle
tilketim pratiklerinde, dini algilayis ve yasam sekillerinde bir degisim yasanmaya
baslamasidir. Zira konumuzun bir pargasini olusturan Islami moda kavrami da 80’li
yillardan sonra anilir olmustur. Ayrica kavramsal kisimda dindar kadinlarin ve tesettiiriin
gecirdigi degisimlere, yasam tarzi, moda, Islami moda ve Islami moda dergilerine
deginilmistir.

Calismanin Amaci

Tuketim, ihtiyaca binaen gergeklestirilen bir faaliyet olmasinin yaninda, insanlara
zevk veren yonii olmasi sebebiyle de 6nemli bir kavramdir. Glinlimiizde bilhassa yasanan
ekonomik degisimlerin de etkisiyle tiikketim olgusu, direk olarak iiretici ve tiiketici
arasinda gerceklesen iktisadi bir iliski olmaktan =ziyade, bireylerin kendilerini
tanimladiklar1, sosyal sayginlik ve statii amaciyla yoneldikleri, imaj yaratmak, kimlik
olusturmak amaciyla bagvurduklar bir davranis sekli olarak algilanmaktadir (Koroglu,
2012: 1). Bu nedenle de tiiketim olgusu bireylerin sosyal sayginlik ve statii kazanmak gibi
benzer amaglarla yoneldikleri moda olgusuyla yakindan iliski icindedir. Moda, tiiketime
ivme kazandiran 6nemli bir faktordiir. Birg¢ok {iriin moda olarak tanitilmakta, piyasaya da
“modanin yeni iiriini” gibi ifadelerle siiriilmektedir. Bu sekilde modanin tiiketime
etkileyicilik ve hiz kazandiran yoniinden istifade edilmektedir.

Modanin en ¢ok vurgulandig: araglardan birisi moda dergileridir. Bu dergiler
araciligiyla ¢esitli tirtin ve hizmetler modanin etkileyicilik ve yenilikci yoniinden istifade
edilerek hedef kitlelere sunulmaktadir. Ayrica moda dergilerinde birgok tiikketim iletileri
de yer almaktadir. Konu moda olunca tiiketim iletilerinin yogunlugu da kaginilmaz
olmaktadir. Calismamizin evrenini olusturan islami moda dergileri de bu durumlardan
miistesna degildir. i¢inde bulunulan ekonomik sistem, piyasa kosullari ve benzer
iiriinlerle rekabet edebilme zorunlulugu gibi unsurlar nedeniyle Islami moda dergileri de
iceriklerini tiketim kulturiyle, modayla uyumlu olarak diizenlemekte, bu nedenle de

diger moda dergileriyle benzerlik tagimaktadir.



Calismanin amaci Islami moda dergilerinin tiiketim kiiltiirii ile olan iliskilerini ve
diger moda dergileriyle olan benzerlik ve farkliliklarini ortaya koymaktir. Bu baglamda,
orneklem olarak secilen bir islami moda dergisi olan Aysha Dergisi ve bir kadin moda
dergisi olan Elle Dergisi’nde yer alan tiiketim iletilerinin karsilastirmali olarak genel bir

degerlendirmesini yapmaktir.

Cahsmanin Onemi

Islami moda dergileri konusunda giiniimiizde cesitli ¢alismalar yapilmis olup, bu
caligmalar giiniimiizde de devam etmektedir. Fakat Tiirkiye’de Islami moda dergilerinin
tiketim kiltiiriiyle iligkisini ortaya c¢ikarmaya yonelik c¢ok fazla c¢alisma
bulunmamaktadir. Mese’nin de ifade ettigi iizere, (2015: 147) “Tiirkiye, Avrupa ve ¢esitli
Miisliiman iilkelerde Islam, tesettiir, piyasa, moda, kadin ve tiiketim arasindaki iliskilere
dair zengin bir literatiir mevcutken, Tiirkiye’de ¢ikan Islami moda dergileri baglaminda
literatiir heniiz yeteri kadar olusmamistir.” Bu ¢alismada, Aysha adli Islami moda dergisi
titketim kiiltiiri baglaminda ele alinmistir. Ayrica ¢calismamizda Aysha Dergisi Elle adli
kadm moda dergisiyle karsilastirilarak, islami moda dergilerinin diger moda dergileriyle
olan benzerlik ve farkliliklarini ortaya koymak amacglanmigtir. Bu yoniiyle calismanin

literatiire bir katki saglayacagi diistiniilmektedir.

Calismamin Kapsam ve Simirhliklar

Islami moda dergilerinin tiiketim kiiltiiriiyle olan iliskisi bu ¢alismanin kapsamini
olusturmaktadir.

Calismada, tiiketim kiiltiiriiyle yakindan iligkili oldugu diisliniilen, yasam tarzi ve
moda kavramlarina yaptigi vurgudan ve diger Islami moda dergilerine oranla daha
diizenli araliklarla piyasaya c¢ikmasindan dolayr Aysha Dergisi ele alinmigtir. Aysha
Dergisi bir kadin moda dergisi olan Elle Dergisiyle karsilastirilmistir. Calismamizda Elle
Dergisi’nin se¢ilmesinin nedeni Aysha Dergisiyle 6nemli benzerlikler tasimasidir. Dergi
tipk1 Aysha Dergisi gibi moda ve tiiketimle ilgili konulara dogrudan vurgu yapmaktadir.
Ayrica Elle Dergisi’nin igerikleri de Aysha Dergisiyle benzer 6zellikler tasimaktadir. Bu
nedenle de tiiketim kiiltiirii baglaminda Aysha Dergisiyle karsilastirilabilecek niteliktedir.
Dergilerin 2016 yili boyunca yayimlanan sayilar1 ele alinmistir. Dergilerin 2016 yili

sayilart calismamizin sinirlarin1 - olusturmaktadir. Calismanin  bir yillik donemi



kapsamasinin nedeni 6zel gilinlerde, farkli mevsimlerde dergilerin tiiketime bakis agilarini

da ortaya koyabilmektir.



BIiRINCi BOLUM
KURAMSAL CERCEVE

1. TUKETIM VE TUKETIiM KULTURU KAVRAMLARININ
GENEL BiR DEGERLENDIRILMESI

1.1. Tiiketim Kavram

Tiketim, insanin smirsiz bir sekilde kullandigi, kisitlanmayan bir haktir. Bu
bakimdan tiikketim olgusu demokrasinin tam anlamiyla isledigi bir alandir. Ge¢gmiste ve
giiniimiizde birgok 6zgiirliik ¢esitli sebeplerle engellenmisken, tiikketim 6zgiirligli tam
tersine kuvvetli bir sekilde desteklenmis ve tesvik edilmistir (Karaalioglu, 1993: 92).
Bunun sebebi ise kapitalizmin tiiketime olan ihtiyacidir.

Geleneksel anlamda tliketim kavrami kisaca, “mal ve hizmetlerin insan ihtiyaclarini
karsilayacak bigimde kullanilmasi” seklinde tanimlanabilir (Kirman, 2014: 9). Bu
tanimda onemli olan kavram ihtiyactir. Insan, ihtiyaclara muhtag bir varliktir. Bireyler,
hayatlarin1 devam ettirebilmek i¢in tilketmek zorundadir. Fakat insan i¢in hayati 6nem
tasiyan tiikketim ginimuzde kapitalist kaygilar nedeniyle sinirlart belli olmayan bir
faaliyet haline gelmektedir.

Ekonomik sistemin Uretim ve tiketim (zerinde etken olan kapitalizm, gercek
ithtiyaclart karsilamaya yonelik iiretim yapilmasiin yerine, sahte ihtiyaglar yaratarak
tikketim irilinlerinin ¢esitlenmesine yol agcmistir. Bu stratejideki temel amag tliketimin
kiskirtilmas1 olmustur. Sistem sadece iiretim tiikketim iligkilerini degil, hayatin her alanini
ekonomik cikarlar dogrultusunda sekillendirmis (Kiling, 2007: 72) ve “tliketicinin
bedenini kars1 koyamayacagi sekilde sarmistir.” ( Erdogan-Alemdar, 2002: 411)

Tiiketmenin sonu yoktur. Ciinkii insan ihtiyaglar1 sonsuzdur. Insan ihtiyaglarinin
sonsuzlugu, tiikketim kiiltiirtinde hayati bir rol oynamaktadir. Kapitalist sistem ihtiyaglarin
sonsuzlugunu kullanarak, cogunlukla yapay ihtiyaglar yaratip insanlar1 bu yapay
ihtiyaglara yoneltme yoniinde stratejiler izler. Zira Jessua’nin da ifadesiyle (2015: 63), bir
iirlin veya hizmet yalnizca ihtiyaca binaen pazara siiriilebilir, neticede de iiretimine devam
edilir.

Sistem acisindan kitlelerin tercihleri, ihtiyaclari, bos zamanlar1 kendi iradelerine
birakilamayacak kadar hayati onem arz etmektedir. Ciinkii bunlar ¢ok degerli ticari

miibadele araclaridir. Herkes ihtiyaci olan iiriin alirsa baska bir deyisle tercihini ihtiyact



olan {iirlinden yana koyarsa sistem ¢okme asamasina gelir. Onun i¢in insanlarin ihtiyag
kavrami genisletilmeli, insanlara yapay ihtiyaglar sunulmali, bos zamanlari tiiketim
pratikleriyle doldurulmalidir. Kisacasi insanlarin zihinleri ve fiziksel diinyas1 tiiketim
unsurlariyla kusatilmalidir.

Kapitalist sistemin can damarlarini olusturan “sinirsiz tiiketim” ilkesi neticesinde
insanlara daha gok ihtiyaglari olduklari empoze edilmektedir. Insan ihtiyaglarinin sonsuz
ve kaynaklarin smirli oldugu bilinen bir ekonomi gercekligidir. Kapitalist sistem bu
gerceklikten hareket ederek sinirli kaynaklari c¢esitlendirerek kullanmakta ve piyasaya
cok sayida iirlin sunmaktadir. Sunulan bu iiriinler reklam ve ¢esitli ikna sekilleriyle bir
ihtiya¢ olarak gosterilmekte, sunulan iirlinler bir¢ok insanin evlerini siislemektedir.
Bugiin bir¢ok insanin evinde hem masa {istli bilgisayar hem tasinabilir bilgisayar hem
tablet bulunmakta ve hem de ceplerinde bilgisayar 6zelligi olan, internete rahatlikla
girebilecekleri cep telefonlart bulunmaktadir. Ayni islevleri gorebilen bu kadar teknolojik
tirtiniin hepsine birden sahip olan insanlar genellikle yalniz bir ya da ikisini kullanmakta
digerleri evlerde bir kdsede yer isgal etmektedir. Meta fetisizmin bir 6rnegini olusturan
bu durum sahip oldugumuz daha bir¢ok sey i¢in de gecerlidir. Bir ihtiyag¢ olarak goriip
alinan mallarin kullanim degeri degisim degerine maglup olmakta, onlarca cihaz, elbise,
ayakkabi belli bir siire evlerin yasam alanin1 daralttiktan sonra genelde ¢ope gitmektedir.

Tiketim, modern kapitalizmin hayatin1 devam ettirebilmesinin 6n kosuludur.
Uretilen mallar piyasaya siiriiliip paraya doniismedikge kar elde edilemeyecek ve sistem
cOokme asamasina gelecektir. Dolayisiyla iiretilenin tiiketilerek paraya cevrilmesi
elzemdir. Karaalioglu’nun da ifade ettigi gibi, (1993: 93) tiikketim tiiketicilerden ziyade
iireticinin ihtiyaci haline geldi. Bugiin insanlarin inanilmaz derecede meta ¢esitliliginin
bulundugu diinyamizda ¢ilginca tiikketmeleri bu durumun bir gostergesidir. Artik insanlar,
eskiden oldugu gibi, dogal bir ortamda degil, metalarla 6riilmiis ve metalarla kusatilmig
bir diinyada yasamaktadir.

Tuketim denilince akla genellikle maddi anlamda bir tiketim gelir. Fakat tiketim
yalnizca maddi anlamiyla sinirli degildir. Maddi olanin disinda sosyal, kiiltiirel ve
manevi olgular da metalagtirilarak birer tliketim objesine doniistiiriilebilmektedir
(Coskun, 2012: 844). Ozellikle giiniimiizde ekonomik siireglerin etkisi sonucunda, sadece

iiretici ve tiiketici arasinda gergeklesen iktisadi bir davranistan ¢ok, bireylerin kendilerini



ifade ettikleri, kendilerine yeni bir kimlik olusturduklari, sosyal statii ve sayginlik ifade
eden psikolojik ve sosyal bir davranis olarak algilanmaktadir (Kéroglu, 2012: 3).

Her gegen giin insanlar mutlulugu tiiketimde, bir bagka deyisle meta sahipliginde
aramakta. Reklam gibi ¢esitli yollarla insanlarda olusturulan tiiketim arzusu insanlar1
stirekli daha fazla tiiketmeye ve dolayisiyla daha fazla para kazanmaya itiyor. Bunun
neticesinde insanlarin &zsel niteliklerinden soyutlandigi, maddi unsurlarin insanlar
arasindaki iligkileri belirledigi bir silire¢ ortaya ¢ikiyor. Bu siirecte insanlar arasindaki
iliskiler olumsuz yonde degisiklige ugramakta, insanlar digerinin géziinde zenginligiyle,
statiistiyle varlik ve deger kazanmaktadir.

Bocock (2014), gunimizde tiketim Urinlerinin sembolik anlamlar igerdigini,
bireylerin tiriinlerle birlikte semboller de tiikettigini ifade etmektedir. Sembolik tiiketim,
bireylerin metalara fiziksel ihtiyaclarinin yaninda, kedini tatmin etmek, sosyal sayginlik
kazanmak gibi psikolojik ve sosyal ihtiyaclarin1 gidermek amaciyla yonelmelerini ifade
etmektedir (Azizagaoglu, Altunisik, 2006: 40). Sembollerle donatilmis metalar, 6zellikle
duygularin tatmini noktasinda, satin alinmasi1 gereken, yemek, igmek kadar elzem olarak
goriilmekte, bir meta olmanin oOtesinde mutluluga ulagsmanin aract olarak
benimsenmektedir. Her seyi satin alinabilir bir olgu haline getirmek isteyen kapitalist
sistem insanlarin manevi ihtiyaglari olan sayginlik kazanmak, sevilmek, mutlu olmak,
degerli hissetmek gibi ihtiyaglar kargilayabilecek metalar tiretmektedir. Yani artik sadece
nesneler degil, duygular da satilmaktadir. Bu noktada mutlu olmak, 6zgiir olmak, degerli
olmak, var olmak bu simgesel mallara sahip olmakla 6zdeslesmektedir. Kisinin deger
sistemi kapitalist sistem tarafindan kusatilmistir. Degerli olmak, var olmak arasinda
kurulan dogru oranti, 6te yandan bireyi tiikettikge 6zellikle duygusal acidan tiikenen bir
varlik haline getirmektedir. Ciinkii mutlu olmak, var olmak degerli olmak adina satin
alinan metalarin sonu yoktur. Sonu gelmeyen bu siregte birey daha da mutsuz olmakta,
daha da kendine yabancilagmakta, daha da yoksullasmakta ve giderek tiikenmektedir.

Bireyler yalnizca metalar1 degil, metalarla donatilan ve 06zdeslesen kendi
bedenlerini de tiiketmektedirler. Giiniimiizde beden, modanin simgeleyicilerinden biri
olmakta, biiyiik bir 6zen gérmekte, toplumsal statii ve kimligi vurgulayan bir unsur haline
gelmektedir. Baudrillard (2015: 163-169), kapitalist sistem tarafindan yeniden
tanimlanan bedenin, karli bir tiikketim nesnesi olarak sistem agisindan 6nemli bir yatirim

aract olduguna vurgu yapmakta, 6zellikle kadin bedenine dikkat ¢ekmektedir. Kadin



bedeni, guzellik ve gekicilik gibi kelimelerle donatilmakta, bu kelimeler ilahi bir emir
gibi sunulmakta, ruh giizelliginin yaninda beden giizelligine de vurgu yapilmaktadir.
Karl1 bir sermaye olan giizelligin de stirekli bir meta aligverisi yoluyla kazanilacagi 6ne
cikarilmaktadir. Beden ne kadar pahali ve liikks metalarla donatilirsa giizellik o oranda
artacaktir.

Tiiketime ivme kazandirmak adina ¢ok c¢esitli yontem ve teknikler
kullanilmaktadir. Isiklar, parlak renkler, kameranin bir metay1r devasa, muhtesem
gosteren acilari, 6zenle diizenlenen dekorlar vb. bunlardan birkagidir. Bir de bunlarin
yaninda insanlarin en hassas oldugu duygular etkili gorsel unsurlarla kullanilmaktadir.
Ozellikle korku unsuru reklamlarda siklikla gdzlenen bir durumdur. Korku, belki de
insanoglunun en hassas oldugu duygudur. Duhm, Kapitalizmde Korku (2002) adli
calismasinda bu konuya deginerek, kapitalist sistemin korku unsurunu kullanarak
tiiketime ivme kazandirmaya ¢alistigina vurgu yapmaktadir.

Karaalioglu'nun da belirttigi gibi (1993:73), korku ¢ok etkili bir satin aldirma
aracidir. Korku unsuru, genellikle metanin satin almip kullanilmadig:r takdirde
olusabilecek zararlar noktasinda kullanilir. “Bu dis macununu kullanmazsaniz agzinizda
dis kalmaz.” gibi mesajlar igeren reklamlar korku unsurunun kullanimina 6rnektir. Bu tiir
mesajlardaki amacin insanin dis sagligini korumak degil, s6z konusu macunun hizli bir
sekilde satilmasi oldugu agiktir.

Sistem tarafindan {iretilen korku cesitli sekillerde varligini gostermektedir.
Bireyler cevresindeki insanlarin sahip olduklar1 metalara, onlardan asagi kalmamak
adina, sahip olamamaktan korkarlar. Giyimiyle, taktig1 aksesuarlariyla asagilanmaktan
korkarlar. Bu korku onlar1 hep pahali seyleri satin almaya yoneltir. (Ciinkii en 1yisi en
pahali olandir!) Boylece olusturulan bu korku endiistrisi, kapitalizmin kalbine kan

pompalayan hayati bir isleve sahip olmaktadir.

1.2. Tuketim Kultaru

Tiiketim kiiltiirti, mutlulugun meta sahipliginde arandigy, statii elde etme, sayginlik
kazanma veya yeni bir kimlik sahibi olma adina metalarin simgesel niteliklerinden
istifadeye yonelik, insanlar arasi iliskilerin 6zsel niteliklerinden soyutlanarak maddi
boyutlara indirgendigi, bireyin degerinin digerinin nazarinda maddi anlamiyla varlik ve

deger kazandig: bir kiiltiirii ifade eder. Aytag’in da belirttigi gibi (2006:31), “yarar esprisi,



doyumcul zevk arayisi, meta fetisizmi, kullan/at arzular, aligveris bagimlilig1 vs. bu
kiiltiiriin tipik 6zelligini olusturur.”
Kose tiiketim kiiltiiriinii soyle tanimlamaktadir: (2010: 25)

Susamadan igmenin, acikmadan yemenin, diigiiniip idrak etmeden sindirmis olmanin,
kisaca maddi ve kiiltiirel trtinlerin, kiiltiirel, toplumsal ve diisiinsel degerlerden daha
onemli hale geldigi tarihsel bir evrede, artik statii pesinde kosan bireylerin, yeni
ilgilerin ve zevklerin maddi alim giiciiyle degerlendirildigi bir dénemin Kulturidur

tlketim kaltard.

Bugiin, metalarin tiim hayatimizi sarip sarmaladigi, eglence, bos zaman gegirme,
sosyal faaliyetlerin maddi sartlara baglandigi, dogal ¢evre ve ortamlarin meta diizeniyle
yapaylastirildigi, neredeyse tiim etkinliklerin sistemin tiikettirme amacina hizmet i¢in tek
tiplestirildigi, yonlendirildigi bir noktadayiz.

Kapitalist sistemin varligin1 korumasi ve giiclenmesi, insanlarin bu sisteme canla
basla hizmet etmelerini gerektirmektedir. Baudrillard (2015:98), insanlarin sisteme
sermaye temin ederek ya da birikimlerini yatirarak degil, sistemin kendileri i¢in iirettikleri
metalar1 satin alarak hizmet ettiklerini vurgulayarak, bireylerin bdylesine mahirane ve
pahali sekilde hazirlandig1 baska bir etkinligin olmadigini ifade etmektedir. Sistemin
temel ihtiyac1 daima daha ¢ok tiiketicidir. Bu nedenle de insanlara siirekli tiiketmeleri
yonunde mesajlar verilmekte, bunun sonucunda da insanlar sermayenin asli unsuru haline
gelerek degersizlesmekte, metalar ise giderek degerlenmektedir. K&se’nin de ifadesiyle
tiketim kalturd ( 2010: 23), “insanin kendisinin bir meta olarak algilanip ona iliskin her
tiirlii niteligin pazarlanmaya elverigli ticari bir koda doniistliriildiigii” bir siirece
doniismiistiir. Insanlarin kendilerini giyimleriyle, bindikleri arabayla, oturduklar1 evle,
kullandiklar1 parfiimle tanimlamalar1 metalagsmanin bir kanitidir.

Bireyler giiniimiiz kapitalist sisteminin i¢inde dogar. Sistem bireylere iginde
yasamalar1 gereken ve degismez kurallar1 olan bir barmak saglar. Bireyler aligveris
yaparak sistemle bir iliski kurar. Bu iliski sonucu bireyler sistemin ticari kurallarina
uymak zorundadir (Weber, 2015: 56).

Bu kiiltiirlin etkisi altindaki insanlar adeta meta alimi ve kullanimi konusunda
birbirleriyle yaris halindedir. Ve tiiketim kiltiiriini igsellestirmis bir grupta saygi
duymanin 6n kosulu onlar gibi giyinmek, onlar gibi yasamaktir. Genis bir kesimi
etkileyen tiiketim kiiltiirli, onun disinda kalan bireyleri etkiledigi kesim eliyle

cezalandirmakta, insanlar bu kiiltiirtin disinda kalmay1, bu kiiltiiriin kurallarindan farkl
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davranmanin cezasini diglanmakla, 6telenmekle 6demektedir. Baska bir deyisle sistem
bireyleri birbirleri eliyle denetime tutmakta, ticari kurallara uyulmadig1 zaman birbirleri
eliyle cezalandirmaktadir. Bireyler, birbirlerini kullanmis oldugu metalarla
degerlendirmeye baglamakta, kendilerini deg8ersiz hissetmemek i¢in en az
cevresindekilerin sahip oldugu degerde metalar alarak kullanmaya yogun bir sekilde
gayret etmektedir. Aksi takdirde digerinin nazarinda varlik ve deger kazanamayacak,
sistemin Otelenme, kiiclimsenme vb. yaptirimlarina maruz kalacaktir. Barbarosoglu’nun
da ifade ettigi gibi (2015: 26), “Insanlar elbiseleriyle karsilanir, fikirleriyle ugurlanir
goriisii, post modern diinyada gegerliligini kaybetmistir.”

Tiiketim kiiltliriinde her seyin satin alinabilir bir olgu olarak deger gordiigii bilinen
bir gercektir. Bagka bir ifadeyle, kapitalist sistemde her sey “ekonomik c¢ikarlarin
tartismasiz dnceligine” feda edilir (Kdse, 2010: 67). Insan da bu sistemde sermayenin asli
unsuru olarak rol oynar. Insan ve insani degerler kapitalist ¢cikarlar dogrultusunda yeniden
tanimlanir ve anlamlandirilir. Nihayetinde insan ve ona 6zgii degerler de maddi boyutta
degerlendirilir. Bu durumda ise yabancilagsma kaginilmazdir. Meta iliskileri i¢inde
kendisine, ¢cevresine yabancilasan, kendisi meta haline gelen insan, kendini ifade etmenin
tek yolu olarak meta sahipligini goriir.

Kapitalist diizenin, daha rahat yasamak, daha giizel/yakisikli olmak, daha saygin
olmak, daha sik goriinmek vb. adina yaydig1 mesajlar tikketimle 6zdeslestirilmekte, her
gecen giin ayn1 metanin farkli renk ve ¢esidi piyasaya ¢ikmakta, insanlar da giderek daha
fazla tiiketmektedir. insanlar artik sistemin yaydigi mesajlar dogrultusunda farkli
oldugunu vurgulamak, var oldugunu ispatlamak amaciyla tiiketmekte, bireylerin
belirledigi kimlik, metalarla goriiniir kilinmakta, kiyafetler, parfiimler, liikks arabalar, liikks
mekanlar bu suregte onemli rol oynamaktadir. Bocock’u takip ederek soylersek:
“Tiiketim, insanlarin kim olduklari, kim olmak istedikleriyle ilgili duyarliklarin1 ve bu
duyarliklart korumalarini saglayan yontemleri etkilemektedir.” (2014: 10)

Insanlarin maddi ihtiyaglarinin yaninda bir de sayginlik, sevilmek gibi manevi
ithtiyaclart vardir. Sistem bu ihtiyaglar1 karsilayacak yonde metalar iiretmekte ve
reklamlarla bu metalar1 desteklemektedir. Boylece metalarin yaninda insanlara manevi
ithtiyaglar1 da hediye edilmekte, insani 6zellikler bu sekilde metalasarak pazardaki yerini
almaktadir. Insanlar Marlboro marka sigara igerek kaliteli bir kisilige biiriinebilir, marka

bir parfiimle cekicilik elde edebilir, liiks bir evde oturarak sayginlik kazanabilir. Bu
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sekilde, kendine giiven, ¢ekicilik, sayginlik, sevgi gibi insani 6zellikler de meta haline
doniismekte, bireyler bu duygulara sahip olabilmek i¢in bu duygularla iliskilendirilen
metalar1 almaktadir.

Bireylerin kendilerini metalarla ifade etmeye calistig1 tiikketim kiiltiirlinde, insanlar
kendisine rakip gordiigii, diismanlik besledigi kisileri onlarla kavga ederek, onlari
dislayarak degil de onlara pahali hediyeler alarak kiiciik diistirmeye calismaktadir (Kose,
2010: 65). Bunun sonucunda da bireyler neredeyse birbirinin ayn1 hayatlar siirmekte ve
kullanilan metalar tzerinden birbirlerini stirekli denetlemektedirler.

Israf tiiketim kiiltiiriinde baskin bir rol oynamaktadir. “Israf, esyay: salt objeye
dontistiirmek yani ise yararlilik kategorisinden ¢ikararak, gereksiz bir tiiketim ile anlam
alaninin digina atmaktir” (Marti, 2010: 137). Tiiketim kiiltiiriinde israf, yemede, icmede,
giyimde, eglencede, zamani kullanmada vb. hemen her alana sirayet etmistir. Sistem,
siirsiz bir tiikketimi adeta kutsamakta, insanlar tiikettirdikleri oranda degerlendirmekte
ve nihayetinde israfa sevk etmektedir. Insanlar bu kiiltire elde avugta ne varsa
harcayarak, borclanarak harcayarak canla basla hizmet etmektedir. Alisveris
merkezlerinde sepetler gereksiz bir siirii metalarla dolmakta, elli ¢ift ayakkabiya her
gun/hafta/ay bir yenisi daha eklenmekte, insanlarin dolaplarinda sayisiz elbise hig
kullanilmadan yer isgal etmekte ... Bu yogun tiiketimin belki de en 6nemli sebebi
metanin adeta kutsal bir varlik gibi pazarlanmasi, cezp edici bir sekilde halka
sunulmasidir. Metaya talep yaratmak adina meta simgesel bir¢ok anlam yiikli sekilde
piyasaya sunulmaktadir. Genellikle insanlarin duygusal zafiyetlerine hitap eden unsurlar
kullanilmakta, bu sekilde metalar maddi anlamindan 6te manevi bir deger kazanmaktadir.

Bir¢ok faaliyet ve tercihin son noktasini koyan tiiketim olgusu hayatin amaci
haline getirilmis, tliketim kiiltiirliniin kusatmadig1 hicbir alan kalmamistir. Kiiltiirden,
kimlik olusumundan dini degerlere her alana sirayet etmistir. Bugiin reklamlarda altin
varakli kuran1 kerimler satilmakta, ezan okuyan seccadeler boy gostermekte, ¢esit cesit
her derde deva(!) taslar satilmakta... Ve bu sunulan iirlinler “Mutlaka alin”, “Mutlaka
evinizde olmali” gibi mesajlarla verilmekte, sonsuz olan insan ihtiyaglarina
eklemlenmektedir.

Tiiketim kiiltiirii insanlar1 o kadar kusatmistir ki, kurulan hayaller bile cogu zaman
tilkketim tizerinedir. Bugiin bircok insanin hayallerini Paris’in 151kl1 caddelerinde doyasiya

aligveris yapmak, bir magazaya girip istenilen her seyi satin alabilmek, liiks bir arabaya
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binmek, ici antikalarla dolu kocaman bir villada oturmak, liikks ve pahali elbiseler/takilar
icinde insanlar arasinda gururla dolagmak vb. siislemektedir. Bir¢ok insanin hayallerini
stisleyen bu olgular tiiketimin kendisinin nasil bir ihtiya¢ haline getirildigine bir 6rnektir

ve tabi maddenin insan1 gélgelemesine de...

1.3. Tiiketim Kiiltiiriinii Yayginlastiran Faktorler
Tiiketim kiiltiiriinii yayginlastiran belli bash faktorler soyle siralanabilir: Kitle

iletisim araglar1, Reklamlar, Aligveris Merkezleri, Moda.

1.3.1. Kitle iletisim Araclar
Kitle iletisim araglar1 ¢ok hizli bir gelisme ve ilerleme gostermektedir. Bu hizhi

gelisme ve ilerlemenin bir sonucu kitle iletisim sistemleri diinyaya hakim olmaktadir.
Glines’in de belirttigi gibi (1999: 47), “bugiin diinyanin evrensel bir kdye doniismesini
saglayacak iletisim alt yapis1t mevcuttur.” Giiniimiizde ¢ok cesitli kitle iletisim araglari
bulunmaktadir. Bu kitle iletisim araclar1 sayesinde diinyanin herhangi bir yerinde olan bir
olay, gelisme hizli bir sekilde diinyanin diger taraflarina yayilmaktadir. Gelismelerden,
degisimden ¢ok cabuk haberdar olan ve bu degisim ve gelismelerden ister istemez
etkilenen kitleler, giderek birbirlerine benzeyen yasam sekilleri ve tiiketim aligkanliklar
olusturmaya baglamiglardir. Zira kitle iletisim araglari, “...biitiin diinya icin ortak imajlar,
sembol sistemleri ve diisiince liretmektedir.” (Yaylagiil, 2014: 194)

Kitle iletisim araglar1 bir yoniiyle yasamdan bunalanlarin sigindig1 bir alandir. Bu
araclar tek diize bir hayattan renkli ve farkli hayatlara agilan bir kapidir. Izleyicilerin
diislerini siisleyen hayatlar1 yasadigi, gitmek isteyip de gidemedigi yerlerde gezindigi,
oyuncularinin bedeninde kendilerini yasattig1 sanal bir diinyadir. Bu sanal diinyanin en
onemli gergegi tiiketim olgusudur. Tiikettirdigi kadar kendi varligin1 korur. Zira kitle
iletisim araglariin en 6nemli gelir kaynag: reklamlardir. Topguoglu’nun da ifade ettigi
gibi (1996: 196), reklam giliniimiizde, medyanin hayatin1 siirdiirmesinin tek kosulu haline
gelmigtir.

Baudrillard’in da vurguladigi gibi, (2015:95) tiiketimin 6grenilmesi ve insanlarin
tikketime alistirilmasi tiikketim toplumunun bir gercegidir. Yeni ¢ikan tiikketim mallarinin,
yaratilan yapay ihtiyaclarin halka duyurulmasi ve benimsetilmesi, nasil ve ne
tiiketileceginin 6gretilmesi noktasinda kitle iletisim araglar1 biiytlik bir rol oynamaktadir.
Insanlar ¢ogu zaman piyasaya cikan yeni bir iiriinii, hizmeti genellikle kitle iletigim

araclarindan dgrenmektedir. Ozellikle televizyon, Durning’in ifadesiyle (1998: 115)
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“tiketim toplumundaki yasamin bir demir basi” olarak bu konuda 6nemli bir rol
oynamaktadir. “Televizyon yoluyla, halka neye gereksinimleri oldugu ve nasil tiikketecegi
Ogretilmekle kalmaz, ayni zamanda modern diinyanin tiiketim bilgicleri yaratilir.”
(Erdogan-Alemdar, 2002: 325) Bu tiiketim bilgi¢leri hangi markanin tercih edilmesiyle
sayginlik elde edilecegini, hangi restoranda ne yenecegini, tatile nerelere gidilecegini,
evin nasil dekore edilecegini, 6zel gilinlerde ne hediye edilecegini vb. hedef kitlelerine
iletmektedirler.

izleyiciler genellikle televizyon dizilerinde ve filmlerde basrol oyuncularini
kendilerine model alirlar. Her dizi ya da filmde izleyenlerin favori bir karakteri vardir.
Bu karakterlerin giyim tarzlari, takilari, kullandiklari otomobiller, sag¢ stilleri vb.
izleyenlerin tiiketim sekillerini belirlemede 6nemli bir rol oynamaktadir. Ayrica
oyuncularin yemeklerini nerede yedikleri, nerelerde eglendikleri, hangi magazalardan
aligveris yaptiklart vb. de onlarin bos zamanlarin1 nerelerde gegireceklerini ve bos
zamanlarinda ne yapacaklarini izleyenlere agilamaktadir. Kisaca temeli tiiketime dayanan
yasam tarzlari izleyenlere sunulmaktadir.

Kitle iletigsim araglarinin temelde kapitalist sisteme hizmet ettigi, diger araglar gibi
insanin ortak yararindan ziyade, sermaye i¢in en karli sekilde kullanildigi cesitli
kaynaklarda defalarca dile getirilen bir durumdur. Ozellikle iletisim alaninda elestirel
yaklagimlar kitle iletisim araglarinin temelde kar elde etmek i¢in kullanildigina vurgu
yapmaktadir. Bu araglar kitlelere tlketim Urlnleri ve pratikleri sunarak sistemin
tiikettirme amacinin en dnemli araclarindan biri haline gelmektedir.

Kitle iletisim araglar1 azami kar elde etmek icin pazar kosullariyla uyum iginde
calisir ve siirekli daha fazla izleyici/dinleyici/ okuyucuyu etkilemek igin ¢aba harcar.
Siirekli daha fazla izleyici/dinleyici/okuyucuyu elde etme istegi kitle iletisim araglarinin
iceriklerinin  gittikce  birbirine  benzemesine neden olmakta ve icerikleri
siradanlastirmaktadir. Bugiin kitle iletisim araglarinin igerikleri genellikle tnld, zengin
kisilerin liiks igindeki 6zel hayatlari, moda, bos zaman faaliyetleri, tatil vb. tiiketimle
yakindan ilgili konularla doldurulmaktadir. Bu igeriklerin baglica amac1 Kose’nin ifade
ettigi lizere (2010:33), “Giindelik yasamin her alaninda olaylar1 ve dolayisiyla algi, tutum
ve davraniglar1 denetlemek ve kosullandirmak suretiyle izler kitleyi tiiketime

yonlendirmektir.”
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Kitle iletisim araclari, en dnemli tiiketim kiiltiirii aktaricilaridir. Insanlar yogun
olarak kitle iletisim araclarina yonelmektedir. Giiniimiiz insaninin bos zamanlarinin
bliyiik bir kismini televizyon karsisinda gecirdigi bilinen bir gergektir. Gittik¢e sosyal
ortamlardan uzaklasarak televizyon ekranina hapsolan bireyler etkilenmeye acik bir zihin
yapistyla televizyon seyreder. Yeni yasam tarzlarini, yeni ¢ikan bir iriinii vb. ¢ogunlukla
televizyondan O6grenir ve Ogrenilen bu bilgiler ¢ogunlukla pek fazla diistiniilmeden
zihinlere yerlesir. Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla her tiirlii duygu, istekler, ihtiyaclar
kolay, zahmet ¢cekmeden ve eglenceli bir sekilde insanlara verilir. Nasil bir elbisede sik
ve zarif gorlinecegi, ne yiyip, icecegi, hangi model bir araba alacagi, hangi faaliyetlerde
yer alacagi, mutlu olmak i¢in neler yapacagi, kendisi olmak i¢in neler yapacagi vb. biitiin
her sey kendisine sunulur. Birey kitle iletisim araglarinin kendilerine verdigi arasinda bir
tercih yapar! Var olmanin, kendin olmanin, kendini ispat etmenin tek karsilig

tuketmektir.

1.3.2. Reklamlar
Reklam, siirekli daha fazla tiiketimin 6nemli bir aracidir. Reklam yeni olanin en

iyi sekilde tanmitildigini en iyi bir yontemdir. Bu nedenle sistem varligini devam
ettirebilmek adina reklama cok sey bor¢ludur.

Reklam, gesitli anlamlarla doludur ve reklamlarla insanlara kimlik ve sayginlik
sunulur. Reklamlar tiiketicilere iiriinlerle ilgili bilgiler verilir. Bu sekilde de tiiketiciler
yonlendirilir. Reklamlarda tiiketicilere en 1yi, gozde olan tamtilir; etkileyici, saygin ve
basarili olmak i¢in de kendilerine tanitilan bu en iyi, gdzde olan metalar1 almalar
gerektigi telkin edilir. Reklamcilar izleyicileri/dinleyicileri/okuyuculart cezp ederek,
onlara hazir tiikketim kaliplari sunar, onlara hangi marka tiiketeceklerini, hangi elbise
icinde sik duracaklarini, ne yiyip igeceklerini gretir. Reklameilar, bir metanin tuketimini
kiskirtmak icin calisir. Amag tiiketicilerin ihtiyaglarina hitap etmek degil, meta icin
ihtiyag yaratmak ve nihayetinde tiiketimi kiskirtmaktir.

Kitle iletisim araglar1 siklikla reklam faaliyetlerine yer vermektedir. Bu
reklamlarda ozellikle Gnlu bir kisiye yer verilir, reklam etkili gorsel unsurlarla
desteklenir, etkili ses efektleri kullanilir ve izleyiciler giinlerce hatta aylarca reklamin
etkisinden kurtulamaz. Reklamlarda kullanilan “hayatin1 yasa”, “hayatin anlami1”,

“kendin ol” gibi ifadeler de izleyiciyi etkileme noktasinda 6nemlidir. Tiim bu unsurlarla
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desteklenen reklamlar, izleyicilerde biiyiik bir arzu uyandirmakta, izleyenleri bir bakima
biyuleyerek tiketime sevk etmektedir.

Bir metay1 insanlarin ihtiyaclarina eklemlemenin en iyi yolu o metanin
reklaminin yapilmasidir. Reklamlar, insanlar1 varligi ¢ok da gerekli olmayan metalari
almaya yoneltir. Cesitli reklam teknikleriyle en gereksiz bir {iriin bile ¢ok gerekliymis
gibi evlerin bir kosesinde kendilerine yer bulabilmektedir. Reklamlar o derece etkilidir
ki, Uriinii oldugundan daha faydali, onemli, acil ihtiya¢ haline getirebilmektedir.
Metalarin islevselligi, gercek amaci gorsel tekniklerin gerisinde kalmaktadir.

Reklamlar, insanlarin aligkanliklarini degistirme giicline sahiptir. Bir¢ok tiiketim
nesnesi insanlarin hayallerini siislemektedir. Boylelikle reklam insanlar1 etki altina alarak
temel islevini yerine getirmektedir. Reklamlar yoluyla, insanlarin duygu ve diisiinceleri
etki altina alinir. Reklamda, tiiketiciyi elde etmek adina duygusal unsurlar yogun sekilde
kullanilir. Satin alma eyleminde bu duygusal unsurlar biiyiik rol oynar.

Reklamlarda ozellikle insanlarin mutluluk, sayginlik, cekicilik, farklilik gibi
psikolojik ihtiyaclarina hitap edilerek bir arzu olusturulmaktadir. “Bunu alirsan
mutlu/saygin/gekici/farkli olursun!” tiirii mesajlar verilmekte, insanlarin psikolojik
ihtiyaglar1 bircok reklamda basrol oynamaktadir. Bunda giiniimiiz modern diinyasinda
stirekli bir kogturmaca halinde bulunan insanlarin psikolojik ihtiyaglari rol oynamaktadir.
Metalara atfedilen simgelerin tiketiciyi temsil etmesi gerekmektedir. Bu temsil sistem
tarafindan zorlamayla degil; tiiketicilerin fiziksel ya da psikolojik ihtiyaglarina hitap
ederek bir bakima rizayla gergeklestirilir. Dolayisiyla bir metanin reklami yapilirken
hedef kitlenin ihtiyaglar1 g6z 6niinde tutulur. Ozellikle psikolojik unsurlarin kullanildig
reklamlarda meta maddi anlamindan soyutlanarak manevi bir kisveye birinir ve
nihayetinde tiiketicilerde s6z konusu metayr almak i¢in kuvvetli bir arzu olusturulur.
Boccock’un da vurguladigi gibi (2014), tiiketimde arzu yaratma 6nemli bir etkendir, zira
tiketim yapma beklentisi, tiketimin kendisinden daha heyecan verici bir durumdur. Her
reklami yapilan iirlin insanlar tarafindan satin alinmasa/alinamasa bile, bu triinii almak
icin daha gayretli calisacaklardir. Insanlarda bir iiriinii elde etmeye yonelik arzu
olusturulmazsa, sistemin isleyisini saglayan iktisadi iligkiler sekteye ugrayacaktir.

Bugiin insanlar her yerde, her alanda tiikketmeleri igin miithis bir reklam
bombardimanina maruz kalmaktadur. ise, okula, camiye/kiliseye, carsiya, pazara giderken

billboardlarda insanlarin ihtiyaclart olan(!) bir siirii iiriin sergilenmekte; binilen
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otobiislerin i¢inde, dis yiizeyinde iirlinlerin reklam1 yapilmakta; televizyonda, radyoda,
gazetede onlarca iriiniin reklam1 “Evinizin ihtiyac1”, “Vazge¢ilmeziniz!” adi altinda
yapilmakta; aligveris i¢in gidilen marketlerin, aligveris merkezlerinin raflarinda,
duvarlarinda hatta pisuvarlarda onlarca tirtiniin afisi bulunmakta; sinemada filmden 6nce,
film aralarinda izleyicileri dev ekrandan reklamlar selamlamakta. ..

Reklam bombardimani kullandiginiz teknolojik aletlerde de devam etmektedir.
Ornegin internette neredeyse girilen her internet sitesinin bir kenarinda reklam
gorilmektedir. Ozellikle de en ¢ok ziyaret edilen internet siteleri pes pese siralanmis
reklamlarla donatilmistir. Mail adreslerimize, cep telefonlarimiza neredeyse her giin ilgili
ilgisiz bir siirii reklam mesajlar1 gelmektedir.

Sinemada da izleyenler film baglamadan, film arasinda ya da filmin bitiminde
cesitli reklamlar izlemek zorunda birakilir. Sinemanin dev ekraninda iiriinler oldugundan
daha biiyiik, daha giizel ve daha ¢ekici bir sekilde izleyenlere sunulur. Her giin onlarca
insanin doldurdugu sinema salonlarinda bulunan dev ekranlardaki reklamlarla izleyenler
bir bakima telkinle tiiketime ikna edilir. Kisacasi her yer de insanlar tiiketmeleri i¢in ikna
edilmeye ¢alisilmaktadir.

Erdogan ve Alemdar’in da ifade ettigi gibi (2002: 411), kapitalist sistem
tiiketicinin bedenini adeta kars1 koyamayacag1 bir sekilde sarmistir. Ihtiyag olarak
sunulan onca iirlin arasinda bireyler tercih yapmakta zorlanmakta ve hangi {iriinii alacagi
konusunda kafa karigiklig1 yasamakta, bunun neticesinde de kendisine sunulan her iiriinii

ihtiyac olarak kabul etmekte ve dayatilan bu ihtiyag tiriinlerini almaya yonelmektedirler.

1.3.3. Alisveris Merkezleri
Aligveris merkezleri tiiketim kiiltiiriinii besleyen en 6nemli merkezlerdir. Bu

merkezler giiniimiizde, “lreten ve iiretmek icin tiiketen 6zneler toplulugu”ndan olusan
kentlerin (Urry, 2015:133) gelismislik diizeylerini belirleyen temel unsur haline gelerek
kentlesme ile 6zdeslesmistir. Kentlesme ile 6zdeslesen alisveris merkezleri kentli insanin
en onemli bos zaman degerlendirme alani olmakta, insanlar bos zamanlarini buralarda
aligveris yaparak, eglenerek gecirmektedir. Artik insanlar arkadaslariyla buralarda
bulusmakta, ozellikle bagka sehirden gelen akrabayi, esi dostu oncelikle buralara
gotlirmeyi tercih etmekte, yemek, dinlenmek amaciyla buralara gelmekte, bu merkezler

kentli insanin vazgegilmez ugrak alan1 olmaktadir. Durning’in de ifadesiyle (1998: 2),
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“aligveris merkezleri, toplumsal hayatimizin da merkezleri haline geldi ve tiikketim, hem
kendimizi tanimlamanin en énemli yolu, hem de baglica eglence kaynagimiz oldu.”

Arik (2006:87), aligveris merkezlerinin modern diinyay1 tanimlayan en 6nemli
yapilar olduguna vurgu yaparak, bu merkezlerin “para miibadelelerinin bi¢imlendirdigi
kent yasaminin vazgeg¢ilmez mekanlarindan biri” oldugunu ifade etmektedir. Tiiketimin
yogun sekilde yasandigi aligveris merkezlerinin en temel 6zelligi, tiiketicilere cok genis
bir aligveris imkani tanimalaridir. Bu merkezler olabildigince ¢ok miisteri ¢ekebilmek
adina, etkileyici bir sekilde dizayn edilmekte, metalar etkileyici bir sekilde
konumlandirilmakta ve tiikketim de cezp edici bir faaliyete doniistiiriilmektedir.

Is dist zamanm kisith olmasi, ihtiyaglarm bu kisith zamanda tamamiyla
karsilanamamas1 gilinlimiiz insani i¢in bir sorun teskil etmektedir. Bu nedenle
olabildigince kisa siirede ihtiyaclarin karsilanmasi giiniimiiz insanm1 i¢in Onemli bir
konudur. Aligveris merkezleri, insanlara kisitli zamanlarinda her tiirlii ihtiyaglarini
gidebilecekleri genis tirlin ve hizmet yelpazesi sunarak insanlarin biitiin ihtiyaclarini ayni
mekanda giderebilme imkani tanir.

Aligveris merkezlerinde ¢ok sayida iiriin ve hizmet i¢ icedir. igneden iplige her
¢esit Uriiniin bulundugu bu merkezlerde ayrica banka, sinema, sergiler, ¢ocuk parki,
cigekei, kuafor, oyuncak diikkani, kitapei, yemek yeme yerleri, kafe, bowling salonu, buz
pisti gibi bircok imkan bulunmaktadir. Bu merkezlerde bireylerin tiiketime
yonlendirilmesi i¢in her tiirlii onlem alinmais, her tiirlii imkan miisterilere sunulmustur.

Bu merkezlerde miisterilere kredi kartina taksit imkaniyla 6deme kolaylig1 da
saglanmaktadir. Boylece nakit para sikintist kredi kart1 sayesinde asilir.

Saatin baglayici 6zelligi aligveris merkezlerinde anlamini yitirir. Her sey zamanin
baglayiciligindan soyutlanarak tasarlanmigtir. Hava hep aydinliktir, duvarlarda saat
g6remezsiniz, ortam da ne sicak ne soguktur. Bu yapay diinyada insanlar, tiketerek mutlu
olmanin yapayligini yasayarak saatlerce kalabilirler.

Aligveris merkezlerinde metalar birbiriyle iligkili bir sekilde dizayn edilir. Bir
vitrininde nesneler rasgele bir sekilde degil, se¢ilmis ve birbirini biitiinleyici bir kategori
igerisinde sunulur. Nesnelerden ¢ok azi, onunla iliskili nesnelerden uzak tek basina
sergilenir. Bu da tiiketicinin nesneye yonelimini degistirmistir. Tiiketici, bir nesneye
yonelirken o nesnenin sagladig1 6zel faydayr dikkate almamakta, biitiinsel bir baglamda

bir nesneler batundne yonelmektedir (Baudrillard, 2015: 17-18).
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Metalar aligveris merkezlerindeki vitrinlerde Oyle bir konumlandirilir ki, bir
bakima insanlar1 biiytlileyerek kendilerine ¢ekerler. Farkli renklerdeki 1s1ik oyunlari altinda
konumlandirilan metalar, parlakligiyla, albenisiyle izleyenler i¢in satin alinmasi gereken
mutluluk kaynagi olarak goriiniir. Potansiyel miisterilerin i¢lerinde bu metalar1 almak i¢in
giiclii bir heves olusturulur. O an alamasalar bile metalarin kendilerinde yarattig1 biiyiiniin
etkisinden aligveris merkezinden ayrilirken de kurtulamazlar. Iclerindeki bu arzu o
metalart gorebilmek icin yakin zamanda tekrar aligveris merkezine gelmelerini
saglayarak, bir seyler satin alamasalar bile, mekan tiketimine devam edeceklerdir.
Boylece metalara yonelik olusturulan arzu alisveris merkezleri ve insanlar arasinda giiclii
bir bag olusturur. Arzu edilen nesne alinsa bile aligveris merkezlerinin ¢ekim giicii bagka

nesneler araciligiyla devam eder.

1.3.4. Moda
Bireylerin strekli kendileriyle ilgilendikleri glinimuizde, bireyler kendilerini ifade

etmenin en iyi yolu olarak moday1 takip etmektedirler. Hayatin anlamini yakalamak,
toplumda goriiniir olmak, “seri halde iiretilen begenilere 151k tutabilmek”, psikolojik
olarak rahatlamak, tasidigi anlamlar1 elde edebilmek amaciyla insanlar bu olguya
yonelmislerdir (Davis, 1997: 15-16).

Moda ve tiikketim kiiltiirii arasinda yakin bir iliski vardir. Kiiltliriin tiiketim
tarafindan nitelenmesi onun ortak bir yasamla sekillendirilmek istendigini
gostermektedir. Kiiltiir, yaygin tanimiyla bir toplumun ortak yasam seklidir ve bu yasam
sekilleri birtakim sembollerle oriilmiistiir. Kapitalist kiiltiirii barindiran tiikketim kiiltiirii
de birtakim sembollere sahiptir. Bu sembollerin en 6nemlilerinden biri de modadir.
Kawamura’nin da isaret ettigi gibi (2016:17), moda maddi bir varlik degildir. O bir
semboldiir. Kapitalist bir sistemde ortak yasam sekillerinin, toplu tiikketimin, tiikketimi
kiskirtmanin kisacasi tiikettirmenin semboliidiir. Sombart’in da ifade ettigi gibi
(Aktaran Kawamura, 2016: 37), “moda, kapitalizmin en sevdigi ¢cocuktur.”

Moda, topluma egemen olan bir akim olarak, yenilik¢i sdylemiyle toplumun
tikketim pratiklerini etkilemektedir. Modaya uyma egiliminde olan bireyler de piyasaya
sunulan metalar ayn1 fonksiyonda olsa da, iiretilen metalarn farkli versiyonlarini
tilketme geregi duymaktadirlar. Kalabalik bir hedef kitleye hitap eden moda olgusu,

bireylere, siirekli yeni yasam tarzlar {iireterek neyin, ne zaman tliketilecegini
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Ogretmektedir. Bu yoniiyle moda, tiiketim kiiltiiriiniin 6gretici araglarindan biri olarak
degerlendirilebilir.

Modaya konu metalar, mevcut sartlar ve zamana gore, desen, renk, tasarim olarak
cok cabuk degisim gostermektedir. Oscar Wilde’nin moda hakkinda sdyledigi su sozler
modanin bu ¢abuk degisim gosterme yoniinli mizahi sekilde yansitmaktadir: “Genellikle
Oyle tahammiil edilmez bir cirkinliktir ki onu her alt1 ayda bir degistirmemiz gerekir.”
(Durning, 1998: 83) Ozel giinlere, her yeni yila, mevsimlere 6zgii bir modadan
bahsedilmektedir. Bu durum tiiketimin kigkirtilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.
Moda yogun olarak elbisede kendini gosterse de hemen her seyin bir modas1 vardir. Moda
hitaplara, davranislara, askin ifadesine, sevginin gosterilme sekline kadar bir¢ok konuyu
etkilemektedir. Son zamanlarda haberlerde sik¢a duyulan pankarth 6ziirler, kalabalik bir
ortamda stirpriz sekilde yapilan evlilik teklifleri, dogum giinlerinde liiks mekanlarin diger
miisterilere kapali olacak sekilde kiralanmasi vb. son zamanlarin moda davraniglaridir.
Bu davraniglar da ¢ogu zaman pahali bir etkinligi doniisebilmektedir. Zira modaya
uymanin kendisi genellikle pahali bir etkinliktir.

Tiiketim kiiltlirline uyum siirecinde hizla ilerleyen ililkemizde moda iiretim ve
tiketim faaliyetlerinde temel belirleyici unsur olarak giindelik hayatin bir pargasi haline
gelmistir. Ayrica bireysel ve toplumsal kimlik olusumunda da 6nemli bir rol
oynamaktadir. Moda olgusu, insanlarin siyasi tercihlerini, giyimlerini, sanatsal ve
kiiltiirel faaliyetlerini, konusma bi¢imlerini, yemek kiiltiirlerini, yasam bi¢imlerini vb.
etkileyerek, giindelik hayatta genis bir yer edinmektedir. Moda yoluyla, ¢esitli yasam
tarzlar1 kitlelere sunulmakta ve bu yasam tarzlar1 pek fazla sorgulanmadan giindelik
yagama dahil edilmektedir (Akar, 2009: 204).

Binark ve Kiligbay (2000: 20), siirekli degisim i¢inde olan modanin olugabilmesi
icin kitlesel bir iiretim ve tiiketimin de olmas1 gerektigine vurgu yapmaktadirlar. Zira
moday1 anlamli kilan iiretilenin tiiketimidir. Akar’in da ifade ettigi gibi (2009:204),
popiiler olanin genis kitlelere yayilmasina aracilik eden moda bireylerin tiiketime
yonelmesinde dnemli bir rol oynamaktadir. Her ne kadar yasam tarzi gibi moda akimi
da bireysel se¢cime vurgu yapsa da, bireylerin secimleri kapitalist sistemin kendileri igin
belirledikleriyle sinmirlidir. Bireyler kendilerine sunulanlar iginden bir tercih yapar.

Genellikle sunulan tiriinler, Dal ve Giirpinar’in da belirttikleri gibi (2010:31), niceliksel
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olarak farkli, niteliksel olarak ise aynidir. Amag tiikketimi kiskirtmak ve boylelikle de
sistemin devamini saglamaktir.

Uretilen iiriinler ihtiyaca binaen degil, ¢cogu zaman sirf moda oldugu igin
tilketilmekte, moda trilinler list sinifa ait olarak algilanmakta ve bireyler sinifsal bir
aidiyetle bu iiriinlere yonelmektedir. Bu sekilde tiiketim pratiklerini moday1 takip
ederek sekillendiren, modanin giindemlerine gore tilketmeye her daim hazir bir kitle ve

ihtiyag dis1 siirekli bir iiretim olusturulmaktadir.

1.4. Gosterisci Tiiketim
Kavram genel olarak bireylerin ¢evresine statli ya da sayginligini gostermek

amaciyla yaptiklari tiiketim seklinde tanimlanabilir. Bu kavramin temelinde satin alinan
metalarin diger insanlar tarafindan bir sayginlik unsuru olarak kabul gérmesi yatmaktadir.
Gegmis donemlerden beri bir gii¢ gdstergesi olan meta, bugln de guci simgeleyen en
onemli olgulardan bir haline olagelmistir. Bunun sonucu olarak marka diiskiinliigi,
metalara sahip olma arzusu gittikge kuvvetlenmeye baglamistir. Kavram, kuramsal
boyutta ilk kez 1899 yilinda Torstein Veblen tarafindan Aylak Sinifin Teorisi adli
kitabinda ele alinmistir. (Giileg, 2015: 63)

Gosterisci tilketimde ¢esitli metalar ihtiyag amaciyla degil, insanlar arasinda
imrendirici, kiskandiric1 farkliliklar yaratmak i¢in tiiketilmektedir. Pahali metalara sahip
olmak, onlara sahip olanlara iistiinliik bahsetmektedir. Bireyler hangi metay1 edinecegine
karar verirken, en iist sinifin tiikketim aliskanliklarini taklit eder. Ust sinifin begenileri bu
sekilde asag1 siniflarin tiikketim pratiklerine eklemlenir ve alt siniflarin tist siniflar: taklit
ettigi bir tiiketim aligkanlig1 toplumda yerlesir (Ritzer, 2000: 249). Bu sekilde bireyler
birbirine benzer tiiketim aliskanliklar1 edinir. Bu durum seri olarak {iretilenin seri olarak
tiikketilmesi anlamina da gelir. Zira bireyler {ist sinifa ait oldugunu diisiindiigli metalari
alarak s6z konusu metalarin seri sekilde tiiketimine de hizmet etmis olmaktadirlar.

Veblen, Aylak Sinifin Teorisi (2005) adli ¢aligmasinda mallarin {iretim dis1
tikketiminin yigitlik, sayginlik isareti oldugunu, ¢ok arzu edilen seyleri tiiketmenin esasen
kendisinin bir itibar gostergesi oldugundan bahsetmistir. Ona gore, seckin yiyecekler,
ender esyalar kadm, ¢ocuk ve alt sinif erkekler icin bir tabu haline gelir. Bireylerin
tiikettikleri metalar ne kadar pahali ise o oranda serefli ve asil sayilir. Ustiin seylerin

tikketimi zenginlik gdstergesi oldugu kadar bir seref gostergesidir.
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Meta ile kazanilan statiiler siirekli meta degisimiyle yenilenmek zorundadirlar.
Aksi takdirde degistirilmeyen metalar zamanla zenginlik ya da mutlulugun degil, bir
miiddet sonra yoksulluk ve bedbahthigin gostergesi haline gelebilir. Veblen’in de
vurguladigr gibi, (2005: 61) istiin seylerin az say1 ve nitelikte tiiketilmesi asagilik ve
degersizlik isareti sayilir. Boyle bir duruma diismemek i¢in bireyler ayni tiirlin farkli renk
ya da kalibim1 alarak Oncekiyle degistirmekte, sonu gelmeyen bir meta aligverisinin
parcasi haline gelmektedir.

Veblen’e gore, kisinin zengin olmasi tek basina bir sayginlik gostergesi degildir.
Bu zenginligi cevresine sergilemesi gerekmektedir. Degerli hediyeler, ziyafetler ve
eglenceler zenginlik yoluyla elde edilen sayginliga aracilik etmektedir. Davetlere icabet
eden, pahal1 hediyeler verilen kisiler, zenginligin ve sayginligin birer taniklar1 olarak esas
amaca, zenginligin sergilenmesi yoluyla sayginlik kazanmak, hizmet eder. Bu kisiler ev
sahibi namina tiiketirken sayginligin da birer sahitleri olmaktadir.

Veblen’e gore, en yoksul bireyler bile gosterisci tiiketim i¢in ¢aba harcamaktadir.
Siradan tiiketim malzemelerinde dahi insanlar asir1 miktarda para harcayabilmekte, bu
ugurda asli ihtiyaclarin1 goz ardi edebilmektedir. Bunun sonucunda insanlar metalarin
simgesel giiclinden istifade edebilmek adina, daha kotli yasam sartlarina katlanmaktadir
(Ritzer, 2000: 253). Daha iyisi icin daha kotustne katlanmak gibi bir paradoksu
biinyesinde baridiran gosterisgi tiikketim, bireylerin i¢sel degerlerinin géz ardi edildigi,
maddi olanin 6ncelendigi bir deger sistemine génderme yapar. Bu tiiketim seklinde marka
giyim, araba ve aksesuarlar digerlerinin nazarinda iyi bir tavsiye mektubudur. Alelade bir
giyim, taklit aksesuarlar koti bir intiba ve sayginliktan mahrumiyete neden olur.

Giliniimilizde bireyler Veblen’in gosterisci tiiketim kuramini destekler sekilde
tiiketmektedir. Artik markalar, statiiler sohbetlerin vazgecilmez konusu haline gelmistir.
Insanlar giyimde, teknoloji kullanimimda marka olana ydnelmekte, markanin orijinalini
alamasa dahi taklidini alma egilimi gostermekte insanlarda marka ve liikks sayginlik olarak
algilanmaktadir. Bunun sonucunda da metalar insanin kendisinden daha 6nemli bir hale
gelmekte, kavramlar aras iliskiler farkli bir boyut kazanmaktadir. Insanin hayatinin
devamimi saglamaya yonelik araglar/tiiketim malzemeleri amag¢ haline getirilmekte,

insanin kendisini insa etmesinin kutsal bir yolu olarak gosterilmektedir.
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2. TﬁRKiYE’]?E 1980 SONRASI YASANAN EKQNQMiK VE
SIYASAL DEGiSIMLER VE BU DEGISIMLERIN DINDAR KESIiM
VE KADINLAR UZERINDEKI ETKIiLERI

Bir hareket, diisiince veya gelismenin mutlaka bir arka plan1 ve gelisim stireci
vardir. Gibb’in de belirttigi gibi (2006: 1), “hi¢bir diisiince hareketi boslukta yer almaz.”
Her akim, diislince veya gelismeye etki eden faktorler vardir. Bu faktorler agiklanmadan
bu faktorlerden etkilenen olay veya olgular tam olarak agiklanamaz. Bu hakikat g6z
Oniinde bulundurularak, ¢alismamizin bu kisminda, 1980’ler ve sonrasi ekonomik ve
siyasal gelismeler genelde dindar kesim, 6zelde dindar kadinlar agisindan agiklanmaya
calisilmigtir. Calismamizda oncelikle ekonomik ve siyasal gelismeler 1980°1i yillar,
1990’11 yillar ve 2000°1i yillar seklinde kategorilere ayrilarak aciklanmis, daha sonra
basortiisii yasaklari, basortiisiine alternatif arayislar ve bagortiisii serbestisi ele alinarak
ekonomik ve siyasal degisimlerin dindar kesim ve kadinlar agisindan genel bir

degerlendirmesi yapilmistir.

2.1.1980°1i Yillar
2.1.1. Siyasal Degisimler

Bu baglik altinda deginilmesi gereken ilk konu 1980 darbesidir. 12 Eyliil 1980
darbesiyle Orgeneral Kenan Evren komutasindaki Tiirk silahli kuvvetleri iilke yonetimine
biitiiniiyle el koydu. Sonrasinda déonemin Genelkurmay Baskani1 Orgeneral Kenan Evren
ve kuvvet komutanlarindan olusan Milli Giivenlik Konseyi (MGK) 1983 yilina kadar
yasama ve ylritme gorevlerini yerine getirdi.

Bu arada yeni bir anayasa i¢in 7 Kasim 1980 tarihinde halk oylamas1 yapildi.
Yapilan halk oylamas1 sonucunda 1982 Anayasasi Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK)
verilerine gore %91,4 evet oyu alarak 9 Kasim 1982’de yiiriirliige girdi. 1982
Anayasasmin degistirilemeyen, degistirilmesi teklif dahi edilemeyen 2. maddesinde
Tirkiye Cumhuriyeti’nin laik bir devlet oldugu vurgulaniyordu. Ayni zamanda 1982
Anayasasinin Din ve Vicdan Hiirriyeti baslikli 24. maddesi laiklikle ilgilidir: “Herkes,
vicdan, dini inan¢ ve kanaat hiirriyetine sahiptir. 14’lincii madde hiikiimlerine aykir
olmamak sartiyla ibadet, dini ayin ve torenler serbesttir. Kimse, ibadete, dini ayin ve
torenlere katilmaya, dini inan¢ ve kanaatlerini aciklamaya zorlanamaz, dini inang ve
kanaatlerinden dolay1 kinanamaz ve suglanamaz. Din ve ahlak egitim ve 6gretimi devletin

gozetim ve denetimi altinda yapilir. Din kiiltlirii ve ahlak 6gretimi ilk ve ortadgretim
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kurumlarinda okutulan zorunlu dersler arasinda yer alir. Bunun digindaki din egitimi ve
Ogretimi ancak, kisilerin kendi istegine, kiiciiklerin de kanuni temsilcilerinin talebine
baglidir.” Ayn1 zamanda Atatiirk ilke ve inkilaplar1 da 1982 anayasasinda koruma altina
alinmis, 2. Madde de “Atatiirk milliyetciligine bagli...” ifadesi yer alarak Atatiirkc¢iiliik
devletin resmi ideoloji olarak belirlenmisti.

1982 Anayasasinda laiklik 6nemli ve temel bir ilke olarak yer almistir. Ayrica
Atatiirk ilke ve inkilaplar1 da 1982 Anayasasinda temel belirleyici olmustur. Ileriki
yillarda ¢esitli Islamci partiler anayasanin laiklikle ilgili maddelerine ve Atatiirk ilke
inkilaplarina aykiri uygulamalar1 gerekgesiyle Anayasa Mahkemesi karariyla
kapatilmigtir. Ayn1 zamanda “Laiklige, Atatiirk ilke ve inkildplarina aykirilik” gerekge
gosterilerek darbe ve darbe girisimleri olmus, bunun sonucunda da islamci partilerin ve
Islame1 kesimin siyasal ve ekonomik anlamda ilerleme hiz1 kesintiye ugramustir.

Laikligin Anayasa’da yer almasi, laikligin vazgecilmez bir temel unsur olarak
goriilmesi ve dinin kul ile Allah arasinda bireysel bir iletisim sekli olarak diisliniilmesi,
dine bakis a¢sinin ¢esitlenmesine, yeni bir kamusal alan anlayisinin olusmasina bir temel
olusturmustur (Tekin, 2004: 100). Laiklik bu ydnleriyle modernist egilimlere de kap1
aralamigtir.

1980’lerde Islamci hareket ve dindar kadinlar heniiz kapitalist politikalar1 tam
olarak 6zimseyememis siyasal partilerin tepkisel politikalarinin etkisi altindadir. Bu
politikalar1 belirleyen temel unsurlar, Cayir’in da belirttigi gibi (2013: 51), “devamh
gelecege yonelik hedeflerin vurgulanmasi, daha ¢ok dikey iligkilerin tartisilmasi, Islami
kesimdeki farkliliklarin bastirilmasi, anti-modernist saf ve temiz bir projenin
dillendirilmesidir.”

80’li yillarda tiirbanli 6grenciler sekiiler kesim tarafindan kendi alanlari olarak
degerlendirilen ve modernizmin énemli yapilari olarak goriilen laik egitim kurumlarinda
yer almaya basladilar (Cayir, 2013: 50). Bu durum ayn1 zamanda siyasette 0 gline kadar
pasif kalan, siyaseti uzaktan izleyen Islamci kadmlarm seslerini yiikseltebilecek bir
zeminin hazirlanmasi, kadimin geleneksel rollerinin degisime ugramasi anlamima da
geliyordu. Béylelikle Islamci kadinlar kendi siyaset anlayislarini, diinyaya bakislarin,
basortiisii konusundaki ilkesel duruslarini ileride kamusal alanin farkli noktalarindan bir

miihendis, doktor, 6gretmen, hakim, savci olarak savunabileceklerdi.
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80’li yillarda tiirbanli kadinlarin laik egitim kuramlarma girmeye baslamalar
birtakim tartigmalara ve elestirilere de sebep olmustur. Tiirban 6zellikle Kemalist, sekiiler
kesim tarafindan laiklige bir tehdit olarak goriiliiyordu. Bu nedenle de tartismanin odak
noktasini laiklik olusturmaktaydi. Fakat yapilan biitiin tartisma ve elestirilere ragmen
Islamci kesim gerek kamusal alanda gerek de siyaset alaninda ilerleme kaydediyordu.

Sever (2006: 298-299), 1970’li yillardan 1980°1i yillara kadar gelen siirecte
Islami kadin hareketi icinde yer alan dindar kadinlarin genel o6zelliklerini sdyle
stralamaktadir:

1. Dayanigsma, cemaat, orgiit ruhu, grup psikolojisi etkindi. Grup psikolojisinin
oncelikler siralamasinda ilk siray1 Islami bir hayat yasamak, toplumu Islamilestirmek
aliyordu.

2. Modern kadinla benzerliklerini degil, benzemezliklerini 6ne ¢ikariyorlardi

3. Cuma toplantilar1 ve ev okumalariyla aktif bilinglenme siireci yastyorlardi.

4. Tirbanlar1 nedeniyle “bact” idiler. “Bac1” sifat1 onlara erkeklerle iligkide nasil
davranilmasi gerektigini gosteren kilavuz oldu. Bu kilavuz, cinsiyetlerini géstermeme
tizerine kurulmustu. Onlardan istenen, sadece davaya baglilik ve sonsuz fedakarlikti.
Onlar da sonuna kadar fedakarlikta bulundular.

5. Ve sonug olarak sinirli mesruiyet i¢cinde ¢iktiklart kamusal alanda etkin olamadilar,
silik kaldilar. Ne Islami kesimin erkekleri ne de egemen kamu onlara alan acti.
Istisnalar disinda onlara bigilen toplumsal rol en fazla sekreterlik, tezgahtarlik, bir
baska ifade ile ucuz isgiicii olma idi. Ve ¢ogu evlenerek veya yapacak bir seyleri

olmadig icin tekrar “6zel alana” cekildi.

Darbeden sonra 1983 yilinda Islamci bir parti olan Refah Partisi (RP) kuruldu.
Refah Partisi ilk katildig1 25 Mart 1983 yilinda yapilan yerel se¢cimlerde oylarin %4,8’ini
aldi. O donemde Necmettin Erbakan siyasal yasakli oldugu i¢in, 1985 Haziran ayinda
yapilan ilk kongrede Ahmet Tekdal genel baskan oldu. RP 28 Eyliil 1986 tarihinde
yapilan ara se¢imlerde oylarin %5,7°sini alarak 6nceki oy oranmi yikseltti. Siyasi
yasagiin kalkmasindan sonra 1987°de yapilan ikinci kongrede Erbakan genel baskan

oldu. Bundan sonra yapilan se¢imlerde Refah Partisi oylarini arttirmaya devam etti.

(Manaz, 2005: 529-530).

2.1.2. Ekonomik Degisimler
Yasanan ekonomik degisimlerin baslangicin1 24 Ocak kararlar1 olugturmaktadir.

Oncelikle 24 Ocak kararlarmin alinmasina neden olan gelismelere kisaca deginmek

konumuzun anlasilmasi agisindan 6nem tasimaktadir.
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1977 yil1 subat ayinda Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi tikanma seviyesine
gelmis ve doviz transferleri durdurulmustu. 1970°li yillarda petrol iireten {iilkeler
tarafindan petrol fiyatlarina ¢ok biiyiik miktarlara ulasan zamlar yapilmaya baslanmis, bu
durumun da etkisiyle Tiirkiye’nin zaten gegmisten beri kotlii durumda olan dis 6demeler
dengesi tamamen bozulmustu. Ekonomideki yapisal bozukluklar nedeniyle 1970 yili
agustos ayinda Demirel’in basinda oldugu hiikiimet tarafindan bazi ekonomik kararlar
uygulamaya konulmustur. Fakat bu onlemler Tiirkiye’nin i¢inde bulundugu ekonomik
cikmazdan kurtarmaya yetmemis, bilhassa petrol fiyatlarindaki asir1 artiglar nedeniyle
ekonomik sorunlar tekrar agir boyutlara ulagsmaya baslamisti. Enflasyon artisi, doviz
eksikligi, devam ettirilen hizli kalkinma atilimi, uygulanan acik finansman yontemlerin
de etkisiyle Turkiye ekonomisi agir bir darbogaza girmeye basladi. Hiikiimetler, Tiirk
ekonomisinin iyice tikanmasi nedeniyle bir takim istikrar programlari hazirlamaya
baslamistir. Bu baglamda bes adet “istikrar programi” hazirlanmistir. Bu istikrar
programlarindan bir tanesini de Demirel’in basinda oldugu ANAP hiikiimeti tarafindan
24 Ocak 1980 tarihinde alinan 24 Ocak kararlar1 olusturmaktaydi (Colasan: 1984, 7-8).
Dénemin Bagbakani Siileyman Demirel ve Basbakanlik Miistesar1 Turgut Ozal tarafindan
aciklanan kararlar ana hatlariyla su sekilde siralanabilir (Cavdar’dan aktaran Isik, 2007:
159):

e  Tiirk lirast yiizde yiiz oraninda devaliie edilecek ve dalgalanmaya birakilacakti.

e Ithalat serbestlestirilerek, ihracat krediler yoluyla tesvik edilecekti.

e  DOvizin yani sira, tim mal ve hizmetlerin fiyatlar serbest birakilacakti. Bdylece
piyasadaki arz-talep dengesinin fiyatlar1 belirlemesi ilkesi benimsenerek, kamu
stibvansiyonlari kaldirilacakti.

. Ekonomideki kamu agirlig1 azaltilarak, KIT agiklar1 zamlar yoluyla kapatilacakti.

. Ucret ve taban fiyatlar enflasyonun altinda bir oranda artirilacakti.

Ekonomik istikrar programi dahilinde aciklanan bu kararlar neticesinde Tiirkiye
ekonomisinde neo-liberal politikalar belirleyici rol oynamaya baslamis, sonrasinda
toplum tlketimle kiltirlenme evresine girmistir.

Isik’in da belirttigi gibi (2007: 157-158), askeri darbeden sonra Milli Guvenlik
Konseyi iiyelerinin egilimleri, 24 Ocak Kararlarinin ve istikrar programlarmin
uygulanmasi yoniindedir. Bdylece liberal politikalar askeri cunta tarafindan da
pekistirilmekteydi. Sonrasinda siyasi partiler de neo-liberal politikalar1 devam ettirmis,

neticede neo-liberal politikalar iilke ekonomisine damgasin1 vurmustur.
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Ekonomik gelismeler dindar kesimi de etkilemekteydi. Ozellikle Ozal tarafindan
yabanci sermaye lizerindeki kisitlamalarin kaldirilmasi, kar payr usuliine gore hizmet
veren kurumlarin acilmasina izin verilmesi, dindar kesimin ekonomik yatirimlarini
arttirmis ve ekonomik anlamda gelismesinde 6nemli rol oynamistir. Liberal ekonomik
politikalar sonucunda dindar kesim zamanla ihracat ve ithalatta da bliylime saglamistir.
Ayn1 zamanda liberal politikalar dindar bir burjuva sinifinin dogmasina da yol agmistir

(Demirezen, 2015: 63).

2.2.1990°h yillar
2.2.1. Siyasal Degisimler

Islamci bir parti olan Refah Partisi’nin ilerlemesi 90’11 y1llarin baginda da devam
ediyordu. 20 Ekim 1991 tarihinde yapilan se¢cimlerde RP, Milliyet¢i Calisma Partisi ve
Islahat¢1 Demokrasi Partisi ile ittifak yoluna gitti ve oylarin %16,7’sini aldi. Bu oy
orantyla RP 62 milletvekili ¢ikardi. Milletvekillerinin 40’1 RP’ne aitti (Manaz, 2005:
529-530).

Meclisteki milletvekili sayisini arttiran RP, dindar kesimi etkileyerek oy oranin
artirmak adina bir takim dini sOylemlere yoneldi. Propagandist bir eylem sekli
niteligindeki bu sdylemler neticesinde, “Imam ve miiftiilere nikAh kiyma yetkisi
taninmasi, Imam hatip okulu mezunlarmin harp okullarma alinmasi, yeni ilahiyat
fakiiltelerinin agilmasi, Cuma saatlerinin tatil edilmesi” gibi tartismali konular
kamuoyunun giindeminde yer almaya baslad1 (Manaz, 2005: 530).

RP 1995 yilinda yapilan se¢imlerde birinci parti oldu. 1996°da se¢cimlerden sonra
DYP-ANAP koalisyon hiikiimeti kuruldu. RP’nin giiven oylamasiyla ilgili hukuksal
inceleme yapilmasina yonelik Anayasa Mahkemesi'ne yaptig1 bagvuru halkli goriilerek
giiven oylamasi gecerliligini yitirmis, nihayetinde koalisyon dagilmistir. Bunun {izerine
mecliste birinci parti olan RP ile ikinci parti olan Dogru Yol Partisi (DYP) bir koalisyon
kurarak, 8 Temmuz 1996’da meclisten giivenoyu aldi. Olusturulan bu koalisyona
Refahyol iktidart denilmistir. (http://www.sozcu.com.tr/2015/gunun-icinden/28-subat-
sureci-nasil-basladi-28-subat-kararlari-sonrasi-neler-oldu-757603/, 19.11.2016)
Koalisyon hiikiimeti sonucunda Islami sdylem ve kadinla ilgili konular toplumsal alanlara
ve siyasetin giindemine gozle goriiliir bir sekilde girmistir (Gole, 2013: 20). Ayrica

Islamci partilerin giiclenmesi ayn1 zamanda Islamci kesimin de giiglenmesi anlamina
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geliyordu. 90’1 yillarin baslarinda yiikselise gecen RP ile birlikte, Islami isletmelerde
giiclenmeye basladi.

90’11 y1llarda Cayir’in da ifade ettigi gibi (2013: 43), islamc1 kesim 1980°lerdeki
tepki igeren tavirlarmi yumusatarak, genellikle kendi {izerine diisiinen bir islami s6ylemi
benimsemistir. Yasanan ekonomik ve siyasal degisimler kendilerini sorgulamaya neden
olmus, yillarca oteki olarak algilanan dindar kesim, ¢areyi 6tekilere benzemekte bulmus,
bunun sonucunda da kat1 tutumlarim1 yumusatma egilimi sergilemeye baslamistir.
Yillarca sekiiler kesimin egemenligi altinda olan kamusal alanlarda daha fazla boy
gostermeye, kapitalist egilimlere daha ¢cok uyum saglamaya ve nihayetinde yasam
tarzlarindaki egilimleriyle ve gorliniisleriyle modern g¢aga ayak uydurmaya
baslamiglardir. 90’11 yillarda dindar kesim kendi radyo ve televizyonlarini, ticari
isletmelerini kurmus boylelikle toplumsal alanda daha ¢ok gorunir ve s6z sahibi olmaya
baslamistir. Artik dindar kesim cami-cemaat-ev iiclemesinin sinirlarini asarak, modern
diinyanin herkesi barindiran mekanlarina katilmaya baslamislardir. Gole’nin de ifade
ettigi gibi (2013: 12), “Islam, vicdan, aile ve cemaat diinyalarindan cikip, egitim, piyasa
ekonomisi, iletisim, tiiketim ve sivil topluma dogru agildikga modern toplumun
gereksinimleri 1518inda kendi yasak¢r sinirlarini asmak zorunda kalmakta, ama yani
zamanda bu alanlar1 da degisime ugratmaktadir.”

Ayrica 90’11 yillar dindar kadinlar i¢in de biiyiik bir degisim ifade ediyordu.
Zamanin biiyiik bir kismin1 evde gegiren kadinlar, 6tekilerin sahip oldugu imkanlara,
otekilerin katildig1 ortamlara katilmak, geleneksel kadin rollerini agmak istiyorlardi. Artik
dindar kadimnlar i¢in kadmnlik, cocuk biiylitmek, yemek pisirmek, kocanin egemenligi
altinda yasamak anlamindan daha cok sey ifade ediyordu.

90’11 yillarda tiniversitelerden doktor, mithendis, avukat, hakim, 6gretmen olarak
mezun olan dindar kadinlar, aynm1 zamanda, Cayir’in da ifade ettigi gibi (2013: 41),
meslekleriyle bir 6zerklik elde etmisler ve kendi konumlarini daha fazla sorgulamaya
baglamiglardir. Artik dindar kadin mesleginin getirdigi yeniliklere agik bir durus
sergilemekteydi. Doktor, hakim, savci, 6gretmen olmak ayni zamanda bakimli olmak
anlamina geliyordu. Entelektiiel yasamin getirdigi agirlik herkesi oldugu gibi onlar1 da
modern olmaya ve modern goriinmeye itiyordu. Ayrica kamusal alan kendisi bir degisim
kaynagidir. Cesitli kamusal alanlarda bireyler Gtekiler tarafindan denetime tabi tutulur.

Oteki tarafindan siklik riikiisliik degerlendirmelerine maruz kalir. Otekinin nazarinda var
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olabilmek i¢in de ilk ve esas Olgiit kilik kiyafettir. Ve bu nedenledir ki onceleri ayet,
hadislerle geleneksel yapist korunmaya ¢aligilan tesettiir, bugiin moda konusu edilerek
modern olmaya davet ediliyor.

90’11 yillarda kadinlar daha fazla seslerini duyurmaya baslamislar ve 6rgiitlenme
yoluna da gitmislerdir. Clinkii 6rgiitlii olmak gii¢lii olmak anlamina geliyordu. Bu amagla
1994 yilinda Gokkusagi Istanbul Kadin Platformu adi altinda Tiirkiye’nin ilk islamci
kadin platformu kurulmustur. Cayir (2003: 55), bu platformla ilgili olarak su bilgileri

vermektedir:

Platform su ana kadar doérdii yurti¢inde, dordii yurtdisinda olmak iizere toplam sekiz
kongre ve konferansa katilmistir.

Hazirladiklar1 brosiirlerde platform {iyelerinin Tiirkiye’de kadinlari ilgilendiren
hukuksal cerceveyi takip ettikleri ve bu cerceveyi etkilemek icin orgutlendikleri

belirtiliyor.

Platforma katilim i¢in hazirlanan davetiyede, milli ve manevi degerlere bagli, egitim,
kiiltiir, sanat vs. alanlarda hizmet veren goniillii kadin kuruluslar1 ve girisim guruplari
olarak birlikten kuvvet dogar diisiincesiyle Gokkusagi Istanbul Kadin Platformu’nun

kuruldugu bildiriliyor.

Muhafazakar kesimin ilerleme hizi post modern darbe olarak adlandirilan 28
Subat darbesiyle bir siireligine kesintiye ugradi. “28 Subat giinii 9 saat siiren MGK
toplantisinin ardindan yayimlanan 18 maddelik bildiriyle, basta inang ve ibadet
Ozgiirliigli, basin 6zglrligi, disiince ve ifade 6zgiirliigi, kilik kiyafet 6zgiirliigi, egitim
ozgiirliigii, vb. konulara yonelik tartismalar kamuoyunun giindemine oturmustur.” (Ocal,
2009: 16)

28 Subat 1997 tarihinde Milli Giivenlik Kurulu kararlar ile yeni bir siireg basladi.
21 Mayis 1997°de Yargitay Cumbhuriyet Bagsavciligt RP’nin kapatilmasi ic¢in bir
iddianame hazirlanarak Anayasa Mahkemesine dava agti. 16 Ocak 1997°de Anayasa
Mahkemesi tarafindan RP’nin, laiklik ilkesine aykiri eylemleri gerekce gosterilerek,
kapatilmasina karar verildi. 16.01.1998 tarihinde geregi yerine getirilmesi i¢in karar
orneginin TBMM Bagkanligina, Basbakanliga ve Yargitay Cumhuriyet Bagsavciligina
gonderilmesine karar verildi ve neticede RP kapatildi (Manaz, 2005: 540-541).

Refah Partisi’nin kapatilacagi anlasilinca 17 Aralik 1997 tarihinde Milli Goriis
hareketinin yeni bir temsilcisi olarak Fazilet Partisi (FP) kuruldu. RP’nin kapatilmasi

sonucunda RP milletvekilleri FP’ye gecti. 18 Nisan 1999 se¢imlerinde Milli Goriisiin

29



oylarinda eskiye oranla azalma goriildi. FP %15,41 oy alip 111 milletvekili ¢ikararak,
mecliste ti¢lincli parti oldu. Ancak bu parti de Anayasa Mahkemesi tarafindan laiklik
ilkesine aykir1 eylemleri gerekce gosterilerek 2001 yilinda kapatildi (Manaz, 2005: 542—
543).

FP kapatilinca bu kez de Milli Gortis ¢izgisinin yeni temsilcisi olarak 20 Temmuz
2001 tarihinde Saadet Partisi kuruldu. Fakat bu parti de Milli Goriislin 6nceki basarilarini
yakalayamadi. 1997 yilinda ekonomik ve siyasal anlamda kesintiye ugrayan Islami kesim
eski giicline, iistelik daha da giiclenerek, 14 Agustos 2001 tarihinde Recep Tayyip

Erdogan liderliginde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin (AKP) kurulmasiyla kavusmustur.

2.2.2. Ekonomik Gelismeler
Tirkiye 80’11 yillarla birlikte liberal politikalar neticesinde dinya ekonomisiyle

biitiinlesip devlet¢ilik politikasindan uzaklastik¢a merkezin ekonomi iizerindeki denetimi
zorlasti. Ekonomi iizerindeki denetimin azalmasiyla birlikte Islami kesim holdingler,
finans kurumlar1 ve sirketler kurarak yeni sisteme adapte olmaya bagladilar. Sayilari hizla
artan, kapitalist ekonomiyi siddetle savunan Islami burjuva 1990’11 yillarda 6rgiitlenerek
daha da giliglenmislerdir (Taslaman, 2011: 171-172).

1990’11 yillarda kendilerini islami olarak adlandiran ve kamuoyunda da Gyle (in
salan, sayilar1 hizla artan ve gittikce bliyliylip gelisen isletmeler kapitalist pazarda
kendilerine 6nemli bir alan saglamislardir. Kendilerini “Miisliiman i adamlar1” olarak
isimlendiren, Islami degerlere bagl olduklarini ilan eden bu isletme sahipleri kapitalist
sistemle Islam dininin uyumlu oldugu mesajin1 vermekteydiler. 5 Mayis 1990 yilinda
kurulan MUSIAD (Miistakil Sanayici ve Is Adamlart Dernegi) kapitalist Islami
isletmelerin bir drnegidir. MUSIAD ve benzeri kuruluslar bir yandan kendilerini Islami
olarak tanimlamiglar, 6te yandan da kapitalist sistemin kurallarina uyarak ve sistemden
istifade ederek varliklarin1 korumus ve giiclendirmislerdir. islam dininden yararlanan
kapitalizm ve kapitalizmden yararlanan Islami isletme sahipleri pazarmn etkinligini
arttirmislardir.

Sahiplerinin genelde koyu dindar oldugu Islami holdingler, diger adiyla yesil
sermaye gruplar1 uluslararasi iliskilerini de gelistirip gli¢lendirdiler. Kapitalist sistem ve
Islami burjuva bir yandan kendi ¢izgilerinden y(riduler, bir yandan da birbirlerinin

alanin genislettiler (Akdag, 2011: 67).
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28 Subat postmodern darbe donemi Islami sirketler acisindan da olumsuz
sonuglar dogurmustur. MUSIAD’m baz1 iiyeleri tutuklanmis, bazilar1 istifa etmek
zorunda kalmistir. Bu dénemde, “Genelde MUSIAD 6zelde ise dindar is adamlar
iizerindeki baski sonucu MUSIAD’m iiye sayisinda yaklasik yiizde yirmi azalma
gozlendi.” (Demirezen, 2015: 73)

Bu donemde ekonomik gelismelere paralel olarak bir¢cok yeni gelisme ortaya
cikmistir. Islami moda defilesi, Islami turizm, Islami radyo, televizyon kanallar1 dsneme
damgasini vuran gelismeler arasinda sayilabilir.

[k Islami moda defilesi 1992 yilinda Tekbir Giyim tarafindan yapilmistir. Daha
sonra sayilar1 artan Islami moda defileleri tesettiiriin modayla anilmasinda 6ncii olmus,
modayla iliskilendirilen tesettiir 2000°1i yillarda Islami piyasanmn énemli bir unsuru haline
gelmistir. Ayrica bu donemde 1993 yilinda Anayasanin 133. Maddesinde yapilan bir
degisiklikle 6zel radyo ve televizyon kanallar1 agilmasina imkan verilmis, Islami radyo
ve televizyon kanallar1 da bu y1ldan sonra piyasaya ¢akmaya baslamistir. Islami radyo ve
televizyon kanallarinin acilmasi dindar kesimin seslerini daha genis kesimlere
ulastirmasina olanak tanmmistir. Ayrica Islami radyo ve televizyon kanallar1 Islami
tiriinlerin Oncelikli olarak tanitildigi bir mecrayr da temsil etmeye baslamistir. Bu
konulara ileriki bolimlerde ayrintili olarak deginilecegi i¢in burada kisa kesilmistir.

Bu donemde ortaya cikan bir baska kavram da Islami turizmdir. islami turizm,
“Islam’in emir ve yasaklarina uygun bir sekilde yapilan turizm faaliyeti” seklinde
tanimlanabilir (Tekin, 2014: 754). Islami turizm, bir baska deyisle helal turizm, dindar
kesimin degisen sartlara uyum saglamasi sonucu ortaya ¢ikan bir kavramdir. Ekonomik,
sosyal ve siyasal degisimlerle gelisip giiclenen dindar kesim diinya nimetlerinden daha
fazla istifade etmek istemis, bunun neticesinde turizmin de Islami formu ortaya ¢ikmustir.
Dindar kesimin diinyevilesme ve modernlesme ¢abalarinin bir {iriinii olan Islami turizm,
Ozellikle son yillarda Tiirkiye’de hizla gelismeye baslayan bir alan haline gelmistir.
(Dogan-Baydar, 2014: 155)

Zorlagsan rekabet sartlari, ekonomik anlamda smnirlarin siliklesmesi, pazar
kosullarindaki degisimler, liriinlerin ¢esitliligini arttirdig1 gibi, tiikketici beklentilerini de
arttirabilmektedir. Tiiketici beklentilerinin artmasinin bir sonucu olarak ¢esitli tarz ve
tirlerde otel isletmeleri, bu firsati degerlendirerek pazarda kendilerine bir yer

saglamiglardir. Bu isletmelerden birisi de kendisini Islami olarak adlandiran otel
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isletmeleridir. Bu oteller, bir yandan dini kural ve gerekleri yerine getirmeye gayret
gosteren, bir yandan da diinya nimetlerinden yararlanmaya c¢alisan dindar kesim i¢in bir
alternatif sunmaktadir (Yesiltas vd., 2012: 194).

Alkolsiiz olmalari, kadin erkek ayr1 plajlar sunmalari, odalarinda seccade, tespih,
ezan okuyan saat, Kur’an-1 Kerim, mescit bulundurmalart gibi 6zellikler nedeniyle bu
oteller dindar kesimin dikkatini cekmekte, 6zellikle bu oteller yaz aylarinda yogun ragbet
gormektedir. Hizla biiyiiyen bir sektdr haline gelen Islami turizm isletmeleri,
miisterilerine online konaklama rezervasyonlar1 saglamakta, 6deme asamasinda ekstra
hizmetler de rezerve edebilme imkani (havaalani transferi, araba kiralama, helal gida
malzeme paketi vb.) sunmaktadir.

Kisacas1 doksanli yillar, Islamci partilerin iktidara kostugu, ticari alanlarda
etkinlik kazandig1, goriiniirliik ve goriintiiniin 6n plana ¢iktig1 yillar olmustur (Aktas,

2016: 32).

2.3.2000’1i Yillar
2.3.1. Siyasal Gelismeler

28 Subat doneminde ilerleme kaybeden Islamci partiler bir siire eski basarilarini
elde edememistir. Fakat 14 Agustos 2001 tarihinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
(AKP), kurulmastyla Islamc1 kesim yeniden eski giiciine, hem de daha da giiclenerek
kavusmustur.

AK Parti lideri Recep Tayyip Erdogan genclik yillarindan beri Milli Goriis
igerisinde yer alir. Ge¢miste i¢inde yer aldig1 siyasi ¢evre siirekli rejim karsitligi ve irtica
ile suglanir ve siyasetin disinda tutulmak istenir. Resmi ideoloji ile bir karsitlik i¢indedir.
Partisinin bu algisindan rahatsizlik duyan Tayyip Erdogan, partisini sik sik elestirmeye
baslar. Daha sonra Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Baskanlig1 yaptigi yillarda okudugu
bir siirden dolayr mahkiimiyet alir ve bu siire¢ten sonra Milli Goriis ¢izgisinden ayrilir.
Recep Tayyip Erdogan 14 Agustos 2001 tarihinde kurdugu Adalet ve Kalkinma Partisi
ile siyasete tekrar doner. Parti kimligini muhafazakar demokrat olarak aciklar (Bingol-
Akgiin, 2005: 5).

AK Parti 3 Kasim 2002 tarihinde ilk defa katildigi genel se¢imlerde oylarin
%34,28’ini alarak tek basina iktidar oldu. 22 Temmuz 2007°de yapilan 23. Donem
Milletvekili Genel Se¢imlerinde oylarin %46,58 ini alarak tekrar tek basina iktidara geldi.
12 Haziran 2011 tarihinde yapilan 24. Dénem Milletvekili Genel Segimlerinde oylarin
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%49,83’linli alarak yine tek basina iktidara geldi. 7 Haziran 2015°de Recep Tayyip
Erdogan’in cumhurbagkani olmasi nedeniyle 25. Doénem Milletvekilleri Genel
Secimlerine Ahmet Davutoglu’nun liderliginde girdi. AK parti se¢im sonucunda oylarin
%40,87’sini ald1, fakat bu sefer tek basina iktidar olamadi. Koalisyon goriigmelerinden
bir netice alinamayinca erken se¢ime gidildi. Yapilan se¢cim sonucu AK Parti %49’un
tizerinde oy alarak yeniden tek basma iktidar oldu (http://www.iha.com.tr/haber-
2002den-2015e-ak-partinin-secim-zaferleri-508490/, 19.11.2016).

AK Parti’nin bu basarilarini Demirezen sdyle yorumlamaktadir:

AKP’nin sdz konusu basarilar1 halkin AKP’yi marjinal bir islamc1 parti olarak
g6rmediginin bir kanitidir. AKP nin basaris1 sadece Islamc1 gegmisten gelen kadrolar
tarafindan kurulmasindan kaynaklanmamakta, daha c¢ok merkez kesime hitap
etmesinden, ekonomiyi iyi yOnetmesinden ve istikrar saglamasindan

kaynaklanmaktadir. (2015: 75)

AK Parti’nin iktidar olmasiyla beraber dindar kesimde yasanan doniisiimler hiz
kazanmistir. Islami isletmelerin, kanallarin, tatil otellerinin sayis1 artmus, dindar kesim
kamusal ve 0zel alanlara ¢ok daha fazla girmeye baslamis, yeni alanlarda yeni yasam
tarzlariyla tanigmis ve bu yagam tarzlarindan etkilenmistir. Artik dindar kesim i¢in hayat
sadece camiye gitmek, Kuran okumaktan ibaret degildi. Marka kiyafetler, liiks
lokantalar, (islami) tatiller, aligveris merkezleri artik dindar kesimin de yasam tarzlarini
ifade etmektedir. Zira kapitalist anlayisin benimsenmesi bu anlayisin getirdigi tiiketim
kiiltiirii ve onun kodlarinin benimsenmesi anlamina da gelir. Artik onlar da marjinal
televizyon programlarinda boy gostermekte, ¢esitli programlarda siklik riikiisliik yarisina
girmekte, tartigma programlarinda marjinal tartigmalara katilmakta, bol miktarda
tilketerek ¢aga uyum saglamaktadirlar!

AKP iktidar1 doneminde muhafazakar kadin da kamusal alandaki yerini 1yice
pekistirerek, kamusal alanda daha fazla goriiniir oldu. Ozellikle basértiisii yasagmin
kaldirilmas1 bunda biiyiik bir rol oynamustir. Onceleri sirf basortii nedeniyle
universitelere, kamu sektoriine giremeyen bagortiilii kadinlar yasagin kalkmasiyla gozle
goriiliir bir sekilde tiniversitelere, kamu sektoriine girmeye basladi. Ayrica AK Parti’nin
kadin haklar1 ve kadinin korunmasina yonelik yaptig1 diizenlemeler, siyasi arenada
kadin milletvekili ve bakanlara yer vermesi, bu siyasilerin bagortiisiiyle devletin en iist
kademelerinde yer almasi, bagbakan, bakan ya da milletvekillerinin esleriyle birlikte

davetlere, toplantilara, mitinglere katilmasi kadinin toplumsal konumunun yeniden
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sorgulanmasina neden olmustur. Siyasi eslerinin ¢esitli alanlarda, basortiileriyle birlikte
sik sik goriilmesi yillarca ezilen, 6teki olarak goriilen diger muhafazakar kadinlara da
Oonemli bir 6rnek olusturmaktaydi. AKP doneminde kadin artik tesettiirii ve basortiisiiyle
toplumda kabul gérmiistiir.

Sever (2006: 299-300), yeni kusak dindar kadmnlarin ozelliklerini $oyle

siralamaktadir: (iki madde eksik olarak verilmistir.)

1. Siyasetle iliskileri gittikce azaliyor. Siyasi goriisleri radikalliklerini
yitiriyor, demokratik ve ¢ogulcu yaklasim dne ¢ikiyor. Yukaridan agagiya devleti ele
gecirerek “toplumun Islamilestirilmesi” anlayisindan ¢ok uzaktalar. Daha sivil bir
Islam’1 temsil ettikleri sdylenebilir.

2. Okuma bigimleri ¢esitlenmis durumda. Kendilerini sadece Islamci
yazarlarin ve diisliniirlerin ¢aligmalariyla sinirlamiyorlar.

3. Artik “bact” degiller, daha ¢ok “bayan” ve “hanimefendiler”. Yaptiklari,
erkek egemen yapi tarafindan gérmezden gelinse bile, fedakéarlik ve adanmuslik yerine
bireysel basariy1 dnemsiyorlar. Islam’1 yasarken sorgusuz sualsiz bir kapilma icinde
degiller. Artik soyut bir saygiyla anilmak degil, esit olarak goriilmek istiyorlar. Ask
ve evlilik lizerine daha ¢ok diisiiniiyorlar.

4. Diinya’da ve Tiirkiye’de olanlara karsi elestirileri var. Modernizmi bir
“6cli”, her kotiligiin anast gibi gérmiiyorlar; ama en azindan tiketim toplumu

iizerinden bir elestirileri ve duruslar1 var. Dini referanslar1 dnemsiyorlar ve modern
toplum iginde kendi inanglarma uygun yasamak istiyorlar. Bu anlamda dini
referanslar {izerinde bir hayat tasavvurlari var. Ancak sekiiler diinyaya da ayak
uydurmaya ¢aligiyorlar.

5. Asr-1 Saadet donemi kadinlarini 6ne ¢ikarirken, artik o kadinlarin
fedakarliklarina ve ozverilerine degil haklarina talep edis bigimlerine, basarilarin
vurgu yapiyorlar.

6. Sistemin toptan reddinden ziyade, sisteme katilma ¢abas1 s6z konusu artik.
80-90 yillarindaki kolektif ve radikal durug yok. Meslekleri geregi ¢ok farkli
kesimlerden insanlarla iliski kurmaktalar. Bu toplumsal temas, daha demokrat ve daha
liberal diisiince yapisini beraberinde getiriyor. Ayriliklar yerini benzerlikler ve
uzlagma g¢abasi 6ne ¢ikariliyor.

7. Artik cemaat otoriteryanizminden de uzaklagsmislardir. Daha sivil bir
Islam’1 temsil ettikleri s6ylenebilir.

8. 80’li yillarda ve daha dncesinde tiirbanli kadin i¢in bir amag i¢inde erimek
diislincesi cazipken, simdi “kendisi igin sey” olmak, bireysel hedefler koymak dnem
kazanms durumda. Kendilerini tamimlamak icin artik kolektif bir Islamciliga

basvurmuyor, buna gerek duymuyorlar. Toplumsal sorumluluk tasiyorlar ama daha
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bireyci, kisisel tecriibeleri konusunda hassas, adanma ya da aidiyet konularinda ise

daha sorgulayicilar.

2.3.2. Ekonomik Gelismeler
Secimlerde listiin basar1 saglayan, ¢ok sayida se¢cmeni elde eden AK Parti de

ekonomide devlet¢i anlayistan uzaklasarak liberal piyasa ekonomisini benimsemis ve
iktidara geldigi yillardan beri bu anlayisini devam ettirmistir. Ak Parti gerek
sOylemlerinde gerekse de uygulamalarinda liberal ekonomik sistemden yana oldugunu
acikca ortaya koymustur. Yapilan 6zellestirmeler de bu durumun bir sonucudur.

Kendisini muhafazakar demokrat parti olarak tanmimlayan AK Parti, ayni
zamanda liberal bir partidir. Liberal bir ekonomik sistemi savunan AK Parti, devletin
ekonomi tizerindeki elini ¢ekmesinden yanadir. Devletin yalnizca ekonomi {izerinde
diizenleyici bir rol listlenmesi gerektigini savunmaktadir (Bingol-Akgiin, 2005: 6).

AK Partinin ilk kez iktidara geldigi 2002 yilinda Tiirkiye’de biiyiik bir ekonomik
kriz vardi. Iktidar olan AK Parti bu krizle miicadele etmek zorunda kaldi. AK Parti 2001
yilinda Uluslararas1 Para Fonu (IMF) ile imzalanan yeni “stand-by” anlagmasini
siirdlirdii. Kriz nedeniyle kati bir biitce disiplini uygulandi. AK Parti, 2001 krizi
nedeniyle Turk parasinin yiizde yiiz deger kaybettigi, enflasyonun {i¢ haneli rakamlara
ulastig1, birgok bankanin iflas ettigi, gayrisafi hasilanin yiizde besin altina diistiigi bir
ortamda iktidar1 devraldi (http://www.aljazeera.com.tr/al-jazeera-ozel/ak-partinin-
ekonomi-karnesi, 11.12.2016).

Siyaset Ekonomi ve Toplum Arastirma Vakfi’nin (SETA) Erdal Tanas Karagol
baskanliginda Subat 2013’te diizenlemis oldugu “AK Parti Donemi Tiirkiye Ekonomisi”
baslikli rapora gore, “2001 yilinda yasanan ekonomik krizden sonra alinan tedbirler ve
uygulanan ekonomik istikrar programlari sayesinde Tiirkiye ekonomisi, 2002—2007
aras1 donemde yaklasik yiizde 7 oraninda biiylimiistiir.” Ayn1 raporda AK Parti donemi

ekonomik biiylime ve fiyat istikrar1 su sekilde verilmektedir: (Kisaltilarak verilmistir.)
Ekonomik Biiytime ve Kisi Bast GSYH
1. 2008 yilinda yasanan kiiresel ekonomik krizden dolay1 birgok gelismis iilkede
daralma yasanirken, Tiirkiye i¢ talep ve ihracat oranindaki artis ile birlikte 2009
yilinin son ¢eyreginden 2012 yili iiclincli ¢eyregine kadar araliksiz biiyiimesini
stirdiirmiistiir.
2. OECD tahminlerine gore, Turkiye 2011-2017 déneminde yillik ortalama yiizde 6,7
biiyiime orantyla OECD iilkeleri arasinda en hizli bilyiiyen tilke olacaktir.
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3. Kisi bast GSYH miktart 2002 yilinda 3.492 dolar iken, bu miktar 2011 yilinda
10.469 dolar seviyesine ¢ikmustir.

4. Tiirkiye’nin gelismekte olan iilkelerin karsilastig1 en dnemli sorunlardan biri olan
“Orta Gelir Tuzag1’na girmemesi i¢in yurti¢i tiretimde katma degeri yiiksek tiriinlerin
uretimine oncelik vermesi, ekonomik bityiimeyi kisitlayan tasarruf miktarini artirmasi
ve rekabet giicii yiiksek sektorlere odaklanmasi zorunlu hale gelmistir.

Fiyat Istikrari

5.2001 y1li sonunda yiizde 54,4 olan enflasyon orani 2004 yilinda tek haneye diiserek
son 34 yilin rekoru sayilan yiizde 9,4’¢ diismiistiir. 2012 yilinda gergeklesen yiizde
6,16 enflasyon orani, 1968 yilindan beri tarihin en diisiik enflasyonu olarak tarihe
geemistir.

6. 2005 yilinda paradan alt1 sifir atilmasiyla bol sifirli rakamlarin ortaya cikarttigi
teknik ve operasyonel sorunlar asilmis kayit ve islemlerde sadelik ve parasal tutarlarin
ifade edilmesinde pratik faydalar saglanmustir.

7. 2012 yilinda uygulanan siki para politikas1 sayesinde gerceklesen yiizde 6,16
enflasyon orant 1968 yilindan beri tarihin en diisiik enflasyon orani olmustur.

8. 2002 yilindan itibaren, Tirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi Rezervlerinden her

yil artis meydana gelmistir.

Goriildugii tizere, AK Parti iktidara geldigi 2002 yilindan itibaren basarili bir
ekonomik politika izleyerek, Turk ekonomisini gii¢clendirmistir. Ekonomik biiyiime
dindar kesimin de biiyiimesine olanak saglamistir. AK Parti iktidar1 doneminde
kendilerini Islami olarak tanitan isletmeler daha da giilenmistir. Islami isletmeler 28
Subat’ta yasadiklar1 durgunluk dénemini AK Parti iktidariyla yiikselise gecerek
sonlandirmiglardir. Demirezen’in de ifade ettigi gibi (2015: 79-80), AK Parti’nin
uyguladig1 liberal politikalar neticesinde Tiirkiye’de kapitalist sistem derinlesmeye,
bunun sonucu olarak da sekiiler kesim gibi dindar kesim de kapitalist sisteme daha fazla
uyum saglamaya baglamistir. Demirezen’e gore, ekonomik ilerlemeler, insanlarin alim
giiclinli arttirdig1 gibi, kapitalist egilimleri igsellestiren, tiiketim kiiltiirii kodlarini

benimseyen bir dindar kesimin de ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

2.4. Basortiisii Yasaklar1 ve Buna Bagh Yasanan Sorunlar
“Tarih boyunca kiyafetler, 6zellikle de kadin kiyafetleri, dine ve ahlaka aykir

bulunduklar i¢in elestirilip yasaklanirken, Tiirkiye’de dini ya da siyasi sembol olduklari
gerekgesiyle yasaklanmistir.” (Barbarosoglu, 2015: 30) Kadin kiyafeti laiklige,

ilerlemeye, modernlesmeye bir tehdit olusturdugu gerekcesiyle yasaklanmastir.
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Bagortiisii yasaklarinin politik temelini cumhuriyet doneminde stratejik bir hedef
olarak belirlenen “Cagdas medeniyetler seviyesine ulasmak” istegi olusturmaktadir.
Cumhuriyet déoneminde bu hedef dogrultusunda modernlik esas alinmis ve modernlik
toplumsal biitiinliik baglaminda degerlendirilmistir. Cumhuriyet donemi Tiirk
modernlesme hareketi tiim kamu kurumlariyla, kadin erkek biitiin bireyleriyle Bat1 tarzi
bir modernlesmeyi hedeflemekteydi. Cumhuriyetin kurucularina gére medenilesmek,
modernlesmek kadin, erkek tiim bireylerin katilimiyla gerceklesebilirdi. Gole’nin de
ifade ettigi gibi (2016: 30), Kemalist devrim bir ideal kadinm1 yiiceltir. Sadece erkeklere
dayanan bir modernlesme ve devrim hareketi eksik kalacaktir. Bu durum Atatiirk’iin su
sozlerinden agikca anlasilmaktadir: “Kadinlar ic¢timai hayatta erkeklerle birlikte
yiirliyerek birbirinin yardimeisi ve destekgisi olacaklardir.”, “ Bir toplum, bir millet erkek
ve kadin denilen iki cins insandan meydana gelir. Miimkiin miidiir ki, bir toplumun yaris1
topraklara zincirlerle bagl kaldikga, diger kism1 goklere yiikselebilsin!”

Cumbhuriyet donemi Tiirk modernlesme hareketi, Tiirk toplumunun sekil yoniinden
de modern olmasi gerekliligini esas almistir. Bu kapsamda 25 Kasim 1925°te Sapka
Kanunu, 3 Aralik 1934°de de Kilik Kiyafet Kanunu kabul edilmistir. Bu kanuna gére din
adamlar1 (Diyanet isleri baskani, Rum ve Ermeni Patrikleri, Hahambasi hari¢) ibadethane
disinda dini kiyafetlerle gezemeyeceklerdi. Bu kanunlarla giyimde Bat1 tipi bir birlik
olusturulmaya ¢alisilmistir. Bu ayni zamanda laiklikle de ilgili bir 6nlem anlamina da
geliyordu. Laiklik elbisede de olmaliydi.

Kilik kiyafetlerle ilgili diizenlemeler kadinlari kapsamiyordu. Fakat sapka
inkilabindan sonra modernlesme hareketi yanlilar1 kadin kiyafeti konusunda da bir
diizenleme yapilmas1 gerektigini diisiinliyorlardi. Hatta birkag il ve ilgede carsaf ve pece
giyilmesi yasaklandi. Fakat Ankara’nin destegi olmadan uygulanan bu yasaklar basariya
ulasamadi. (http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/45/797/10197.pdf, 24.11.2016)

Kadmnlarin giyimde de modern olmasi gerektigi vurgulaniyor, fakat kadin
giyiminde modernligin kanuni bir diizenleme olmaksizin kadinlarin rizasiyla olmasi
isteniyordu. Yapilan modernlik vurgulart sonucu kadinlar yavas yavas sekil olarak
modern goriinmeye basladilar. Ozellikle sehirlerde yasayan kadinlar Kemalist ideolojiyi
benimseyerek zamanla giyimini Avrupai tarza uygun olarak degistirmeye basladilar.
Sekil degisikligi zihniyet degisikligini de beraberinde getiriyordu. Bu déonemde kadinin

geleneksel rolleri ve toplumsal, siyasal alandaki konumu da sorgulanmaya basladi.
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Kadinin her alanda erkeklerle esit haklara sahip olmasi gerekliligi vurgulantyordu. Bunun
icin sosyal, siyasal ve hukuksal alanda birtakim degisiklikler yapildi. Bu degisiklikler
sonucu kadina bosanma hakki, muhtar olma, se¢gme ve se¢ilme hakki gibi haklar verildi.
Artik kadin yavas yavas birey olma kimligini kazaniyor, siyasal ve sosyal alanda soz
sahibi oluyordu. Bu gelismeler sonucunda kadinlar hem sekil olarak hem de toplumsal
rolleri agisindan toplumda daha fazla goriiniir olmaya basladi. Gole’nin de belirttigi gibi
(2016: 31), “kadinlarin hem bedensel agidan hem de kamusal rollerinde goriintirliik
kazanmalar1 ve rakip bir model olarak yiiceltilmeleri Tiirkiye’deki toplumsal yasamin
laiklestirilmesini miimkiin kild1.” Degisime direnen, geleneksel giyim tarzlarint devam
ettiren kadinlar Kemalist kesim tarafindan laiklik, modernlik karsit1 olarak goriilmeye
basladi. Tesettiir, basortiisii sekiiler kesim tarafindan irticanin, laikligin, modernlik
karsith@inin bir sembolii olarak goriilmeye baslandi. Bu durum ileride kadin giyimi
Uzerinde yasanan tartigma, ayrimlarin ve tesettiir yasaklarinin da yasanmasina neden
olmustur.

Gole (2016: 31-32), bu konuda sunlar1 soylemektedir:

Ozetle, medenilesme siireci Tiirkiye’ye ve diger Batili olmayan baglamlara kendini
tanimlama, bedensel temsil, cinsiyet iliskisi ve mekansal ayrimlar gibi konularda yeni
etik ve estetik degerler dayatti; kadinlarin 6grenimlerini, bedensel ve kamusal
goriiniirlikklerini saglamak yoluyla zihinlerde ve bedenlerde is gordii; cinslerin esitligi
ve toplumsallig1 prensibi, Islamci bir toplumsal imgelem ve yasam diinyasiin ¢ok

sorunlu iki kavramini tanitti ki kolonilesme de bundan sonra gerceklesti.

Bagortiisiine yonelik yasaklarmm temeli 1960°l1 yillara dayanir. Bu yillarda
basortiilii kizlar yavas yavas lniversitelerde goriiniir olmaya baslamislardir. Zamanla
basortiilii kizlarin tiniversitelerde varligini gostermeye baslamasi tesettiirii, basortiisiinii
gericiligin, laikligin, modernlesmenin bir sembolii olarak algilayan sekiiler kismi rahatsiz
etmeye basladi.

1966-1967 yilinda, Ankara ilahiyat Fakiiltesi 6grencisi olan Nesibe Bulayci,
Fakiilteye bir siire basortiilii olarak devam etmis, fakat yapilan uyarilar sonucu basin
agmak zorunda kalmistir. 1968°de ise yine Ankara Ilahiyat Fakiiltesi dgrencisi olan
Hatice Babacin basortiisiiyle Fakiilteye devam etmeye baslamis, bir siire sonra kendisiyle
beraber basortiiyle Fakiilteye devam eden 6grenci sayisi altiya ¢ikmistir. Bu gelisme
iizerine Universite yonetimi birtakim tedbirler alarak Babacan’in basortiilii olarak

Fakiilteye devam etmesini onlemistir. Babacan, ilahiyat Fakiiltesindeki 6grenimini
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birakarak Dil Tarih ve Cografya Fakiiltesinde Arap Dili Boliimiine girmis ve bu Fakiilteye
basortiilii olarak devam edip Fakiilteden mezun olmustur. 1970’11 yillarda ise imam hatip
okulu mezunlarinin tniversitelere girmesinin yolu ag¢ilmis, bu diizenlemeyle birlikte
{iniversitelerde basortiilii kizlarin sayis1 artmaya baslamistir (Selguk-Ulker, 2008: 10-11).

20 Aralik 1982 tarihinde Yiiksekogretim Kurulu (YOK) kiyafet genelgesi
yayinlayarak iiniversitelerde basortiiyle derslere girilmesini yasaklamigtir. Bu yasak
1984 yilinda kaldiriliyor. Dénemin YOK baskan1 fhsan Dogramaci tiirbani serbest
birakmistir. Fakat ayni1 yil tiirban takmasi nedeniyle bir 6grenci okuldan uzaklastirilmais,
dgrencinin Danistay’a yaptif1 itiraz da reddedilmistir. Damistay YOK’iin kiyafet
genelgesinin kanunlara uygun oldugu yoniinde karar vermistir. Donemin Cumhurbagkani
Kenan Evren Tiirkiye’de irtica tehlikesinin oldugu ydniinde bir mesaj vermis, mesaj
dogrultusunda YOK Danistay kararma uyarak 1987 yilinda tiirbani {iniversitelerde tekrar
yasak etmistir. (Toruk, 2011: 486)

1987 genel segimlerinden sonra iktidar olan Turgut Ozal tiirbanin serbest
olmasina yonelik bir yasa hazirlamis, fakat yasa donemin Cumhurbaskan1 Kenan Evren
tarafindan veto edilmistir. Bunun iizerine YOK Disiplin Y&netmeliginde degisiklik
yapilarak, tiirban1 serbest birakan yeni yasa 1988’de Meclis’in onayindan geger. Evren,
bu defa yasayr imzalar. Fakat daha sonra yasanin iptali i¢in Anayasa Mahkemesine
basvurur. Anayasa Mahkemesi yasanin tiirban1 serbest birakan maddesini anayasaya
aykir1 oldugu gerekgesiyle iptal eder. ANAP hiikiimeti, bu sefer 25 Ekim 1990 tarihinde
tiniversitelerde kilik kiyafeti serbest birakmaya yonelik tligtincii kanun degisikligi hazirlar.
2547 sayili kanunun ek 17. maddesi “Bu defa da Sosyal Demokrat Halk¢1 Parti (SHP),
yasanin iptali icin Anayasa Mahkemesine basvurur, fakat SHP’ nin talebi reddedilir.
Anayasa mahkemesi 9 Nisan 1991 tarihinde kanun degisikliginin anayasaya aykiri
olmadig1 kararmi verir. Bunun iizerinde liniversitelerde kilik kiyafet serbest olur ve tabi
tirban da. (Toruk, 2011: 486)

Universitelerdeki kilik kiyafet serbestisi 28 Subat postmodern darbesiyle son
bulmustur. Uzun siiren MGK toplantis1 sonucunda kilik kiyafetle ilgili konularda da
kararlar alinarak uygulanmaya konulmustur. MGK toplantisinda “Kiyafetle ilgili kanuna
aykir olarak ortay1 ¢ikan ve Tiirkiye’ye ¢agdist bir goriinlime yoneltecek uygulamalara
mani olunmali, bu konudaki kanun ve Anayasa Mahkemesi kararlar1 taviz verilmeden

oncelikle ve 6zellikle kamu kurum ve kuruluglarinda titizlikle uygulanmalidir.” seklinde
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bir karar alinmistir. Kiyafetle ilgili bu kararin 6ncelikli ve acele olarak degerlendirilmesi,
Ozellikle kamu kurum ve kuruluslarina vurgu yapilmasi tiirban yasaklarinin ¢ok hizli,
genis ¢apli olarak uygulanacagina isaret etmektedir. Nitekim Oyle de olmustur. Toruk’un
tespitlerine gore (2011: 487), kilik kiyafet yasagi ve tabiatiyla tiirban yasagi acik 6gretim
fakdiltelerini, Kibris’taki tiniversiteleri, 2000-2001 yillarinda ise imam hatip liselerini de
kapsayarak iilkenin tiim kamu kurum ve kuruluslarinda uygulanmis; 1998 yilinda
basortiisli yasagina uymayan li¢ bine yakin 6grenci okuldan atilmis, birgok 6grenci uyari
ve kinama cezasi almistir.

Bagortiisline karst olanlar, bu karsitliklarin1 bagortiisiinlin bigimi {lizerinden de
ifade etmislerdir. Basortiilii  kadinlarin  bagortiisiine  taktiklar1  ignelerden,
Barbarosoglu’nun da ifade ettigi gibi (2015: 63), “igneleyici hiikiimler ¢ikarmislardir.”
Barbarosoglu’nun tespitlerine goére, modernlik yanlilari basortiisii konusunda gegmis
uygulamalarin kabul edilebilir ve dogru oldugunu vurgulayarak, bagortiisiinii gecerli
kilacak tek Olciiniin, gegmiste Anadolu kadinin bagina taktigi “ignesiz yemeni tarzi”
basortiisii oldugunu savunmuslardir (Barbarosoglu, 2015: 63).

Gole’ye gore (2016: 12), basortiilii 6grencilerin {iniversitelere girmelerinin
yasaklanmasi Islamc1 hareketin radikallesmesinde etkili bir unsur olmustur. Ona gore,
basortii yasaklar: nedeniyle basortiilii 6grencilerin gosteri yiiriiylisleri, oturma eylemleri
diizenleyerek, yasaklar karsisinda seferber olmalari, toplum karsisinda isteklerini agikca
ve kolektif olarak dile getirmeleri, Ortlinmenin bir toplumsal hareket olarak ele ali
alinabilecegini gdstermektedir. Yine Gole’ye gore, ortiinme hareketi sekiiler ve Islamci
kesim arasinda siyasal ¢atisma ve ayrigma nedeni olmus, aydinlari, 6gretim tiyelerini,
siyasal partileri ve medyay1 ¢ok ¢etin bir tartismaya ¢ekmistir. Gole’ye gore, bu tartisma
genelde sekiiler ve Islamci kesimler, 6zelde ise kadmlar arasindaki kiltirel bolinmeyi
ortaya ¢ikarmis olmasidir.

Universitelerde uygulanan basortiisii yasaklar1 basortiilii 6grenciler igin psikolojik
sorunlara yol agmistir. Baz1 6gretim iiyeleri siniflarda bagortiilii 6grencilerin basortiilerini
cikarmalarini istemis, bazilari ise bu duruma miidahil olmamay1 tercih etmistir. Bir kadin
icin topluluk Oniinde kiyafetinin bir pargasini ¢ikarmasini istemenin ne derece bir
psikolojik travmaya yol acacagi aciktir. Sirf basortiisii takma inanci nedeniyle
tiniversiteleri birakmak zorunda kalan 6grenciler olmustur. Kimi 6grenciler de tiirbanl

derse girdikleri gerekgesiyle okuldan atilmis, uyar1 ve kinama cezalar1 almiglardir. Bu
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durumlar da yasanan psikolojik travmanin bir baska boyutudur. Basortiilii 6grencilere “ya
basini a¢ ya da lniversiteyi terk et” mesaji verilmistir ki, bu durum &tekilestirmenin en
acik orneklerinden biridir. Yasalarla 6tekilestirilen, kamu kurum ve kuruluslardan adeta
kovulan bagortiilii 6grenciler alayci, tedirgin, dislayici, kiiglimser bakislara da maruz
kalmiglardir. Nitekim yasanan bu olumsuzluklar kendi agizlarindan gesitli kitle iletisim
araglarinda yer almistir. Yasaklara karsi cesitli protestolar yapilmigsa da polis gibi
devletin baski aygitlari tarafindan yer yer siddet kullanilarak bastirilmistir. Ayrica Avrupa
Insan Haklar1 Mahkemesine (AHIM) yapilan basvurulardan da bir sonug alinamamustr.
Bu durum basortiilii 6grencilerin ice kapanma ve sessizlesmelerine neden oldugu gibi
cesitli psikolojik rahatsizliklara yakalanmalarina da neden olmustur. Baski, zorlama gibi
insan onurunu zedeleyen durumlara maruz kalan bireylerin ¢esitli psikolojik

rahatsizliklara yakalanabilecegi bilinen bir gercektir.

2.5. Basortiisiine Alternatif Arayislar
Zaman i¢inde yasanan bir takim siyasal gelismeler “... rejimin, tehdit olarak

algilandig tiirbanli kizlara karsi reflekslerini devamli isler durumda tuttugu bir durum
ortaya c¢ikarmistir.” (Barbarosoglu, 2015: 41) Bu durumun sonucu olarak da Tiirkiye’de
uzun yillar basortiisii yasagi uygulanmistir. Bu yasak 6zellikle tiniversitelerde siki bir
denetime tabi tutulmustur. Universitelerde yaygin ve kat1 bir sekilde uygulanan basortiisii
yasaklar1 nedeniyle, okulunu birakmak istemeyen, yurtdisinda 6grenim gérecek maddi
imkan1 olmayan, idealleri olan, hedeflerinden vazgecip emeklerinin bosa gitmesini, yakin
cevresinin kendisi hakkindaki beklentilerini bosa c¢ikarmak istemeyen basortiilii
ogrenciler mecburen bagortiisiine alternatif arayislar igine girmislerdir. Alternatif
arayislar ayni zamanda muhafazakar kadinlarin kamusal alanda dini kimlikleriyle var
olmak istemelerin bir yansimasidir.

Basortiisii nedeniyle iiniversite kapisindan igeri giremeyen, inanglariyla kamusal
alanda varlik kazanmak isteyen basortiili Ogrenciler ¢areyi peruk kullanmakta
bulmuglardir. Bagortiilii 6grenciler peruk takarak tiniversite kapilarindan igeri girmeyi
basardi. O giine kadar sac1 olmayan, yeni bir tarz yaratmak isteyen insanlarin kullandig:
peruk, tesettiirlii 6grencilerin bagortiisiine alternatif olarak kullandig bir 6rtiiye biiriindii.
Artik peruk yeni simge ve sembolleri de ifade etmeye bagladi. Tesettiire yonelik “irticanin
simgesi, modernlik karsitlig1” vb. olusan/olusturulan algi, artik peruk i¢in de gecerli hale

geldi. Peruk basortiilic 6grencilerin kagis alanini temsil ettigi gibi, yasaklarin meydana
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getirdigi traji komik bir durumu da temsil ediyordu. Basortiisiinden peruga gecis siireci
mecburiyetlerin haramlari nasil mubah kildiginin da bir gostergesidir.

Yasaklar yeni bir modanin da 6nciisti oldu. Yasaklara ragmen kamusal alanda
dini kimlikleriyle varlik gosterme miicadelesi veren basortiilii kizlar, Barbarosoglu’nun
da belirttigi gibi (2015: 75), bir yandan baslarin1 nasil 6rteceklerine yonelik ¢oziimler
bulurken, bir yandan da bulunan 6rtme sekillerine uygun giysi arayisina giriyorlardi.

Barbarosoglu bu konuda sunlar1 sdylemektedir:
Mesela saclarini bandana ile orten kizlar, bu drtme tarzina uygun bol pantolonlar, bol
kazaklar tercih ediyor. Basin1 okulda acip disarida orten 6grenciler ise uzun, boyna
dolanarak kullanilan ortiileri tercih ediyor. Bu tercih ile bagini acarak okula giren
ogrencilerin bile izini sliren hocalarin sorugturma ve kovusturmalarindan kurtulmus
oluyorlar. Ciinkii basini acan bir 6grenci i¢in en biiyiik sorun bagortiisiinii nerede ve
nasil saklayacagi. Uzun basortiisii bastan ¢ikarilip boyna dolandiginda; moda olarak
atki kullanan 6grenci grubuna dahil olunuyor. Basi agik Ogrencilerin bagortiilii
arkadaglarina destek vermek i¢in, yani iz stiren hocalari sasirtmak i¢cin boyun atkis1 ve
bandana kullanarak kimin kim oldugunun saklanmasi konusunda tesettiirlii

arkadaglarina stratejik destek veriyor (2015: 75).

Alternatif olarak perugun bulunmasi dogal olarak peruk satislarinda bir patlamaya
da sebebiyet vermistir. Peruk, o giine kadar gormedigi ilgiyi yasaklar nedeniyle
gérmiistiir. Bu tam da tiiketim kiiltiiriiniin ihtiyac1 olan ve kapitalist sistemin tesvik ettigi
bir durumdur. O giine kadar insanlarin ¢okta ihtiyag duymadig1 bir meta sonralar1 kamu
kurum ve Kkuruluslarinda olduklari siirece vazgegemeyecekleri bir ihtiyag haline
gelmis/getirilmigtir.

Basortiisiine alternatif olarak peruk kullanimini www.aktuelpsikoloji.com/ adli

internet adresinde yayinlanan bir yazida dramatik bir sekilde soyle tasvir edilmektedir:
28 Subat, Tiirk siyasi hayatina post-modern darbe olarak gegti. Basortiilii ve peruklu
kizlarimizin drami bu tarihten sonra daha da artti. 28 Subat kararlari, en fazla egitim
alaninda hissettirdi kendini. Hem kamu kurumlarinda hem de {iniversitelerde
basortiisii yasag1 baslatildi. Imam hatip lisesi mezunlar1 ve basértiilii dgrenciler,
donemin toplumsal magdurlar1 olarak tarihe gecti. Kimi okulunu birakti, kimi istegi
okula kaydini yaptiramadi. Adil olmayan katsay1 uygulamasi ¢cogu kisiyi egitimden
etti. Ellerinden alman, sadece egitim hakki degildi, tniversitelerde uygulanan
basortiisli yasagi bireysel haklarin, inang 6zgiirliigiiniin de gasp1 anlamina geliyordu.
Universite kapilarinda basmi agmak zorunda kalanlar, ikna odalarma alinanlar,
kaydini donduranlar... artik herkesin kafasinda ayni soru vardi: simdi ne

yapacaklardi? Ya okumaya devam edecekler ya da her seyi birakip sessizce bir koseye
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¢ekileceklerdi. Aranilan formiil kisa zamanda bulunda. O zamana kadar aksesuar
olarak kullanilan peruk, o giinden sora tiirbanli 6grencilerin okula giris vizesi haline
geldi. O giinden sonra Tirkiye, artik basortlisiiniin iizerine peruk takanlarin
goriintiileriyle tanisti. Hatta iiniversite kapilarmin Oniinde onlar igin bagdrtiisii
kabinleri bile yapildi. Basortiilii olduklarini bilsek de her peruk takan i¢imizi acitti.
Ciinkii basortiisiiniin  yerini hi¢bir ortii tutmazdi. Ama nafileydi, okulu da
birakamazlardi. Ancak ne peruga alistilar ne de perukla yagamaya. Kendi tabirleriyle
hayatlarimin en act doneminin simgesi oldu peruklar.

(http://www.aktuelpsikoloji.com/dislanmanin-sembolu-peruk-978h.htm, 29.11.2016)

Basortiisii yerine peruk kullanilmasi dinsel birtakim tartismalarin yaganmasina da
sebep olmustur. Kimilerine gore peruk ortiineni aynen gosterdigi i¢in caiz degildir.
Kimilerine gore ise mecburiyetler haramlart mubah kilar. Her ne kadar dinsel agidan
farkli tartismalar yapilmis olsa da peruk takmak psikolojik bir rahatlama agisindan da
Oonemli goriilebilir. Zira peruk mahrem sayilan bir yerin gizli kalmasini saglamaktaydi.

Yasagin oldugu donemlerde basortiilii 6grenciler perugun yani sira sapka ve
bandana gibi alternatif araglar da kullanmiglardir. Ancak bunlar peruga gore daha fazla
dikkat cekerek, bazi hocalarin uyarilarina neden oluyordu. Sapka ve bandanaya gore
peruk daha 1liml karsilantyordu.

Kisisel tercihleri yok sayilarak, basortiisii yerine farkli araglar kullanmak zorunda
kalan basortiilii 6grenciler bu zorunlu degisiklikler nedeniyle psikolojik sorunlar da
yasamiglardir. Yasaklarla yaganilan psikolojik sorunlar, bu zorunlu uygulamalarla daha
da derinlesmistir. Istemeyerek bir seyi yapmanin, bir seye yonelmenin insana ne derece
ac1 ve sikint1 verecegi aciktir.

Yasak¢1 anlayis insanlarin inanglarii kiramiyor, alternatif yeni tarzlar ortaya
¢ikariyordu. Tarih boyunca yasanan olaylar gostermistir ki, kuvvetli bir inan¢ ancak
ruhun bedenden ayrilmasi sonucu ortadan kalkar. Baski ve yasaklar, bir¢ok diisiiniiriin
de ifade ettigi gibi, ancak baski ve yasaga konu olan seye ragbeti artirir. Bu gergek tarih
boyunca yasak¢i zihniyetler tarafindan genellikle goz ardi edilmis, neticede sorun olarak
algilanan durum, olay ya da olgular daha karmagik ve traji komik hale doniligsmiistiir.

Farklt olmanin zenginlik oldugu anlayis, yasak donemlerinde yerini tek
tiplestirmeye birakmistir. Kaybedenlerin ¢ok fazla oldugu yasak donemlerinde kazanan
tek taraf tiiketim kiiltiirii olmustur. Son olarak Aktas’1 takip ederek sdylersek, “kilik
kiyafeti glidiimleyen yasaklarla daha dindar bir toplum olusturulamayacag1 gibi, daha

modern ve laik bir toplum da olusturulamaz.”
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2.6. Basortiisii Serbestisi
Tiirkiye’de uygulanan kilik kiyafet yasaklar1 konusunda 2011 yili 6nemli bir

doniim noktasidir. 2011 yilinda YOK {in tiirban1 6grencilerin derslerden ¢ikarilmamasi
yoniinde liniversitelere gonderdigi talimat neticesinden iiniversitelerde basortiisii yasagi
yavas yavas kalkmaya basladi. Talimat sonras1 yasake1 anlayis bir siire daha devam etse
de bu konudaki kararlt duruslar yasagin zamanla tamamen kalkmasina neden olmustur.
Universitelerde bagortiisii yasagmin  kalkmasmin ardindan Kamu Kurum ve
Kuruluslarinda Calisan Personelin Kilik ve Kiyafetine Dair Yonetmelikte yapilan
degisiklikle, emniyet hizmetlerine mensup olanlar, hakimler, savcilar ve Tiirk Silahli
Kuvvetlerinde gorev yapanlar disinda, tiim kamu kurum ve kuruluslarinda basortiisii
serbest birakildi. Demokratiklesme paketi kapsaminda kamuda basortiisiinii serbest
birakan yonetmelik 08.10.2013 tarih ve 28789 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak
yiirtirliige girdi. Yonetmeligin 5. maddesinde kadinlarla ilgili fikrada degisiklik yapilarak
fikradan, “Elbise, pantolon, etek temiz, diizgiin, {itiili ve sade, ayakkabilar ve/veya
cizmeler sade ve normal topuklu, boyali, gérev mahallinde bas daima agik, saclar diizgiin
taranmis veya toplanmis, tirnaklar normal kesilmis olur.” ifadesi ¢ikarilmistir. Ayrica
ayni tarth ve sayili Resmi Gazete’de Bilumum Devlet Memurlarinin Kiyafetleri
Hakkinda Kararnamenin 2 numarali bendinin birinci ciimlesi olan “Binalar dahilinde
bast agik bulunmak kaidedir.” ciimlesi ¢ikarilmigtir. Yapilan diizenlemelerle kamu
kurum ve kuruluslarda bagortiisii giyilebilmesinin oniindeki yasal engeller ortadan
kaldirild1. Kolsuz ve ¢ok agik yakali kiyafetlerin, kot tiirii pantolonlarin ve sandalet gibi
ayakkabilarin giyilmesi yoniindeki yasaklar ise devam etmistir.

Kamu Kurum ve Kuruluslarindan sonra ortadgretimde de basortiisiinli serbest
birakan yonetmelik degisikligi yapilmistir. 27 Eyliil 2014 tarth ve 29132 sayili Resmi
Gazete’de yayimlanarak yiirilirliige giren Milli Egitim Bakanligina Bagli Okullardaki
Ogrencilerin Kilik ve Kiyafetlerine Dair Yonetmelik degisikligi ile Milli Egitim
Bakanligina (MEB) bagli okullardaki 6grencilere kilik kiyafet ve basortiisii serbestligi
getirilmistir. Basortiisii  serbestisi okul oncesi egitim kurumlarimi ve ilkokulu
kapsamamaktadir. Yonetmelik degisikligiyle ortadgretimde tek tip kiyafet
uygulanmasina son verilmistir. Yonetmeligin 4. maddesinde kilik ve kiyafet konusunda
su sinirlamalar getirilmistir: Ogrenciler “ a) Ogrenim gordiikleri okulun armasi ve rozeti

disinda nisan, arma, sembol, rozet ve benzeri takilar takamaz, b) insan sagligini olumsuz
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yonde etkileyen ve mevsim sartlarina uygun olmayan kiyafet giyemez, c) yirtik veya
delikli kiyafetler ile seffaf kiyafetler giyemez, ¢) Viicut hatlarini belli eden sort, tayt gibi
kiyafetler ile diz lstii etek, derin yirtmach etek, kisa pantolon, kolsuz tisért ve kolsuz
gomlek giyemez.”

Bagortiisii serbestisi konusunda son olarak bir degisiklik de emniyet hizmetleri
smifinda yapilmis ve 15.8.2007 tarihli ve 26614 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan
Emniyet Hizmetleri Sinifi Mensuplar1 Kiyafet Yonetmeligin 5. maddesinde yer alan
birinci fikranin (i) bendinde yer alan “Resmi kiyafetle birlikte kiyafetin igerisine
disaridan goriilebilecek sekilde sivil kazak, yelek ve benzeri giyecekler giyilemez”
climlesi, “Bayanlarin sapka, kep veya orgii bere altinda yiiziinii kapatmayacak sekilde
baslarina taktiklar tiniforma rengindeki desensiz giysiler harig, resmi kiyafetin igerisine
disaridan goriilebilecek sekilde sivil kazak, yelek ve benzeri giyecekler giyilemez.”
seklinde degistirilerek kadin polislerin basortiisii takmalarina izin verilmistir.

AK Parti iktidarinin basoértiisiinii serbest birakan diizenlemeleri, 6zellikle de
ortaokulda yaptigi diizenlemeler, sert elestiriler yasanmasina neden olmustur. Fakat
elestiriler yerini zamanla sessizlige birakmis ve basortiisii konusundaki eski algilar
biiyiik oranda terk edilmeye baglamigtir. Basortiisii serbestileri nedeniyle artik kamusal
alanin her yerinde bagortiilii kadinlar yogun bir sekilde goriilmeye baslamis, etkiledikleri

kamusal alanlardan kendileri de etkilenmislerdir.

2.7. Yasanan Ekonomik ve Siyasal Degisimlerin Dindar Kesim ve Kadinlar
Agisindan Genel Bir Degerlendirmesi

1980’11 yillardan beri yasanan degisimler sekiiler kesimi oldugu kadar dindar
kesimi de etkilemistir. Dindar kesim yasanan degisimler sonucu 90’11 yillarda ekonomik
sisteme adapte olmaya baslamis, biiyiikk sermaye yatirimlariyla adaptasyon siirecini
zirveye tagimistir. Dindar kesimin sisteme uyumu onlar1 temsil eden partilerin bu sisteme
uyumuyla dogru orant1 olarak ilerlemistir. Kendilerini Islami olarak tanimlayan, islami
degerleri savunan partiler zamanla ekonomide liberal anlayistan yana bir tutum
sergilemislerdir. Partilerin bu tutumu tabani da etkilemistir.

1980’11 yillardan itibaren yasanan degisim ve doniisiimler dindar kesimin din
anlayislarinda da bir degisime neden olmustur. Bu anlayis degisiminde dindar kesimin
onceki deneyimleri ve liberal politikalarin ciddi etkisi olmustur. Onceden kat1 ideolojik

anlayislar cercevesinde sekillenen dini anlayis, dindar kesimin toplumun ortak yasam
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alanlarina yogun sekilde katilimlariyla gesitlilik gostermeye baslamistir (Tekin, 2004:
12). Zamanla Aktag’in da vurguladig gibi, “futbol, kozmetik iiriinleri, kot pantolon,
reklam, miizik ve pop miizigi, moda ve demokrasi gibi birgok kurum, kavram ve olgu,
bugiin dini bir aciklama yapilarak kullanima acilmis” (2016: 97) dindar kesim dini
kimlikleriyle her alanda varlik gostermeye baglamistir.

Yasanan degisiler toplumun tiikketim kiltiiriiyle uyum saglamasina zemin
hazirlayarak tiiketim odakli yeni bir doneme girilmesine de yol agmistir. Bu yeni
donemde dindar kesim de tiikketim kiiltiiriine uyum saglayarak, yasam tarzlarinda
degisiklige yonelmislerdir. Ayrica yasanan siyasal ve ekonomik gelismeler dindar
kesimde seckin bir sinifin dogusuna zemin hazirlanmistir. Bu seckin sinif dindar kesimin
yasam tarzlarinda yasanan degisimin nciileri olmuslardir. Bu seckinler bir yandan Islami
esaslar dahilinde is yaptiklarini belirtmekte, 6te yandan da kapitalist kurallara uyum
saglamaktadirlar. Bu durumun sebebi pazarin isleyis ve kurallarinin kapitalist sistem
tarafindan belirlenmesidir. Dolayisiyla pazarda Islami kurallar degil kapitalist kurallar
gecerlidir.

Ekonominin dini ve rengi yoktur. Diinyada hakim ekonomi kapitalist kurallarla
uyumludur. Her ne kadar kendilerini Islami olarak tanimlayan sermaye gruplari Islami
esaslara siki sikiya bagl olduklarini belirtseler de sonugta kapitalist ekonomi igerisinde
ticaret yapmaktadirlar.

Gerek dini gerekse de sosyolojik kaynaklar, zenginlik ve dindarlik arasinda bir ters
iliski oldugunu vurgulamaktadirlar. Dinler servet ve zenginligin sahipleri i¢in bir tehlike
teskil edebilecegi konusunda uyarida bulunmuslar, asli amacin servet edinme oldugu
takdirde kisiyi felakete siiriikkleyecegini sdylemislerdir. Biiyiikk dinlerin en blyuk
endiselerinden birisi, mensuplarinin diinya eglencelerine ve malina aldanip bir bakima
diinyevilesecekleridir. Zira bu diinyada gittikge zenginleserek rahata alisan, diinya
nimetlerinden daha gok faydalanan tabakalar, dini emir ve kurallara uyma konusunda zaaf
gostereceklerdir (Kurt, 2009: 58-64). Islami degerlere sahip ¢iktiklarini belirten fakat
kapitalist iliskiler aginda bu degerlerden gittikce uzaklasan, kapitalist sistemin tiiketim
kaliplarin1 benimseyen bir Islami burjuvazinin varligi bu durumun bir gostergesidir.

Dindar kesim yeni gelismeler neticesinde, modern hayata kendi kimlik ve hayat
anlayislartyla dahil olmaya basladi. Kendi kamusal alanlarini ve g¢evrelerini meydana

getirmeye basladi. Kendi bankalarini (faizsiz bankacilik), sirketlerini, kendi mekanlarin,
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kendilerine 6zgii tatil imkanlarini, lilks ve modaya uygun giyim imkanlarini, kendi kitle
iletisim araglarin1 meydana getirdiler. Tiim bu degisimlerdeki ama¢ modern yasam
tarzina uyum saglamakti. Ekonomik, siyasal ve sosyal degisimler oncesi, kat1 kurallar
olan, degisime kars1 direnen, modernlige karsi olan dindar kesim yavas yavas giinliik
yasamin gercekleriyle yiizleserek yeni sisteme uyum saglamaya basladi. Artik dindar
kesim farkli anlayislarla ve bigim degisikligiyle toplumdaki yerini almis bulunmakta
(Sungur, 2014: 132-133). Sever’in de vurguladigi gibi (2006, 9), bu siireg, dindar kesimin,
“var olan kamusal alanin kendilerini reddetmesine, gérmemesine yonelik bir tepkisi,
‘kendini gostermesi’ haliydi. Ve tabii ki bu yaklagimin i¢inde, mevcut kamusal alani
kusatma, doniistiirme, ele gecirme istegi de vardi.”

Mumyakmaz’in da vurguladigi gibi (2014:380), islami burjuva dini inanglari
tizerinden bir hayat tarzin1 benimsemekle birlikte, bu hayat tarzi laik kesimin hayat
tarzindan sadece belli birtakim unsurlar iizerinden farklilasmaktadir. Islami burjuva da
laik kesimin sahip oldugu bir¢ok olanaga sahiptir. Islami sermayenin sahip oldugu bu
olanaklar laik kesimin seckin sinifiyla genellikle ayni olmakla beraber, farkli olan bu
olanaklarmn Islami burjuva tarafindan islami sifatryla anilmasidir.

Kapitalist sistem farkli kavramlar altinda, farkli sekillerde varligini devam
ettirmekte ve giderek gliclenmektedir. Bugiin artik dindar kesimi tiiketim toplumuna dahil
etmek icin tiim Onlemler alinmistir. Dindar kesimi kullanarak pazardaki alanini
genisletmek isteyen sistem, bu amacla dindar kesimi modern olmaya davet etmekte, 1liml
Islam’a vurgu yapmakta, Islami simge ve sembolleri siis esyasina indirgemekte, cami ve
eklentilerini ticarethane olarak kullanmakta, gesitli sekillerde dini tahrip ederek kendi
giiciine giic katmaktadir. Dindar kesimi cezp etmek adma her seyin Islami formu
cikarilmis, Islami simge, sembol ve kurallar da tiiketim kiiltiiriinden nasibini almustir.
Gunlimiizde artik her seyin Islami formati var. islami sirket, Islami (helal) gida, islami
evlilik, Islami kanal, islami gazete/dergi, Islami market, islami giyim, islami tatil... Artik
helal damgali tiiketim {irtinleri satmaktadir. Bu sekilde tiiketim eylemini tehlikeye
sokacak “Acaba caiz midir?” tiirii sorular bertaraf edilmektedir.

Yasanan degisimlerden dindar kadinlar da etkilenmis, onlar da giyim ve yasam
tarzlartyla doniigiimiin aktorlerinden birisi olmuslardir. Sekiiler egitim kurumlarinda
okumaya baslayan, sonrasinda buralardan meslek sahibi olarak mezun olan dindar

kadinlarin, 6zellikle meslege atildiktan sonra gerek mesleklerinin getirdigi agirlik gerekse
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de kamusal alanlarda yer almalartyla birlikte diisiince ve egilimlerinde bir degisme
meydana gelmisgtir.

Artik dindar kadin giyimiyle adindan soz ettirmekte, haksizlifa ugradigimi
diisiindiigli anda eskiye oranla daha fazla sesini yiikseltmekte, mitinglere katilmakta,
tezahiiratlar atmakta, “ben buradayim” mesaj1 vermektedir. 15 Temmuz basarisiz darbe
girisimi sonras1 yapilan yliriiylsler, protesto gosterilerinde muhafazakar kadinlar hep 6n
plandaydi. Demokrasi lehine, secilmis cumhurbaskani lehine tezahiiratlar atiyorlardi.
Bu durum muhafazakar kadinin da toplumsal olaylara kayitsiz kalmadigini, bugiin de

eskisi gibi toplumsal sorunlarin merkezinde yer aldiginin bir gostergesidir.
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3. KAMUSAL ALANIN YENi YUZLERI OLARAK
MUHAFAZAKAR KADINLAR

3.1. Kamusal Alanin Muhafazakar Kadin Uzerindeki Etkileri
Cumhuriyet dénemi modernlesme hareketi ve 1980’11 yillardan itibaren yaganan

ekonomik ve siyasal degisimler tim toplumu etkiledigi gibi muhafazakar kesimi de
etkilemistir. Siyasal ve ekonomik degisimlerle birlikte muhafazakar kesimin yasam
tarzlari, ihtiyaglari, hayata bakislari, tiikketim aligkanliklari da degisime ugradi.
Muhafazakar kesiminin gittikce liberal sistemle biitiinlesip daha fazla ticaretle ugrasmast,
Islamci partilerin giiclenerek iktidara gelmesi, basortii yasaklarinin kalkmasi gibi sebepler
nedeniyle muhafazakar kesim kamusal alanda daha fazla goriiniir olmaya basladi.
Ozellikle tiim kamu kurum ve kuruluslarinda basértiisii yasaklarinin kalkmasiyla birlikte
muhafazakar kadinlar kamusal alanda gozle gorilir bir sekilde varlik gostermeye
baslamislardir.

Konunun daha iyi anlasilabilmesi icin kamusal alan kavramimin kisaca
aciklanmasi yararli olacaktir. Habermas, kamusal alan1 idealize ederken, kamusal alanda
zengin, fakir, egitimli, egitimsiz ayrimi1 yapmaz. Homojen bir kamusal alan anlayisina
sahip olan Habermas, kamusal alanda sosyal esitsizliklere yer vermez. Herkesi kapsayici
bir alan olan kamusal alanda, herkes farkliliklariyla birlikte var olur. Habermas, kamusal
alan1 bir biitiin olarak ele alir. Kamusal alan herkese ac¢iktir. Habermas’a gére kamusal
alan bir tane olmak zorundadir (Yaylagiil, 2014:108; Bilici, 2013:230).

Muhafazakar kesimin yeni tiiketim pratikleri ve yasam tarzlariyla kamusal alana
dahil olmalari, beraberinde bir benzesmeyi de getiriyor. Zira herkese agik olan kamusal
alan, herkese seslenme zaruretini de barindirmaktadir. Bu durum da kurum ve kimliklerin
doniistiiriilmesine neden olmaktadir. Islami medyanm ilk dénem yaym politikalariyla
sonraki yayin politikalar1 arasinda 6nemli bir fark vardir (Bilici, 2013: 234). Ayrica
kamusal alana yogun bir sekilde dahil olan muhafazakar kesimin bu alana dahil olduklar
andan itibaren giyim, hayata bakis acilarinda ciddi bir farklilik olmas1 da bu durumun bir
sonucudur.

Tiirkiye tarithi boyunca kadinlarin Ozgiirlesmeleri “ancak kamusal rol ve
goriiniirliikleriyle ulusal davaya katki sagladiklar1 6l¢giide arzulanmistir.” (Gole, 2013: 26)
Kamusal alan1 kontrol etmek isteyen iktidarlar kamusal alanda kadinin da etkin sekilde

rol oynamasi gerektigini savunmuslardir. Dolayisiyla kadi sekiiler ve islamc1 kesimler
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tarafindan kamusal alana davet edilmistir. Davet bigim olarak farkliliklar tasisa da esas
amag tektir: kadinin kamusal alana katilimi1. Kadinlar bu davetlere zaman iginde icabet
etmis, hatta bu davetler ¢ok arzu edilir mahiyette gelisme gostermis ve kadinlar Tiirkiye
tarihi boyunca kamusal alanda var olma miicadelesi sergilemislerdir.

Kamusal alanda var olmak muhafazakar kadinlar i¢in bir dizi degisim ve
doniisiimii de beraberinde getirmistir. Kamusal alanin yeni yiizleri olarak muhafazakar
kadinlar, Suman’in da ifade ettigi gibi (2013: 83), Miisliiman kadinin zamanini1 evinde
gecirip, cocuklarina, kocasina bakmasini 6ngéren geleneksel anlayisa bir karsi durus
sergileyerek, tliniversitede okumayi, is hayati konusunda kendi kararlarimi vermeyi
yeglemektedirler. Bu durum muhafazakar kadinin kamusal alanda bir birey olarak varlik
gostermek istemesinin bir sonucudur. Ayrica kamusal alanda egemen sdylemlerden biri
olan “farkli olmak” muhafazakar kadini1 da etkisi altina almistir. Kamusal alanda farkli
olmak bir tarz1 yakalamayi isaret etmektedir. Bunun neticesinde, Azak’1in da belirttigi gibi
(2013: 94), sekiiler kesimin modern yasam tarzina alternatif, Islami ve ayn1 zamanda
modern bir yagam tarzi savunulmaya baslandi. Ortiinme konusundaki degisiklikler bu
durumun en bariz 6rnegidir.

Tesettiirlii kadinlarin kamusal alana girmesiyle birlikte giyim tarzlar1 sekiiler
kesimin giyim tarzlarmni andirir sekilde degisime ugramistir. Zira meslek sahibi olan
muhafazakar kadinlar gerek mesleklerinin geregi olarak gerekse de kamusal alanda
goriiniir olmanin bir sonucu olarak giyimde dikkat ¢ekici olmay: tercih etmislerdir.
Kamusal alanda egemen Kkiiltlir olan tiiketim kiiltlirliniin bir sonucu olarak digerinin
nazarinda varlik ve deger kazanmak gilizel, markali ve pahali bir giyim tarzim
gerektirmektedir. ~ Kamusal alanda genelde insanlar giyimleriyle karsilanir ve
giyimleriyle ugurlanir. Ciinkii giyim statii ve zenginligin ve dolayisiyla da sayginin bir
gostergesidir. Bu durum tesettiiriin modayla iligki kurmasinda rol oynamis ve Gole nin
de ifade ettigi gibi (2016: 16), “kimligin segici bir yeniden kurgulanisi”nin ifadesi haline
gelmistir.

Muhafazakar kadinlar, o6zellikle giliniimiizde, giyimde modern ve goriiniiste
bakimli olmay1 tercih etmektedirler. Bu tercih ayni zamanda hem bagdortiilii hem de
modern olunabilecegi mesaji icermektedir. Artik modernlik sekiiler kesimin giyim

tarziyla sinirli olmamakta, tesettiirii de icine alarak bigimsel sinirlar yikilmaktadir. Bu
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baglamda basortiisliniin tiirban olarak anilmasi, baska bir deyisle basortiisiiniin tiirbana
doniismesi muhafazakar kadinin modernlik anlayisinin bir sonucu olarak okunabilir.

Giiniimiizdeki sekliyle basortiisii Miisliiman olmanin bir géstergesi oldugu kadar
muhafazakar kadinlarin kimliginin kabul gérmesi anlamin1 da igermektedir. Bu bakimdan
geleneksel anlamda bagortiisiinden farklidir. Bagortiisii geleneksel sinirlar iginde kalmis,
kusaklar boyu aktarilmis, kadinlar tarafindan boyun egici bir sekilde kabul gdrmiistiir.
Tirban ise geleneksel alandan modern alana gecisi ifade eden, kadinlar tarafindan etkin
bir sekilde benimsenen bir yonelimdir. Kisacasi, gliniimiizde ortiinme geleneksel sinirlar
icinde kalan bir olgu degildir (Gole, 2016: 16).

Kamusal alan ayn1 zamanda muhafazakar kadinin bakimina daha fazla dikkat
etmesine de neden olmustur. Kamusal alanda imaj yaratmak onemli gorilen bir
gerekliliktir. Bu gerg¢ekle zamanla yiizlesen muhafazakar kadin bakimli olmaya yonelmis,
bu dogrultuda oncelere sadece sekiiler kesime hitap eden giizellik merkezlerini tercih
etmeye baslamiglardir. Bu durum muhafazakar kadinlara 6zel glzellik merkezlerinin
acilmasina neden olarak yeni bir pazarin yavas yavas yayginlasmasina da sebebiyet
vermistir. Bakimli olmak adina 6zellikle kamuoyunda muhafazakar sosyete olarak
adlandirilan kesim estetik merkezlerine de yonelmiglerdir. Vatan Gazetesinde 3 Aralik
2006 tarihinde yayinlanan “Tiirbanli sosyeteye estetik merkezi” baslikli bir haberde
tirbanl kadinlara 6zel bir estetik merkezinin kuruldugundan bahsedilmektedir. Estetik
merkezinde her tiirlii estetik tedaviler muhafazakar kadinlarin hizmetine sunulmaktadir.

Bakimli olmanin gerektirdigi bir bagka durum da makyaj uygulamasidir. Kamusal
alanda goriinlir olmak fiziken de goriinlir olmay1 gerektirmistir. Makyajin yaninda
kuaférde ozellikle topuz sag¢ yaptirip sacin lizerine tlirban takmak da muhafazakar geng
kadinlar arasinda moda olmustur. Bu uygulamalar, ¢esitli kaynaklarda muhafazakar
kadinlarin yillarca kamusal alanin hakimi olan sekiiler kesime benzeme ¢abalar1 olarak
degerlendirilmektedir. Zira yillarca tesettiirlii kadinlar sekiiler kesime oranla 6teki olarak
algilanmis, bu 6teki algisi da sekiiler kesime benzeyerek kirilmaya caligilmistir.

Kamusal alanda yogun sekilde varlik gdstermeye baslayan muhafazakar kadinlar
seslerini duyurma noktasinda da onemle adimlar atmiglardir. 90’11 yillardan itibaren
muhafazakar kadinlara yonelik c¢esitli kadin platformlari, dernekler kurularak
muhafazakar kadinlar orgilitlenme yoluna gitmislerdir. Boylelikle haklarini koruyacak,

seslerini duyuracak bir zemin olugturmuslardir. Ayrica muhafazakar kadinlar, eskisi gibi
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bugin de toplumsal konularda da etkinlik gostermeye, toplumsal olay ve olgular
yakindan takip etmeye, ilgi duyduklari protesto gosterilerinde en 6n saflarda yer almaya
devam etmektedirler. 15 Temmuz basarisiz darbe girisimi sonrasi tiim yurtta yapilan
protesto gosterilerinde bu durumu gérmek miimkiindiir. Bu protestolarda kadinlar 6n
saflarda yer almis, atilan sloganlara eslik etmislerdir. Dahast muhafazakar kadinlar
siyasal organlarda da etkin rol oynamaya baslamistir. Bugiin basortiilii, Islame1 kimligiyle
taninan milletvekili ve bakan gérmek miimkiindiir. Eskinin geleneksel anlayisinin bir
sonucu olarak yillarca erkeklere nazaran ikinci planda kalan muhafazakar kadinlar,
bugiin giyimiyle, goriiniisiiyle, kamusal alandaki bireysel tercih ve konumlariyla “ben

'97

buradayim!”’mesaj1 vermektedirler.

3.2. Islami/Helal Uriinler Piyasasi ve Tesettiir Giyim
Bugiin Islami/helal iiriinler piyasas1 énemli bir alana sahiptir. Dindar kesim i¢in

helal yollardan kazanilan paranin helal olan seylere harcanmasi gerekliydi. Bagka bir
deyisle Islami esaslara gore kazanilan paranin yine Islami usullere uygun olarak piyasaya
strtlmesi gerekliydi. Bu talebin bir sonucu olarak dindar kesimin kendi tlketim
olanaklarini olusturmasi beklendik ve dogal bir durumdur (Yiicebas, 2012: 66).

Dini inanglar bireylerin davraniglarini bigimlendiren énemli bir faktordiir. Bircok
insan hayatlarin1 dini inanglar1 ¢ergevesinde siirdiirmeye gayret eder. Bireyler aile
hayatlarinda, diger insanlarla olan iligkilerinde, alisverislerinde dini inanglarinin
etkisinde kalirlar. Giin gectikce daha c¢ok bilinglenen tiiketiciler de aligverislerinde dine
uygunluk aramaktadirlar. Bu noktada dini inanglar1 ¢ercevesinde hareket etmek isteyen
tiiketiciler helal olan {irtinleri tercih etmektedirler (Kurtoglu- Cicek, 2013: 201).

Gunumuzde kiiresel ¢apta bir helal gida pazari hiikiim stirmektedir. Helal damgali
bu gidalara sadece Miisliiman tiiketiciler degil, bu iirlinlerin daha giivenilir ve temiz
olduklar1 gerekcgesiyle, diger tiiketiciler de yonelmektedirler. Bu durum helal gida
pazarinin geniglemesine neden olmaktadir. Tiiketicilerin inanglar1 geregi helal gidalara
yonelmesi, yatirimcilarin da bu alana yonelmelerine yol agmaktadir. Bugiin diinyanin
farkli bolgelerinde ¢ok sayida helal gida satan market, restoran, magaza bulunmaktadir.
Gegmiste ¢ok fazla ragbet gormeyen helal gida uygulamasi, 1990’11 yillardan itibaren
kicuk ve orta Olgekli isletmelerin dikkatini ¢ekmis ve helal sertifikali gida uygulamasi

popiiler olmaya baslamistir. (Torlak, 2012: 2-3)

52



Helal gida islami iiriinler pazarinin sadece bir boyutudur. Gida disinda daha birgok
iiriin de helal/islami adi altinda satisa sunulmaktadir. Ozellikle televizyonlarda son
zamanlarda bol miktarda reklami yapilan ezan/dua okuyan, kumandali, elektronik
seccadeler, cesit ¢esit tespihler, dua kitaplari, her derde deva (!) ¢orek otu yaglari, altin
varakli Kur’an-1 Kerim vb. dikkat ¢eken tirtinlerdir.

Islami olarak adlandirilan iiriinler internet iizerinden de bol miktarda satisa
sunulmaktadir. Tevhidi iiriinler adli bir internet sitesinde Islami cam saat, Tevhid
sancag, Islami ciizdan, Islami canta, Islami kolye, Islami kiinye, magnet, Islami tablo,
Islami baskili T-shirt, Islami baskili sapka, tesettiir kategorileri altinda bircok iiriin
tuketiciye hitap etmektedir. Burada dikkat gekici nokta tiim bu iiriinlerin islami olarak
adlandirilmasidir. Gida sektoriinde ki helal anlayist metalar ilizerinde de yaratilmak
istenmektedir. Uriinler iizerinde bulunan dini birtakim ifadelerle iiriin iizerinde Islami/
helal imaj1 yaratilmak istenmektedir. Internet sitesinin ad1 da dikkat ¢gekmektedir: Tevhidi
tiriinler. Allah’in birligine vurgu yapan tevhit kelimesi iirlin kullaniminda birlik olarak
kullanilmustir. (http://www.tevhidiurunler.com/?route=common/home, 06.12.2016)

Geng Miisliimanlar adi altinda internet {izerinden Islami adiyla cesitli iiriinler
satisa sunan bir baska sitede, gen¢ Miisliman tiiketicilere hitap edilmektedir. “Geng
Miislim c¢anta rozetleri”, “Gen¢ Miislim rozetleri”, “Zikir Etiketleri” tiiketicilerin
hizmetine sunulmaktadir. (http://gencmuslumanlar.com/tag/islami-urunler/, 06.12.2016)
Internet sitelerinde daha yiizlerce Islami ad: altinda iiriinler pazarlanmaktadir.

Uriinlerde Islami kavramlarm kullanilmasi Islami kavramlarin metalastirilmasi
anlamma da gelir. Uriinle birlikte kullanilan sifatlar da meta diizeyine indirgenmektedir.
Ote yandan Islami iiriinler pazari sadece bir meta diizeyine indirgenen Islami kavramlarla
sinirlandirilmamaktadir. Bunun yaninda sektorde, gittikge modernlesen muhafazakar
kesimin yeni ihtiyaglarimi karsilamak igin sekller kesimin tlketim pratiklerine benzer
sekilde yeni tiiketim pratikleri sunulmaktadir. Ozellikle de kamusal alanda gériiniirliik
kazanan muhafazakar kadinlar Islami {iriinler pazarmmn 6nemli bir hedef kitlesini
olusturmaktadir (Balkanlioglu, 2014: 53).

1960°lh yillara kadar Tiirkiye’de yiiksekdgrenim gormiis tesettiirlii kadin
goriilmezken, 1960’11 yillardan sonra giyim sekilleriyle farkli tarzlar1 yansitan tesettiirlii
kadinlar yavas yavas cevrelerini etkilemeye basladilar. 1980°de Universitelerde

uygulanan basortiisii yasagi neticesinde tesettiirlii kadmlarin goriintirliliigi artmistir.
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Refah Partisi kadin kollarmin ¢alismalar1 da tesettiirlii kadinlarin kamusal alanda daha
goriiniir olmalarinda rol oynamistir. Hazir giyim ve tekstil sanayinin gelismesi ve
yayginlagmasi, kadinlarin sosyal, siyasi ve egitim alanlarina eskiye oranla daha da fazla
katilmas1 neticesinde Tirkiye’de tesettiir sektorii de gelismeye ve biliyiimeye basladi.
Tesettiirde markalagsma baglayarak, tesettiir sektorii onemli bir ticari pazar haline geldi.
1990’11 willarda, tesettiirli kadinlar is hayatinda gozle goriiniir oranda yer almaya
basladilar. Ozellikle 2001 yilinda AK Parti’nin iktidar olmasiyla tesettiirlii siyaset¢i esleri
kitle iletisim aracglarinda siklikla yer almaya basladilar. Tesettlirlii kadinlarin siyasette de
giiclenmesi tesettlir sektoriiniin geliserek biiylimesinde rol oynadi. (Kavakei, 2014,
http://www.lacivertdergi.com/dosya/2014/08/05/tesettur-modasinin-globallesmesi-ve-
dunya-modasina-etkisi).

Kamusal alanda yogun bir sekilde goriiniir olmalarmin bir sonucu olarak
muhafazakar kadinlar giyim ve moda sektorlinlin 6nemli bir hedef kitlesi haline
gelmislerdir. Muhafazakar kadinlara yonelik Islami piyasada biiyiik bir yeri olan tesettiir
sektorli ve modasinin 6zellikle giiniimiizde gelismesi ve ciddi bir pazara sahip olmasinin
en 6nemli sebeplerinden birisi muhafazakar kadinlarin modernlesmesidir (Balkanlioglu,
2014: 53).

Bu durumun bir sonucu olarak islami iiriinler pazarinda tesettiir ve basortiisii
ayricalikli, iizerinde ¢ok durulan bir konu olagelmistir. Birgok tesettiir markasi
misterilerine ¢ok ¢esitli renk ve bigimlerde genis bir tesettiir giyim olanagi sunmaktadir.
Tesettiir olanaklarin fazla olmasi tesettiir giyimin tiiketiminin de fazla olmasma yol
acmaktadir. 19 Aralik 2016’da Cumhuriyet Gazetesi’nde Tayfun Atay’a ait bir kose
yazisinda Tirkiye’nin tesettiir giyim tiketiminde diinya birincisi oldugundan
bahsedilmektedir. S6z konusu kdse yazisinda su ifadelere yer verilmektedir:
(http://www.cumhuriyet.com.tr/koseyazisi/335505/isl_mi_tuketim_mi__isl_m_i_tuketi
m_mi_.html,19.12.2016):

Onceki giinkii Cumhuriyet’ten aktaralm: Italya-Torino’daki “Kiiresel Islam
Ekonomisi Zirvesi” kapsaminda diinyanin 6nde gelen Islami giyim sektorii
temsilcileri “Tesettiir Giyim Forumu’nda bir araya geldi. Forum’dan Torino
Belediyesi Ekonomik Kalkinma Genel Miidiirii Gianmarco Montanari, 2013 yil
Islami giyim harcamalarinda 39,3 milyar dolarla Tiirkiye’nin birinci sirada oldugunu
aciklamus, ikinci 22,5 milyar dolarla Birlesik Arap Emirlikleri, sonrakiler de sirasiyla

Endonezya, Iran, Suudi Arabistan ve Nijerya.
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Islami {iriinler pazarinda tesettiir giyim genellikle moda baglaminda ele alinmakta,
siklik, gilizellik, modernlik gibi kavramlarla 6ne ¢ikmaktadir. Muhafazakar kadinlara
hitap eden Ala tesettiir adl1 tesettiir giyime yonelik satis yapan bir internet sitesinde esarp
icin “Modasi hi¢ gegmeyen ve hanimlarimizin severek kullandiklar1 esarp modellerimizi
goriince hayran olacaksiniz. Birbirinden farkli desenler ve kaliteli dokusuyla esarplarimiz
yine bir numara olmaya devam ediyor.” ifadesi kullanilmakta, elbise icinse, “Sik ve
modern ¢izginizi yansitacak, giinliik hayatta ya da 6zel davetlerinde kullanabileceginiz
tesettiir elbise modelleri Ala Tesettiir adresinde sizleri bekliyor.” seklinde tanitim
yapilmaktadir (http://www.alatesettur.com/tesettur-elbise-modelleri-ve-fiyatlari,
06.12.2016). Lc Waiki olarak bilinen iinlii elbise markasinin internet sitesinde de
muhafazakar kadinlara yonelik olarak “Muhafazakar Siklik™ kategorisi altinda cesitli
elbiseler satisa sunulmaktadir. Ilgili sitede tesettiir giyim i¢in “Yeni sezon muhafazakar
siklik koleksiyonumuz trend modelleri sezonun gézde renkleri ile bulusturarak zarif
sikliga yeni bir boyut kazandirtyor.” seklinde bir ifadeye yer verilmistir
(http://www.lcwaikiki.com/tr-TR/TR/landingPage/Muhafazakar-giyim,  07.12.2016).
Tesettiir giyime yonelik “siklik”, “yeni sezon”, “trend”, “zarif sikliga yeni boyut
kazandirmak™ gibi ifadeler kullanilmasi tesettiir giyimin moda baglaminda ele alindiginin
gostergesidir. Bu durum ayni zamanda tesettiiriin meta olarak degerlendirildiginin de

gOstergesidir.

3.3. Tesettiiriin Doniisiimii
Islamc1 hareket, 1980°li yillarin baslarinda {iniversitelerde egitim hakki kazanan

fakat basortiisii yasagi sebebiyle bu hakkindan yoksun kalan basortiilii geng kizlarin
protestolariyla goriinlir olmaya baslamistir. Tipki Cumhuriyet donemi modernlesme
hareketinde oldugu gibi Islamci hareket cergevesinde de kadmlar hareketin belirgin
aktorleri olmuslardir. Esasinda muhafazakar kadinlarin basortiileriyle kamusal alanda
varlik gdsterme miicadelesi hem modernist anlayisa hem de geleneksel Islam anlayisina
bir kars1 durusun ifadesidir. Zira modernizm ve geleneksel Islam anlayis1 basortiilii
kadinlar1 ev ortamina ve ¢ocuk biiylitme, yemek pisirme, temizlik yapma gibi rollere
mahk(m etme noktasinda benzerlik gostermektedir. Dini bir anlam ifade eden Ortiinme,
muhafazakar kadinlarin kamusal alanda dindar kimlikleriyle var olma isteklerinin ve
miicadelelerinin bir sonucu olarak farkli anlam ve islevler kazanmistir. Bu siirecte yillarca

gericilik, modernlik karsit1 gibi anlamlarla iliskilendirilen basértiisii yerini, modern,
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egitimli ve kentli kadinlarin bir gostergesi olarak tesettiire birakmistir (Mese, 2015: 148).
Mese’nin de ifade ettigi gibi, “Tesettiir yeni anlamiyla kentsel ve modern bir olgudur.”
(2015: 148)

Konunun daha iyi anlasilabilmesi i¢in geleneksel anlamda tesettiir kavramina kisaca
deginmekte yarar vardir. Tiirk Dil Kurumunun hazirlamis oldugu Genel Tiirk¢e Sozliige
gore tesettiir, “kadinlarin kapali bir bicimde giyinmesi” olarak tanimlanmaktadir
(http://www.tdk.gov.tr/, 29.04.2016). “Bir basortiisiiniin takilmasi1 ve uzun, bol bir
elbisenin giyilmesi olarak bilinen tesettiir” (Gole, 2016: 11), herhangi bir zorunluluk
disinda agilmasi ve bakilmasi haram olan uzuvlarin ortiilmesi anlamini ihtiva etmektedir.
Bu olgu c¢ogunlukla “kadinlarin, yabanci erkeklere karsi Ortiinmeleri anlaminda
kullanilmaktadir.” (Zeybek, 2015: 130)

Islam’da ortiinme, toplum icinde kadinin bedenini teshirden sakinmasi,
mahremiyetin korunmasi amagclarini ihtiva eder (Binark ve Kilighay, 2000: 20). Bu
bakimdan tesettiir kadinin namusunu koruma islevine sahiptir. Gole’nin de ifade ettigi
gibi (2016), “kadinin namusu ortiisiinden sorulur.” Bunlarin yaninda Gole, tesettiiriin,
cinsiyetler aras1 farkliliklar1 vurgulama ve cemaatin diizenini koruma gibi islevleri
olduguna da igaret eder.

Kisaca geleneksel anlamiyla tesettiir goriiniir olmamayi ifade eder. Fakat
muhafazakar kadinlarin kamusal alanda goriiniir olmaya baslamalariyla birlikte tesettiir
de goriiniir olmaya baslamistir. Kamusal alana ¢ikmak, goriiniir olmak anlamina geldigi
gibi digerleri tarafindan denetime tabi olmak anlamina da gelir. Ayakkabilardan yukari
dogru cikan bakislar giyimde deg8isimi adeta baski kurarak zorunlu kilmaktadir.
Barbarosoglu’nun tespitleri bu noktay1 agiklamasi agisindan 6nemlidir: (2015: 16)
“Gortinlir olmak, daha fazla goz tarafindan denetlenmeyi géze almak demektir. Daha
fazla g6z tarafindan denetlenme ihtiyact ise, insanin Yaratici tarafindan
goriildiigii/denetlendigi inanct ve bilincinin zayiflamasiyla dogrudan
alakalandirilabilecek bir durumdur.”

Daha fazla goz tarafindan denetime tabi tutulan muhafazakar kadinlarin birgogu,
ozellikle genc kadinlar, giyim tarzlariyla tesettiiriin Ortlinerek dikkat c¢ekmemek
amacindan uzaklagarak bulunduklar1 ortamda giyim tarzlariyla, makyajlariyla dikkat
¢eken kadinlar olmaya yonelmektedirler. Gittik¢e zenginlesen ve kamusal alanda gorunir

olan muhafazakar kadmnlar da giyimde modern, sik ve zarif olmanin gerekliligini
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savunmakta, Ozbolat’in da deyimiyle (2014), “gériiniir bir dindarliga sahip olmay1”
tercih etmektedirler.

Tesettiir kimligi de belirleyen bir unsur haline gelmistir. Zira Barbarosoglu’nun
da vurguladigi gibi (2015: 19), “bireylerin kendilerini siirekli olarak 6tekinin durumuna
gore algiladigi bir ortamda, kimlik bir sorun olarak ortaya ¢ikar.” Bu kimlik sorununu da
muhafazakar kadinlar giyimde sekiiler kesime benzeyerek ¢6zme yoluna gitmislerdir.
Kamusal alanda goriiniir olan muhafazakar kadinlar, sekiiler kadinlarla benzeslik
kurulamadig1 takdirde 6zgiirlesemeyeceklerine inanmislar ve yasam tarzlarini tiiketim
lizerinden sekillendirmislerdir. Bugiin dindar orta simf kadinlar, Islam dininde giyim
seklinin kisinin tercihine birakildigini savunmakta, marka ve pahali olana yonelmekte
boylelikle de kendisinin saygin, iist siniftan biri oldugunu ispat etmeye ¢aligmakta, bunu
yaparken de kendilerine sekiiler kadinlar1 model almaktadirlar. Tesettiirlii kadinlarin
sekiiler kadinlara benzeme c¢abalar1 giyim konusunda dindar ve laik kesim arasindaki
farklilbiklarin ~ yavas yavas siliklesmesine neden olmustur. (Ozbolat, 2014,
http://www.birikimdergisi.com/guncel-yazilar/1127/tuketim-baglaminda-dindarligin-
donusumu#.WBdGWvmLTIU, 31.10.2016).

Bugiin bir¢ok muhafazakar kadin da sayginligin tek basina zenginlikle, gii¢ sahibi
olmakla ifade edilemeyecegini, ayni zamanda zenginligin ve giiciin tiiketerek
sergilenmesi gerektigine inanmaktadir. Yani metanin statiiyle, kimlik olusturmayla olan
iligkisi on plana ¢ikmaktadir. Liiks bir araba sahibi olmak ayni zamanda yiiksek bir
statiinlin de gostergesidir. Ayni sekilde marka ve pahali kiyafetler giymek de yiiksek bir
statiiye delalet eder. Oyle olmasa bile en azindan kisinin yiiksek bir statii sahibi oldugunu
disiindiiriir! Tiiketim kiltliriiyle alakali bu durumlar muhafazakar kadinlarin giyim
aliskanliklarini da etkilemistir. Albayrak’in da ifade ettigi gibi (2014), “Bu etki, markasi
disaridan goriinecek sekilde basortii baglayanlarda™ goriilebilecek bir durumdur. Ayrica
Islami moda dergilerinin varligi da muhafazakar kesimin giyim konusundaki algisal
degisiminin bir sonucu olarak degerlendirilebilir.

Tesettir giyimde modanm &nciisii olan Islami moda dergileri, tesettiirii
renklendirip ¢esitlendirerek tesettiirlii kadinlara genis olanaklar sunmaktadirlar. Moda
dergilerinde kullanilan mankenlerin tarzlar1 takipcilerinin  giyim  sekillerini

etkilemektedir.
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Gunumuz tesettir giyiminde deginilmesi gereken bir baska konu da
markalagmadir. Tesettlirde markalagma tiiketim kiiltiiriiyle alakalandirilacak bir durum
oldugu gibi, muhafazakar kadinlarin kimlik arayislarinin da bir sonucu olarak okunabilir.
“Marka, bir ticari imgedir. Markalasan her sey bir metadir. Her deger anlamini
ikonlasinca kaybeder. Markalastikca markanin ifade ettigi anlam kaybolur. Markanin
kendisi  anlam  olur.”  (Bosnak,  2010,http://www.egemengazetesi.com/kose-
yazisi/116/muhafazakrlik-markasi.html, 08.11.2016) Markalasan nesneler anlam
degisimine ugramakta, nesnenin kullanim degeri ve igerdigi anlami markanin gerisinde
kalmaktadir.

Bocock’un da ifade ettigi gibi (2014: 10), insanlar kim olduklarini ya da kim
olmak istediklerini tiiketim triinleri tizerinden vurgulamaktadirlar. Tesettir de 6zellikle
basortiilerin markalarinin goriinlir bir sekilde tasarlanmasi ve kullananlarin da bu
markalar1 vurgular sekilde takmasi1 bu durumun bir gostergesidir. Boylece insanlar marka
giyinerek ve bu markalar1 vurgulayarak iist statiiden olduklarin1 gostermekte, bu sekilde
kendilerini saygin hissetmektedirler.

Bugiin bir¢ok tesettlir markas1 bulunmaktadir. Aker, Vakko, Almera, Almine,
Azra Ozer, Batas, Allday bu markalardan sadece bir kagidir. Bu markalarin birgogu siklik
ve hatta suhluk {izerinden bir imaj gelistirmektedirler. Bugiin bu firmalarin tanitim ve
reklamlarinda son derece sik, alimli, bol makyajli, kimisi glines gozliiklii mankenler
tizerinden tanitilan elbiselerle tesettiirde moda glindemleri olusturulmaktadir. Bu tanitim
ve reklamlarda sik ve zarif kadin imaj1 yaratilmakta, siklik ve zariflik ile tanitim ya da
reklama konu {irlin arasinda bir iliskilendirme yapilmaktadir. Bu tanitim ve reklamlarda
tesettiir geleneksel anlamindan siyrilarak, daha ¢ok goriinlir olmanin bir araci haline
gelmektedir.

Gunumuzde marka zenginlik, statii ve guclin en 6nemli bir gdstergesi haline
gelmistir.  Bu nedenledir ki, insanlar zenginliginin, statinin ve gicin bir gostergesi
olarak markalara yonelmektedirler. Bu yonelimin bir sonucu olarak markalar tiiketim
eyleminin motor giiclinii olusturmaktadir. Aker marka bir esarp herhangi bir esarptan
daha fazla tiiketicilerin dikkatini ¢ekmektedir. Zira bu marka bir esarpla tliketicilere gii¢

ve statl de hediye edilmektedir.
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3.4. Kamusal Alan Olarak Islami Medyanin Dogusu ve Degisimdeki Rolii
1993 yilinda Anayasanin 133. maddesinde yapilan degisikle 6zel radyo ve

televizyon kanallar1 agilmasina resmi olarak imkan verilmis, akabinde pes pese 6zel radyo
ve televizyon kanallar1 agilmaya baslanmustir. 90’11 yillara kadar TRT nin tekelinde olan
radyo ve televizyon kanallar1 yasa degisikligiyle beraber, ileriki donemlerde, her kesime
hitap eden bir cesitlilige blirlinmiistiir.

Devlet tekeline son verilip 6zel radyolarin acgilmasina imkéan taniyan yasanin
cikarilmasiyla beraber, radyo kanallar1 sadece iyi para kazanacaklarini tahmin eden
medya patronlarinin degil, Islami fikirlerin yayilmas1 a¢isindan radyoyu bir firsat olarak
goren Islami kesimin de dikkatini cekmistir. Artik radyo mikrofonu her gériisiin
hizmetindeydi. Bu durum yillarca gérmezden gelinen, istekleri hi¢e sayilan kitlelerin
dikkatini cekiyor, gelismeler onlar1 heyecanlandiriyordu. Dindar kesim yabancisi
olduklar1 radyoya yanagmaya baslamislardi. Her yerde, her zaman dinlenebilen kolayca
ulagilabilen radyolar sayesinde dindar kesim fikirlerini yayabilecek, seslerini hig
gidemedikleri yerlere duyurabileceklerdi. Radyo genis kitlelere ulagabilme o&zelligi
nedeniyle énemli bir teblig aractydi. Bu arag sayesinde Islami kesimin birligi daha da
kuvvetlenecekti. Bu ara¢ sayesinde hayatlarinda hi¢ goérmedikleri hocalari, ilim
adamlarini dinleyebiliyorlardi. Insanlar telefonla radyoya baglanarak fikirlerini ifade
edebiliyor, sevinglerini, 6fkeleri paylasabiliyorlardi. Ayrica bu araclar verdigi bilgilerle
insanlarin manevi egitimlerinin de vazgegilmez bir pargasi haline gelmisti. Insanlar radyo
programcilariyla kendilerini 6zdeslestiriyor, onlara dertlerini anlatabiliyor ve bu nedenle
radyo programcilar1 dinleyenlerin dert ortagi, sirdasi, arkadasi haline geliyordu.
(Durmus, http://www.nurdaldurmus.com/turkiye%E2%80%99nin-kulturel-islami-
radyolar-tarihi-i, 15.02.2016)

Dindar kesim kurulmasi daha az sermaye gerektiren radyoyu kendi fikirlerini
yaymak i¢in Onemli bir ara¢ olarak degerlendirdi. Bu amagla dindar kesim kendi
kanallarin1 olusturarak, dindar kitlelere yonelik yayin yapmaya basladi.1992’de Kent FM
yaym hayatia basladi. Daha sonra Moral Fm, Akra Fm, Uskiidar Fm, Bur¢ Fm ve
Marmara Fm gibi pek ¢ok Islami radyo yayima basladi (Demirezen, 2015: 68).

[lk Islami kanal ise 1993 yilinda yayina baslayan TGRT (Turkiye Gazetesi Radyo

Televizyonudur). Daha sonra bu kanallarin sayis1 hizla artmaya baglamistir.

59



Acilan Islami kanallar insanlarin dini agidan sosyallesmesini destekledi. Ayrica
bu kanallar dindar kesimin tiiketim toplumuna uyum saglamasinda da 6nemli rol oynadi.
Hatta denilebilir ki, tiiketim toplumuyla dindar kesim arasinda mesru bir yon tesis etti.
1990’lara kadar evlerinde televizyon bulundurmayan insanlar dini kanallardan istifade
etmek adina televizyon almaya bagladi (Demirezen, 2015: 66).

90’11 yillarda Baydar’in kaleme aldig1 Islam ve Radyo Televizyon (1994) adl
kitap Islami radyo ve televizyon kanallar1 agma amaglarini vurgulanmasi agisindan
onemlidir. Yazar kitabinda, Islami Radyo Televizyon projesini bir ideal olarak ele
almaktadir. Islami radyo ve televizyon kanallar1 sayesinde kadm erkek biitiin
Miisliimanlar Islami bilgilere rahatlikla ulasabileceklerdir. Yazar bu kanallarin
Miisliiman toplum i¢inden ¢ikacak bilgi erleri tarafindan kurulabilecegini belirtmekle
birlikte, televizyonun aslinda Islam dis1 bir ara¢ oldugunu da vurgulamaktadir. islam dis
bu araci kullanma gereksinimini ise “Diismani kendi silahiyla vurmak!” ilkesiyle
aciklamaktadir. Baydar’a gore Islami radyo ve televizyonun kurulmasi su on amacin
gerceklesmesine neden olacaktir:
(http://www.islamvemedya.com/index.php?option=com_content&view=article&id=406

:medya-okumalar-islam-ve-radyo-televizyon&catid=82&Itemid=144, 20.12.2016)
1. Islam toplumu kendi bilgi diinyasina ulasacak ¢ok etkili bir vasitay1 elde edecektir.
2. Kendisini horlayanlari, hakaret edenleri ve imanini kiiftirle degistirmek isteyenleri
dinlemek ve seyretmekten kurtulacak, onlara kars1 kendini savunabilecektir.

3. Islami bilgi iiretimi yeniden baslayacak, her giin 12 saatlik bir TV yaynimi
gerceklestirmek iizere bir araya gelecek bilgi ve takva sahipleri, hayat disina itilmis
Islam toplumunu yeniden hayatin meseleleri ile bulusturacaklardir.

4. Islami egitim giiclenecektir.

5. Islam diismanlarmin birbirine diisiirmeye calistign Miisliimanlar, IRT (islam
Radyo-Televizyonu) yayinlari vasitasiyla gii¢ birligine gececektir.

6. Islam alemi ile “elektromanyetik-medya” alamindaki miinasebetler olaganiistii
gelisecek, IRT Islam diinyas1 icin bir model olusturacaktir.

7. Tiirkiye’de IRT vasitasiyla iiretilen Islami enformasyon biitiin diinyaya
sunulabilecektir.

8. Miisliimanlarin karsilastign mutlu ve act her tiirlii hadiseye Islami duyarlilikla
kosan, onu alem-i Islam’a ulastiran ve yorumlayan bir merkez ortaya ¢ikacaktir.

9. IRT, felaket yasayan Islam topluluklari igin acil yardim ¢agrilar1 yapan ve yardim

kampanyalar1 destekleyen kamusal bir vicdan olacaktir.
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10. Tebligin biitiin boyutlarinin sunulabilecegi, emr-i bi’l-maruf (iyiligi emretmek) ve

nehy-i ani’l-miinker’in en giizel bigimde yapilacagi bir rahmet odagi olacaktir.

Baslarda islami radyo ve televizyon agmanin baslica amaci, kisaca dini inang ve
degerleri Miisliman halka ulastirmak ve Miisliman halk arasinda biitliinlesmeyi
saglamakti. Fakat sonralar1 amagclar, kapitalist sistemde var olmanin bir sonucu olarak,
ticari anlamda yon degistirdi. Bugiin bir televizyon ve radyonun ayakta kalabilmesi i¢in
reklam gelirlerine ihtiya¢ duydugu bilinen bir gercektir. islami televizyon ve radyolarmn
reklama olan bagimlilig1 onlarin kapitalist sistemle olan bagini kuvvetlendirdi.

Diger kanallar gibi kendilerini islami olarak tanimlayan kanallar da giiniimiizde
nihayetinde kapitalist sistem igerisinde yer almaktadirlar. Reklama olan bagimlilik ve
ekonomik sartlara uyum neticesinde Islami medya da takipgilerine strekli tilketime
yonelik iletiler vermis, bu sekilde dindar kesimin tiikketim toplumuna uyumunda 6nemli
bir rol oynamustir Islami sifat1 6zellikle dindar kesimin dikkatini cekmekte ve dindar
kesim dini bilgiler elde etmek adina bu kanallara yonelmektedirler. Dindar kesim
kendilerini Islami olarak tanitan bir kitle iletisim aracimin verdigi bilgileri alma ve
uygulama egilimi gostermektedirler. Zira bu kanallarda sunucular ve diger aktorler
kendilerine ¢ok benzemektedir. Sunucu ve diger aktorler dindar kesimin kullandig
sOzciiklere 6nem vermekte (hayirlisi, elhamdiilillah, insallah, Allah’1n izniyle), erkekler
genellikle uzun sakal birakmakta, kadinlar genellikle ekranda tesettiirlii olarak yer
almakta... Bu durum rekldmlarda da kullanilmaktadir. Bu kanallarda ara ara Islami
degerler kullanilarak tiiketim olumlanmakta ve tesvik edilmektedir.

Bu duruma &rnek olarak Islamer bir kanal olan Yildiz TV’de bir ara sik sik
yayinlanan ¢orekotu yagi reklami 6rnek verilebilir. Bu reklamda genellikle siirekli dua
okuyan, arada bir tekbir getiren sakall1 bir sunucu ve sunucunun hoca diye hitap ettigi
takkeli, sarikl, sakall1 bir kisi bulunmakta. Sunucunun hoca diye hitap ettigi kisi reklam
boyuncu siirekli ayet, hadis ve dini menkibeler okumakta, tekbir getirmekte arada bir
coskulu bir iislupla Hz. Muhammet, Hz. Ali, Hz. Hamza’dan bahsetmektedir. Hoca ve
sunucu susam yaginin faydalarimi saymakla bitiremez. Kanserden cilizzama, sedeften
kellige, seker hastaligindan romatizmaya kadar bircok hastaliga 1iy1 geldigi
sOylenmektedir. Ayrica, hoca tarafindan, evinde ¢orek otu bulunduran kisiye yetmis bin
melegin istigfar edecegi (!) vurgulanmaktadir. Bu yagi kullanip sifa bulan insanlarin
hikayeleri, hem de yemin edilerek, vurgulanan bir bagska konudur. Hz. Muhammed’in

cOrek otu icin sdyledigi iddia edilen “Oliim hari¢ her derde deva.” hadisi sik sik tekrar
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edilmekte ve bu yagin ilahi boyutu 6n plana ¢ikarilmaktadir. Hoca, “Allah’in yarattigi o
miibarek parmaklar1 gelin bu numaralari ¢evirmek i¢in kullanin!” diye vaaz vermekte ve
bir doktor edasiyla ¢orek otu yaginin hangi hastaliklara iyi geldigini saymaya devam
etmektedir. On sise halinde satilan, yaninda giil kokulu tespih, seccade ve kisiyi biiyiiden,
nazardan, kotiiliklerden koruyan cevsen-i kebir hediye edilen ¢orek otu yagi dyle bir dini
tislupla pazarlanmaktadir ki, izleyenlerde bu yag: alip kullanmak dinin bir geregiymis
gibi bir his uyandirmaktadir. Tabii ki, ¢orek otunun yaninda verilen hediyeler hemen
simdi ararsaniz (!) verilmektedir. Sunucu bir de uyarida bulunuyor: “Daha sonra ararsaniz
bu hediyeleri veremeyiz.” Sunucunun reklamin sonunda soyledigi su ciimleler ise isin
Oziinii agiklar nitelikte: “Gelin bu kanali1 Yahudiye, Hristiyana birakmayalim. Bizim tek
gelir kaynagimiz bunlar. Baska bir gelir kaynagimiz yok!” Reklamin sonunda hoca sdyle
dua etmekte: “Allah bu kampanyadan yararlananlardan razi olsun!”

Islami medyada tiiketim olumlandig1 gibi (Islami) moda da olumlanmakta ve
destek gdrmektedir. Islami moda dergilerinde agik¢a goriilen bu durum diger Islami
medya organlar1 i¢in de gecerlidir. Bu medya organlarinda son zamanlarda gosterilen
dizilerde genellikle tesettiirlii kadinlar kullanilmakta, tesettiir bu dizilerde 6zellikle geng
karakterler {izerinden geleneksel anlamimin disinda modern bir tarzda sunulmaktadir.
Ayrica tesettiirlii kadinlarin yer aldigi haber biiltenlerinde ve ¢esitli programlarda
sunucularin giyim tarzlar dikkat cekmekte, sunucular izleyenler acisindan giyim tarzina
yonelik bir profil ¢izmektedir. Yine ¢esitli programlara davet edilen tesettiirlii ve
basortiilii konuklar da giyim tarzlari ve marjinal diigiinceleriyle izleyenlerin ilgisini
cekmektedir.

Ayrica Islami medyada yer alan gesitli tesettiir ve basortiisii reklamlar da Islami
moday1 destekler niteliktedir. Sefaverme’nin tanmitim reklamlari bu konuya ornek
verilebilir. Rekldmlarda 6zenle se¢ilmis asir1 makyajli mankenlerin kullanimi, bu
mankenlerin imali viicut dilleri, vantilatér ya da fan kullanimi, pop miizigi benzeri fon
miizigi reklama konu riinleri bir ¢ekim merkezi haline getirdigi gibi, tesettiiriin de
modern bir meta veya moda unsuru olarak algilanmasina neden olmaktadir. Gorsel bir
sOlen seklinde sunulan tesettiir veya basortiisii reklamlarina bir 6rnek de tekbir giyim
reklamlarindan verilebilir. Bu reklamlarin birinde ilk sahne 6zenle donatilmis bir yemek
masast ve masada sik giyimli bir erkek ve bir kadin bulunmakta. Kadin ve erkek sag

ellerinde bigak sol ellerinde catal, (adeta dindar kesimde kat1 bir tutum haline gelen sag
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elle yemek yeme aligkanligina meydan okurcasina) yemek yemekteler. Sonrasinda cesitli
ortamlarda son derece sik, gosterisli ve siisli kiyafetlerle pop miizigi esliginde hizli
gecislerle reklam tamamlanmaktadir. Reklama konu unsurlar (pop miizigi, alafranga
catal, bicak tutus sekli, sik ve gosterisli kiyafetler vb.) diisiiniildiigiinde tesettiiriin
reklamlarda hangi baglamda ele alindig1 rahatlikla anlasilabilir.

Kisacas1 baslarda Islami birlik ve yayilma amaci giiden Islami medya zamanla
reklama olan bagimlilik ve ekonomik sistemi uyum neticesinde politikas1 degisime
ugramis, bu degisim Islami medyanin hedef kitlelerine de yansitilarak ddniisiimde rol

oynamuistir.
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4. YASAM TARZI, MODA VE ISLAMI MODA KAVRAMLARINA
GENEL BIiR BAKIS

4.1. Moda Bir Kavram Olarak Yasam Tarz ve Tarihsel Gelisimi
Gilinlimiiziin moda kavramlarindan biri olan yagam tarzi, bireylerin deger sistemini,

hayat1 algilama seklini, giinliik yasam pratiklerini, tiiketim aligkanliklarini, eglence
bigimlerini, bireylerin birbirleriyle olan iletisim ve iliski bigimlerini belirleyen bir
olgudur.

Arik (2006: 64), yasam tarzi (life-sytle) kavraminin sosyal bilimler literatiiriine
1970’li yillarin ardindan gelen bir takim toplumsal degisimlerle birlikte girdigini
belirtmekte, lizerinde kesin bir anlagma saglanamadigina isaret ederek, Bati toplumlarinin
1970’lerin ortalarindan itibaren fordist donemin, liretim ve tiiketim aligkanliklarini terk
ederek, post-fordist doneme gectigini ve bu donemin temel argiimanin yasam tarzi
oldugunu ifade etmektedir.

Fordist ekonomik yap1 kitle tiiketimini hedef alan bir kitle {iretim anlayisina
dayanmaktadir. Bu donem icinde, bir {riinlin farkli pargalari, yalnizca bir parganin
tiretimi i¢in Uretilmis makinelerin kullanimryla iiretilir. Bu makinelerle birlikte genellikle
vasifsiz isciler karmasik bir kontrol sistemi icinde iliretimde yer almaktaydi. Fordist
iiretimin ileri sekillerinde, isler daha ayrintili bir hal almis, bu sekilde parcalara ayrilmis
bir i boliimii saglanarak, genellikle biitiiniin ne oldugunu kavrayamayan is¢iler liretime
dahil edilmistir. Bu doénemde standart trunler uygun fiyatlarla ve kitlesel olarak
tiikketicilere sunulmaktaydi. Post-fordist donemde ise ¢esitli farkliliklar meydana gelmistir
(Dagdelen, 2005, http://www.mevzuatdergisi.com/2005/06a/05.htm) Ozellesen is hayati,
iiretimde ayrinti, tek bi¢imli bir tiikketim fordist yapinin cercevesini ¢izerken, post-
fordizmde, genis bir 1§ siniflamalari, emegin esnekligi ve gerek tiretim gerekse de tiiketim
acisindan esnek bir sistem benimsenmistir. Fordist donemde iiretimdeki pargalanma post-
fordizmde farkli {iriinleri tiretebilecek esnek makinelerle bir biitiin haline gelmistir. Bu
donemde ozellestirmeler hiz kazanmig, bunun sonucunda devletin piyasadaki etkinligi
durgunlagmistir. Bu doneme tiretim ve tiiketimde ¢okuluslu bir yap1 damgasini vurmus,
tiretimin biitiin unsurlar (is¢iler, gérev tanimlari, yonetim sekilleri vb.) uluslararas: pazar
kosullarina uyumlu hale getirilerek yeniden tanimlanmistir. Diinya bir biitiin olarak
algilanarak kiiresel bir pazar vurgusu yapilmistir (Arik, 2006: 64-65-66). Uretim streci

farklilasan tiikketim taleplerine gore farklilik gostermistir. Fordist donemdeki kitlesel ve
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biiyiik 6lcekli iiretim siireci terk edilerek, kiiciik 6l¢ekli iiretim siirecine gecilmistir.
Uriinler gesitlendirilerek farkli tiiketim talepleri yaratilmustir. Siirekli farklilasan tiiketim
talepleri nedeniyle de iiretim sonras1 stok olusturma anlayisi terkedilmistir. Uretim ve
tiikketim olgularindaki anlayis degisikligi, isgiicli anlayisinda da degisiklige sebep olmus,
genis bir uzmanlik, ¢coklu gorev anlayist isgiiciinde temel belirleyici unsurlar olmustur.
Uretimde yiiksek teknolojinin kullanilmas1 da bu dénemin bir uygulamasidir. Post-
fordizm, tiretim araclarinda, is giliciinde, Orgiitsel yapida, kiiltiirel ve toplumsal
degerlerde, devletcilik ve demokrasi anlayisinda degisimlere neden olmustur (Sakli,
2007, http://2015.ses.org.tr/wp-content/uploads/fordizmpostfordizm.pdf). Bu donemde
dikkat c¢eken Onemli oOzelliklerden birisi de tiiketimin yayginlastirilmasi ve hatta
kiskirtilmasidir. Birey, tiikketimin temel birimi haline gelerek, kendi tarzim1 yaratma
tizerinden 6zellikle kitle iletisim araclariyla mesaj bombardimanina tutularak tiiketime
dahil edilmeye calisilmistir. Tiikketim gruplarin1 belirlemede sinif, cinsiyet, yas gibi
demografik oOzelliklerin yerini, yasam tarzlari almistir. Ayrica tiiketim, ihtiyaglarin
karsilanmasi anlaminin 6tesinde, bir kimlik ve statii gostergesi anlami kazanmaistir.
Fabrikalarda tiretilen ¢ok cesitli iiriinler orta sinifin evlerini siislemeye baslamis, bir
zamanlar sadece iist sinifin yagam bigimine isaret eden birtakim gostergeler, orta sinifin
da yasam tarzina eklemlenerek, orta siifi da ifade etmeye baslamistir (Dagtas, Banu-
Erdal, 2006: 15-16). Fordizmden post-fordist doneme gegiste, kitlesel boyutta tiretilen
tirtinlere eskiye oranla gittikce daha az talep olmasi, i¢ pazarin artan iiriinlerle dolmasi,
yasanan krizler (1970 Petrol Krizi) etkili olmustur. Bu gelismeler kapitalist sistemin
iretim anlayisini sorgulamaya neden olmus ve birtakim degisikliklerin yapilmasi
kaginilmaz bir hal almistir (Arik, 2006: 64-65).

Yasanan degisimler neticesinde, sadece belirli siniflar igin degil, sosyo-ekonomik
durumu, etnik kokeni ne olursa olsun ayni toplum i¢inde yasayan herkes i¢in “yasam
tarzlar1” olusturulmaya baslanmistir. Boylelikle de alt/orta siniflarin iist siniflarin belli
sinifsal niteliklerini ve kodlarini tiikkettigi bir taklit¢i egilim de ortaya ¢ikmustir.

Featherstone (1996: 141) yasam tarzi1 kavraminin, “gliniimiiziin tiikketim kdiltiirii
icerisinde bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve lislupgu bir 6zbilinci” ¢agristirdigini ifade
ederek, “bir kimsenin bedeni, giysileri, konusmasi, bos zaman1 kullanmasi, yiyecek ve
icecek tercihleri, ev, otomobil, tatil secimleri vb. miilk sahibi/tiiketicinin begeni ve iislup

duygusunun bireyselliginin isaretleri” olarak goriildiigiine dikkat ¢eker. Featherstone’nin
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bu yaklasimlarinda bireyselcilik dikkat cekmektedir. Yasam tarzi kavrami bireysellige
vurgu yapmaktadir. Fakat yasam tarzi bireylere ortak yasam sekilleri, benzer tiikketim ve
eglence aligkanliklar1 asilamakta, bu yoniiyle de bireysel oldugu kadar biitincll bir
olgudur. Bir yandan “Tarzinm1 yakala”, “Kendin ol” gibi mesajlar verilmekte, 6te yandan
kendi olmanin, tarzi yakalamanin 6n kosulunun diinya insani i¢in ortak kodlar tagiyan
metalar1 almak oldugu dolayli ya da dogrudan iletilmektedir. Bir bakima tarzi yakalamak
otekini taklit etmeyle dogru orantihdir. Otekinden daha diisiik kalitede, markasiz
giyinmek kotii tarza isaret eder.

Giliniimiizde yasam tarzi kavramina vurgu yapilarak, bireylerin giysi, makyaj,
aksesuar, fiziksel 6zellikler, farkli deneyimler yoluyla kendilerini fark edilir kilmalar
telkin edilmektedir. Bu sekilde bireyler birbirlerine benzer tiikketim aliskanliklar:
edinmekte, kendileri gibi olmayan, farkli tarzlara sahip bireyleri 6teki olarak kabul
edebilmektedirler. Dolayisiyla, yasam tarzi, bir gruba dahil olmanin veya gruptan
dislanmanin belirleyicisi olabilmektedir.

Ulken’in de ifade ettigi gibi (2015:2-3), yasam tarz1 olgusu farkli ve ayricalikli
olmak adina meta ve hizmetlere yonelmeyi icerir ve bunun i¢indir ki, genel olarak liiks
ve Kaliteli lokanta/restoranlarda yiyip igme, giyime 6zen gosterme, en iyi sarap, purolari
icme gibi tiiketim pratiklerini kapsar. Tarz sahibi olmak ayricalikli yerlerde yemek,
ayricaliklt seyleri igmek ve ayricalikli seylerden anlamakla esdegerdir. Bu duruma
anavatani Endonezya olan, misk kedisinin digkisindan yapilan ve diinyanin en pahali
kahvesi olarak bilinen Luwark kahvesi drnek olarak verilebilir. Misk kedisinin yedikten
sonra digkiladig1 kahve cekirdeklerinden tiretilen kahve, tarz sahibi (!) insanlara hitap
etmektedir. Milliyetin haberine gore (06.11.2014), bu kahvenin Tirkiye dahil pek ¢ok
iilkeden, 6zellikle de sosyete ¢evresinden, alicis1 bulunmaktadir.

Yasam tarzi tiiketim kiiltiiriiyle yakindan ilgili bir kavramdir. Tiiketim agisindan,
yasam tarzi, Zorlu’nun da ifade ettigi gibi (2003), “Tiiketimin maddi boyutu olan iiriin,
gelir, tiiketici degerleri ve tliketim kiiltiirii gibi ¢esitli unsurlarin bilesenlerini ifade eden
cok kapsamli bir kavramdir.” Bireylerin yasam tarzlarini genellikle {iriin ya da hizmetler
Uzerinden yansitma egilimde oldugu cesitli ¢aligmalarda dile getirilen bir durumdur.
Bireyleri ayricalikli kilan, yasam tarzlarini yansitan, sembolize eden {iriin ya da hizmetler

satin alinma yoluyla edinilmektedir. Tiiketim kiiltiiriinde, ayricalikli, tarz sahibi olmanin
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tek yolu olarak tiiketim gosterilir. Insan tiikettigi kadar ayricalikli olur, dolayisiyla da tarz
sahibi.

4.2. Moda Kavram
Latince “modus” kelimesinden tiireyen ve sinirlanamayan anlamina gelen moda

olgusu, degisimi ifade eden bir kavramdir. Insana ait her alanda varligin1 gdstermesine
ragmen genellikle moda deyince giyim akla gelmektedir. Modanin ¢ikis noktasini giyim
olustursa da giiniimiizde hemen her konunun bir modasi1 vardir. Hakim moda bireylerin
yasam ve davranis sekillerini etkilemekte ve yonlendirmektedir. Moda egilimlerini
begenilerdeki kisa veya uzun vadeli degisimler belirlemektedir (Ertlrk, 2011: 3-6;
Akyol, 2010: 188).

Moda kavramiyla ilgili pek ¢ok tanim bulunmaktadir. Moda ge¢misten beri ¢ok
farkli sekillerde tanimlanmistir. Bu nedenle modanin kesin bir taniminin yapilmasi
guctur. Tirk Dil Kurumu’nun hazirlamis oldugu Genel Tiirkge Sozliikte moda,
“Degisik gereksinimi veya siislenme 6zentisiyle toplum yasamina giren gegici yenilik”,
“Belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye kars1 gosterilen agir1 diiskiinliik”,
“Gegici olarak yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan” seklinde tanimlanmaktadir
(http://www.tdk.gov.tr/, 29.04.2016). Gengtlrk (2003 :67), modanin, “Bireyin yasam
tarzina uygun olarak alabilecegi goriinlimlerin ifadesidir.”, “Kim ve ne oldugumuz
konusunda o6teki ile paylasilan izlenimler, toplumsal iligkileri de diizenleyen ve
kimlikleri inga eden bilesenlerdir.” seklinde tanimlarini vererek bir kimlik yaratmanin
“bireyin kendisini ancak oteki ile ortak kiiltiirel sembolleri paylasabilecegi derecede”
miimkiin olacagina isaret etmis ve moda olgusunun kimligin ifadesinde 6nemli bir rol
oynadigini ifade etmistir. Kose ise, (2010: 230) modanin tiiketim kilttrinin énemli bir
unsuru oldugunu belirterek moda olgusunu, “Imgesel agidan kendini insa eden
toplumsal bir smifin kolektif belleginde sekillenen, bizatihi onun oncii kullaniminda
gelistirilerek zenginlestirilen ve sonrasinda kamusal alana acilan belli bir sinifsal
algilamanin, tiikketim pratikleriyle ilgili bir yasam tarzinin ve kimligin bir tirtiniidiir.”
seklinde tanimlamaktadir. Davis, (1997: 27) moda konusunda, “Birg¢oklarinin ileri
stirdiigii gibi sirf can sikintisin1 gidermeye yarayan bir ara¢ midir?”, “...kendi kendini
daim kilan kapitalist bir kiiltiirel komplo, gardiroplarin planh bir bi¢imde siirekli cagdisi
kalmasiyla kar saglamaya yonelik kurumlagmis, sinsi bir tezgdh midir?” sorularimi

sorarak moda hakkinda “tasarimcinin kafasindaki bir fikrin sonunda tiiketicinin
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clizdanina ve zevkine terciime edildigi o labirent seklindeki gecit” ifadesini
kullanmaktadir.

Bu tanimlardan da anlasilabilecegi tizere moda kapitalist toplumlarla ilgili bir
kavramdir. Moda, toplumsal veya bireysel kimlige vurgu yapabilir. Moda insanlara
farkli olma, tarzi yakalama vaat eder. Moda gorlnirluk ifade eder. Moda, herhangi bir
zamanda ortaya ¢ikip, zamanla degisebilir. Waquet ve Laporte’nin de belirttigi gibi
(2011:7), “Bir moda dogar, biiyiir, yayginlasir ve soner.” Bir zamanlar hayran olunan,
goklere cikartilan, toplumun genis kesimlerine yayilan, taklitleri c¢ikartilan bir sey
zamanla demode olabilir. Modada demode kavraminin var olmas1 modanin siirekli bir
akis ve degisim i¢inde olmasina yol agar. Bu ise modanin daima modern ve yenilikgi
bir olgu olarak algilanmasina yol acar. Modanin zamanla degisme 6zelligi, farkliliga
vurgu yapmasinin, bireylerin farkli olma isteginin bir sonucudur. Insanlar modaya konu
iiriin ya da hizmete kullanim degerlerini Onceleyen pragmatik bir yaklagimla degil,
farkli olmak, bagka bir deyisle tarz yaratmak amaciyla yonelmektedirler. Moda
olgusuna da anlam veren bireylerin farkli olma, tarz1 yakalama istekleridir. Zira moda
bireylerin bu ihtiyaclarina hitap eder.

Barbarosoglu moda konusunda sunlar soyler (2015: 111):

Moda, varligint smir tanimazliga ve degisimin siirekliligine borgludur. Her sey
degisebilir. Her sey modanin tanim ve iktidar alanina girebilir. Yapilmasi yasak olan
eylemler, giyilmesi hos karsilanmayan kiyafetler modanin semsiyesi altina
girdikten sonra mesru olanin parcasi haline gelir. Modanin tek ilkesi
degisebilirliktir. Etekler uzar, kisalir. Kiyafetler daralir, bollagir. Modaya esas
rengini veren toplumsal riizgardir. Modacilar, tasarladiklari kiyafetlerin tutmasi igin
toplumun degisme yoniinii iyi tespit ederek kiyafetlerinin hikayesini bu yon tizerine
oturtmak durumundadirlar.

Moda ve tarz kelimeleri siklikla beraber kullanilan kelimelerdir. Moda tarza, tarz
ise modaya gonderme yapar ve birbirlerinin etkinlik alanlarini genisletirler. Fakat moda
ve tarz olgular1 belli noktalarda birbirinden ayrilmaktadir. Kawamura (2016: 20), bu
noktaya deginerek, “tarz sozciligli ayn1 zamanda yaygin bir standarda uymay1 da isaret
eder.” demektedir. Moda ise, klasik modanin kapsamina giren seyler disinda, devingen
bir yapiya sahiptir. Waquet ve Laporte’nin ifadesiyle (2011: 24) “Moda sonsuz bir
yeniden baglangigtir.”

Bireylerin, Ortlinmeden ziyade giyinme arzusu moda kavramimna zemin

hazirlamistir. (Milli Egitim Bakanligi, 2008: 4) Kawamura Modaloji adli eserinde
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(2016) bu noktaya isaret ederek, giyimin moda endiistrisinin ham maddesi oldugunu
belirtmektedir. Ona gore, moda giyim yoluyla anlam bulur. Waquet ve Laporte’nin de
yorumladigr gibi (2011:10), insan bedeni gece, giindiiz, dogumdan &lime kadar
kumasla ¢evrilidir. Bu nedenle kumas ya da elbise modanin viicut buldugu temel maddi
olgudur. Fakat bir giyim tarzinin moda olarak kabul gormesi i¢in genis bir kitle
tarafindan benimsenmesi ve genis bir kitleye yayilmasi gerekmektedir. Zira
Kawamura’nin da isaret ettigi gibi (2016: 16), moda bir kisiye 6zgii bir kavram olmayip,
modanin tiretim siirecindeki kigilerin biitiinii tarafindan yaratilir ve bu yoniiyle de moda
kolektif bir faaliyettir. Moda yalnizca giyimle sinirlandirilabilecek bir kavram degildir.
Yasamin tiim yOnlerine sirayet etmistir.

Moda her kesime hitap eden bir olgudur. Onceleri aristokrat kesime hitap eden,
onlarin statii gostergesi olan, bir baska deyisle bir saray ayricaligi nisanesi olan moda
20. yiizyilda demokratik bir yap1 kazanarak sosyal durumu ve statiisti ne olursa olsun
herkese hitap etmektedir (Kawamura, 2016: 22). Bir sey moda ise herkes i¢in modadir.
Ozellikle tiiketim kiiltiiriindeki anlamiyla modanin hedef kitlesi tiim insanliktir.

Gilinlimiizde hemen her seyin bir modas: vardir. Giyimin, okunan kitabin,
arabanin, mobilyalarin, parfiimiin, diislincelerin, davraniglarin, hitaplarin, alinan
hediyelerin, tatilin vb. Bu yonuyle moda birbirine benzer Kkitleler meydana
getirmektedir. Birbirlerine ayni sekilde hitap eden, ayni sekilde davraniglar gosteren,
ayn1 sekilde diisiinen kitleler, iiretilenin kendilerine ogretildigi gibi tliketilmesini
benimsemektedir. Bu ayni zamanda orijinan ve misal olanin da telenmesi anlamina
gelir. Modanin tek tip, birbirine benzer kitleler meydana getirmesi onun Kkiiltiir
endustrisinin dnemli bir aract oldugunun da gostergesidir. Horkheimer’in de ifade ettigi
gibi, (Erdogan-Alemdar, 2002:408), kitleler kendi bireysel kararlariyla hareket
etmemektedir, kararlar1 sosyal mekanizmalar tarafindan sekillendirilmektedir. Moda da
bu sosyal mekanizmanin 6nemli bir parcasidir.

Moda, yiiksek moda, kitle modas1 ve klasik moda olmak {izere iice ayrilabilir.
Yiiksek moda, pahali, ayricalikli, orijinal tasarlanmig giysi stillerine denir. Kitle
modasi, genis kitlelere yayilmis bulunan, seri sekilde iiretilen ve ¢esitli fiyat etiketlerine
sahip, cesitli kanallarda satilan giysi stilleridir. Klasik moda ise zamanla tiiketicilerin
begenisini kazanan ve bu begeniyi siirdiiren giysi stilleridir (Milli Egitim Bakanlig,

2008: 9-10).
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Moda deyince akla genellikle kitle modasi gelir. Tiketimin yayginlik
kazanmasinda da diger moda tiirlerine oranla etkili olan moda kitle modasidir.
Barbarosoglu’na gore (2013: 198), modanin yayginlik kazanmasi kitle kiiltiiriiyle
yakindan ilgilidir. Ona gore, bireylerin tek basina yapamayacagi bir¢ok sey, kitle
icerisinde kolaylikla yapilabilir, ayn1 zamanda alt kiiltiirler de kitle igerisinde kaybolup
kitlenin bir parcasi haline gelebilir. Bu durum da kitle modasinin alanini genisleterek
daha fazla kitlesel tiiketim anlamina gelir.

Modanin yayilmasini saglayan gesitli araglar vardir. Bu araglarin en 6nemlisi kitle
iletisim araclaridir. Kitle iletisim araclar1 insanlara moda olan1 gostermekte, igeriklerini
de genellikle moda olanla uyumlu sekilde olusturmaktadir. Filmler ve dizilerde moda
kiyafetler, moda davranislar, moda hitaplar, moda sag¢-sakal stilleri, son moda arabalar,
telefonlar, moda yiyecek, igecekler vb. tiim agikligiyla sergilenmektedir. Bugiin ne
giysem tlirli programlar, haber biiltenleri, tartisma, yarisma programlart gibi gesitli
programlarda sunucular ve diger aktorlerin giysileri markasi, tasarimcisi gibi unsurlarla
birlikte verilmekte, bu sekilde giyim iizerinden moda giindemleri yaratilmaktadir.
Ayrica bu araglarin muhtag¢ oldugu reklamlarla da moda olan/ olmas1 istenen bir sey en
etkili yontem ve tekniklerle genis kitlelere sunulmaktadir.

Modanin yayginlik kazanmasinda {inlii kisilerin de etkisi biiyiiktiir. Moday1 genis
kitlelere yaymanin énemli bir aract olan reklamlar, ¢esitli markalari {inlii ve toplumca
sevilen kisilerle tanitmaktadir. Unlii kisiler genellikle toplumca sevilir. Insanlarda
sevdigi kisileri taklit etme egilimindedir. Unlii kisilerin kullandig1 giysiler zamanla
modanin klasikleri haline gelebilmektedir. Cesitli kitle iletisim araglarinda tinliilerin
kullandiklar1 parfiimler, giysiler, arabalar zaman zaman gosterilmekte ve onlar

Uzerinden moda giindemleri olusturulmaktadir.

4.3. Islami Moda ve Tesettiir
Islami moda kavrami, kisaca Islami esaslar dogrultusunda modaya uygun

giyinmek olarak tanimlanabilir. Amag, Islami moda savunucularina gére giizellikten,
zariflikten, sikliktan, fark edilir olmaktan taviz vermeden Islam’a uygun giyinmektir.
Fakat modanin sahip oldugu degerler gostermektedir ki, moda hangi sifatla anilirsa
anilsin sonugta kapitalist sistemle i¢ ice bir kavramdir. Modanin bir kavramla anilmasi

moday1 degil onunla anilani degistirir.
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Moda, zaman iginde yasanan ekonomik, siyasal ve sosyal birtakim degisimler
neticesinde dindar kesimin de ilgi gdsterdigi bir olgu haline gelmistir. Moda ve Islam esas
olarak tam bir zitlik olusturan, farkli degerleri, sdylemleri olan iki kavramdir. Moda
goriniirliik ifade etmekte, insanlar1 gosterise sevk etmekte, farkli olmaya vurgu yapmakta
ve farklilig1 da metalar iizerinden anlamli kilmaya yonelik mesajlar vermekte, tiiketimi
kiskirtmaya yonelik amaglar tasimaktadir. Islam ise biitiin bunlara karsidir. Bu karsitliga
ragmen, bugiin Islam ve moda bir arada anilan bir kavram haline gelmistir. Bu durum
kapitalist sistem ve onun uzantist tiikketim kiltliriiniin kendisinden farkli olana
eklemlenebilme ve eklemlendigi farkliliklar1 kendi lehine doniistiirebilme 6zelliginin bir
sonucudur. Akdag’in da isaret ettigi gibi (2011: 54), kapitalizmin tarihi, onun, kiiltiir, din
gibi olgulara takilmadigini, tam tersine onlar1 kullanarak giicline gii¢ kattigini
gostermektedir. Gelisen ve genisleyen kapitalizm, kendi disindaki olgular1 kendiyle
uyumlu olmaya zorlamakta ve onlar1 kendine hizmet eden birer ara¢ haline getirecek
sekilde dontistiirmektedir
Bu durum aymi zamanda “Islam’in modast m1 olur?” sorusunun da cevabidir. Sistem
farkli olanm1 da tiiketim kiiltiiriiyle uyumlu hale getirmek i¢in tedbirler almaktadir.
Kisacasi kapitalist sistem kiiresel boyutta isleyen bir sistemdir. Her kesime hitap eder,
her kesim i¢in kiiresel boyutta metalar tiretir; kendi disinda olan1 kendisine hizmet edecek
sekilde doniistiiriir. Yaylagil’iin de ifade ettigi gibi (2014:203), “Kiiresel sermayenin
irettigi mayoyu giymeyen Miisliiman kadinlar i¢in kiiresel sermaye tarafindan hagema
(hakiki seriat mayosu) iiretilmektedir. Amerikan kolasin1 protesto edenler i¢in Mekke
kola iiretilmektedir.” Muhafazakar kesimde kétii bir iinii olan modaya kars1 da Islami
moday1 icat etmistir.

1990’1 yillardan itibaren diizenlenen tesettiir defileleri, defilelerin akabinde
hazirlanan kataloglar, tesettiiriin bir moda unsuru olarak goriilmesinde 6nemli bir rol
oynamistir. 2000’11 yillarda ise giyim, gilizellik ve bakim konusunda dindar kadinlara
yonelik bir¢ok sey tireten bir sektdr s6z konusu olmustur (Mese, 95: 2016).

2000’11 yillarda dindar kesim modernlesme anlaminda hizli bir siire¢ gecgirmistir.
Bu siiregten en c¢ok etkilenen kadinlarin giyimleri olmustur. Tesettiir giyim sektorii bu
yillarda daha modern bir ¢izgiye kayarak, sekiiler kesimin giyimini andirir bir boyut
kazanmustir. Ayrica tesettiirlii kadinlar giyim konusunda estetik goriintii ve modaya

eskiye oranla daha fazla dikkat etmeye baglamislardir. Onceleri renk ve aksesuar
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konusunda 1limli tercihlerde bulunan dindar kadinlar, 2000’li yillarda daha radikal ve
curetkar tarzlara yonelmislerdir. Diinya modasinin sekiiler tarzlart onlarin da ilgisini,
90’11 yillara oranla, daha fazla gekmeye baglamistir. Bunun sonucu olarak moda tesettiirlii
kadinlarin birgogunun énemli gordiigii bir olgu haline gelmistir (Balkanlioglu, 2014: 65).
Mese’nin de ifade ettigi gibi, “Tiirkiye’de magduriyetten iktidar olmaya giden siiregte
Islami kesimin siyasi, ideolojik ve kiiltiirel anlam ve itibar yiikleyerek insa ettigi
basortiisii, Islami tiiketim piyasasinin gelismesiyle 2000°1i yillarda bir moda ve tiiketim
nesnesi haline gelmistir.”

Islami moda etkisini en fazla tesettiir sektoriinde gdstermektedir. Tesettiir, din ile
ilgili bir kavramdir. Insanlar inang geregi tesettiir giyimi tercih etmektedirler. Geleneksel
anlamda tesettiir mahremiyetin korunmasi, kadin bedeninin cinsel bir obje olarak
algilanmasii engellemek, amaglarina yonelik olup, ¢esitli kaynaklarda da belirtildigi
gibi, bu amaglara uygun olarak sade, gosterigsiz ve simgesel yonelimlerden uzak olmast
gerekmektedir. Fakat ortlinmek anlamina gelen ve dini deger tasiyan tesettiir, moda
baglaminda geleneksel anlaminda uzaklasarak, tiiketim kiiltliriine hizmet edecek sekilde
dontistiirilerek meta diizeyine indirgenmistir. Tesettlirde markalagma, tesettiir defileleri,
tesettlirde moda olgusunun varligi bu metalagsma sirecinin birer gostergesidir.
Demirezen’in de ifade ettigi gibi (2015: 86), tesettiir, tilketimin can damarlar1 olan moda,
defile ve markalasma olgular icine ¢ekilmistir. Bu olgular i¢cinde bir meta diizeyine
indirgenen tesettiir Islami anlamindan siyrilarak ortinmenin 6tesinde goruntrlik ifade
etmektedir.

Geleneksel anlamda 6rtiinme olgusu, goriiniirliik ifade eden modanin gostermeden
yana tutumuyla celisir. Fakat islami modanin giindeme gelmesiyle birlikte, tesettiir
kavrami anlam ve amagcta degisiklige ugrayarak, daha ¢ok gorunirlik ifade eden bir
olguya déniismektedir. Islami moda zaman iginde basértiisiinden, parddsiiye, etege kadar
giyimin biitiin unsurlarin etkisi altina almistir.

Tesettlirin modayla olan iligkisi tesettiirii pahali bir giyim sekli haline
getirmektedir. Halk arasinda saka yollu sdylenen “Param olsa kapanacagim!” ifadesi bu
durumu 6zetler niteliktedir. Bugiin tesettiir konusunda {in salmis bir¢ok marka 6zel giinler
icin tasarlanmis tek gecelik bir elbise i¢in dahi fahis fiyatlar belirleyebilmektedir. Zira
giyimde temel vurgulardan birisi farkli olmaktir. Farkli olmak ise tiikketim kiiltiiriinde

pahal1 bir etkinliktir.
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Islami moda hizla biiyiiyen bir sektdr olarak islami pazarin énemli bir parcasini
olusturmaktadir. 15.10.2015 tarihinde www.ensonhaber.com adli bir internet sitesinde
“Islami moda sektorii 2020°de 307 milyar dolara ulasacak” basligiyla yaymlanan bir
haber bu konuya 1sik tutmaktadir (http://www.ensonhaber.com/islami-moda-sektoru-
2020de-327-milyar-dolara-ulasacak-2015-10-15.html, 23.12.2016)

Islami ekonominin hizla gelisen sektdrlerinden biri olan, kiiresel yasam
sektoriinde onemli bir pazar paymna sahip bulunan “Islami sanat ve moda” 5-6

Ekim’de Dubai’de yapilan Kiiresel islami Ekonomi Zirvesi’nde (GIES) konusuldu.

60 uluslararast konusmacinin yer aldigi 15 oturumda; Islami ekonomi
dahilindeki yedi ana konuya (fslami finans, helal sektorii, aile turizmi, Islami bilgi,
Islami sanat ve tasarim, Islami dijital ekonomi ve Islami standartlar) 151k tutacak
bilgiler paylasildi. Zirvede, 2014 yilinda tesettiir modas1 ya da farkli bir deyisle, Islami
moda sektoriiniin harcamast 230 milyar dolara ulasarak diinya moda piyasasinin
%11’ini olusturdugu agiklandi. GIES 2015’te yaymlanan Kiiresel Islami Ekonominin
Durumu (SGIE) raporuna gore de sektoriin %6 blytyerek 2020 senesine kadar 327

milyar dolara ulagacagi 6ngoriiliiyor.

Bu bilgiler gdstermektedir ki, Islami moda sektérii tiiketim kiiltiiriine hizmet edecek
sekilde hizla gelisip biiylimektedir. Ayrica bu hizli gelisim, yapilan harcamalar ve
tiretimler ihtiyaca binaen degil, tiiketime yonelik olarak yapilmaktadir. Zira seri liretim,
blyuk maliyetli harcamalar daha fazla tukettirmeye yoneliktir.

Tesettiir, glinimuz tiketim toplumunda, bir meta dlizeyine indirgenerek, tiketim
kodlariyla birlikte Miisliimanlarin hizmetine sunulmaktadir. Tesettiir, moda, defile ve
markalasma yoluyla tiiketim kiiltiiriiniin i¢ine ¢cekilmektedir. Bu sekilde, dini anlamindan
uzaklasarak, sadece ticari degeri olan bir meta diizeyine indirgenmekte ve tliketim
kiiltiriinde yeniden anlamlandirilmaktadir (Demirezen, 2015: 86).

Sonug olarak, her seyin pazar kosullarina uyumlu hale getirildigi giiniimiiz

diinyasinda tesettiir de metalasarak pazardaki yerini almistir.

4.4. islami Moda Defileleri
Tesettlir defilelerinin temeli 1980°li yillara dayanir. Bu yillarda tesettiir reklamlar

kadin viicudunu andiran, elle ¢izilmis resimler lizerinden sunulurdu. Bir bas ve govdeden
ibaret olan resimlerde kadinlarin yiizleri ¢izilmezdi. Yiiz kas, goz, agiz, burun olmadan
bos olarak verilirdi. 90’11 yillarla beraber bu durum degismeye basladi. Bu yillarda ilk

tesettiir kataloglar1 hazirlanmaya basladi. 1997 yilinda hazirlanan tesettiir katalogunda
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artik mankenlerin yiizleri belirgin sekilde, hem de makyajli olarak verilerek, kadin bedeni
de vurgulanmaya basladi. I¢ ve dis mekanlarda cekilen fotograflardan olusan katalog
viicut dilini yansitir sekilde hazirlanmistir. Sonraki yillarda fotograflarda viicut dili
Ozellikle ortaya konmaya basladi. Bakislar, el, goz ve dudak hareketleri tesettlrin beden
dili ile sergilenmesinde dikkat ¢ekmeye basladi (Barbarosoglu, 2015:118-121).

Konunun daha iyi anlagilmasi agisindan defile kavramina kisaca deginmekte yarar
vardir. Cesitli elbiselerin canli bir model iistiinde sunulmasini ifade eden moda defileleri
(Kawakura: 2016, 135), hedef kitlesine iiriinler hakkinda bilgiler verir. Defile, modaya
konu giyim tasarimlarinin reklamidir. Canli bir model {istiinde sergilenen tirlinler, tiim
albenisiyle tlketicilere hitap eder. Defilede amag tliketici dikkatini cekebilmektir.

Tiirkiye’de ilk tesettiir defilesi 1992 yilinda Bayezit President Otel’de Tekbir
Giyim tarafindan yapilmistir. Defile Tiirkiye’de ve diinyada ilk olmas1 nedeniyle Tiirk ve
Avrupa medyasinin yakin ilgisine sebep olmustur. Defile taninmis mankenlerin
katilimiyla gergeklestirildi. Zamanla tesettiirii kendi hayatinda bir yasam sekli olarak
benimseyen mankenler bu defilelerde yer almaya basladi. Amina Muzur bu
mankenlerden ilkidir. 1992 yilinda meydana gelen Bosnak katliamindan kagarak
Tirkiye’ye siginan Amina Muzur, Tirkce Ogrendikten sonra mankenlige basladi.
Tiirkiye’nin ilk tesettiirlii mankeni olan Amina Muzur, Onceleri bast agik defilelere
¢ikmaktaydi. Daha sonra tesettlir giyimi tercih etti ve tesettiir defilelerinde yer almaya
basladi. Tesettiirlii olarak mankenlik yapmasmi elestirenler oluyordu. O ise diger
mankenler  gibi  viicudunu degil, elbiseleri  sergiledigini  diisiiniiyordu.
(http://www.uzmanlar.com/moda/ilk-tesettur-markasi-tekbir-giyim-nasil-kuruldu,
14.11.2016)

Tekbir giyimle baglayan tesettiir defilelerinin sayilar1 artarak devam etmis, bu
defileler tesettiiriin metalasmasinda, islam ve moda kelimelerin yan yana gelmesinde
biiyiik bir rol oynamustir. Tekbir Giyimin sahibi Mustafa Karaduman, Habertiirk’te
yayimlanan, Izzet Capa ile yaptig1 bir roportajda (10.06.2012), “Ticaretimizi Islami
Olgiiler iginde yapiyoruz. Hi¢ pazari yokken en zor olan tesettiir pazarini sectik.”
demekte, Capa’nin “Bu defileleri yapmak farz miydi?” sorusuna, “Tabii. Tesettiir farz ise
onun tanitimi da tiretimi de, satis1 da dogrudur...” seklinde cevap vermektedir. Ayrica
Karaduman bu roportajda tek amacinin tesettiirii yayginlagtirmak oldugunu ve hocalardan

goriis aldigini da belirtiyor.
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Moda defilelerinde kullanilan mankenler biiyiik 6nem tasir. Defilelerde segilen
mankenlerin genellikle uzun boylu, viicut dlgiileri belli standartlarda olmasi tesadiif
degildir. Bu durum sergilenen iiriine miisteri talebi yaratilmasi noktasinda énemlidir. Zira
bireyler mankenlerin Uzerindeki iyi duran bir elbiseyi kendi Ustlerinde de hayal
edeceklerdir. Isin psikolojik boyutu vardir. Onun i¢indir ki, mankenler son derece aliml,
giizel goriiniimlii, agir1 makyajlidir. Islami moda defileleri de bu durumdan miistesna
degildir.

Aslinda Islami moda defileleri ile diger defileler arasinda pek bir fark yoktur.
Bariz fark defileye konu giysinin sekliyle ilgilidir. Islami moda defileleri de diger
defilelerde oldugu gibi ihtisamli tanitimlar, eglenceli sunumlar, viicut oOlciileri belli
standartta olan, asir1 makyajli mankenlerin kullanim1 vb. unsurlar1 igermektedir.
Mankenlerin tesettiirli sunarken sergiledikleri tavirlarda normal bir defileden farksizdir.
Bu defilelerde de mankenler catwalk dedikleri Tiirkcede kedi yiirliylisii anlamina gelen
klasik yirtiyiislerini yapmaktalar, {izerlerindeki elbiseye dikkat c¢ekmeye yonelik
davraniglar sergilemektedirler. Barbarosoglu’nun da ifadesiyle (2015:117), tesettiir
defilelerinde diger defilelerde oldugu gibi “ayni mekan (podyum), ayni beden (manken),
ayni ritiiel (defile)” kullanilmaktadir.
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Resim 4.1

Kaynak: (https://twitter.com/ayshadergi, 13.11.2016)
Resim 4.2 Resim 4.3

Kaynak: (http://www.bilgilerforumu.com/forum/konu/Islamimodadefilesiislamigelinlikl
er.543663/, (13.10.2016)

76



Islami moda defileleri zaman zaman gerek sekiiler gerekse de muhafazakar
kesimden tepkiler almaktadir. Barbarosoglu (2015: 117), ozellikle sekiiler kesimden
alman tepkileri oOteki olarak goriilen muhafazakar, tesettiirlii kesimin kendilerine
yaklasma seklinden duyduklar1 endisenin bir sonucu olarak gérmektedir. Ona gére, islami
moda defilelerini diizenleyenler, defilenin tim imkanlarini kullanarak (podyum, manken
vb.) ben de buradayim mesajin1 verirken, yillarca defilenin sahipligini yapmis sekiiler
kesim bu mesaji kendi alanlarina yonelik bir isgal olarak gérmektedir.

Aktas, Bacidan Bayana adli kitabinda (2016: 191) tesettiir defilelerinin bir

elestirisini yapmakta ve bu konuda sunlar1 sdylemektedir:
Tesettiir defileleri modern sayilan sunumlarina karsilik Misliiman kadinin gelenek
icinde algilanan konumunu pekistiren bir anlama da sahip. Defile bir bakima, iktidara
iligkindir; boy gostermedir, goriinmedir. Modernligin kadini nesnelestirmesi ve
kadinin bizzat kendi kendini nesneye doniistiirmesi, defile kurumuyla en u¢ noktasina
tasiniyor. Bu defilelerde sunumu yapilan da ¢cogunlukla tesettiir degil, hakim modanin
stratejilerinden esinlenilmis kapali ama sik giyimlerdir. Defile tesettiir defilesi olarak
isimlendiriliyorsa, modada yesil esintiden s6z ediliyorsa, burada dini bir degerin moda
kanaliyla ve modanin araglar1 kullanilarak tiiketime sunulmasi séz konusudur.
Podyumdaki tesettiir, Ortiili hanimlara genis imkanlar sagliyormus gibi
goriiniiyorken, tesettiirii sadece sag tellerinin kapanmasiymis gibi gosteren bir islev
yiikleniyor. Kadin1 eve, erkegi kamuya ait sayan bir zihniyette, podyum, evdeki

kapatma durumunun bir uzantisini teskil ediyor.

Islami moda defileleri her kesimden tepkiler alsa da “Tesettiir moda degil Allah’m
emridir.” “Modaya degil Islam’a uy.” gibi tepkiler verilse de her ne kadar protesto

yiiriiyiisleri yapilsa da tesettiir defileleri bugiin de devam etmektedir.

4.5. Islami Moda Dergileri
Soyut bir kavram olan modanin, viicut buldugu olgulardan biri de moda dergilerinin

sayfalaridir. Kawamura (2016: 128), diger kitle iletisim araglarinda moda konusuna
gercek haberler sayfasinda yer verilmedigine, yeterince ciddi bir konu olarak ele
alinmadigina, liiks, 6nemsiz ve eglenceli olarak goriildiigiine isaret etmektedir. Fakat
moda olgusu, moda dergilerinin esas konusu ve var olus amacidir. Moda, diger kitle
iletisim araglarindan gdérmedigi ilgiyi bu dergilerde goriir. Bu durum Islami moda
dergileri icin de gecerlidir.

Tiirkiye’de ilk Islami moda dergisi “Diinyanin ilk ve tek, muhafazakar yasayan

hanimefendilere 6zel kadin dergisi” sloganmiyla Haziran 2011 yilinda yayimlanmaya
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baslayan Ala dergisidir. Alaninda ilk olmasi1 sebebiyle uluslararas: alanda da yer bulmus,
bir ara Almanya, Belgika, Hollanda, Fransa ve Isve¢’te de satilmistir (Oghan, 2012,
http://www.hurriyet.com.tr/medyada-ortulu-rekabet-22261377, 17.04.2016). Derginin
tam ad1 Aliyyiil Ala’dir. Kisaca Ala olarak anilmaktadir. Aliyyiil Ala, en yiksek, en
iistiin, pekiyi, birincilerin birincisi gibi anlamlara gelmektedir. “Dergi, popular stil/moda,
kozmetik, ev dekorasyon dergisi olarak 6ne ¢ikmaktadirlar.” (Erkilet, 2012: 33) Bugin
dergi 50. sayiy1 asmis durumdadir. Dergi ortalama yiiz elli sayfa olarak basilmaktadir.
Aylik olarak yayimlanan dergi son zamanlarda ara ara iki aylik olarak ¢ikarilmaktadir.

Ala dergisinden sonra sirastyla Hesna, Enda, Sems-i Tuba, ikra ve Aysha dergileri
yayimlanmistir (Mese, 2015: 149).

Ikra ve Hesna dergileri internet dergiciligine doniis yapmislardir. Yayin hayatina 1
Eyliil 2012°de baslayan Ikra dergisi bu kategorideki ilk dijital dergidir. Ikra Dergi,
“Yasama dair ne varsa” sloganini kullanan, www.ikradergim.com iizerinden yayinlanan
ucretsiz bir dijital dergidir. Dergi, adin1 Tiirk¢edeki karsiligi oku anlamina gelen Kuran’in
ilk ayetinden almaktadir. (http://www.ikradergim.com/hakkimizda.html,15.04.2016)
Hesna dergisi ise lkra gibi internet dergiciligine déniis yapmustir. Bir siire
www.hesnatirkiye.com.tr adresi Uzerinden {cretsiz dijital dergicilik yapmustir.
Gliniimiizde site aktif degildir. Hesna giizel kadin, hanim gibi anlamlara gelmektedir
(http://www.ismininanlamineki.com.tr/hesna/ ,29.04.2016).

Osmanlica yiice ve yiiksek anlamina gelen Enda Dergisi, “En MoDA Tesettlir ve
Moda Dergisi” sloganiyla Temmuz 2012°de yayin hayatina baglamistir. Kadin ve aile
dergisi olma 6zelligindedir. Ekim 2012’de yayin hayatina baglayan Sems-i Tuba Dergisi
ise hem kadin hem de erkeklere hitap etmektedir. Bu yoniiyle de diger dergilerden
ayrilmaktadir. “Yasam agaciniz” sloganini kullanmaktadir. Erkeklere de hitap ettiginden
emlak, araba gibi boliimlere de yer vermektedir. Derginin ismi cennetteki Tuba agacindan
gelmektedir. Tuba kelimesi ayn1 zamanda iyilik, hosgorii gibi anlamlara da gelmektedir.
Sems ise giines demektir. Sems-1 Tuba kelimesi, 1yilik ve hosgdrii glinesi anlamina
gelmektedir  (Oghan, 2012, http://www.hurriyet.com.tr/medyada-ortulu-rekabet-
22261377, 17.04.2016).

Hedef kitleleri muhafazakar kadinlar olmasina ragmen bazi dergilerin
yoneticilerinin erkek olmasi dikkat ¢ekicidir. Moda, yagsam, stil gibi kavramlara 6zellikle

vurgu yapmaktadirlar. Din, aile, teknoloji, tatil, yemek, mekan tanitimlari, evlilik,
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cinsellik, diigiin, kozmetik, makyaj, markalar vb. genis bir konu yelpazesine sahip bu
dergiler, ¢iplaklik ve alkol konularinda kat1 ¢izgilere sahiptir. I¢ camasir1 ve mayo
cekimlerine yer vermemektedirler. Fakat moda cekimlerinde tesettiirli mankenler
kullanmaktadirlar (Oghan, 2012, http://www.hurriyet.com.tr/medyada-ortulu-rekabet-
22261377, 17.04.2016).

Iyi yasamak isteyenlere hitap eden, liikks ve renkli bir hayata, moda ve yasam tarzina
vurgu yapan, Islami moda dergilerinin hedef Kkitlesini kentte yasanan elit kesim
olusturmaktadir. Okurlara seckin bir yasam tarzi vaat edilmektedir. Bu dergilerde
mutluluk, belirlenen yasam bigimlerini tatbik etmek, belirlenen nesneleri almakla esdeger
goriilmektedir (Ulken, 2015: 3). Bu durum Islami moda dergilerinin tiiketim kiiltiirii
ekseninde yayin yaptiginin gostergelerinden biridir.

Erkilet (2012: 34, 35, 36), “Mahremiyetin Doniisiimii: Deger, Taklit ve Gosteris
Tiiketimi Baglaminda Islami Moda Dergileri” baslikli makalesinde Islami moda

dergilerinin genel 6zelliklerini sdyle siralamaktadir: (Kisaltilarak aktarilmistir.)
1. Giyimde kombin kavramin giindeme getirmeleri: Moda dergileri, giysileri tek
tek degil, elbise, ¢anta, ayakkabi, esarp ve takilariyla bir biitiin olarak sunmakta ve
boyle tiketilmesini 6nermektedir.
2. Kombinler ¢ercevesinde sunulan kiyafetlerin biiyiik bir bolimii, yerli ya da
yabanct modacilarin haute couture (yiiksek dikis, tek olan ve el emegiyle yapilan
kiyafet iiretimine verilen isim) {irlinleridir ve bu nedenle de ¢ok yiiksek fiyatlarla
satilmaktadir.
3. Metinlerde siklikla kullanilan sozciiklere bakildiginda, secilen terimler
arasinda sunlar géze ¢arpmaktadir: Stil, stil ikonu olmak, klas olmak, giizellik,
giizelligini kesfetmek, giizellik sirlari, kendi stilini olusturmak, asalet, zarafet, siklik,
sikliga siklik katmak, siklik yarisi iginde olmak, sikligindan taviz vermemek, sikligi
tamamlamak, 1s1lt1, basari, ihtisam, tutku, seckinlik, bakimlik, saflik, cesurluk, g6z
kamastirmak, gz alici olmak, cazibe, aristokrat gériiniim, moda severlik, modaya
ayak uydurmak, moda camiasi, moda tasarimi, kendini yildiz gibi hissetmek, her
ortamda fark edilmek, fark yaratmak, parlamak, kombinlemek, saray esintileri, 1iks,
ultra-liiks, liikstin sinirlarin1 zorlamak, kendini iyi hisseden modern bir kadin olmak,
kilo yonetimi, diyet, stresle miicadele, detoks, uyum, hit olmak/hit pargalar1 se¢mek,
sezon, lezzetler/tatlar, viicut tipleri, farkli olmak, neyi, nerede, ne zaman giyecegini
bilmek, aligverisini altin kurallarin1 bilmek, sofistike bir goriiniim kazanmak, gittigi
davette ilgi odagi olmay1 basarmak, ayaklar1 yerden kesilmek, kreasyon, vintage
(modada eskiye doniis), couture (zaman zaman modaevi terimi yerine de

kullanilmaktadir), haute couture, kadin dolabinin olmazsa olmazlari, yenilik¢ilik, her
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yeni sayida bine yakin yeni iiriinle tanigmak/onlart almak ve kullanmak, buydleyici
bir bagkent olarak Paris, Paris modasi, Fransiz modasinin tanrigasi olarak (Coco)
Chanel ve Islam diinyasmin moda ikonu olarak da first lady Sheika Mozah bint Nasser
al Missned.

4, Kozmetik reklamlari bu dergilerin 6nemli bir boliimiinii olusturmaktadir. Cok
uluslu sirketlerin {irettigi yiizlerce ¢esit makyaj malzemesi, yaslanma karsiti cilt bakim
ve sa¢ bakim iriinleri, serumlar, pudralar, fonddtenler, nemlendiriciler, peeling
urtinleri, ojeler, rujlar, farlar, rimeller, losyonlar, alliklar ve parfimlerin reklamlar
yaninda helal sertifikali yeni kozmetik iriinlerinin de piyasaya girdigi haber
verilmektedir.

5. Dis goriiniisiin ya da goriinlirliiglin 6nemli bir parcasi da konuttur.

6. Islami moda dergileri, dekorasyona da énemli bir yer vermekte ve gerek haber
gerekse reklam baglaminda “kamusal goriiniirliige sunulmus 6zel alanlarin” nasil
diizenlenmesi gerektigine ve tiiketim egilimlerine dair bilgiler, gorseller igermektedir.
7. Kitle iletisim araglarmin ve seri liretimin etkisiyle modanin bugiin kitleler
tarafindan daha rahat ve yogun olarak takip edilmeye ¢alisilmasi, genelde moda ile
ilgilenenlerde 6zelde ise islami moda dergilerinin bir kisminda moda/stil ayriminin
yapilmasina yol agmustir.

8. Dergilerin 6nemli basliklarindan biri, cemiyet hayatinin iinlii sahsiyetlerinin
katildig1 davetler ile hayir faaliyetleridir.

9. Islami moda dergilerinin hemen hepsinde, derginin ¢ikisini mesrulastirma ve
gegmiste modanin hararetli bir elestirmeni olmus basortiilii kadinlar1 dergilerin
gerekliligine inandirma gabas1 gozlenmektedir.

Dindar kesim, Islami moda dergilerini tesettiirii anlamindan uzaklastirdig, Islami
tesettiir anlayisina uyulmadigi, mankenlerin asir1 makyajli halleri ve albenili pozlar
vermesi, Islam ahlakina aykir1 oldugu, genglerin ahlakini bozdugu, yanlis alg1 olusturarak
Islam dinine de zarar verdigi gibi nedenlerle elestirmektedir. Islami moda dergileri ise

Islami esaslar1 ve tesettiiriin amacini gozettiklerini vurgulamakta, bu yonleriyle de oteki

dergilerden farkli olduklarini belirterek kendilerini savunmaktadir.
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5.AYSHA VE ELLE DERGISI

5.1. Aysha Dergisi
Aysha Dergisi Ocak 2013 yilinda yayin hayatina baglamigtir. Kendini yasam ve

stil dergisi olarak tanimlayan dergi, moda, kozmetik, giyim, mekan tanitimi, gezi,
beslenme, saglik, iirtin tanitimlar, giizellik, aile, kiiltiir sanat, dini konular gibi genis bir
konu dagilimina sahiptir. Dergi, 6zelikle tesettiirlii kadinlara yonelik yayin yapmaktadir.
Kadinlara yonelik genis bir tiikketim olanaklar1 sunmaktadir. Dergi sayfalarindaki renkli
gorsel unsurlar dikkat cekicidir. Dergi, popular stil, moda, kozmetik dergisi olarak 6ne
cikmaktadir. Dergi ayda bir, ortalama yiiz elli sayfa olarak piyasaya ¢ikmaktadir. Dergi
son zamanlarda ara ara iki ayda bir yayimlanmaktadir. Dergi ara ara ¢esitli giyim
markalarinin kataloglarini da o ayki sayiyla birlikte vermektedir. Derginin bir de internet
adresi vardir. Internet adresinde o ay ¢ikan derginin igerikleri hakkinda bilgi verilmekte,
derginin reklami yapilmaktadir. Ayrica derginin internet sitesinde ¢esitli reklamlar da yer
almaktadir.

Aysha Dergisi diger dergilere gore daha disi donuk. Modern ve geleneksel
cizgileri harmanlayarak yansitmaktadir. Ilk basimini on bin adet olan dergi, sadece
muhafazakar degil, sekiiler kesimin de ilgilenebilecegi bir dergidir. Dindar olmanin
mutlaka kapali olmas1 gerektigi iddiasini tasimamaktadir. Bazi Islami moda dergileri
dindarlhik misyonuyla yaym yaparken, Aysha dergisinin bdyle bir misyonu
bulunmamaktadir. (http:/mww.hurriyet.com.tr/medyada-ortulu-rekabet-22261377,
23.03.2017)

Calismamizda o6rneklem olarak yasam tarzi, moda ve tiiketim gibi konulara
yaptig1 vurgulardan ve diger islami moda dergilerine nazaran daha diizenli araliklarla
piyasaya sunuldugundan Aysha Dergisi se¢ilmistir. Ozellikle Aysha Dergisinin diger
Islami moda dergilerine gore daha diizenli araliklarla piyasaya sunulmasi derginin
secilmesinde dnemli bir rol oynamustir. Dergide bol miktarda reklam, tanitim yazilarinin
bulunmasi, tikketimle dogrudan ilgili konulara yer verilmesi bu derginin tiikketim kiiltiirti

baglaminda incelenebilecegini gostermektedir.

81



Resim 5.1. Aysha Dergisi Aralik 2016 Kapag
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5.2. Elle Dergisi
1945 yilinda Fransa’da yaymlanmaya baslayan, bir kadin moda dergisi olan Elle

Dergisi farkli dillerde bircok iilkede yayin yapmaktadir. Tiirkiye’de 1999’dan beri yayin
yapan Elle Dergisi aylik olarak yayinlanmaktadir. Dergi kendisini kadin moda dergisi
olarak tamimlamaktadir. Her ayki dergi kapaginda “Yasasin Kadin Olmak!” sloganini
kullanmaktadir. Bu yoniiyle feminist bir yaklasimi oldugu sdylenebilir. Dergi bugiin
200’unci sayist asmis durumdadir. Elle Dergisi de Aysha Dergisi gibi moda, kozmetik,
giyim, mekan tanitimi, gezi, beslenme, saglik, tiriin tanitimlari, glizellik, aile, kiiltiir sanat
gibi genis bir konu dagilimina sahiptir. Derginin http://www.elle.com.tr/ adl1 bir internet
adresi vardir. Aysha Dergisinde oldugu gibi, derginin internet adresinde o ay ¢ikan
derginin igerikleri hakkinda bilgi verilmekte, derginin reklami yapilmaktadir. Ayrica
derginin internet sitesinde ¢esitli reklamlar da yer almaktadir. Derginin sayfa sayisi aydan
aya degisiklik gostermektedir. Dergiyle beraber zaman zaman gesitli ekler de
verilmektedir. Dergide Shoe Fashion gibi ayakkabi modasina yonelik ekler, Boyler,
Koton gibi ¢esitli markalarin tanitimlarint igeren eklerin yaninda, Elle Kids, Elle
Marriage, Elle Trends, Elle Summer Weekend gibi farkli konularda icinde cesitli
markalarin tanitimlarimin yapildigi ekler de verilmektedir.

Elle Yayin Direktorii Isin Gormiis’e gore, 46 lilkede 25 milyon kadin Elle Dergisi
okumaktadir. Gormiis’e gore bu basarmin altinda yatan sebep, “Elle’nin kadinlari
Ozgirlestirmesi, onlar1 baskalarina 6zendirmek yerine, kendilerini kesfetmeye
yonlendirmesi”dir (http://www.doganburda.com/yayin-detay/moda-kadin/aylik/elle,
25.12.2016). Elle Dergisi Tiirkiye’de de onemli bir tiraja sahiptir. Dergi 2016 Ocak
aymda 24 bin tiraja ulasmistir. (http://www.cereyan.com.tr/assets/pdf/1463589574.pdf,
25.12.2016)

Calismamizda Elle Dergisinin se¢ilmesinin nedeni Aysha Dergisiyle onemli
benzerlikler tasimasidir. Dergi tipki Aysha Dergisi gibi moda ve tiiketimle ilgili konulara
dogrudan vurgu yapmaktadir. Dergide bol miktarda reklam, tanitim yazilarinin
bulunmas1 Aysha dergisiyle benzerlik tasimakta, bu nedenle de tiikketim kiiltiirti

baglaminda Aysha Dergisiyle karsilastirilabilecek niteliktedir.
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Resim 5.2 Elle Dergisi 2016 Kasim Ay1 Kapag
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IKiINCi BOLUM

AYSHA VE ELLE DERGILERININ iCERIK ANALIiZi TEKNIiGi
YOLUYLA INCELENMESI

2. 1. ARASTIRMANIN VARSAYIMLARI

Bu calisma ile Islami moda dergilerinin tiiketim kiiltiiriiyle olan iliskisi Aysha
Dergisi iizerinden Elle adli kadin moda dergisiyle karsilastirilarak incelenmeye
calisilmigtir. Calismada su varsayimlar test edilmektedir:

1. Islami moda dergileri tiiketime yonelik iletiler tasimaktadir.
2. Tuketim kulturt baglaminda Islami moda dergilerinin diger moda dergileriyle cok

fazla bir farki yoktur.

2.2. YONTEM

Bu ¢alismada Islami moda dergilerinin tiiketim kiiltiiriiyle olan iliskilerini ve diger
moda dergileriyle olan benzerlik ve farkliliklarini karsilastirmali olarak ortaya konulmasi
amaglanmistir. Bu amagla, kendisini moda ve yasam tarzi dergisi olarak tanimlayan,
kadmlara yénelik yaymn yapan bir islami moda dergisi olan Aysha ve bir kadin moda

dergisi olan Elle Dergisinin igerikleri ele alinmaktadir.

2. 2. 1. Arastirma Modeli

Calismanin kuramsal kisminin olusturulmasinda “literatiir taramas1” yapilmstir.
Uygulama boéliimiinde ise icerik analizi teknigine gore niteliksel analiz uygulanmaistir.
Ayrica sdylem analizi tekniginden de yararlanilmistir.

Icerik analizi, “cok cesitli sdylemlere uygulanan bir takim metodolojik ara¢ ve
tekniklerin biitiinii” olarak tanimlanabilir. “Igerik analizi ad1 altinda toplanan bu arag ve
teknikler, her seyden once kontrollii bir yorum ¢abasi olarak ve genelde tiimdengelime
dayal1 bir okuma araci olarak nitelenebilir.” (Bilgin, 2006:1)

2 e

Icerik analizi, “iletisimi konu edinen”, “metinler yani karikatiir ve resimler, edebi

9% ¢

ve ilahi eserler, notalar vb. simgesel malzemelerle ¢alisan”, “sistematikligi ve nesnelligi

2 13

on planda tutan”, “metinlerin icerdigi anlamlarin farkli aragtirmacilar, analizciler ve
gbzlemciler tarafindan ayni sekilde okunmasi ve yorumlanmasi” temel ilkesine dayanan,

2 13

“kuramsal bir diisiinceyi temel alan”, “analiz ettigi mevcut metinden hareketle mevcut
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yani belirgin olmayan iletisimin boyutlarina (kaynak, hedef, sosyal ortam) yonelik
cikarim yapmay1 hedefleyen” bir yontemdir (Gokge, 2006: 19-20).

Incelenen dergiler zamana gore siniflandirilarak analiz edilmistir.

Calismamiza Arik’mn Iletisim Yazilar1 (2006) adli kitabinda yer alan “Tiiketim
Toplumunun Basindaki Yiizii: Life-Style Gazeteciligi” calismasindaki 6l¢ek uyarlanmig

olup, ¢alismamizin amacina uygun olarak 6l¢ekte eklemeler ve ¢ikarmalar yapilmistir.

2. 2. 2. Evren ve Orneklem
Calismanin evrenini Islami moda dergileri olusturmaktadir. Orneklem olarak

ulusal ¢apta yayinlanan, bir islami moda dergisi olan Aysha Dergisi segilmistir. Aysha
Dergisi yine ulusal capta yayinlanan bir kadin moda dergisi olan Elle adli dergiyle
karsilagtirmali olarak incelenmektedir. Aysha ve Elle dergilerinin 2016 yilinda
yayinlanan sayilar1 (Aysha Dergisi 11 say1, Elle Dergisi 12 say1) ele alinmustir.
Calismamizda oOrneklem olarak Aysha Dergisi’nin se¢ilmesinin nedeni bu
derginin yasam tarzi, moda ve tiiketim gibi konulara yaptig1 vurgu ve diger Islami moda
dergilerine nazaran daha diizenli araliklarla piyasaya cikmasidir. Ozellikle Aysha
Dergisinin diger islami moda dergilerine gore daha diizenli araliklarla piyasaya sunulmasi
derginin sec¢ilmesinde 6nemli bir rol oynamistir. Dergide bol miktarda reklam, tanitim
yazilarinin bulunmasi, tiiketimle dogrudan ilgili konu ve unsurlara yer verilmesi bu
derginin tiiketim kiiltiirii baglaminda incelenebilecegini gostermektedir. Calismamizda
Elle Dergisi’nin segilmesinin nedeni ise Aysha Dergisiyle 6nemli benzerlikler
tasimasidir. Dergi tipki Aysha Dergisi gibi moda ve tiiketimle ilgili konulara dogrudan
vurgu yapmaktadir. Ayrica Elle Dergisi’nin igerikleri de Aysha Dergisiyle benzer
Ozellikler tagimaktadir. Bu nedenle de tikketim kiiltiirii baglaminda Aysha Dergisiyle

karsilastirilabilecek niteliktedir.

2. 3. BULGULAR VE YORUM

Calismanin bu boliimiinde, secilen dergilerin igerikleri yorumlanmus, ayrica islami
moda dergilerinin diger dergilerle olan benzerlik ve farkliliklari, segilen dergiler
lizerinden, ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Incelenen dergilerden elde edilen veriler

sOyledir:
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2.3.1. Tiiketim Tletileri iceren ve Icermeyen Yazi Tiirii Sayilar1 ve Toplam Yazi

Tiiriine Oranlarn

Aysha Dergisi Yaz Tiirii Sayilar: Toplam Yaz Tiiriine Oranlari (%)
Tiiketim iletileri Tastyan Yazi Tiirii Sayisi 326 %70
Tiiketim Tletileri icermeyen Yaz Tiirii 142 %30
Sayis1
Toplam 468 %100

Tablo 3.1. Aysha Dergisi’nde tiiketim iletileri iceren ve icermeyen yaz tiirlerinin

toplam yaz tiiriine oranlari

Elle Dergisi Yaz Tiirii Sayilari Toplam Yaz Tiiriine Oranlari (%)
Tiiketim fletileri Tasiyan Yaz Tiirii Sayist 489 %90
Tiiketim fletileri icermeyen Yazi Tiirii 52 %10
Sayisi
Toplam 541 %100

Tablo 3.2. Elle Dergisi’nde tiiketim iletileri igeren ve igermeyen yazi tiirlerinin toplam
yaz1 tiirline oranlar1

2016 yilinda Aysha Dergisi’nde yer alan yazi tiirlerinin sayis1 toplam 468, tiiketime
yonelik ileti igeren yazi tiirli sayis1 toplam 326, tiikketim iletileri igermeyen yazi tiirii sayisi
ise toplam 142’dir. Tiiketime yonelik ileti igeren yazi tiirlerinin toplam yaz: tiiriine orant
yiizde 70, tiikketim iletileri icermeyen yazi tiirii sayisinin toplam yazi tiirliine orani ise
yiizde 30°dur. Bu veriler yardimiyla, Aysha Dergisi’nin tiiketim kiiltiiriinii agik bir sekilde
destekledigi sdylenebilir.

2016 yilinda Elle Dergisi’nde yer alan yaz tiirlerinin sayis1 toplam 541, tiiketime
yonelik ileti i¢eren yazi tiirii sayisi toplam 489, tiiketim iletileri icermeyen yaz1 tiirii sayist
ise toplam 52°dir. Tiiketime yOnelik ileti iceren yazi tiiriiniin toplam yazi tiiriine orani
yiizde 90, tiiketim iletileri icermeyen yazi tiirli sayisinin toplam yazi tiiriine orani ise
yiizde 10°dur. Bu veriler yardimiyla, Elle Dergisi’nin tiikketim kiiltiiriinii biiyllk oranda
destekledigi sdylenebilir.
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2.3.2. Yaz Tiirlerinin incelendigi Aylar

Tablo 3.3. Aysha Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti i¢eren yazi tiirlerinin aylara gore

dagilim1

w ol OO|BS(S

Tablo 3.4. Elle Dergisi’nde tliketime yonelik ileti iceren yazi tiirlerinin aylara gore

dagilimi

Yapilan inceleme sonucunda Aysha Dergisi’nde Ocak ayinda 23, Subat ayinda 24,
Mart ayinda 27, Nisan ayinda 29, Mayis ayinda 45, Haziran ayinda 38, Temmuz/Agustos
aymda 37, Eyliil ayinda 16, Ekim ayinda 29, Kasim aymda 36, Aralik ayinda ise 22 adet
tilketime yonelik ileti iceren yazi tiirii tespit edilmistir.

Ayrica Ocak, Subat, Ekim, Kasim aylarinda 11, Haziran, Temmuz/Agustos
aylarinda 12, Mart, Aralik aylarinda 13, Mayis ayinda 14, Eyliil ayinda 22 adet tiiketim

iletileri icermeyen yazi tiirii oldugu goriilmiistiir.
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Tiiketime yonelik ileti tastyan yazi tiirlerinin ylizde 70 gibi bir orana sahip olmasi
Aysha Dergisi’nin tiiketim kiiltiirlinii agikca desteklediginin bir gostergesidir.

Yapilan inceleme sonucunda Elle Dergisi’nde Ocak ayinda 34, Subat ayinda 36,
Mart ayinda 35, Nisan ayinda 36, Mayis ayinda 38, Haziran ayinda 47, Temmuz ayinda
39, Agustos ayinda 35, Eyliil ayinda 40, Ekim ayinda 49, Kasim ayinda 48, Aralik ayinda
ise 52 adet tiiketime yonelik ileti iceren yazi tiirii tespit edilmistir.

Ayrica Ocak, Subat, Mayis, Agustos, Eyliil, Ekim aylarinda 4, Mart, Nisan, Haziran
Temmuz, Kasim aylarinda 5, Aralik ayinda ise 3 adet tiikketim iletileri igermeyen yazi tiirii
oldugu goriilmiistiir.

Tiiketime yonelik ileti tasiyan yazi tiirlerinin biiyiik ¢ogunlukta olmasi Elle

Dergisi’nin tiiketim kiiltiiriinii agik¢a desteklediginin bir gostergesidir.
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2.3.3. Tiiketime Yonelik ileti Iceren Yazilarin Konu Ayrimi ve Sayilari

Tablo 3.5. Aysha Dergisi’nde tiikketime yonelik ileti iceren yazi tiirlerinin konu dagilimi

ve sayilart

Tablo 3.6.Elle Dergisi’nde tikketime yonelik ileti igeren yazi tiirlerinin konu dagilimi ve

sayilari
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Calismada tiiketime yonelik ileti igeren yazi tiirlerini konularma goére mekéan
tanitimi, beslenme/saglik, editdr yazisi, kose yazisi, dekorasyon, giyim/moda, gezi,
giizellik/estetik, kiiltiir sanat, {iriin tanitimi, haber, roportaj, davet/etkinlik ve diger olmak
tizeri 14 boliime ayrilmistir.

Tablo 3.5’te goriildiigii gibi en fazla tiiketim iletisi tasiyan yazi tiirii mekan
tanitimidir (Toplam 79 yazi). Mekan tanitimiyla ilgili yazilarda lokanta, tatil otelleri,
eglence merkezleri gibi yerler tanitilmaktadir. Mekan tanitimlarinda, 6zellikle tatil oteli
tanitimlarinda, diger moda dergilerinden farkli olarak “Alkolsiiz” olma ve “Helal”
vurgusu yapilmaktadir. Bunun yaninda “Ultra her sey dahil” ifadesi dikkat ¢cekmektedir.
“Ultra her sey dahil” ifadesi yeme-igmeden eglenceye kadar sinirsiz bir tiikketim vurgusu
icermektedir. Konut tamitimlarinda “Tarz sehirle bulustu.”, “Yasam stille bulustu”
(Aysha Mart 2016) gibi ifadelerle tarz ve stil kelimelerine 6zellikle vurgu yapilmaktadir.
Bu sekilde modern bir yasama vurgu yapilmaktadir. Ayrica mekan tanitimlarinda “Cok
0zel”, “Muhtesem dogas1”, “ Essiz bir yatirim” (Aysha Temmuz/Agustos 2016), “En sik
adres”, “ Nefes kesici”, “ Ozenle yaratilmig” (Aysha Haziran 2016) gibi &viicii ve
tilketime yonlendirici ifadeler kullanilmaktadir. Kullanilan ifadeler mekani tanimlayici
olmaktan ziyade mekana 6zden uzak anlamlar yuklemektedir. Bu durumun tecimsel
kaygilardan kaynaklandigi ve mekana olan ragbeti artirmaya yonelik oldugu sdylenebilir.

Beslenme/saglikla ilgili yazilarda (Toplam 10 yazi) saglik ve beslenme ile ilgili
birtakim bilgiler verildikten sonra, saglikli oldugu belirtilen ve saglikli yasam i¢in gerekli
oldugu sdylenen cesitli iiriinler markalariyla birlikte yazida yer almaktadir. Ornegin
“Bakliyat Tiiketimi Ile Obezite Onlenebilir” (Aysha Kasim 2016) baslikl1 bir yazida genel
olarak obezitenin dnlenmesinde bakliyatin dnemine deginilmekte, yazida Reis adli bir
bakliyat markasina vurgu yapilmakta, bu markanin yonetim kurulu baskaninin “Reis
olarak 7 yil once obeziteye karsi miicadeleyi baslatan ilk firma olarak biiylik onur
duyuyoruz” seklinde Gviicii ve marka belirtici ifadelerine yer verilmektedir. Ayrica
yazida bol miktarda {irtin resmi de bulunmaktadir. Bu sekilde saglik/beslenme konusu adi
altinda markanin reklami yapilmaktadir. Ayrica saglikla ilgili yazilarin bazilarinda 6zel
hastane adresleri de verilmektedir. Bu tiir yazilarda 6nce saglikla ilgili bilgiler verilmekte
ve saglikli kalmak icin dogru adresin belirtilen 6zel hastane ya da beslenme merkezi

oldugu ifade edilmektedir.
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Editor yazist (Toplam 11 yazi) her sayida yer almaktadir. Aysha dergisinde ¢esitli
triinler, diger moda dergilerinde oldugu gibi, editorlerin 6vgileriyle birlikte yer
almaktadir. Bu 6vgiiler s6z konusu metalar agisindan ¢ok 6nemli bir tanitim seklidir.
Zira Kawakura’nin da belirttigi gibi (2016: 128), modaya konu metalarin dergi
editorlerinin etkileme giicline ihtiyaci vardir ve yeni olan ancak satin alinmaya deger
algis1 olusturuldugunda, ¢ok &viildiigiinde ilgi ceker. Incelenen dergilerde editdrlerin
kaleme aldiklar1 yazilar bu yorumsal teoriye destekler niteliktedir.

Editorlerin kaleme aldig1 yazilarda, yazinin i¢inde, bazen de basliginda “Haziran...
Ne giizel aydir degil mi?” (Aysha Haziran 2016), “Mevsimlerden bahar...” (Aysha Mayis
2016), “Yine aylardan Kasim” (Aysha Kasim 2016) gibi i¢cinde bulunulan ay, mevsim
gibi zamansal kavramlara yer verilmektedir. Bu zamansal vurgunun sebebini mevsime
uygun giyim yani moda olgusu olusturmaktadir. Editorlerin kaleme aldig1 yazilarda
kombinlemek, stil/tarz sahibi gibi kavramlara siklikla deginilmektedir. Bu ifadeler de
modayla dogrudan ilgili kavramladir. Bu tiir yazilarda genellikle “yeni olmak”™, “yepyeni
bir yol almak™ (Aysha Haziran 2016) gibi ifadelere yer verildigi goriilmektedir. Bu
sekilde yenilige ve degisime vurgu yapilmakta, yazilarin igeriginden yenilikle
kastedilenin yeni bir meta sahipligi oldugu anlasilmaktadir. “Yeni bir dolap mesela...”
(Aysha Haziran 2016) seklinde kullanilan ifade bu duruma 6rnektir. Ayrica bu yazilarda
derginin icerigiyle ilgili bilgiler verilmekte, okuyucular iirin tanitiminin yapildig:
sayfalara yonlendirilmekte, okuyucuyu tiiketime sevk eden ifadeler kullanilmaktadir. Bu
durum su Orneklerde goriilmektedir: “Bayram tatili kapiya dayandi, dayanacak. Tatil
sayfalarimizda, tatil planlariniza yardimci olacak rotalar ve tatilin olmazsa olmazi
aligveris sayfalarinizi bulacaksiniz.” “Yaz demek dogallik demek tabii... Yaz aylarinda
saclarimiz ve cildimiz i¢in hangi {irtinleri kullanmaliy1z? Hepsi giizellik sayfalarimizda. ..
(Aysha Haziran 2016), “Bize kapilarin1 agan A’jia Hatel’in essiz bogaz manzarasi ve
muhtesem dekorasyonuyla gergeklestirdigimiz ¢ekimlerimizde yazin habercisi olan bahar
modasiin en hit pargalarini sectik. Moda editdriimiiziin sizin i¢in kombinledigi biitiin
parcalara bayilacaksiniz.” (Aysha Mart 2016). Ayrica bu tiir yazilarda babalar, anneler
giinii gibi 6zel giinlere de deginilmekte, bu glinler i¢in hediye olanaklari sunulmaktadir.
“Haziran ay1 dedik... Babalar Giinii’'nii es ge¢mek olmazdi. Hazirladigimiz farkli
konseptlerdeki hediye segenekleri, size yardimci olacak diye diisiiniiyorum...” (Aysha

Haziran 2016) ifadesinde oldugu gibi babalar giinii tiikketim baglaminda ele alinmaktadr.
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Tablo 3.5’te gortldigi gibi, kdse yazisi en az tiiketim iletisi tagiyan (toplam 3 yazi)
yazi tiirlinden biridir. Kose yazilarin bir kisminda editoriin kaleme aldig1 yazilar gibi
c¢esitli markalara vurgu yapildigi, 6viicii ve tavsiye edici sdzciik kullanildigr goriilmiistiir.
Ayrica Aysha Dergisi’nin Haziran ay1 sayisinda Merve A. Toktay’in kaleme aldig1 bir
yazida kapitalist sistemin tiiketim iriinleri tizerindeki egemenligi mesru goren ifadelere
de yer verilmistir. Bu yazinin girisinde Toktay, kapitalist bir diizen i¢inde yasadigimizi
ifade etmekte, “Post liberal ekonomi i¢inde sahip olunan-olunabilen her seyin bir mali bir
karsiligr var ve olmali.” ifadesini kullanmaktadir. Toktay yazinin devaminda, “Ve
kapitalizmin mallarin1 satabilmesi i¢in en onemli kriter, icinde yasadigimiz gosteri
diizeni. Yani bir iiriiniin goriiniirliigii direk olarak degerini etkiliyor, goriiniir olan {irtinler
deger kazanmyor ve degerlenen firiinler aynmi {dretim sistemi iginde g¢esitlenip
zenginlesiyor.” seklinde kapitalist sistemin isleyis sistemine deginiyor. Ardindan da
“Simdi, ¢ok pratik bir agidan bakmak istiyorum, kullandigimiz bagdrtiilerinin ve sallarin
tasarim ve nitelik olarak gelismesi s6z konusu liberal ekonomide baska tiirlii nasil
miimkiin olabilirdi?”, “Simdi, gen¢ kizlar i¢in ¢esitlenen tunikler ve sallar biraz da
tesettiirlin bu tiir etkinliklerle daha goriiniir olmasi, iiretimin g¢esitlenip katlanmasi ve
alicistyla saticisini bulusturmasi sayesinde degil midir?” seklinde sorular sorarak
kapitalist sistemin metalar iizerindeki etkinligini mesru ve makul gérmektedir.

Dekorasyonla ilgili yazilar (Toplam 5 yazi) ev dekorasyonu i¢in gerekli olan ¢esitli
malzemelerin markalariyla birlikte tanitildigi yazilar seklindedir. Bu yazilarda ev igin
ideal aksesuarlarin ne oldugu, mobilya tercihinin nasil olmas1 gerektigi gibi konulara
deginilmektedir. Dekorasyonla ilgili yazilarda “Yeni ev, yeni esyalar ve yepyeni bir
hayat...” (Aysha Mart 2016) seklinde ifadelerle esya konusunda yenilige vurgu
yapilmakta, dolayisiyla okuyucular tiikketime sevk edilmektedir. Ayrica siklik, dogallik,
ideal gibi ifadeler bu yazilarda siklikla kullanilmaktadir. Bu tiir yazilarda renk se¢imine
ozellikle vurgu yapilmaktadir. “Enerji veren turuncu, ice donen mor, dogaya doniisiin
rengi yesil” (Aysha Temmuz/Agustos 2016) gibi ifadeler kullanilarak renklerin giicii
oldugu vurgusu yapilmakta ve bu tiir yazilardan hemen sonra da oviilen renkte cesitli
mobilyalar markalartyla birlikte tanitilmaktadir. “Her devrin modasi” (Aysha Eylil
2016), “Trend mutfaklar” (Aysha Ekim 2016) seklinde ifadeler kullanilarak da moda

kavramina vurgu yapilmaktadir.
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Dergide yer alan diger bir konu da giyim/moda konusudur. Giyim/moda ile ilgili
yazilarda (Toplam 34 yazi) giyim moda baglaminda ele alinmakta, moda da giyim
etrafinda sekillenmektedir. Giyim/moda konulu yazilarda i¢inde bulunulan mevsime,
sezona vurgu dikkat ¢ekmektedir. “Kisa cool bakis” (Aysha Ocak 2016), “Yeni sezon
ilkbahar stili”, “Baharin habercisi ¢igekler ile modanin dans1” (Aysha Nisan 2016), “Yeni
sezona yer agin” (Aysha Mart 2016), “Sezona damga vuracak 450 en yeni ve garpici
parca” (Aysha Haziran 2016), “Tiim heyecaniyla sonbahar” (Aysha Ekim 2016), “320
adimda kis modas1” (Aysha Aralik 2016) gibi ifadelerden anlasilacagi {izere mevsim ve
sezona uygun giyim yani modaya uygun giyim vurgulanmaktadir. Modaya yapilan vurgu
“Yepyeni stil” (Aysha Subat 2016), “En yeni stil 6nerisi” (Aysha Ocak 2016), “En yeni
620 vazgecilmez parca”, “Stil kodlar1” (Aysha Kasim 2016) gibi ifadelerden de
anlagilmaktadir. Zira stil kelimesi direk olarak modayla ilgili bir kavramdir. Ayrica
ifadelerde kullanilan yeni kelimesi de modanin yenilikg¢i yiiziine isaret etmektedir. Siklik
da vurgulanan bir bagka olgudur. “Sikliginizdan 6diin vermeyin” “Siyahin agir sikligina
kirmizinin cazibesi ekleniyor.” (Aysha Haziran 2016) bu ifadelerde de goriildiigli gibi
siklik vurgulanmaktadir. Bir baska dikkat ¢ekici kelime de “cazibe” kelimesidir. Cazibe
kelimesinin bir Islami moda dergisinde giyim i¢in kullanilmas: dikkat cekmektedir. “Tiim
ihtisamiyla g6z kamastirtyor” (Aysha Haziran 2016) seklinde kullanilan ifadeler de
cazibe kelimesi gibi dikkat cekmektedir. Zira bu tir ifadelerde dikkat cekici olmak
vurgulanmaktadir. Oysa tesettiirde amag¢ dikkatlerden uzak kalmaktadir. Bu durum
tecimsel kaygilarin Islami kaygilarin &niine gegmesi seklinde okunabilir. Ayrica tesettiir
giyimin amaciyla da bir ¢eligki olusturmaktadir. Giyim konusunda dikkat ¢ceken diger
bazi ifadeler soyledir: En yeni, en hit, ¢arpici, ikonik, canli, gésterisli, eskimeyen trend,
en son trendler, trend alarmi, klasiklesmis bir parga, tiril tiril, tatli ve minimal, havali,
anahtar parga, zamansiz parca, bohem ruhu, fark yaratan dokular, vazgecilmez kirmizi,
modanin  gbzdesi... Giyim konusunda kombin 0zellikle dikkat cekmektedir.
Giyim/modayla ilgili yazilarda, “Beyaz pantolon 6zellikle botlarla ya da ¢izme igi
kullanilabilir.”, “Uzerinde deri bir ceket ve kalin kemer ile tamamlandiginda dinamik bir
kombin elde edilmis olur.” (Aysha Aralik 2016) seklinde tavsiye edici kombinlere yer
verilmektedir. Bu sekilde bir yazida tek bir iirlin degil birden fazla {iriin tanitimi
yapilabilmekte, okuyuculara ¢ok ¢esitli tiilketim olanaklar1 sunulabilmektedir. Ayrica bu

sekilde bir tiiketim nesnesi digerini ¢agristirict ve tamamlayici bir rol oynamaktadir.
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Gezi ile ilgili yazilarda (Toplam 11 yazi) yerli ya da yabanci bir sehir ve iilkeyle
ilgili tanitic1 bilgiler verildikten sonra, okuyuculara gidilmesi gereken mekanlarin listesi
sunulmaktadir. Tanitilan sehirlerle ilgili “Liiks yatlarin ve giizel insanlarin sehri.”, (Aysha
Mayi1s 2016) “Insan gdziiniin gorebilecegi en giizel yer.” (Aysha Haziran 2016) seklinde
ovici ifadeler kullanilmaktadir. Ayrica “Ne yenilir ne i¢ilir?” baghgi altinda cesitli
mekanlarin ve triinlerin isimleri, bazen de internet adresleri verilmektedir “Eski
Havana’nin sokaklarinda kaybolup kolonyal déonemin en giizel 6rneklerinden olan sehri
doyasiya kesfetmek™ ifadesinde de goriilecedi lizere gezi yazilarinda genellikle hikaye
edici bir anlatim kullanilmaktadir.

Guzellik/estetikli ilgili yazilarda (Toplam 24 yazi) kadinlara yonelik gesitli bakim
Onerileri verilmekte, bu Onerilere uygun iiriinler de yazinin i¢inde markalariyla birlikte,
bazen bir bazen de birden fazla {iriin seklinde verilmektedir. Cesitli estetik 6nerileri de bu
yazilarin konusunu olusturmaktadir. Estetik yapmanin faydalari, kimlerin estetik
yaptirabilecegi verildikten sonra cesitli estetik merkezlerinin adresleri yazilarda yer
almaktadir. Kimi zaman da dogrudan estetik merkezi ve bu merkezlerin yaptigi islemler
anlatilmaktadir. Bu yazilarda “Isik dolgusuyla yenilenin” ( Aysha Mart 2016), « ilk
bahara 6zel makyaj sirlari” ( Aysha Mayis 2016), “ Cildinize yazi 1s1ltis1” (Aysha
Temmuz/Agustos 2016) gibi ifadeler kullanilarak daha sonra bir iiriin tavsiye
edilmektedir. “Kaslar ve Kirpikler icin waterproof olan triinlerden segmenizi 6neririm.
Kas i¢in Brow set’in kasiniza uygun tonlar1 ve maskara i¢in de In Extreme Dimensions
Lash’in Waterproof olan1 hayat kurtaran iiriinlerden.” Seklinde ifadelerde de goriilduigii
gibi bir markaya yonelik oOneriler verilmekte, okuyucu dogrudan tiiketime
yonlendirilmektedir.

Kdltlr-sanatla ilgili yazilarda (Toplam 13 yazi) kitap, sinema, sergi tanitimi
yapilmaktadir. Kiiltlir-sanat konulu yazilar her sayida yer almaktadir. Bu yazi tiiriinde
daha c¢ok tanitict bir {islup kullanilmaktadir. Kiiltiir sanat yazilarinda da siklikla oviicii
sozciik kullanildig1 goriilmiistiir. “Oliimsiiz bir film”, “Destans1 film”, “En olgun film”,
“Bliylileyici” (Aysha 2016 Ekim), “Aska ve yasama dair her sey”, “Bir yazinsal sélen”
(Aysha 2016 Aralik) seklinde kullanilan ifade 6viicii ifadelerden birkagidir. Ayrica kiiltiir
sanatla ilgili yazilarda “izlemelisiniz”, “okumalisiniz”, “gezmelisiniz” tarzinda tavsiye
edici ifadeler de kullanilmaktadir. Kiiltiir sanatla ilgili yazilarda bol miktarda taninmis

kisi/uzman kullanildig1 goriilmiistiir. Ayrica “Fincher, Schrader, Scorsese, Assayas,
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Bogdanovich ve pek cok isim, yilin heyecanla beklenen belgeselinde iki biiyiik
yonetmene saygi durusunda bulunuyor.”, “Dikkat: Virginia Woolf Katherine Mansfield
icin ‘Kiskandigim tek yazar.” demis.” ifadelerinde oldugu gibi yonetmen, yazar,
senaristlere yonelik dikkat ¢ekici ifadeler de kullanilmaktadir.

Uriin tanitimiyla ilgili yazilar (Toplam 68 yazi) genis bir yer kaplamaktadir. Tablo
3.5’te goriildiigii gibi, iirlin tanitim1 en fazla tiiketim iletileri tasiyan ikinci yazi tiirtidiir.
Bu tiir yazilarda yiiziik, kiipe, kolye, bilezik, canta vb. iirlinler markalariyla ve firmalarla
beraber sunulmaktadir. Bunlarin yaninda mutfak robotundan, tencereye, bebek
arabasindan mobilyaya kadar ¢esitli iriinler de marka ve firmalarla birlikte
sunulmaktadir. Yazilarda ilgili iirline yonelik ¢esitli dvgiiler kullanilmaktadir. Bu tiir
yazilarin ¢ogunlugu Ovgli ciimlelerinden olusmaktadir. “Romantik abiyeler”, *
Kusursuzluk etkisi”, “Modern ve fonksiyonel” (Aysha Mart 2016), “Kadinlarin gézdesi”,
“Miikemmel degisimin anahtar1” (Aysha Mayis 2016), “Kusursuzluk, altinin gézalict
siltisiyla bulustu” (Aysha Haziran 2016), “Rahatlik ve siklik arayanlara...”;, “Sapka
cikartan lezzetler” (Aysha Temmuz/Agustos 2016), “Miikemmel 1s1lt1, miikemmel
parlaklik” (Aysha Eyliil 2016), “Zamansiz siklik”, “Hayat kurtarici” (Aysha Kasim
2016), “Ihtisaml1 kadife”, “Giincel ve klasik siklifin essiz tamamlayicis1” (Aysha Aralik
2016) ifadelerinde oldugu gibi iiriin tanitimlarinda asir1 ve abartili 6vgii kullanilmaktadir.
Uriin tanitimlarinda miikemmel, gozde, kusursuz, essiz, ihtisamli, romantik, modern,
gozalic, sik, rahat, 1s1ltili, zamansiz, klasik, moda, trend, stil, tarz gibi sifatlar ¢ok
kullanilmaktadir. Bu ifade ve sifatlarin tirlinlerin 6ziinii yansitmaktan ziyade tecimsel
kaygi tasidign sdylenebilir. Uriin tamitimlarinda tavsiye edici ciimlelere de siklikla yer
verilmektedir. “Ister bastan asagi simsiyah ister renkli kiyafetleriniz sadece siyah
aksesuarlarla tamamlayarak asil durusunuzdan 6diin vermeyin” (Aysha Haziran 2016),
“Cildinize uygulayabileceginiz iirlinlerle giizel bir bronzluga ulagmak miimkiin.” (Aysha
Temmuz/Agustos 2016), “Dogal sonbahar makyaji ile 1sildayimn...”, “Nostaljik
atmosferler yaratin.” (Aysha Eyliil 2016), “En sik siz olabilirsiniz.” (Aysha Kasim 2016),
“Stil dediginiz biraz kurallar1 yikmak, kendini 6zgiirce ifade etmek olduguna gore kisin
beyaz giymek, iddianiz1 ortaya koymaniz adina en uygun secenek.” (Aysha Aralik 2016)
gibi ifadelerle {irtinler hem 6viilmekte hem de {irlinii satin alma noktasinda bir tavsiye
ozelligi tasimaktadir. Uriin tanitimlarinda babalar, anneler giinii, Ramazan, yeni yil gibi

ozel giinlere mahsus hediye ve tiiketim olanaklar1 da sunulmaktadir. “Iftar sofralari
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Ramazanda daha da senlenecek”, “Ramazan’da iftar keyfi”, “Ramazan ayma o6zel”
(Aysha Haziran 2016), “Essiz annelere essiz hediyeler.”, “ Geng hisseden anneler i¢in”,
“Annenizin gonliinii kazanin.”, (Aysha Mayis 2016), “Babalara 6zel”, “ Babalar gibi
hediye”, “Babaniza 6zel tasarimlar”, Babalara hem sik hem konforlu hediyeler”, (Aysha
Haziran 2016) “ Yeni yila 6zel”, (Aysha Aralik 2016) ifadelerinde de goriildigi gibi
dergide 6zel giinlere icin alternatif tiiketim olanaklar1 sunulmaktadir. Ozel giinler anlam
ve Oneminin disinda genelde tiiketim agisindan degerlendirilmektedir. Uriin
tanitimlarinda bir bagka dikkat ¢eken nokta da moda, stil, tarz gibi kelimelere siklikla yer
verilmesidir. “Sezon trendi”, (Aysha Mart 2016), “Klasik stilin anahtar parcas1”, “Sizin
stiliniz hangisi?”, “Trend alarmi” (Aysha 2016 Haziran), “Ozdilekle plaj modasina
uyun”, “Sezon modasina kisaca son bir bakis...” (Aysha Temmuz/Agustos 2016), “Trend
rotas1”, “Sezonun en trend aksesuarlarini sizler i¢in sectik.” (Aysha Eyliil 2016), “Stil
kodlar1”, “Modanin son duragt.” (Aysha Kasim 2016), “Kis modas1”, “Sezonun hitleri”
(Aysha Aralik 2016). Bu ifadelerden de anlasilacagi iizere zaman zaman {irlin tanitimlari
moda baglaminda ele alinmakta, bu sekilde modaya, stile vurgu yapilarak iiriinlere olan
ragbet artiritlmaya calisilmaktadir.

Dergide haberlere de (Toplam 42 haber) yer verilmektedir. “Volvo Cars, Yeni
Volvo S90°’1 o6zel bir davetle tanitt1”, “Garden Tales Goriiciiye ¢ikt1” (Aysha
Temmuz/Agustos 2016), “Diinyanin en liikks Restore SPA Odiilii NG SAPANCAYA”
(Aysha Eyliil 2016), “Silk and Cashmere’den Erme Karayel’li yeni sezon daveti” (Aysha
Kasim 2016), “Tiirkiye’nin ilk online moda asistan1 tanitildi: modaasist.com”, “Godiva
90. yilin1 6zel bir davetle kutladi.” (Aysha Haziran 2016) basliklar1 altinda verilen
haberlerden de anlasilacagi lizere haberlerde genellikle bir markanin 6ncii oldugu
etkinlikler islenmektedir. Her sayida yer alan haber sayfalarinda verilen haberlerden
bazilar1 aslinda ¢ok fazla haber degeri tastmamakta olup, bir marka ya da iiriin tanitimi
seklindedir.

Dergi de yer alan bir baska yazi tiirii de roportajdir (Toplam 18 yazi1). Roportajlar
genellikle kadinlarla yapilmakta, az miktarda da olsa erkeklerle yapilan roportajlar da
bulunmaktadir. Réportaj yapilan kisi genellikle iinlii bir kisidir. Unlii kisilerin yaninda is
kadinlari, tasarimcilar, sporcularla da roportaj yapildigr goriilmiistiir. Roportaj yapilan
kisilerin resimleri roportajda yer almaktadir. Bazen bu resimlerde kisilerin lizerindeki

kiyafet ve takilar markalariyla birlikte fotograflarin tizerinde belirtilmektedir. Yapilan
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roportajlarin ¢ogunda bir {iriin ya da marka ismi belirtilmekte, {iriin ya da markanin
tanitim1 yapilmaktadir. Aysha Dergisi’nde 2016 Mayis ayinda yayinlanan, noktateyn adli
bir esarp markasimin sahipleriyle yapilan bir roportajda siklikla bu markaya vurgu
yapilmakta, ¢ok sayida oviicii tavsiye edici sozciik kullanilmaktadir. Roportaj yapan
kisinin, “Kaliteli bir esarp almak isteyenler neden sizi tercih etmeli?” seklindeki soruya
marka sahipleri, “Ge¢misten bu yana giyinme kiiltiiriinde iki temel unsur karsimiza
cikiyor, temel ihtiyag ve kendini ifade etme durumu; temel ihtiyag kategorisinde kumas
higbir islem gérmese dahi bu ihtiyaci rahatlikla karsilayabiliyor, ancak kendini ifade etme
durumu isin i¢ine girdiginde tasarim, form, kullanilan kumas kalitesi gibi bircok detay
karsimiza ¢ikiyor ve bu detaylarin biitiinii kaliteyi belirleyen ana faktorler aslinda. Hal
bdyle olunca noktateyn.” seklinde bir cevap veriyorlar. Soru sekli ve verilen cevaplar
gostermektedir ki, aslinda amag markaya dikkat gekmektir. Verilen cevapta dikkat ¢eken
nokta “kendini ifade etme durumudur.” Kendini ifade etme bir {iriine sahip olmakla
esdeger goriilmektedir. Sorulan diger sorular da iirlin tanitim1 yapmaya yonelik olarak
hazirlanmis izlenimi uyandirmaktadir: “Uriinlerinizin hepsi saf ipekten mi?”,
“Uriinleriniz hepsinin bir ismi ve hikdyesi var. Biraz bahsedebilir misiniz?”, “Ileride
tiriinlerinizi ¢esitlendirmeyi diisiiniiyor musunuz?”, “Siz {irlinleriniz tamamlayici olarak
mi, yoksa bagli basina ayr1 degerlendirilmesi gereken bir unsur olarak mi1 goriiyorsunuz?”
Sorularda oldugu gibi verilen cevaplar da iiriine yonelik dikkat ¢ekmeye yoOneliktir:
“Sanatin temel bileseni olan estetik ile, hayatin icerisinde sakli olan matematigi bir arada
harmanlamaya calistyoruz, bu durum tasarimlarimiza modern ve oryantalist esintiler
olarak bariz bir sekilde yansiyor.”, “Kullandigimiz kumaslarin olabildigince 6zel
olmasima diislinerek tiim esarplarimizda ipek kullaniyoruz.”, “Hizli tiiketim piyasasi
igerisinde bir bakis agis1 olmayan, kullanicisina kendisini ifade etme firsat1 saglamayan
tasarimlar icerisinden ayristigimizi diisiiniiyoruz.”... Ayni sekilde diger bir¢ok roportajda
da sorular ve verilen cevaplar iiniin ya da markaya yonelik dikkat ¢ekme amaci
tasimaktadir.

Davet/etkinlikle ilgili yazilarda (Toplam 4 yazi) genellikle bir markanin ve Aysha
Dergisi’nin Onciiliigiinde gergeklestirilen davet ve etkinliklere yer verilmektedir. Bu
davet ya da etkinliklerde siklikla iiriin ya da marka vurgusu yapildig1 goriilmiistiir. Aysha
2016 Mayis ayinda “Aysha’dan Ozel Davet” bashg altinda verilen yazida,

“Pernigotti’nin muhtesem tatlari, Zumasol’lin ikrami olan katkisiz meyve sulari,
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Menard’in cilt dostu friinleri ve evlerde fark yaratan ZM Dekor’un da yer aldig
organizasyonda...” seklinde kullanilan climleden de anlasilacagi iizere bu yazida birden
fazla markaya vurgu yapilmakta, ilgili markalar 6viilmektedir. Yine Aysha Dergisi 2016
Temmuz/Agustos sayisinda yayimlanan “Ramazan Hatiras1” bashikli yazida, “Ozel iftar
davetimde bize ve misafirlerimizi agirlayan Park Residance Cadde’ye; masalardaki
sahane dekorasyon iiriinleri i¢cin Alia Decor’a; leziz yemekleri i¢cin Develi’ye, agizlari
tatlandiran serbetleri icin Cappy’ye ve misafirlerimize eski ramazanlar1 yasatan
stantlarimiz Arzum, Asina Giimiis, Gaios Design, Micca, Sarar Grouf, Sunset Gida, Siiha

2

Bedestenci Mecevherat ve Rimowa’ya sonsuz tesekkiirler...” seklinde bir ciimle
kullanilmakta; bu ciimleden de anlasilacagi lizere yine bir¢ok markaya vurgu yapilmakta,
ilgili markalar Oviilmektedir. Aynit durum diger etkinlik ve davet yazilarinda da
gorulmektedir.

Diger bashigiyla verilen konulart evlilik konusu (Toplam 3 yazi) olusturmaktadir.
Diger konu baglig1 altinda verilen yazilar (evlilik, diiglin hazirlig1 gibi) en az tiiketim
iletisi tasiyan ikinci konudur. Bu yazilarda damat ya da gelin adaylarina evlilik ya da
diigiinle ilgili hazir paketler sunulmakta, davetiye kartindan, nikah sekerine kadar evlilik
ya da dugilnle ilgili tiketim Onerilerinde bulunulmaktadir. Aysha Dergisi 2016
Temmuz/Agustos sayisinda diigiinle ilgili bir yaziya yer verilmistir. Bu yazida, “Diigiin
oncesi yapilan kosturmacalar ‘tath telaslar’ seklinde adlandirilsa da aslinda strese hatta
bazen kabusa doniisebilir. Iste bu zamanlarda kendinizi teslim etmek istediginiz, sirtinizi
glivenle yaslayarak kendi diigiin organizasyonumuzu huzurlu ve stressiz bir bigimde
disaridan izleyebileceginiz bir adrese ihtiya¢ duyabilirsiniz.” seklinde 6viicii ve tavsiye
edici ifadelere yer verildikten sonra , “ Brides Project ekibi tiim bu goérevleri iistlenerek,
sektordeki otel ve tedarik¢i firmalarla yillar siiren iligki ve tecriibesi sayesinde size para
ve zaman kazandiriyor.” climlesiyle dogru adresin vurgulanan marka oldugu ifade
ediliyor. Aym sekilde Aysha 2016 Kasim sayisinda yayilanan diigiinle ilgili bir yazida,
“Bu unutulmaz geceye Kemal Tanca Wedding Koleksiyonu ile hazirlanin, yeni
hayatiniza ik bir baglangic yapin.” seklinde marka belirten ve ilgili markay1 6ven bir
climle kullanilmaktadir. Yazinin devaminda “En iddiali gece ve smokin ayakkabilar ise
stiline 6zen gosteren ve yenilikler konusunda cesur davranan erkekleri bekliyor.” benzeri

ctimlelerle ilgili markaya yonelik Oviicii ve tavsiye edici ifadeler kullanilmaktadir.
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Kisacasi diigiin ve evlilikle ilgili bu tiir yazilarda biiyiikk ¢ogunlukla iiriin ve marka
tanitimi yapilmaktadir.

Elle Dergisiyle ilgili olarak yapilan ¢alismada tiiketime yonelik ileti iceren yazi
tiirleri konularina gére mekan tanitimi, beslenme/saglik, editér yazisi, dekorasyon,
giyim/moda, gezi, giizellik/estetik, kiiltiir sanat, iirlin tanitim1, roportaj, davet/ etkinlik,
portre ve sosyal farkindalik olmak iizere 13 boliime ayrilmistir.

Mekan tanitimiyla ilgili yazilarda (Toplam 56 yaz1) genellikle, tatil otelleri, eglence
merkezleri, lokanta gibi yerler tanitilmaktadir. Tatil merkezi tanitimlarinda “Ultra her sey
dahil” ifadesi dikkat ¢cekmektedir. Bu ifade yeme-igmeden eglenceye kadar sinirsiz bir
tiketim vurgusu icermektedir. Mekan tanitimlarinda “Yasamin merkezi”, “Sasirtici,
fantastik” (Elle Haziran 2016) “Arinma zamani”, “Benzersiz deneyim”, “Huzurla
randevu” (Elle Agustos 2016), “Masal diyar1” (Elle Eyliil 2016), “Kesintisiz yasam”,
“Yeni bir yasam”, “Yasanacak yer”, “Yasamin ayricaligi”, “Keyifli bir hayat” (Elle
Kasim 2016) gibi oviicii ifadeler yer almaktadir. Kullanilan ifadeler Aysha Dergisi’nde
oldugu gibi mekani tanimlayict olmaktan ziyade mekana O6zden uzak anlamlar
yiiklemektedir. Bu durumun tecimsel kaygilardan kaynaklandig1 ve mekéna olan ragbeti
artirmaya yonelik oldugu soylenebilir.

Beslenme/saglikla ilgili yazilarda (Toplam 22 yazi) genel olarak saglik ve
beslenmeye dair oneriler verilmekte daha sonra da saglikli oldugu belirtilen iiriinler bu
yazilarin i¢inde yer almaktadir. Bu tiir yazilarda genellikle kilo verme iizerinde
durulmakta, kilo vermeye yonelik ¢esitli tavsiyeler verildikten sonra kilo vermenin yolu
olarak belirtilen iirlinii kullanmak, belirtilen beslenme paketlerini satin almak ya da adres
gosterilen beslenme/saglik merkezlerine gitmek gosterilmektedir. Bu yazi tiirlinde
genellikle “Kalori saymayin tazelik, tat ve renk arayin.” (Elle Haziran 2016) gibi tavsiye
ifadeleri yer almaktadir. Ayrica “Viicudunuzun ihtiyact bunlar.” (Elle Haziran 2016)
seklinde direk tliketime yonlendirici ifadeler de kullanilmaktadir. Bu tiir yazilarda
uzman/taninmis kisilere de yer verilmektedir. Yazi icinde uzman/taninmis kisilere atfen
“Esra’nin mutfaktaki vazgecilmezi.” seklinde reklam ifadeleri de kullanilmaktadir. Bazen
de saglik/beslenme konulu yazilarda kitap tanitimlart yapildigr goriilmiistiir. Bu tiir
tanitimlarda 6nce saglik/beslenme ile ilgili genel bilgiler verildikten sonra daha fazlasinin
belirtilen kitapta oldugu anlatilmaktadir. Bu sekilde kitabin satin alinmasi noktasinda

okuyucularda bir merak uyandirilmaktadir. Ornegin Elle Dergisi 2016 Eyliil sayisinda
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“Yesil icecek tanrigast” olarak tanimlanan bir kisinin yazdig: kitap tanitilmakta, “Kilo
veremiyorsaniz hormonlarinizi resetleyin” seklinde bir ifade kullanilmakta, hormon
resetlemenin nasil yapilacaginin ise kitapta ayrintilariyla anlatildigi vurgulanmaktadir.
Boylece okuyucular kitabi satin almaya sevk edilmektedir. Ayrica bu yazi tiiriinde iiriin
resmi, marka vurgusu gibi dogrudan reklam unsurlarina da yer verildigi goriilmiistiir.
Yazmin i¢inde ya da kenar sayfada mutfak robotu gibi ¢esitli iirlinler gosterilmektedir.
Bu tiir yazilarda dengeli beslenme ya da saglikli yasam gosterilen tirtinler ya da hizmetlere
sahip olmayla dogru orantili goriilmektedir.

Editoriin kaleme aldig1 yazilar (Toplam 12 yazi) her sayida yer almaktadir. Bu tiir
yazilarda derginin igerigiyle ilgili bilgiler verilmekte, c¢esitli tiiketim Onerilerinde
bulunulmaktadir. Bu yazilarda “Kaybettiginde degil, vazgectiginde yenilirsin” (Elle
Temmuz 2016), “Biraz huzur...” (Elle Agustos 2016), “Hayat giizel” (Elle Aralik 2016)
seklinde pozitif bagliklar kullanilmaktadir. Yazinin igeriginde bu pozitif ifadelerin trin
ya da hizmet alimlariyla iligkilendirildigi, mutlu olmanin, hayat1 giizellestirmenin yolu
olarak yeni bir iirlin sahipligi gosterildigi anlasilmaktadir. Bu yazilarin bircogunda
yazinin girisinde, bazen de basliginda “Kafanizi bosaltabileceginiz bir agustos ayi
dileyerek baglayalim.” (Elle 2016 Agustos), “Acil sezon acil” (Elle Eyliil 2016) gibi
icinde bulunulan ay, yil, mevsime veya sezona Ozellikle vurgu yapilmaktadir. Bu
vurgularda sonra da genellikle icinde bulunulan mevsime uygun tuketim pratikleri
verilmektedir. Giyim, moda, tarz, stil konusu bu yazilarin hemen hepsinde
vurgulanmaktadir. Editoriin kaleme aldig1 yazilarda 6zellikle yaz aylarinda tatil vurgusu
yapilmaktadir. “... Tabii ki tatil planlar1 yapilmaya baslandi, denize, dogaya kacis rotalar1
da tamam ama sehirde bunaltici bir mevsim atlatmak i¢in bir hareket plani ¢ikarmak gerek
diye diisiindiik.” (Elle, 22: Haziran 2016). Burada tabii ki ifadesi kullanilarak tatil bir
gereklilik olarak gosterilmekte ve yazinin devaminda gesitli onerilerle okuyucular i
sayfalarda hazirlanan mekan tanitimlarina yonlendirilmektedir.

Editoriin kaleme aldig1 yazilarin hemen hepsinde “Tarzinizi ortaya koymak ve sitil
sahibi olabilmeniz i¢in kendinize yakisani, yine kendi yorumunuzla ortaya koymaniz
gerekiyor.” (Elle Aralik 2016) seklinde tavsiyelerde bulunulmakta; stil, tarz sahibi olmak
gibi ifadelere vurgu yapilmakta, stil ve tarzi ortaya koymanin yolu da gdsterilen iiriinlere
sahip olmak gosterilmektedir. Bu tiir yazilarda genellikle merak uyandiric1 ifadeler

kullanilmaktadir. “Insan bazen “Mesela empireyi nasil giymelisiniz? “Plaj stiliniz nasil
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olmali? Sakin ve sik mi, ¢ilgin ve dikkat ¢ekici mi? Cildiniz giinesin zararli etkilerine
hazir m1? Nasil korunmalisiniz? Yanitlar1 hayitiniz1 sarsacak bu sorular enfes temmuz
sayimizda.” (Elle Temmuz 2016) ifadelerinde oldugu gibi okuyucularda merak
uyandirilmakta ve okuyucular i¢ sayfalara yonlendirilmektedir.

Dekorasyon konulu yazilarda (Toplam 5 yazi) ev dekorasyonuna yonelik bilgiler
verilmektedir. Bu tiir yazilarda bol miktarda {iriin resmi kullanilmaktadir. Kullanilan
resimlerin iizerinde {irlinlerin markasi bulunmaktadir. Bu yazi tiirtinde genellikle
dekorasyon konusu evli giftlerin ev yasamlari ve ev i¢i diizenlemeleri iizerinden
anlatilmaktadir. Evlerin eski, yasanamayacak derecede harap oldugu, yapilan dekorasyon
diizenlemeleriyle muhtesem bir yasam alanina doniistiigiinden bahsedilmektedir. Bu
dontisiimiin sebebi olarak ¢iftlerin gayreti ve daha da dnemli sebep olarak markalariyla
verilen irilinler gosterilmektedir. Bu tiir yazilarda dogru {iriin kullaniminin 6nemi
vurgulanmaktadir. Bu tiir yazilarda “Ozel yapim,”, “Ozen dolu”, “Fazlastyla gérkemli”
(Elle Haziran 2016), “Yeni yasam”, “Yeni bir yuva” (Elle Temmuz 2016), “Kiillerinden
dogan ev” (Elle Ekim 2016) seklinde oviicii ve Ozendirici ifadeler kullanilarak
okuyucularin dikkatleri verilen iiriinlere ¢ekilmektedir.

Elle Dergisi’nde yer alan bir baska konu da giyim/moda konusudur. Tablo 3.6’da
goriildiighi gibi giyim/moda konusu en fazla tliketim iletisi tagiyan ligiincii konudur
(Toplam 63 yazi). Aysha Dergisi’'nde oldugu gibi Elle Dergisi’nde de giyim moda
cercevesinde ele alinmakta, moda da giyimle 6zdes goriilmektedir. Dergide 6zellikle
giyim konusunda moda, stil, trend ve tarz kelimeleri siklikla kullanilmaktadir. “Stilinize
format atin.” (Elle Ocak 2016), “Trend alarm1” (Elle Nisan 2016), “Modanin yeni
aksesuarlar1” (Elle Mayis 2016), “Stil ikonlar1”, “Sezonun gozde trendi” (Elle Haziran
2016), “Stilinin vazgecilmez trendi” (Elle Temmuz 2016), “Stil sahibi”, “Stil sahibi olun”
(Elle Agustos 2016), “Moda riizgar1” (Elle Eyliil 2016), “Moda diinyasinin ¢ok satan
pargalar1”, “Modada yapisal durus” (Elle Kasim 2016) gibi ifadelerle stil ve moda
kelimelerine vurgu yapilmaktadir. Giyim konusunda dikkat ¢eken diger kelimeler ise
sunlardir: elegan, sik, seckin, hit, bohem, rengarenk, tiril tiril, minimal, maksimal,
modern, 6zglir, zamansiz, seksi, cliretkar, romantik, rahat, cesur, yeni siirlim, farkli,
cekici... Bu Orneklerden de anlasilacagi lizere insana ait bazi sifatlar giysiler icin
kullanilmaktadir. Seksilik, ciiretkarlik, romantiklik gibi insanlar i¢in kullanilan sifatlarin

driinler i¢in kullanilmasinin amaci insanlarla iirlinler arasinda duygusal bir bag
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olusturmak, boylelikle iiriinlere olan ragbeti artirmaktir. Ayrica giyim i¢in “Pembe nasil
cool giyilir?” (Elle Subat 2016), “Deneysel formlar” (Elle Mart 2016), “Tropik firtina”,
“Yaz stietleri” (Elle Haziran 2016), “Kiiba riizgar1”, “Doga desenleri” (Elle Temmuz
2016), “Yaz romantikleri” (Elle Agustos 2016), “Beyaza son ¢agr1”, “Avangart formlar”,
“Simdinin arzu nesnesi” (Elle Eyliil 2016), “Kadifeyi giindiize tas1” (Elle Kasim 2016)
gibi ifadeler kullanilmakta, bu ifadelerle ilgili iriinlere yonelik dikkat gekmek
hedeflenmektedir. Giyim konusunda “Sezona 10 dakika ara” (Elle Ocak 2016), “Yaza
hazir miy1z?” (Elle Mayis 2016), “Sezon goriindii” (Elle Eyliil 2016), “Yeni sezon ne
kadar yeni?” (Elle Kasim 2016) icinde bulunulan sezona ve mevsime vurgu
yapilmaktadir. Boylelikle sezona uygun, baska bir deyisle modaya uygun giyim tavsiye
edilmektedir. Giyimde tipki Aysha Dergisi’nde oldugu gibi kombin olgusu One
cikmaktadir. “Mercan desenli Ayse Burcu Kaya clutcha’larla ayni1 renkte espadril ve
mayoyu kombinlemeniz siddetle tavsiye edilir.” (Elle Agustos 2016), “Giizel bir pareo,
tiril tiril bir gdmlek, rahat bir elbise, sandaletler ve takilar...” seklinde verilen ifadelerle
toplu tiiketim tavsiye edilmektedir. Bu sekilde yazida tek bir giysi degil birden fazla giysi
tanitim1 yapilabilmekte, okuyuculara ¢ok ¢esitli tilketim olanaklar1 sunulabilmektedir.
Ayrica bu sekilde bir iirlin digerini ¢agristirict sekilde rol oynamakta ve bir {iriin diger bir
tirtiniin reklamin1 yapmaktadir.

Geziyle ilgili yazilarda (Toplam 6 yazi) genellikle yabanci bir iilke ya da
sehrin/sehirlerin tanitim1 yapilmaktadir. Bu yazi tiiriinde bir iilke ya da sehirle ilgili genel
bilgiler verildikten sonra nereye gidilecegi, hangi otelde kalinacagina dair bilgiler
verilmektedir. Tavsiye edilen yerlerin adresleri de yazida yer almaktadir. Adresi verilen
aligveris merkezleri, oteller ve diger mekanlar i¢in oviicli ifadeler kullanilmaktadir.
Ayrica “mutlaka gidilmeli” ifadelere de yer verilmektedir. Geziyle ilgili yazilarda “Is13a
yolculuk”, “siirekli kendini yenileyen sehir”, “Lizbon’un sakli kdoseleri”, “Gizli
giizellikler nefes kesici” (Elle Ekim 2016) seklinde okuyucularin dikkatini ¢ekmeye
yonelik ifadeler kullanilmaktadir.

Giizellik/estetikle ilgili yazilarda (Toplam 24 yazi) kadinlara yonelik ¢esitli bakim
Onerileri verilmekte, bu onerilere uygun iiriinler de yazinin i¢cinde markalariyla birlikte
verilmektedir. Cesitli estetik onerileri de bu yazilarin konusunu olusturmaktadir. Estetik
yapmanin faydalari, kimlerin estetik yaptirabilecegi verildikten sonra cesitli estetik

merkezlerinin adresleri yazilarda yer almaktadir. Bu yazilarda “Daha piiriizsiiz”, “Bir
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dokunus yeter” (Elle Agustos 2017), “Daha 6zgiir bir siz i¢in”, “Catlak olusmadan
onleyin.” (Elle Aralik 2016), “Saclara terapi”, “Nazik dokunus” (Elle Ekim 2016),
“Delici bakislar”, “Pop tirnaklar”, “Bademle sikilagin”, “Saclar1 unutmak olmaz.” (Elle
Temmuz 2016) gibi siislii, abartili, tavsiye ve telkin iceren ifadeler kullanilmaktadir.
Ayrica bu yazilarin bir¢ogunda bol miktarda {iriin resmi bulunmakta ve bu firiinler
okuyuculara tavsiye edilmektedir. Estetik konulu yazilarda da genellikle estetik yaptirma
alternatifleri ve estetikte kullanilan yeni teknolojiler anlatilmaktadir. Ayrica estetik
yaptirmak i¢in dogru adresin yazida belirtilen adres oldugu ifade edilmektedir.

Kiltur-sanatla ilgili yazilarda (Toplam 22 yazi) kitap, sinema, sergi tanitimi
yapilmaktadir. Kiiltlir-sanat konulu yazilar her sayida yer almaktadir. Bu yaz: tiirii daha
cok film, kitap, sergi tanitimi1 seklindedir. Kiiltiir sanat yazilarinda da “Rizzoli Yayincilik
tarafindan Haziran’da piyasaya ¢ikarilacak, Pamela Golbin’in kaleme aldig1 Couture
Confessions: Fashion Legends in Their Own Words adli kitap...” (Elle Haziran 2016)
seklinde tanitici ifadelere yer verilmektedir. Ayrica bu yazilarda “Sahane filmler sizleri
bekliyor.”, “Bu sergiyi kagirmayimn” (Elle Ekim 2016) gibi 6viicii ve yonlendirici ifadeler
de yer almaktadir. Bu yazilarda yonetmen, senarist ve yazarlara yonelik 6vgii dolu
ifadeler de yer almaktadir.

Tablo 3.6’da gorildiigii gibi, iirlin tanitim1 en fazla tiikketim iletileri tagiyan (toplam
155 yazi) yaz tiiriidiir. Uriin tanitimiyla ilgili yazilarda okurlara gesitli iiriinlerle ilgili
hazir paketler sunulmakta, tiiketim Onerilerinde bulunulmaktadir. Bu tiir yazilarda

3

tiketim iriinlerine yonelik abartili bir 6vgli kullanilmaktadir. “...boyunlarda 11k
oyunlarina davet ediyor” (Elle, 56: Haziran 2016), “Mistik kaftanlar”, (Elle, Temmuz
2016), “Dogal ve liiks dokunuslarda hayat bulan tasarimlar.” (Elle, Eyliil 2016) gibi
ifadeler bu duruma 6rnektir. Ayrica kullanilan mistik, dogal, liiks gibi sifatlar da metaya
ayr1 bir hava katmakta, metanin satin alinmasina yonelik amaglar tagimaktadir. Ayni
zamanda iirlinler tanitilirken tarz, stil, moda gibi kavramlar kullanilmaktadir. “Tarzinizi
ayrismaniza yardimct oluyor.” (Elle, Kasim 2016), “Stil ikonu” (Elle, Agustos 2016),
“Moda diinyasinin ¢ok satan parcalar” (Elle, Kasim 2016), “Yeni yilin en karakteristik
rengi yine mi trend?” (Elle, Aralik 2016) gibi ifadelerle iirlin ya da markalar tiiketime
ivme kazandirma 6zelligi olan stil ve moda kavramlar1 cercevesinde sunulmaktadir.

Uriinde stil, trend ve moda kavramlarinin kullanimu iiriiniin yeni, kullanisla ve kisiyi stil

sahibi gosterecegi yoniinde mesajlar da icermektedir. Dolayli olarak verilen bu mesajlar
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kimi zamanda “stil sahibi kadinlarin tercihi” seklinde dogrudan verilmektedir. Ayrica
cinsiyet ve cinsellik vurgusu da zaman zaman iirlin tanitiminda rol oynamaktadir. Bu
durum su ifadelerden anlasilmaktadir: “Go6z alic1 dudaklar” (Elle, Temmuz 2016),
“Kadinst dokunuslar” (Elle, Eyliil 2016) “En seksi ayakkab1” (Elle, Temmuz 2016),
“Aydinlik bakislar” (Elle, Temmuz 2016), “Seksi ama korumac1 (Elle, Temmuz 2016).
Bir iiriin i¢in seksi gibi insana 6zgii ifadelerin kullanilmast metanin degerinin lizerinde
bir deger atfedilmesi anlamima da gelmektedir. Bu durum insana 6zgi meziyetlerin
metaya atfedilip metaya kars1 bir arzu olusturma isteginin bir sonucudur.

Tiiketim iletilere tagiyan yazi tiirlerinde en fazla tiiketim iletisi tastyan ikinci yazi
tiirii (toplam 75 yaz1) roportajdir. Roportajlarin genellikle yabanci iinlii ve tasarimcilarla
yapildig1 tespit edilmis olup, Tiirk tasarimci ve {inliilerle de roportaj yapildigi
goriilmiistiir. ROportaj1 yapilan kisinin is, ask yasami, giinliik rutinleri aktarilirken, hangi
rtinleri tercih ettigi de markasiyla birlikte roportaj yapilan kisinin agzindan
aktarilmaktadir. Bu durum markaya olan ragbeti artirma amaci tasimaktadir. Roportaj
yapilan kisiler, “Yeni Hayat1 ve Yeni Viicut Hatlariyla Bar Refaeli” (Elle, Haziran 2016),
Ask Zengini Miranda Kerr” (Elle, Aralik 2016), “Ttiim Asklariyla Carla Bruni” (Elle,
Ekim 2016) gibi bagliklarla tanitilmakta ve bu sekilde yapilan roportaja ilgi ¢ekilmek
istendigi anlagilmaktadir. Roportajlar i¢cin hazirlanan kimi soru ve cevaplar onceden
planlanmis izlenimi uyandirmaktadir. Ayrica roportajlarin bircogunda cesitli marka
isimleri agik bir sekilde verilmektedir. Elle Dergisi’nde Temmuz 2016°da Ayse Brav’la
yapilan bir roportajda Brav “Aligverisinizi nasil yapiyorsunuz?” seklinde sorulan soruya
sOyle cevap veriyor:” Zorlu Center, Beymen’i seviyorum. Orada geze geze alisveris
yapabiliyorum.” “Canta ve ayakkabida neler seversiniz?” seklinde sorulan soruya ise
Brav sOyle cevap vermektedir: “...Tiim markalarin diiz ayakkabilarini, sandaletlerini
tercih ederim.” Seklinde genel bir cevap verdikten sonra, daha 6zel ve iginde marka olan
sOyle bir climle kurmaktadir: “Loafer ayakkabi c¢ok severim, Church’s ve Tod’s
favorilerim. Cok da cantam var. Ancak Murat Tiirkili’nin Blender i¢in yaptig1 siyah sirt
cantasiyla omiir gegiriyorum.” Bu Ornekte de goriildiigli gibi roportaj yapilan kisi bir
markaya vurgu yapmakta, roportajda markaya dikkat cekilmektedir. Yapilan inceleme
sonucu Unlii isimlerin yaninda tasarimcilarla da roporta; yapildigr goriilmiistiir.
Tasarimcilarla yapilan roportajlarda da marka vurgusu ve tasarimcinin kendi Urlnleri

vurgulanmaktadir. Elle Dergisi’nde Haziran 2016°da tasarimci Anya Hindmarcha ile
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yapilan bir roportajda, Hindmarcha “Cantanizda her zaman ne bulunur? sorusuna sdyle
yanit vermektedir: “Tatilde, sehirde, ise giderken, kisacasi her yerde Maxi Featherweight
Ebury ¢antamizi kullaniyorum.” Burada da goriildiigii izere tasarimc1 Hindmarcha kendi
iirlintine dikkat ¢gekmektedir. Kisaca birgok roportaj agikca tiiketim iletileri tasimaktadir.

Davet/etkinlikle ilgili yazilarda (Toplam 23 yazi) Aysha Dergisi’nde oldugu gibi
genellikle bir markanin Onciiligiinde gergeklestirilen davet ve cesitli etkinliklere yer
verilmektedir. Bu tiir yazilarda siklikla iiriin ya da marka vurgusu yapilmaktadir.
“Televizyon ve miizik diinyasinin en iyi isimlerine ddiillerinin verildigi Pantene Altin
Kelebek 43’iincii yilinda tiim gorkemiyle gergeklesti.” (Elle Aralik 2016) ciimlesinde
Pantene adli bir sampuan markasima vurgu yapilmakta ve bu markanin Onciiliiglinde
gerceklesen 6diil toreninden bahsedilmektedir. Bu yaz tiiriinde vurgulanan markaya dair
cesitli ovgiiler yer almaktadir. Ayrica bu yazi tiiriinde davet ya da etkinligi katilan bir¢ok
inlii isimden bahsedilmektedir. “Gece, giizellikleri ve sikliklariyla g6z kamastiran {inlii
isimlerin kirmiz1 hali gecidiyle basladi. Cengiz Semercioglu, Ece Siikan, Sibel Arna,
Onur Bastiirk, Pantene Sag Stilisti Onder Tiryaki’nin kirmizi hali réportajlariyla geceye
renk katti. Neslihan Atagiil Dogulu-Kadir Dogulu ¢ifti kirmizi hali réportajlarinin ilgi
cekici isimleri oldu.” (Elle Aralik 2016) climlelerinden de anlasilacag: iizere bu yazi
tiiriinde ¢ok sayida tinlii kisi kullanilmakta, bu sekilde markaya olan ragbet {inlii kisilerin
tizerinden artirilmaya c¢alisilmaktadir. Ayrica bu tiir yazilarda ilgili markanin logosunun
oldugu platformlarin 6niinde ¢esitli {inliilerin resimleri yer almaktadir.

Portreyle ilgili yazilarda (Toplam 13 yazi) {inlii bir kisinin hayat hikayesi, 6zellikle
moda baglaminda ele alinmaktadir. Bu yazilarda kisinin giyim tarzina 6zellikle vurgu
yapilmakta, okuyucular benzer giyim sekillerine yonlendirilmektedir. Elle Dergisi 2016
Agustos sayisinda Mick Jager adl1 bir miizisyenin yasam Oykiisii anlatilirken su ifadelere
yer verilmistir: “O sadece miizigin degil, kiyafetle stilin de rokc’n’roll 1950°de
Amerika’da ortaya ¢ikmis bir miizik tiiriidiir.) standartlarim1 yazdi. Kaliplara sigmayan
bir kisi ve sanat¢i, bir bukalemun. Ve yillardir modada dncii. The Rolling Stones’{in en
popiiler tiyesi Mick Jagger’in stili hakkinda degil makaleler, kitaplar yazilmali.” Bu
ifadelerde de goriildiigii gibi moda ve stil kavramlarina vurgu yapilmakta, bahsedilen
kisinin yillardir modanin dnciisii ve stil sahibi bir kisi oldugundan bahsedilmektedir. Bu
durum tesadiifi degildir. Yasam Oykiisii anlatilan {inlii kisiler yazida tanitilan kiyafetler

icin referans olarak kullanilmaktadir. Aslinda yasam Oykiisii anlatilan {inlii kisilerin
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modada oncii ve sitil sahibi olarak tanitilmasinin amaci o kisinin kullandig1 kiyafetlerin
de modada 6ncii oldugunu vurgulanmak ve bu sekilde tanitilan giysilere dikkat cekmektir.
Yazida yasam Oykiisii anlatilan Jagger icin, “Sor unvanli bay cazibe! Bu sezon bayila
bayila kullandigimiz fular1 bilingaltimiza kim isledi dersiniz? Jagger, ¢izgili takimi da
cicekli kimonoyu da ¢ok maskiilen veya ultra feminen parcalari da biiytlik bir 6zgiiven ve
rahatlikla tagidi” seklinde bir ifadeler kullanilmaktadir. Bu ifadelerden de anlasilacagi
lizere ¢esitli giysilere vurgu yapilmakta, boylece okuyucularin dikkati ilgili kiyafetlere
cekilmek istenmektedir. Bu kiyafetlerin resimleri de yazinin kenarlarinda, orta kisimlarda
verilmektedir. Ayrica ¢esitli markalar da bu yazilarda kullanilmaktadir.

Sosyal farkindalik ile ilgili yazilarda (Toplam 13 yazi) genellikle sokak
hayvanlarina ve evcil hayvanlara, 6zellikle de kedi ve kopeklere, yonelik dikkat ¢cekmek
amaglanmaktadir. “Glizel olmak yetmez, bir de hayvansever olmak gerek.” (Elle
Temmuz 2016) gibi ifadelerle hayvanlara yonelik dikkat ¢ekmek amaglanmaktadir. Bu
yazilarda cesitli evcil hayvan {irlinleri, mamalarin reklamlar1 yapilmaktadir. Bazen

hayvan Uriinlerine yonelik internet adresleri de verilmektedir.
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2.3.4. Tiiketim Iletileri icermeyen Yazilarin Konu Dagilimu

TOPLAM

Tablo 3.7. Aysha Dergisi’nde tliketime yonelik ileti icermeyen yaz tiirlerinde yapilan

konu ayrimi ve sayilari

Tablo 3.8. Elle Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti igermeyen yazi tiirlerinde yapilan konu

ayrimi ve sayilari
Calismamizda Aysha Dergisi’'nde tiiketim iletileri igermeyen konular
saglik/beslenme, dini konular, roportaj, sosyal farkindalik, haber, kose yazisi,

dekorasyon, kiiltiir sanat, aile evlilik ve diger olmak {izere 10 baslik altinda incelenmistir.
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Yapilan inceleme sonucunda Aysha Dergisi’'nde Ocak, Subat, Ekim, Kasim
aylarinda 11, Nisan, Haziran, Temmuz/Agustos aylarinda 12, Mart, Aralik aylarinda 13,
Mayis ayinda 14, Eyliil ayinda 22 adet tiikketim iletisi icermeyen yazi tiirii tespit edilmistir.

Tablo 3.7.’de goriildiigi gibi, en fazla tiiketim iletisi igermeyen yazi tiirli saglik
beslenmedir (Toplam 39 yazi). Bu yaz tiirlinde genel olarak saglikli yasam, saglik i¢in
yapilmasi gerekenler ve kaginilmasi gerekenler, temel beslenme ilkeleri, beslenmede
dikkat edilecek noktalar gibi hususlara yer verilmektedir. Dini konularda ise (Toplam 14
yazi) Ramazan, dini bayramlar, orug, kurban, ibadet gibi konulara yer verilmistir.
Roportajlar (Toplam 17 yazi) genelde iinli ya da konusunda uzman bir kisiyle
yapilmaktadir. Tiiketim iletisi icermeyen roportajlarda genellikle saglik, beslenme, kiiltiir
sanat, kisinin 6zel hayat1 gibi konulara yer verilmektedir. Ayrica roportajlarda bakan gibi
iktidar partisi yetkililerine ya da siyasilerin eslerine yer verilmektedir. Mart ayinda Aile
ve Sosyal Politikalar Bakani Sema Ramazanoglu ile bir réportaj yapilmistir. Sosyal
farkindalik yazi tiiriinde ise (Toplam 8 yazi) genelde yardima muhtag kisilere yonelik
dikkat c¢ekmek, Kizilay gibi kuruluslart desteklemek amaclanmaktadir. Haber
sayfalarinda (Toplam 20 haber) genellikle bir acilis ve etkinlik hakkinda bilgiler
verilmektedir. Tablo 7°de goriildiigii, gibi haber konusu tiikketim iletisi igermeyen yazi
tiirlinde ticlincii siray1 almaktadir. Kdse yazilarinda ise (Toplam 11 yazi) genelde kadin
konusuna deginilmektedir. Kose yazilarinda feminist tutum goze ¢arpmaktadir.
Dekorasyon konusunda (Toplam 1 yazi) ev dekorasyonunda nelere dikkat edilmesi
gerektiginden, renk uyumundan bahsedilmektedir. Tablo 7°de goriildiigii gibi dekorasyon
konusu tiiketim iletisi icermeyen konular arasinda sonuncu siradadir. Kiiltiir sanat
konusunda (Toplam 6 yazi) sergi acilisi gibi Kkiiltiirel konulara deginilmektedir.
Aile/evlilik konusunda (Toplam 3 yazi) temel olarak evlilikle ilgili sorunlar ve sorunlarla
bas edebilme yolari, cinsellik gibi konulara deginilmektedir. Diger olarak adlandirilan
yazilar ise (Toplam 23 yaz1) psikoloji, hukuk, tarih gibi konular1 ve 15 Temmuz darbe
girisimi hakkinda yazilar1 kapsamaktadir. Eyliil ayinda 15 Temmuz darbe girisimi
konusuna genis bir yer ayrilmistir (Toplam 7 yazi). Darbe girisimi bu yazilarda sert bir
islupla kinanmustir.

Calismamizda Elle Dergisi’nde tiiketim iletileri icermeyen konular réportaj, kiiltiir-
sanat, portre, sosyal farkindalik, saglik/beslenme, bur¢ yorumlari, davet/etkinlik,

giizellik/estetik olmak {izere on baslik altinda incelenmistir.
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Yapilan inceleme sonucunda Elle Dergisi’nde Ocak, Subat, Mayis, Eyliil, Ekim
aylarinda 4, Mart, Nisan, Haziran, Temmuz, Agustos, Kasim aylarinda 5, Aralik ayinda
3 adet tiiketim iletisi igermeyen yazi tiirii tespit edilmistir.

Tablo 3.8’de goriildigi gibi, en fazla tiikketim iletisi igermeyen yazi tiirii burg
yorumlaridir (Toplam 11 yazi). Bu yaz1 tiirinde burglarin 6zelliklerinden
bahsedilmektedir. Ikinci sirayr saglik/beslenme konusu (Toplam 10 yazi)
olusturmaktadir. Bu yazi tiirlinde de genel olarak saglikli yasam, saglik i¢in yapilmasi
gerekenler ve kacimilmasi gerekenler, temel beslenme ilkeleri, beslenmede dikkat
edilecek noktalar gibi hususlara yer verilmektedir. Ugiincii sirada ise rdportaj yer
almaktadir (Toplam 9 yazi). Roportajlar genelde iinlii ya da konusunda uzman bir kisiyle
yapilmaktadir. Tiiketim iletisi icermeyen roportajlarda genellikle saglik, beslenme, kiiltiir
sanat, kisinin 6zel hayat1 gibi konulara yer verilmektedir. Portre yazi tiiriinde ise (Toplam
2 yazi1) genellikle {inlii bir kisinin hayat ve basar1 hikayesi anlatilmaktadir. Sosyal
farkindalik yaz: tiiriinde ise (Toplam 3 yaz1) hastalik, afet gibi nedenlerle yardima muhtag
kisilere ya da sokak hayvanlarina yonelik dikkat c¢ekmek hedeflenmektedir.
Davet/etkinlik yazi tiiriinde ise bir etkinlik ya da davetin icerik ve amacina yonelik bilgiler
verilmektedir. Bu tiir yazilarda davet ya da etkinligin organizatdrii olarak ¢ogunlukla bir
marka ya da firmaya vurgu yapilmaktadir. Giizellik/estetik ile ilgili tiiketim iletileri
icermeyen yazi tiirlerinde ise (Toplam 4 yazi) cesitli cilt sorunlarina, cilt bakim

konularina, estetik yaptirmanin olumlu veya olumsuz yonlerine deginilmektedir.

110



2.3.5. Tiiketime Yonelik ileti Tasiyan Yazilarda Yer Alan Tiiketim iletisi Sayilari

Tablo 3.9. Aysha Dergisi’nde tilketime yonelik ileti tagiyan yazilarda yer alan tiikketim

iletisi sayilar

Tablo 3.10. Elle Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti tagiyan yazilarda yer alan tikketim

iletisi sayilari
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Aysha Dergisi’nde incelenen tiikketime yonelik ileti igeren yazilarda taninmig
kisi/uzman kullanimi, &viicii, tavsiye edici sdzciik, marka/firma vurgusu, adres/internet
adresi belirtme, Griin/marka hikayesi, 0rin yelpazesi, Urin icinde Uriin verilmesi gibi
konulara bakilmistir.

Yazilarda taninmis kisi/uzman kullanimi tanitilan firma ya da iriine gliven
duyulmasini, iiriin ya da firmaya ragbetin artirilmasi, {iriin ya da firmayla ilgili imajin
kuvvetlendirilmesini amaglanmaktadir. Aysha Dergisi’nde tiiketime yonelten ileti
tasiyan toplam 468 yazida 939 adet taninmis kisi/uzman kullanildig: tespit edilmistir.
Yazilarda Gviicii, tavsiye edici sozciik marka ya da firmaya ragbetin artirilmasi, olumlu
bir imaj yaratilmasi gibi amaglarla kullanilmakta olup, dogrudan tiiketime yoOnelik
mesajlar icermektedirler. Aysha Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti tasiyan toplam 468
yazida 9564 adet oviicii, tavsiye edici sozciik kullanildig: tespit edilmistir. incelenen
yazilarda marka/firma vurgusunun yapilmasi ilgili marka/firmaya dikkat cekip,
okuyucular ilgili marka/firmaya yoneltmek amaci tasimaktadir. Aysha Dergisi’nde
tilketime yonelik ileti tagiyan toplam 468 yazida 965 adet marka/firma vurgusu yapildigi
tespit edilmistir. Ayn1 sekilde firmalarin adresin belirtilmesi de okuyucularin dogrudan
tiketime sevk edilmesi amaci tagimaktadir. Aysha Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti
tasiyan toplam 468 yazida 185 adet adres belirtildigi tespit edilmistir. Ayrica toplam 468
yazida 185 adet internet adresi verildigi goriilmiistiir. Internet adresinin verilmesi de
dogrudan tiiketim amaci tagimaktadir. Incelenen yazilarda iiriin/marka hikayesinin
verilmesi, ilgili tirlin/markanin yillardir miisterisinin oldugu, giivenilir oldugu, kendini
kanitladig, alaninda 6ncii oldugu vb. seklinde mesajlar icermektedir. Aysha Dergisi’nde
tilketime yonelik ileti tasiyan toplam 468 yazida 67 adet iiriin/markanin hikayesinin
verildigi goriilmiistiir. Incelenen yazilarda iiriin yelpazesinden bahsedilmesi iiriinle ilgili
tiiketicilerin aradig1 her ¢esidi bulabilecegi mesaj1 tagimakta, bu sekilde olabildigince
genis bir hedef kitle elde edilmek istenmektedir. Aysha Dergisi’nde tiikketime yonelik ileti
tastyan toplam 468 yazida 220 adet iiriin yelpazesinden bahsedildigi gériilmiistiir. Uriin
icinde iiriin verilmesi bir {irliniin tek bagina degil sunulan diger Grtnlerle birlikte bir anlam
ifade edecegi seklinde bir mesaj vermektedir. Her bir iiriin digerinin tamamlayicisi olarak
tanitilmakta bu sekilde her bir iiriin digerini satin aldirmaya yonelik bir ileti tasimaktadir.
Aysha Dergisi’nde tiikketime yonelik ileti tagiyan toplam 468 yazida 201 adet iiriin i¢cinde

tirtin kullanildig: tespit edilmistir. Dergide kimi yazilarda az sayida da olsa fiyat verildigi
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goriilmistiir. Fiyat verilmesi hedef kitlenin belirlenmesi agisindan Snemlidir. Fiyat
verilerek hedef kitle sinirlandirilmistir. Genelde fiyatlar yiliksek tutarlardadir. Aysha
Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti tagiyan toplam 468 yazida 9 adet fiyat belirtildigi
gorilmistiir.

Elle Dergisi’nde tiikketime yonelik ileti iceren yazilarda tanimmmis kisi/uzman
kullanimi, dviicli/tavsiye edici sdzclik, marka/firma vurgusu, adres ve internet adresi
belirtme, Urin/marka hikayesi, Grin yelpazesi, Orin icinde 0rtn verilmesi, fiyat
belirtilmesi gibi olgular incelenmistir.

Yazilarda taninmis kisi/uzman kullanimi tanitilan firma ya da firiine gliven
duyulmasini, iiriin ya da firmaya ragbetin artirilmasi, {iriin ya da firmayla ilgili imajin
kuvvetlendirilmesini amaglamaktadir. Elle Dergisi’nde tliketime yonelik ileti tagiyan
toplam 541 yazida 1969 adet taninmis kisi/uzman kullanildig: tespit edilmistir. Yazilarda
oviici, tavsiye edici sozciik marka ya da firmaya ragbetin artirilmasi, olumlu bir imaj
yaratilmasi gibi amaglarla kullanilmakta olup, dogrudan tiiketime yonelik mesajlar
icermektedirler. Elle Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti tasiyan toplam 541 yazida 18926
adet dviicii, tavsiye edici sozciik kullanildig: tespit edilmistir. Incelenen yazilarda
marka/firma vurgusunun yapilmasi ilgili marka/firmaya dikkat ¢ekip, okuyuculari ilgili
marka/firmaya yoneltmek amaci tasimaktadir. Elle Dergisi’nde tiikketime yonelik ileti
tastyan toplam 541 yazida 2839 adet marka/firma vurgusu yapildigi tespit edilmistir. Ayni
sekilde firmalarin adresin belirtilmesi de okuyucularin dogrudan tiiketime sevk edilmesi
amaci tagimaktadir. Elle Dergisi’nde tiiketime yOnelten ileti tagiyan toplam 541 yazida
228 adet adres belirtildigi tespit edilmistir. Ayrica toplam 541yazida 273 adet internet
adresi verildigi goriilmiistiir. Internet adresinin verilmesi de dogrudan tiiketime tesvik
amact tasimaktadir. Incelenen yazilarda {iriin/marka hikayesinin verilmesi, ilgili
iriin/markanin yillardir miisterisinin oldugu, giivenilir oldugu, kendini kanitladigi,
alaninda oncli oldugu vb. seklinde mesajlar icermektedir. Elle Dergisi’nde tiiketime
yonelten ileti tagiyan toplam 541 yazida 101 tane iiriin/markanin hikayesinin verildigi
goriilmiistiir. Incelenen yazilarda iiriin yelpazesinden bahsedilmesi iiriinle ilgili
tiiketicilerin aradig1 her ¢esidi bulabilecegi mesaj1 tagimakta, bu sekilde olabildigince
genis bir hedef kitle elde edilmek istenmektedir. Aysha Dergisi’nde tiikketime yonelik ileti
tastyan toplam 541 yazida 197 adet iiriin yelpazesinden bahsedildigi gériilmiistiir. Uriin

i¢inde lirlin verilmesi bir irliniin tek bagina degil sunulan diger iirtinlerle birlikte bir anlam
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ifade edecegi seklinde bir mesaj vermektedir. Her bir iirlin digerinin tamamlayicist olarak
tanitilmakta bu sekilde her bir {iriin digerini satin aldirmaya yonelik bir ileti tagimaktadir.
Elle Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti tagiyan toplam 541 yazida 316 adet iiriin i¢inde
tirtin kullanildig1 tespit edilmistir. Dergide az sayida da olsa fiyat verildigi goriilmiistiir.
Fiyat verilerek hedef kitle sinirlandirilmaktadir. Elle Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti
tasiyan toplam 541 yazida 122 adet fiyat belirtildigi goriilmiistiir.

2.3.6. Tiiketim Iletileri Iceren ve icermeyen Fotograf Sayilar

Aysha Dergisi’nde Bulunan Fotograf Sayilari Toplam Fotografa Oranlari (%)
Tiiketim lletileri iceren Fotograf Sayisi 4841 %88
Tiiketim iletileri icermeyen fotograf sayisi 684 %12
Toplam 5525 %100

Tablo 3.11. Aysha Dergisi’nde tuketim iletileri igceren ve igermeyen fotograflarin

toplam fotografa oranlari

Elle Dergisi’nde Bulunan Fotograf Sayilari Toplam Fotografa Oranlari (%)
Tiiketim letileri iceren Fotograf Sayist 9210 %96
Tiiketim iletileri icermeyen fotograf sayisi 389 %4
Toplam 9599 %100

Tablo 3.12. Elle Dergisi’nde tiiketim iletileri igceren ve igermeyen fotograflarin toplam
fotografa oranlari

2016 yilinda Aysha Dergisi’nde yer alan fotograflarin sayisi toplam 5525, tiiketime
yonelik ileti iceren fotograf sayisi toplam 4841, tiiketim iletileri icermeyen fotograflarin
sayisi ise toplam 684°diir. Tiiketime yonelik ileti icerin fotograflarin toplam fotografa
orani ylizde 88, tiiketim iletileri igermeyen fotograflarin toplam fotografa orani ise yiizde
12’dir. Bu durum Aysha Dergisi’nin kullandig1 fotograflarda da tiiketim kiiltiiriinti agik¢a
destekledigini gostermektedir.

Aysha Dergisi’'nde hemen her sayfada fotograf kullanildigi tespit edilmistir.
Dergide yazidan ¢ok fotograf bulunmaktadir. Tiiketime yonelik ileti iceren fotograflar
genellikle {irlin fotografi, iiriinle birlikte mankenin kullanildig1 fotograflar ve mekan
fotografi seklindedir. Tiiketim iletileri igermeyen fotograflar ise genellikle rdportaj
yapilan kisilerin fotografi, yazarlarin fotografi, sosyal farkindalik iceren fotograflar,
saglik/beslenmeyle ilgili konularda kullanilan uzman, gida vb. fotograflar seklindedir.
Uriin fotograflar: tek bir iiriine yonelik oldugu gibi, fotograflarda birden fazla iiriin de

bulunmaktadir. Ayn1 sekilde mankenin kullanildig: iirlin tanitimlarinda tek bir manken
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olabildigi gibi, birden fazla mankenin kullanildig1 da goriilmiistiir. Mekan tanitiminda
mekanlar farkli profillerde, farkli agilardan gosterilmektedir. Tanitilan mekan lokanta
tarzi bir yer ise, yiyecek ve igeceklerle birlikte tanitilmaktadir. Otel tlirii tanitimlarda
otelin genel fotograflari, sunulan imkanlarin (oda, sahil vb.) fotograflar1 yer almaktadir.

Uriin ya da mekéan tanitimimda mankenin oldugu fotograflarda iiriin ya da mekanla
kisi 6zdeslesmis ve mutlu goriinmektedir. Uriin ya da mekan tanitimida mutluluk, kimi
zaman cekicilik, 6zgiirlilk 6n planda rol oynamaktadir. Bu sekilde dergi takipgilerine
iirline sahip olmanin ya da tanitilan mekanda bulunmanin kisiyi mutlu edecegi, 6zgiir ve
cekici kilacagi yoniinde bir mesaj verilmektedir. Mutluluk gibi samimiyet de
fotograflarda goze ¢arpan bir baska faktordiir. Mankenli fotograflarda mankenler genelde
samimi bir goruntl sergilemektedir. Bazen de agirbaslilik ve ciddiyet 6n planda
olmaktadir.

2016 yilinda Elle Dergisi’nde yer alan fotograflarin sayist toplam 9599, tiikketime
yonelik ileti iceren fotograf sayist toplam 9210, tiiketim iletileri igermeyen fotograflarin
sayist ise toplam 389’dur. Tiiketime yOnelik ileti iceren fotograflarin toplam fotografa
orani ylizde 96, tiiketim iletileri igermeyen fotograflarin toplam fotografa orani ise yiizde
4’diir. Bu veriler Elle Dergisi’nin kullandig1 fotograflarda da tiiketim kiiltiirlinii agikca
destekledigini gostermektedir.

Elle Dergisi’nde de Aysha Dergisi’nde oldugu gibi hemen her sayfada fotograf
kullanildig: tespit edilmistir. Aysha Dergisi’nde oldugu gibi Elle Dergisi’nde de yazidan
cok fotograf bulunmaktadir. Tiiketime yonelik ileti igeren fotograflar genellikle iiriin
fotografi, iriinle birlikte mankenin kullanildigr fotograflar ve mekan fotografi
seklindedir. Tiiketim iletileri icermeyen fotograflar ise genellikle rdportaj yapilan
kisilerin fotografi, yazarlarin fotografi, sosyal farkindalik iceren fotograflar,
saglik/beslenmeyle ilgili konularda kullanilan uzman, gida vb. fotograflar seklindedir.
Fotograflarin ¢ogunda yabanci veya Tiirk iinliiler gormek miimkiindiir. Uriin fotograflar:
tek bir iirtine yonelik oldugu gibi, fotograflarda birden fazla iiriin de bulunmaktadir. Ayni1
sekilde mankenin kullanildig: iiriin tanitimlarinda tek bir manken olabildigi gibi, birden
fazla mankenin kullanildigi da goriilmistiir. Mekan tamitiminda mekanlar farkli
profillerde, farkli acilardan gosterilmektedir. Tanitilan mekan lokanta tarzi bir yer ise,
yiyecek ve iceceklerle birlikte tanmitilmaktadir. Otel tiirli tanitimlarda otelin genel

fotograflari, sunulan imkanlarin (oda, sahil vb.) fotograflar1 yer almaktadir.
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Uriin ya da mekan tanitiminda mankenin oldugu fotograflarda iiriin ya da mekanla
kisi 6zdeslesmis ve mutlu goriinmektedir. Uriin ya da mekan tanitiminda mutluluk, kimi
zaman cekicilik, 6zgiirlilk 6n planda rol oynamaktadir. Bu sekilde dergi takipgilerine
iirline sahip olmanin ya da tanitilan mekanda bulunmanin kisiyi mutlu edecegi, 6zgur ve
cekici kilacagr yoniinde bir mesaj verilmektedir. Kimi zaman fotograf iistlerinde
“mutlulugun keyfini ¢ikar” seklinde ifadelere de yer verilmektedir. Bu sekilde {iriine
sahip olunarak mutlu olunacag: seklindeki algi pekistirilmeye ¢alisilmaktadir. Mutluluk
gibi samimiyet de fotograflarda gdze ¢arpan bir baska faktordiir. Mankenli fotograflarda
mankenler genelde samimi bir goriintii sergilemektedir. Bazen de agirbashilik ve ciddiyet

on planda olmaktadir.
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2.3.7. Fotograflarin incelendigi Aylar

Tablo 3.13. Aysha Dergisi’nde tilketime yonelik ileti iceren fotograflarin aylara gére say1

ve oranlari

Tablo 3.14. Elle Dergisi’nde tuketime yonelik ileti igeren fotograflarin aylara gore sayi

ve oranlari

Yapilan inceleme sonucundan Aysha Dergisi’nde Ocak ayinda 368, Subat ayinda
383, Mart ayinda 400, Nisan ayinda 397, Mayis ayinda 456, Haziran aymnda 555,
Temmuz/Agustos ayinda 605, Eyliil ayinda 344, Ekim ayinda 378, Kasim ayinda 479,
Aralik ayinda ise 476 adet tiikketime yonelik ileti tasiyan fotograf tespit edilmistir.

Ayrica Ocak ayinda 54, Subat ayinda 58, Mart ayinda 60, Nisan ayinda 55, May1s
ayinda 43, Haziran ayinda 97, Temmuz-Agustos ayinda 86, Eyliil ayinda 80, Ekim ayinda
53, Kasim ayinda 59, Aralik ayinda ise 39 adet tiiketim iletileri igermeyen fotograf oldugu
goriilmustiir. Aysha Dergisi’nde yer alan fotograflarin genel toplam1 5525°dir.
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Yapilan inceleme sonucundan Elle Dergisi’nde Ocak ayinda 644, Subat ayinda
679, Mart ayinda 660, Nisan ayinda 748, Mayis aymnda 773, Haziran ayinda, 823,
Temmuz ayinda 632, Agustos aymnda 620, Eyliil ayinda 835, Ekim ayinda 972, Kasim
ayinda 846, Aralik ayinda 978 toplamda 9136 adet tiiketime yonelik ileti iceren fotograf
tespit edilmistir. Ayrica Ocak ayinda 26, Subat ayinda 30, Mart ayinda 27, Nisan ayinda
31, Mayis ayinda 33, Haziran ayinda 55, Temmuz ayinda 16, Agustos ayinda 58, Eyliil
ayinda 22, Ekim ayinda 25, Kasim ayinda 32, Aralik ayinda 34 toplamda 389 adet tiiketim
iletileri icermeyen fotograf oldugu goriilmiistiir. Elle Dergisi’nde yer alan fotograflarin

genel toplami1 9599°dur.
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2.3.8. Tiiketim Iletileri Iceren Fotograflarn icerikleri

Tablo 3.15. Aysha Dergisi’nde tiikketim iletileri i¢eren fotograflarin icerikleri

Tablo 3.16. Elle Dergisi’nde tiiketim iletileri igeren fotograflarin igerikleri

Aysha Dergisi’nde yer alan fotograflar iirlin fotografi, iiriinle birlikte mankenin
kullanildig: fotograflar ve mekan fotografi olmak iizere ii¢ kategoriye ayrilmistir.

Ocak ayinda 206 adet trin fotografi, 113 adet iirlinle birlikte mankenin
kullanildig: fotograf ve 49 adet mekan fotografi olmak iizeri toplamda 368 adet fotograf
kullanilmistir. Subat ayinda 213 {irlin fotografi, 119 iiriinle birlikte mankenin kullanildig:
fotograf ve 51 adet mekan fotografi olmak iizeri toplamda 383 adet fotograf
kullanilmistir. Mart ayinda 221 adet tirlin fotografi, 122 adet iirlinle birlikte mankenin

119



kullanildig1 fotograf ve 57 adet mekan fotografi olmak iizere toplamda 400 adet fotograf
kullanilmistir. Nisan ayinda 219 adet {iriin fotografi, 119 adet iiriinle birlikte mankenin
kullanildig1 fotograf ve 59 adet mekan fotografi olmak tizeri toplamda 397 adet fotograf
kullanilmistir. Mayis ayinda 261 adet iiriin fotografi, 118 adet {iriinle birlikte mankenin
kullanildig1 fotograf ve 77 adet mekan fotografi olmak iizere toplamda 456 adet fotograf
kullanilmistir. Haziran ayinda 378 adet {irtin fotografi, 123 adet {irlinle birlikte mankenin
kullanildig1 fotograf ve 54 adet mekan fotografi olmak {izeri toplamda 555 adet fotograf
kullanilmistir. Temmuz/Agustos ayinda 407 adet iirlin fotografi, 124 adet iirlinle birlikte
mankenin kullanildig1 fotograf ve 74 adet mekan fotografi olmak iizere toplamda 605 adet
fotograf kullanilmistir. Eyliil ayinda 179 adet iiriin fotografi, 121 adet Urlinle birlikte
mankenin kullanildigi fotograf ve 44 adet mekan fotografi olmak iizere toplamda 344 adet
fotograf kullanilmistir. Ekim ayinda 207 adet iirlin fotografi, 156 adet iirlinle birlikte
mankenin kullanildig1 fotograf ve 15 adet mekan fotografi olmak tizere toplamda 378 adet
fotograf kullanilmistir. Kasim ayinda 276 adet {iriin fotografi, 166 adet {iriinle birlikte
mankenin kullanildigi fotograf ve 37 adet mekan fotografi olmak iizere toplamda 479 adet
fotograf kullanmilmistir. Aralik ayinda 342 adet {iriin fotografi, 132 adet iiriinle birlikte
mankenin kullanildig1 fotograf ve 40 adet mekan fotografi olmak iizere toplamda 476 adet
fotograf kullanilmistir. Aysha Dergisi’nde 2016 yilinda toplam 2909 adet {iiriin fotografi,
1413 adet iirlinle birlikte mankenin kullanildig: fotograf, 557 adet mekan fotografi olmak
tizere toplamda 4341 adet tiiketim iletisi tasiyan fotograf oldugu tespit edilmistir.

Elle Dergisi’nde yer alan fotograflar iirlin fotografi, {iriinle birlikte mankenin
kullanildig1 fotograflar ve mekan fotografi olmak iizere ii¢ kategoriye ayrilmistir. Ocak
ayinda 302 adet tiriin fotografi, 326 adet tiriinle birlikte mankenin kullanildig1 fotograf ve
16 adet mekan fotografi olmak iizeri toplamda 644 adet fotograf kullanilmigtir. Subat
aymda 311 iiriin fotografi, 341 {irlinle birlikte mankenin kullanildig1 fotograf ve 27 adet
mekan fotografi olmak tizeri toplamda 679 adet fotograf kullanilmistir. Mart ayinda 305
adet {irtin fotografi, 338 adet iirlinle birlikte mankenin kullanildig1 fotograf ve 17 adet
mekan fotografi olmak iizere toplamda 660 adet fotograf kullanilmistir. Nisan ayinda 341
adet {irlin fotografi, 376 adet iiriinle birlikte mankenin kullanildig: fotograf ve 31 adet
mekan fotografi olmak iizeri toplamda 748 adet fotograf kullanilmistir. Mayis ayinda 357
adet {irtin fotografi, 381 adet iirlinle birlikte mankenin kullanildig1 fotograf ve 35 adet

mekan fotografi olmak iizere toplamda 773 adet fotograf kullanilmigtir. Haziran ayinda

120



360 adet iirtin fotografi, 425 adet iiriinle birlikte mankenin kullanildig: fotograf ve 38 adet
mekan fotografi olmak iizeri toplamda 823 adet fotograf kullanilmistir. Temmuz ayinda
310 adet iiriin fotografi, 259 adet iirtinle birlikte mankenin kullanildig1 fotograf ve 63 adet
mekan fotografi olmak {izere toplamda 632 adet fotograf kullanilmistir. Agustos ayinda
245 adet iiriin fotografi, 337 adet {iriinle birlikte mankenin kullanildig: fotograf ve 38 adet
mekan fotografi olmak tizere toplamda 620 adet fotograf kullanilmistir. Eyliil ayinda 420
adet tirtin fotografi, 389 adet iiriinle birlikte mankenin kullanildig: fotograf ve 26 adet
mekan fotografi olmak tizere toplamda 835 adet fotograf kullanilmistir. Ekim ayida 385
adet {irlin fotografi, 528 adet iiriinle birlikte mankenin kullanildig1 fotograf ve 59 adet
mekan fotografi olmak iizere toplamda 972 adet fotograf kullanilmistir. Kasim ayinda
339 adet iiriin fotografi, 443 adet {iriinle birlikte mankenin kullanildig: fotograf ve 64 adet
mekan fotografi olmak {izere toplamda 846 adet fotograf kullanilmistir. Aralik ayinda 344
adet iiriin fotografi, 576 adet {iriinle birlikte mankenin kullanildig1 fotograf ve 58 adet
mekan fotografi olmak iizere toplamda 978 adet fotograf kullanilmistir. Elle Dergisi’nde
2016 yilinda toplum 4019 adet {iriin fotografi, 4719 adet {iriinle birlikte mankenin
kullanildig: fotograf, 472 adet mekan fotografi olmak tizere toplamda 9210 adet tliketim

iletisi tastyan fotograf oldugu tespit edilmistir.
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2.3.9. Fotograflarda Yer Alan Tiiketim iletisi Sayilar

Tablo 3.17. Aysha Dergisi’nde fotograflarda yer alan tiiketim iletisi sayilari

Tablo 3.18. Elle Dergisi’nde fotograflarda yer alan tiiketim iletisi sayilari

Aysha Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti igeren fotograflarda oviicii, tavsiye edici
sOzcuk, marka/firma vurgusu, adres, internet adresi belirtme, riin icinde Grtin verilmesi,
fiyat belirtme, marka tekrar1 gibi konulara bakilmistir.

Fotograflarda Gviicii, tavsiye edici sozciik kullanimi fotografta gosterilen ilgili
iriine dikkat ¢ekmek, iirlinle ilgili olumlu bir imaj yaratmak, dogrudan tiiketime
yoneltmek gibi amaglar tagimaktadir. Aysha Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti tagiyan
toplam 5525 fotografta 2520 adet Oviicii, tavsiye edici sdzclik kullanildigi tespit
edilmistir. Incelenen fotograflarda marka/firma vurgusunun yapilmas: ilgili

marka/firmaya dikkat c¢ekip, okuyuculari ilgili marka/firmaya yoneltmek amaci
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tasimaktadir. Fotograflardaki mankenler iizerinde bulunan giysilerin markasi ya da ilgili
firma genellikle fotograflarin hemen yaninda agik bir sekilde belirtilmistir. Bazen de
mankenlerin iizerindeki giysilerde belirgin sekilde goriilen marka/firma etiketleri
fotograflarla gorsel bir biitiinliik olusturmaktadir. Aysha Dergisi’nde tiiketime yonelik
ileti tasiyan toplam 5525 fotografta 3556 adet marka/firma vurgusu yapildigi
goriilmistiir. Genellikle fotograflarin hemen alt tarafina konulan adresler de okuyucularin
dogrudan tiikketime sevk edilmesi amaci tasimaktadir. Aysha Dergisi’nde tiiketime
yonelik ileti tagiyan toplam 5525 fotografta 209 adet adres belirtildigi tespit edilmistir.
Aysha Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti tagiyan toplam 5525 fotografta 378 adet internet
adresi oldugu tespit edilmistir. Internet adresinin verilmesi de dogrudan tiiketim amaci
tagimaktadir. Fotograflarda {iriin i¢inde iiriin verilmesi, yazilarda da oldugu gibi, bir
iriiniin tek basina degil sunulan diger {iriinlerle birlikte bir anlam ifade edecegi seklinde
bir mesaj vermektedir. Her bir {iriin digerinin tamamlayicisi olarak tanitilmakta bu sekilde
her bir iiriin digerini satin aldirmaya yonelik bir ileti tagimaktadir. Aysha Dergisi’nde
tiketime yonelik ileti tasiyan toplam 5525 fotografta 521 adet iirlin i¢inde iiriin
kullanildig1 goriilmistiir. Fotograflarda fiyat belirtilmesi, fiyat agisindan bir netlik
olusturmak ve boylece iiriini alabilecek maddi giice sahip hedef kitleye hitap ederek
dogrudan tiikketime yoneltmek amaci tasimaktadir. Aysha Dergisi’nde tiiketime yonelik
ileti tasiyan toplam 5525 fotografta 829 tane fiyat belirtildigi goriilmistiir.
Fotograflardaki bazi markalar farkli fotograflarda birgok kez tekrar edilmistir. Bir
markanin on-on bes defa tekrar edildigi goriilmiistiir. Marka tekrarinin yapilmasi
okuyucunun o iirlinii hafizasina iyice yerlestirmesini amaglamaktadir. Boylece, okuyucu
o lirlinii tiikketmeye zorlanmaktadir. Marka tekrarinin yapilmasi agik¢a dogrudan tiiketime
yoneliktir. Aysha Dergisi’nde tiikketime yonelik ileti tasiyan toplam 5525 fotografta 1126
adet marka tekrar1 yapildigi tespit edilmigtir.

Elle Dergisi’nde incelenen fotograflarda oviicii, tavsiye edici sozciik, marka/firma
vurgusu, adres, internet adresi belirtme, Grln iginde Uriin verilmesi, fiyat belirtme, marka
tekrar1 gibi konulara bakilmstir.

Fotograflarda Gviicii, tavsiye edici sozciik kullanimi fotografta gosterilen ilgili
uriine dikkat ¢ekmek, triinle ilgili olumlu bir imaj yaratmak, dogrudan tiiketime
yoneltmek gibi amaclar tasimaktadir. Elle Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti tasiyan

toplam 9210 adet fotografta 4468 adet Oviicii, tavsiye edici sozciik kullanildigi tespit

123



edilmistir. Incelenen fotograflarda marka/firma vurgusunun yapilmasi ilgili
marka/firmaya dikkat c¢ekip, okuyuculari ilgili marka/firmaya yoneltmek amaci
tasimaktadir. Fotograflardaki mankenler tizerinde bulunan giysilerin markasi ya da ilgili
firma genellikle fotograflarin hemen yaninda agik bir sekilde belirtilmistir. Bazen de
mankenlerin tizerindeki giysilerde belirgin sekilde goriilen marka/firma etiketleri
fotograflarla gorsel bir biitiinliik olusturmaktadir. Elle Dergisi’nde tiiketime yonelten ileti
tasiyan toplam 9210 fotografta 6559 adet marka/firma vurgusu yapildigi goriilmiistiir.
Genellikle fotograflarin hemen alt tarafina konulan adresler de okuyucularin dogrudan
tiiketime sevk edilmesi amaci tagimaktadir. Elle Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti tastyan
toplam 9210 adet fotografta 249 adet adres belirtildigi tespit edilmistir. Ayni sekilde
internet adresi verilmesi de okuyucuya dogrudan tiiketime yoneltmek amaci tasimaktadir.
Elle Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti tasiyan toplam 9210 adet fotografta 516 adet
internet adresi verildigi tespit edilmistir. Fotograflarda iirlin i¢inde {irtin verilmesi,
yazilarda da oldugu gibi, bir iirliniin tek basina degil sunulan diger iiriinlerle birlikte bir
anlam ifade edecegi seklinde bir mesaj vermektedir. Her bir iiriin digerinin tamamlayicisi
olarak tanitilmakta bu sekilde her bir iriin digerini satin aldirmaya yonelik bir ileti
tasimaktadir. Elle Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti tagiyan toplam 9210 adet fotografta
1494 adet tirtin i¢inde {irtin kullanildig1 goriilmiistiir. Fotograflarda fiyat belirtilmesi, fiyat
acisindan bir netlik olusturmak ve bdylece lirlinii alabilecek maddi giice sahip hedef
kitleye hitap ederek dogrudan tiiketime yoneltmek amaci tagimaktadir. Elle Dergisi’nde
tiiketime yonelik ileti tasiyan toplam 9210 adet fotografta 3745 adet fiyat belirtildigi
goriilmistiir. Fotograflardaki bazi markalar farkli fotograflarda birgok kez tekrar
edilmistir. Bir markanin farkl sayfalarda defalarca tekrar edildigi goriilmiistiir. Marka
tekrarinin  yapilmasi okuyucunun o rlini hafizasina iyice yerlestirmesini
amaglamaktadir. Marka tekrarinin yapilmasi agik¢a dogrudan tiikketime yoneliktir. Elle
Dergisi’nde tiiketime yonelik ileti tasiyan toplam 9210 adet fotografta 3363 adet marka
tekrar1 yapildigi tespit edilmistir.
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2.4. ISLAMi MODA DERGILERININ DIGER MODA
DERGILERIYLE OLAN BENZERLIK VE FARKLILIKLARI

Bu baslik altinda Islami moda dergilerinin diger moda dergileriyle olan benzerlik
ve farkliliklar1 6rneklem olarak segilen Aysha ve Elle Dergileri iizerinden ortaya

konulmaya ¢aligilmistir.

2.4.1. islami Moda Dergilerinin Diger Moda Dergileriyle Olan Benzerlikleri

Cok miktarda fotograf kullanimi. Dergi sayfalarmin neredeyse yaridan fazlasi
fotograflardan olugmaktadir. Fotograflar iirlin fotografi, mekan fotografi ya da mankenli
tanitim seklindedir. Fotograflarda genellikle c¢esitli {iriinlerin tanitimi yapilmaktadir.
Fotograflardaki {iirlinler markalariyla ve bazen de fiyatlariyla birlikte verilmektedir.
Fotograflarda kullanilan mankenlerin asir1 makyajlari, verdikleri pozlar dikkat gekicidir.
Fotograflarda zarafet, ¢ekicilik ve giizellik 6n plandadir. Mankenlerle 6zdeslestirilen
giysi, esarp ve ¢esitli aksesuarlarla bunlari satin alan kiside ayni1 zarafet, gekicilik ve

giizelligi yansitacagi mesaj1 verilmektedir.

Bir diger benzerlik de tiiketim iletileri noktasindadir. Incelenen her iki dergide de &viicii,
tavsiye edici s6zciik, marka, firma vurgusu, adres, internet adresi belirtme, Grin icinde
triin kullanimi, fiyat belirtme, marka tekrar1 gibi tiiketim iletileri bulunmaktadir.
Ozellikle dviicii, tavsiye edici sdzciik kullanimi1 ve marka, firma belirtme bol miktarda

kullanilmistir.

Dergilerde haber degeri tasiyan bilgiler ¢ok azdir. Yazilar genellikle magazinel bir tarzda

verilmektedir.

Dergilerin konularin1 genellikle mekén tanitimi, beslenme, saglik, giyim, moda, gezi,
giizellik, estetik, kiiltiir sanat, {irlin tanitimi, réportaj olusturmaktadir. Bu konularin biiyiik
cogunlugu tikketim baglaminda sunulmaktadir. Tiketim iletileri icermeyen yazilarin
konularin1 genellikle saglik, beslenme, kisilerle yapilan roportajlar, kultlr sanat, sosyal

farkindalik olusturmaktadir.

Dergilerde gosteris, liks ve moda metalar1 tanimlayan ve tamamlayan olgular olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.
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Dergilerde 6zel sifatiyla tanitilan tasarimlar ve pahali etiket fiyatlari dikkat ¢cekmektedir.
Dergilerde tasarimlar tasarimcilarinin isimleriyle, ¢ogu zaman da fotograflariyla
verilmektedir. Ayrica dergilerde etiket fiyatlarinin pahali olmasi1 dikkat ¢ekmektedir.
Etiket fiyatlar1 Tiirk Lirasi cinsinden olabildigi gibi, Euro ve Dolar cinsinden de

verilmektedir.

. Uriin tanitimlarinda iiriinler genellikle i¢ ice gecmis sekilde verilmektedir. Her iiriin bir
digerini tamamlar sekilde konumlandirilmistir. Ozellikle paket seklinde sunulan
iiriinlerde bu durum daha acik sekilde goriilmektedir. Ornegin bir bakim kremi iiglii
sekilde verilebilmekte, biri olmadan digerinin etkisinin simirli ve eksik kalacagi ifade
edilmektedir. Giyimde kombin kavrami 6zellikle dikkat ¢gekmektedir. Dergide giysilerin
tek basma degil, baska giysilerle birlikte ve gozlik, canta, ayakkabi gibi cesitli
aksesuarlarla birlikte verilmektedir. Her bir giysi ve aksesuar bir digerinin tamamlayicisi

seklinde sunulmaktadir.

Giysi tamitimlarinda 6zel giinlere yapilan vurgu dikkat ¢ekicidir. Bahsedilen 6zel

giinlerde sik ve zarif olmak gerekliligi vurgulanmaktadir.

Dergilerde bol miktarda reklam kullanilmaktadir. Rekldmlarin konularini genellikle
kozmetik, altin, pirlanta takilar olusturmaktadir. Reklamlarda konut, otel, lokanta, tatil
merkezleri gibi mekanlar da tanitilmaktadir. Bunlarin yaninda gidadan c¢ocuk bezine

kadar ¢esitli {iriin reklamlar1 yapilmaktadir.

2.4.2. Islami Moda Dergilerinin Diger Moda Dergileriyle Olan Farkhhiklar
Farkliliklardan birisi tatil oteli tamitimlarinda ortaya c¢ikmaktadir. Tatil oteli

tanitimlarinda her iki dergi de genellikle “ultra her sey dahil” vurgusu yapilmakla birlikte,

Aysha Dergisi’nde 6zellikle alkolsiiz olma vurgusu yapilmaktadir.

. Bir bagka onemli farklilik noktas1 da c¢iplakliktir. Aysha Dergisi’nde ¢iplaklik igeren
herhangi bir fotografa rastlanmazken, Elle Dergisi’nde fotograflarda ¢iplaklik zaman
zaman on planda olmaktadir. Ozellikle Elle Dergisi’nde i¢ ¢amasir1 tanitimlarinda

c¢iplaklik 6n plandadir.

. Aysha Dergisi’nde herhangi bir i¢ ¢amasir1 reklamina rastlanmazken, Elle Dergisi’nde i¢

camasiri reklamlar1 da yer almaktadir. Tanmitilan giyim sekillerinde de farklilik vardir.
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Aysha Dergisi’nde genellikle tesettiir giyime yonelik basortiisii, parddsii gibi giysilere yer
verilirken, Elle Dergisi’nde sekiiler kesimin tercih ettigi giysilere yer verilmektedir. Bu
durum mankenli tanitimlarda da kendini géstermektedir. Aysha Dergisi’nde mankenlerin
bircogu tesettiirliidiir. Bas1 agcik mankenli tanitimlar da yer almaktadir. Elle Dergisi’nde
sadece bir adet basortiilii mankene rastlanmistir. Bunun disinda mankenli tanitimlarin

hepsinde bas agik sekilde ve dekolte giyim 6n plandadir.

. Yapilan inceleme sonucu Aysha Dergisi’nin konu ¢esitliliginin Elle Dergisi’nden fazla
oldugu goriilmiistiir. Aysha Dergisi az sayida da olsa psikoloji, hukuki konular ve dini
yazilara da yer vermektedir. Aysha Dergisi’nde her sayida maneviyat ad1 verilen sayfada
dini bilgilere yer verilmektedir. Dini giinler ve bu giinlerde nasil ve ne giyilecegi de
derginin konularindandir.  Elle Dergisi’nde herhangi bir dini yaziya rastlanmamuistir.
Bunun yaninda Elle Dergisi’nde tiiketim iletisi tasiyan yazi sayist Aysha Dergisi’nden

fazladir.

Elle Dergisi Aysha Dergisi’'ne gore daha magazinel yayin yapmaktadir. Aysha
Dergisi’nde de magazinel 6gelere rastlanmakla birlikte bu durum Elle Dergisi kadar

degildir.

. Aysha Dergisi geleneksel ve modern ¢izgileri bir arada yansitirken, Elle Dergisi

tamamiyla modern bir ¢izgide yayin yapmaktadir.

Yapilan inceleme sonucu Islami moda dergilerinin diger moda dergilerine gore
nicelik olarak farklilik gosterse de nitelik olarak benzerlikler gosterdikleri sonucuna

ulasilmistir.
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SONUC

1980’1 yillarla birlikte yasanan ekonomik, sosyal ve siyasal degisimler, toplumun
diger kesimlerinin oldugu gibi, dindar kesimin de tutum, yasam sekilleri ve tiikketim
aliskanliklarinin giderek degismesine neden olmustur. Ozellikle 90’11 yillarla beraber bu
degisimler gozle goriiniir sekilde belirgin olmaya baslamistir. Bu yillardan itibaren dindar
kesimin kamusal alanda daha ¢ok goriiniir olmak, Kkapitalist diinyanin getirdigi
yeniliklerden daha fazla yararlanmak istegi hiz kazanmistir. Bunun neticesinde yagsamdan
zevk almaya vurgu yapan yasam tarzlarmma ve goriiniirliliige vurgu yapan modaya
yonelmeye baslamislardir. Islami moda dergileri de dindar kesimin bu yeni isteklerini
karsilamaya yonelik olarak ortaya cikmistir. Bu dergilerden biri g¢alismamizin
orneklemini olusturan, kendini yasam tarzi ve moda dergisi olarak tanimlayan Aysha
Dergisi’dir. Aysha Dergisi de diger islami moda dergilerinde oldugu gibi, bir yandan
Islami kavramina, bir yandan da moda, yasam tarzi gibi tiiketim kiiltiiriiyle yakindan
iliskili olan kavramlara vurgu yaparak kendilerini islami ama modern kadinlar olarak
tanimlayan Ozellikle kentli, varlikli sinifa hitap etmektedir. Ciplaklik ve alkole olan
hassasiyeti disinda diger moda ve yasam tarzi dergilerinden pek farki olmayan Aysha
Dergisi, bu calismada da goriilecegi lizere, igerigini tikketim kiiltliriiyle uyumlu bir sekilde
olusturmakta, derginin igerikleri yogun sekilde tiiketim iletileri tasimaktadir. Her iki dergi
de tanminmis kisi, uzman, oviicii, tavsiye edici sézciik kullanimi, marka, firma vurgusu,
adres, internet adresi belirtme, Grlin, marka hikayesi, riin yelpazesi, rin i¢inde rin,
fiyat belirtme gibi tiiketim iletilerini yogun olarak kullanmaktadir. Fiyat belirtme
yazilarda az miktarda kullanilmis olup, fotograflarda yogun sekilde kullanilmistir. Tablo
3.9°da goriilecegi tlizere Aysha Dergisi’'nde toplam 12359 adet tiiketim iletisi
kullanilmistir. Elle Dergisi’nde ise Tablo 3.10°da goriilecegi iizere, toplam 24971 adet
tiikketim iletisi kullanilmistir.

Her iki dergide yer alan yazilarin biiyiik bir cogunlugu tiiketim iletisi igermektedir.
Tablo 3.1°de de goriilecedi lizere, toplam 468 yazidan 326’s1 tiiketime yonelik iletiler
tagimaktadir. Tiiketim iletileri tagiyan yaz: tiirliniin toplam yazi tiiriine oran1 yiizde 70°dir.
Aysha Dergisi’yle karsilastirma yapilan Elle Dergisi’nde ise tablo 3.2°de goriilecegi
tizere, toplam 541 yazidan 489°u tiikketime yonelik iletiler tasimaktadir. Tiiketime yonelik

ileti tagtyan yazi tiiriiniin toplam yaz1 tiirline oran1 yiizde 90°dir. Ayrica Tablo 3.11°de
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goriildigi gibi, toplam 5525 fotograftan 4841°1 tiiketim iletileri igermektedir. Tiiketim
iletileri iceren fotograflarin sayisinin toplam fotografa orami yilizde 88’dir. Elle
Dergisi’nde ise, tablo 3.12’de goriilecegi iizere, toplam 9599 fotograftan 9210 u tiikketime
yonelik iletiler igermektedir. Tiiketime yonelik ileti igeren fotograflarin toplam fotografa
orani yiizde 96’dir. Bu veriler yardimiyla Aysha Dergisi ve Elle Dergisi’nin yogun bir
sekilde tiiketim iletileri tasidigin1 sdyleyebiliriz. Her iki derginin de tasidigi tiikketim
iletileri aym1 olup, niceliksel olarak farklilik tasimaktadirlar. Elle Dergisi Aysha
Dergisi’ne gore, sayfa sayist daha fazla oldugu ve Aysha Dergisi’ne gore daha diizenli
araliklarla piyasaya ¢iktigindan dolayi, daha c¢ok tiiketim iletisi tagimaktadir. Bunun
disinda tiiketim iletileri konusunda ayni1 niteliklere sahiptirler.

Yapilan inceleme sonucunda Aysha Dergisi’nin tiikketim kiiltiirli baglaminda Elle
Dergisi’'nden ¢ok fazla bir farkinin olmadigi sonucuna ulasilmistir. Her iki dergide de
yogun sekilde fotograf kullanimi1 mevcuttur. Dergi sayfalarinin neredeyse yaridan fazlasi
fotograflardan olugmaktadir. Benzerlik sadece fotograf kullaniminda degil, fotograflarin
iceriklerinde de s6z konusudur. Mankenlerin verdikleri pozlar, gosterilen Grlnler, gorsel
unsurlar biiylik benzerlik tagimaktadir. Her iki dergide de haber degeri tasiyan bilgiler
cok azdir. Dergilerin konularmi genellikle mekan tanitimi, beslenme, saglik, giyim,
moda, gezi, giizellik, estetik, kiiltlir sanat, iirlin tanitimi, réportaj olusturmaktadir. Bu
konularin biiyiik c¢ogunlugu tiiketim baglaminda sunulmaktadir. Tiketim iletileri
icermeyen yazilarin konularin1 genellikle saglik, beslenme, kisilerle yapilan roportajlar,
kiiltir sanat, sosyal farkindalik olusturmaktadir. Dergilerde gosteris, liks ve moda
metalar1 tanimlayan ve tamamlayan olgular olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica iirlin
tanitimlarinda pahali etiket fiyatlari dikkat gekmektedir. Bir baska dikkat ¢ceken nokta ise
tirtinlerin i¢ ige verilmesidir. Boylece bir iirlin digerini isaret etmektedir. Yine dergilerde
bol miktarda reklam kullanimi tespit edilen bir baska benzerliktir.

Bu benzerliklerin yaninda birtakim farkliliklara da rastlanmistir. El biiyiik
farkliliklardan birisi Aysha Dergisi’nde otel tanitimlarinda yapilan “‘alkolsiiz olma”
vurgusudur. Bir diger farklilik ise ¢iplaklik konusundadir. Aysha Dergisi’nde ¢iplaklik
iceren herhangi bir fotografa rastlanmazken, Elle Dergisi’nde fotograflarda g¢iplaklik
zaman zaman 6n planda olmaktadir. Ozellikle Elle Dergisi’nde i¢c ¢gamasir1 tamtimlarinda
ciplaklik 6n plandadir. Aysha Dergisi’nde herhangi bir i¢ c¢amasirt reklamina

rastlanmazken, Elle Dergisi’'nde i¢ ¢amasir1 rekladmlari da yer almaktadir. Yapilan
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inceleme sonucu Aysha Dergisi’nin konu cesitliliginin Elle Dergisi’nden fazla oldugu
goriilmiistiir. Elle Dergisi Aysha Dergisi’ne gére daha magazinel yaym yapmaktadir.
Aysha Dergisi’nde de magazinel 6gelere rastlanmakla birlikte bu durum Elle Dergisi
kadar degildir. Aysha Dergisi geleneksel ve modern ¢izgileri bir arada yansitirken, Elle
Dergisi tamamiyla modern bir ¢izgide yaymn yapmaktadir.

Yapilan calisma sonucunda, bir islami moda dergisi olan Aysha Dergisi’nin
tiketim kaltirine blyiik oranda uyumlu olarak yayincilik yaptigi, yogun sekilde tiikketim
iletileri tasidigi, tiiketim kiiltiirii baglaminda diger moda dergileriyle biiyiik benzerlik
tasidig1 goriilmiistiir.

Sonug olarak elde edilen veriler calismanin temel varsayimlari olan “islami moda
dergileri tiiketime yonelik iletiler tagimaktadir.”, “Islami moda dergilerinin, tiiketim
kiiltiiri baglaminda, diger moda dergilerinden pek bir farki yoktur.” seklindeki
varsayimlar1 dogrulamaktadir.

Bir kitle iletisim aract olan Aysha Dergisi, diger kitle iletisim araclarinda da
oldugu gibi, modern diinyanin irettigi kiiltirliin en Onemli aktaricis1 olma islevini
yiirlitmektedir. “Hayat1 yasa”, “Tarzin1 yakala”, “Kendin ol”, “Moday1 takip et” vb.
mesajlar1 yayan tiiketim kiiltiirii yayginlik kazandik¢a diger moda dergileri gibi Islami
moda dergilerinin de yayginlik kazanacagi ve tiiketim kiiltiiriiniin bu iletilerini yayma

misyonunu iistlenecegi kaginilmaz bir sonugtur.
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