MANAS Sosyal Arastirmalar Dergisi 2018 Cilt: 7 Sayn: 1

MANAS Journal of Social Studies 2018 Vol.: 7 No: 1

OGRETMEN ADAYLARININ SOSYAL MEDYA KULLANIMINA iLiSKiN
TUTUMLARI: MALATYA iL ORNEGI"

Dr. Dilek KIRNIK
MEB
dilek1984 melek@hotmail.com

Yrd. Dog. Dr. Ezlam PEPELER
In6nii Universitesi
ezlam.susam@inonu.edu.tr

Yrd. Dog. Dr., Ramazan OZBEK
In6nii Universitesi,
ramazan.ozbek@inonu.edu.tr

Oz

Her gegen giin internetin hayatimizda daha ¢ok yer almasiyla sosyal medya, vazgegilemez bir
iletisim ortamu olmustur. Internet aracihigiyla kullanilabilen sosyal iletisim araglari,
kullanicilarinin  sosyal yetkinliklerini, meslege yonelik algilarmi ve iletisim tercihlerini
etkilemektedir. Kullanicilarin zamanlarinin ¢ogunu gegirdikleri sosyal medyanin ne diizeyde ve
hangi amagclarla kullanildigim belirlemek i¢in kullanicilarin algilarinin (tutumlariin) bilinmesi
gerekmektedir. Bu ¢alismanin temel amaci 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina
iliskin tutumlarini ortaya koymaktir. Tarama modeline gore desenlenen arastirmada Otrar ve
Argin (2015) tarafindan gelistirilen Sosyal Medya Tutum Olgegi kullamlmistir. Arasgtirmanin
orneklemini, 2016-2017 egitim &gretim yilinda inonii Universitesi Egitim Fakiiltesinin son
sinifinda 6grenim goéren 285 6gretmen aday: olusturmaktadir. Istatistik programiyla yapilan
analiz sonucunda 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya yonelik tutumlarina 6grenim goriilen
boliim, internet baglantist olma durumu, bilgisayar sahibi olma durumu, internet baglantisi olma
zamani degiskenlerinin etki etmedigi; cinsiyet, internete baglanmak i¢in kullanilan cihaz tiiri,
herhangi bir sosyal ag iiyeligi olma durumu, interneti kullanma amaci ve giinliik internet
kullanma siiresi degiskenlerinin etki ettigi bulunmustur.

Anahtar kelimeler: sosyal medya, egitimde sosyal ag, 6gretmen adaylar

THE ATTIiTUDE OF TEACHER CANDIDATES CONCERNING
SOCIAL MEDIA USAGE: MALATYA CiTY SAMPLE

Abstract

Social media became an indispensable communication environment as internet’s playing a wider
part in our lives with every passing day. Social media tools which are being operated via internet
effects social competence, the occupation perception and the communication choices of the users.
The perception (attitude) of the users has to be recognized in order to define the level of usage and
usage purpose of social media which the users spent most of their time. The main aim of this
research is to present the attitude of the teacher candidates with regards to the usage of social
media. In the research which was designed in accordance with the survey model that was
developed by Otrar and Argin (2015), social Media Attitude Scale has been used. The population
consists of 285 teacher candidates which are studying within the senior class of Indnii University
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Faculty of Education during 2016-2017 academic year. As a result of the analysis which was
performed with the statistics software, it has been discovered that the department which is being
studied, the condition whether there is an internet connection or not, whether owning a computer
or not, whether there is a limitation with regards to internet connection or not variables don’t
effect; gender, the type of device which is being used to be able to connect to the internet, whether
the person has a social media account or not, the purpose of using the internet and internet usage
duration variables do effect the attitude of social media.

Keywords: social media, social media in education, teacher candidates

Giris

Giliniimlizde internet tabanli uygulamalarla kisiler arasi haberlesme ¢ok yaygindir.
Sadece metin igerikli mesajlar degil fotograf, video, ses gibi bir¢ok duyu organina hitap eden
farkls tiirden iletilerle iletisim kurulmaktadir. Insanlar arasinda bilgisayar ya da cep telefonu
ile internet iizerinden kurulan bu iliskilerde sosyal medya olduk¢a yaygindir.

Vural ve Bat’a (2010: 3351) gore sosyal medya, mobil tabanli olarak yapilan paylasim
ve tartismanin esas oldugu bir insani iletisim seklidir. Sosyal medya, kisilerin internet iizerinden
cesitli web araglariyla karsilikli ve es zamanli iletisim kurmasina (konugmalar yapma ve
paylasimlarda bulunma) imkan saglayan bir sistemdir. Boyd ve Ellison (2008: 211) sosyal
paylagim sitelerini, li¢ ayr1 O6zelligi vurgulayarak aciklamaktadir. Sinirli bir sistem iginde
herkese tamamen agik ya da yar1 agik bir profil olusturulan, kisinin paylasimda bulundugu
baglantiy1 diger kullanicilarin listesinde gosteren, kisinin ya da baglantida bulunduklan kisilerin
baglant1 listelerini takip etmelerine ve baska alanlara aktarmalarina imkan veren web tabanl
hizmet olarak tanimlamaktadir. Baser’e (2014: 10) gore sosyal medya ile ilgili pek ¢ok tanim
bulunmaktadir. Ancak bu tanimlarda 6nemli iki kavram bulunmaktadir. Bunlar: Web 2.0 ve
Kullanici Uretimi Igerik (KUT). Web 2.0 yeni bir kullams bi¢imiyle tiim kullanicilar tarafindan
karsilikli olarak kullanildigr bir platform; KUI ise sosyal medyayr kullanma yollaridir.
Yukaridaki farkli tanimlar incelendiginde sosyal medya ile ilgili “mobil tabanli” ve “insanlar
arast iletisim kurma” ozelliklerinin vurgulandigi goériilmektedir. Sosyal medya {ilke i¢i ya da
ulkeler arasi toplulugun iletisim kurmasina imkan taniyan, belli bir zaman ve mekan
sinirlamasina gitmeden icerik paylasimina izin veren online iletisim aracidir.

Mentese’ye (2013: 13) gore bilgi ve teknoloji ¢agr olan yirmi birinci ylizyilda bilisim
teknolojileri, 6grenme 6gretme siirecini, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel yasami etkilemistir.
Bununla birlikte kisilerarasi etkilesimi de degistirmis 6zellikle insanlarin iletisim bi¢imini
farkli boyutlara tasimistir. Gilinlimiizde sosyal medya sitelerinde, ¢ok sayida insan gergek
kimlik bilgilerini kullanmaktadir. Farkli tiirden ¢ok sayida bilgiyi 6zgiirce paylasabilmekte,

tartisabilmekte ve bu siireci yayginlastirabilmektedir.
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Kamiloglu ve Yurttag’a (2014: 132) gore yasam sekillerinin ve teknolojinin degisimi
ve gelisimi ile birlikte iletisim olanaklari, bilgi edinme yollari, kisisel gelisim siireci ve icerigi
degismistir. Medyanin degismesi ile olusan sosyal medya ortami, bilginin ¢esitlenmesinde,
bilginin yayginlasmasinda, bilginin bi¢iminde, bilgiye ulasilmasinda ve bilginin
icsellestirilmesinde belirleyici bir etmendir.

Farkli uygulamalar igeren ¢ok sayida sosyal medya araclari bulunmaktadir. Boyd ve
Ellison (2008: 212) diinyada kullanilan sosyal medya sitelerini kurulus yillarina goére tespit
etmistir. Buna gore 1997 yilinda ilk olarak Six Degrees. com adli sosyal medya sitesi ile
baslayan bu seriiven 2006 yilinda facebook ve twitter gibi su an diinyada en yaygin kullanilan
sosyal medya sitelerinin gelismesiyle devam etmistir.

Ister bilgiye ulasmak icin ister sosyal iligkiler kurmak i¢in olsun her gegen giin sosyal
medya siteleri ve kullanici sayilar1 artmaktadir. Diinyada en yaygin kullanilan sosyal medya

siteleri ve bu siteleri kullanan yaklagsik kisi sayilar1 Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Sosyal Medya Siteleri ve Katilimer Sayilari

Sira No Sosyal Medya Ismi Kullanici Kisi
Sayis1 (Yaklasik)

1 Facebook 1,500,000,000
2 You tube 1,499,000,000
3 Twitter 400,000,000
4 Instagram 275,000,000
5 LinkedIn 250,000,000
6 Reddit 125,000,000
7 VK 120,000,000
8 Tumblr 110,000,000
9 Pinterest 105,000,000
10 Google Plus 100,000,000
11 Flickr 80,000,000
12 meetup 42,000,000
13 Ask.fm 40,000,000
14 LiveJournal 37,000,000
15 myspace 10,000,000

(Kaynak: EbizMBA, http://www.ebizmba.com/articles/social-networking-websites)

Tablo 1 wverilerine gore Diinya’da en yaygm kullanilan Facebook sitesini
1,500,000,000 kisi kullanirken ¢ok yaygin olmayan myspace sitesini 10,000,000 kisi
kullanmaktadir. Tablo rakamlar1 da gostermektedir ki Diinya nufusun buyldk bir bolima
internet kullanmakta ve bu kullanicilarin ¢ogunlugu bir veya birden ¢ok sosyal paylagim
sitesine kayithdir. Bu kadar cok kullanicis1 olan sosyal medyanin, hangi amagclarla ve ne

siklikla kullanildig: belirlemek 6nemli bir durumdur.
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Sosyal Medyanin Etkileri

Hizli haberlesmeyi saglama, iyi 6rnekleri yayginlagtirma ve egitimdeki yeni egilimleri
takip etme gibi amaglarla egitimciler yaygin bir sekilde sosyal medyayr ve interneti
kullanmaktadirlar. Egitimde sosyal medya ogrencilere 6dev vermek, velileri bilgilendirmek,
meslektaslarla belli konularda fikir aligverisinde bulunmak vb amaglarla kullanilmaktadir.

Uca-Giines’e (2016: 203) gore sosyal aglar, yaygin ve sik kullanilma, bir¢ok kisiye
hitap edebilme, bilgiye ve uzmanlara hizli erisim ve ‘bagl kalma’, farkli araglarla farkli
etkilesimlere olanak verme oOzelliklerinden dolayr toplumsal degisimi hizi bir sekilde
saglamaktadir. Sanal alem ve ger¢ek diinyanin birbirinden ayrilamaz olmasi ile bu degisimin
etkisi de daha fazla olacaktir. Sosyal aglar ile egitimin biitiinlesmesi, toplumdaki bireylerin
kimligi ve dolayisiyla toplumun kendisi {izerinde etkili olacaktir.

Mentese’ye (2013: 69-70) gore ogretmen ve okul yoneticileri egitimde sosyal medya
ortam ve araglarmi kullanmanin 6grencilere verilen egitim diizeyini yiikseltecegini, 6grencilerin
motivasyonunu arttiracagini, okulda iletisimi arttiracagini, sinavlarda daha hizli ve detayli geri
bildirim saglayacaginmi 6ngormektedirler. Sosyal medya ortamlarn etkili kullanildiginda
Ogrencilerin derse devamliligi artacagi, Ogrenci okul iliskisinin gliglenecegi ve Ogrencinin
basarisinda azalma olmayacagi belirtilmisti. Web tabanli olarak kullanilan bu ortamlarin
Ogretmenin rollinii azaltmayacagi aksine 6gretmenin ve dgrencinin iletisim yetenegini arttiracagi
ifade edilmistir. Ogretme dgrenme siirecine iliskin olarak ders ortamim zenginlestirecegi, simf
icinde ve disinda ders materyallerine kolayca erisilebilecegi, dgrencilerin diislince diinyasini
genisletecegi vurgulanmustir. Ancak Ogretmen ve okul yoneticileri sosyal medya ortam ve
araclarinm her ders ve her seviyedeki 6grenci i¢in uygun olmadigini, sosyal paylagim sitelerini
kullanmanin i¢ motivasyonu yiiksek 6grencilerde daha etkili olacagini belirtmislerdir.

Togay, Aktur, Yetisken ve Bilici (2013: 2) birgok sayida olan sosyal ag web siteleri
insanlarin iletisimini, etkilesimini, isbirligini, birlikte c¢alismasin1 ve Ogrenme siirecini
diizenlemektedir. Sosyal aglar egitim siirecinde 6grenci ve 6gretmenlerin iletisim becerilerini
gelistirmenin yaninda katilimci sayisini arttirmakta, birden fazla duyuya hitap eden egitim
materyalleri  olusturmada-yayginlastirmada, akran destegini arttirmakta, Olgme ve
degerlendirmede alternatif yollar onermekte ve isbirligine dayali 6grenmeyi saglamaktadir.

Sarsar, Bagbay ve Bagbay’a (2015: 419) gére 6grenme-6gretme ortamlarinin yapisini
degistiren, bu ortamlarin daha genis kitlelere, zaman ve mekan sinir1 olmadan erigimini
saglayan sosyal medya, kolay ve iicretsiz kullanim olanaklari, sosyal destek ve isbirligini
arttirmasi, akran destegini saglamasi, daha esnek bir 6grenme ortami sunmasi, 6gretim ve

degerlendirme siireglerinde daha farkli uygulamalara firsat vermesi gibi 6zelliklerinden dolay1
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egitimde yaygin olarak kullanilmaktadir.

Alav’a (2014: 1) gore sosyal medya; haber alma, giincellik, anlik kamuoyu olusumu,
tepki verebilme, iletisim siirecinde olma, canli yapis1 ve islevsel giicii gibi 6zelliklerden
dolay1 etkilidir. Bu etkilesim siirecinde bireyler ya sanal kalabaliklara karismakta ya da
yasadig1 gercek toplumdan uzaklasarak yalnizlagmaktadir.

Alanda yapilan ¢alismalara bakildiginda Erdem-Aydm (2016) Anadolu Universitesi
Agikogretim Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya kullanim aligkanliklarini arastirmastir. Otrar
ve Argin (2014) yaptig1 calismada devlet ortaokullarinin 8. siniflan ile liselerin 9., 10., 11. ve
12. siiflarinda 6grenim goren ergenlerin sosyal medyaya iligkin tutumlarini cinsiyet, ortaokul
veya lisede 0grenim gorme, okul tiirli ve sinif diizeyi degiskenleri agisindan aragtirmistir. Peker
ve Cukadar (2016) yaptig1 caligmada ergenlerde biligsel esnekligin sosyal medyay1 kullanmaya
yonelik tutum {izerindeki yordayici etkisini sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci, 6gretmenlerle
iliskiler ve sosyal izolasyon alt boyutlardaki iligkisini arastirmistir. Bu ¢alismada ise sadece
Ogretmen adaylarinin dokuz farkli degisken agisindan sosyal medya kullanimina iliskin
tutumlart incelenmistir. Hem degiskenlerin ¢cok olmasi hem de sadece O0gretmen adaylarina
yonelik olmasi agilarindan bu ¢alismanin alana katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Ogrencilere verilen egitim diizeyini etkileyebilen, grencilerin dikkatine egitime
¢ekebilen, okulda Ogretmen-6grenci, Ogretmen-O0gretmen arasindaki iletisimi arttirabilen
sosyal medyanin, 6grencilere rol model olacak olan Ggretmen adaylarinin sosyal medya

kullanimina iligkin tutumlarin1 saptamak bir problem olarak goriilmiistiir.

Arastirmanin Amaci

Istendik amaglar igin kullanildiginda yararlar1 olan, yanhs kullanildiginda olumsuz
sonuglar1 olabilen sosyal medyay1; okuloncesi egitimden orta Ogretim diizeyine kadar
gelecegin egitimcileri olan son siif 6gretmen adaylarinin ne diizeyde kullandiklarin tespit
etmek, sosyal medya kullanimina yonelik diisiincelerini aciga ¢ikarmak onemli goriilmiistiir.
Bu nedenle bu arastirmanin amaci, 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina iliskin
tutumlarin belirlemektir. Bu amag¢ dogrultusunda asagidaki alt problemlere cevap aranmistir:

Ogretmen adaylarmin sosyal medya kullanimmna ydnelik tutumlarr sosyal medya
tutum Olceginin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci, 6gretmenlerle ilgili ve sosyal izolasyon
boyutlarinda;

1. cinsiyete

2. 6grenim gordiikleri bolimlere

3. internet baglantist olma durumuna
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. bilgisayar sahibi olma durumuna
. internet baglanmak i¢in kullandigi cihaz tlrine

. sosyal ag iiyeligi olma durumuna

~N o o1 b~

. internet kullanim amaglarina
8. internet kullanma surelerine
9. internet baglantisi olma zamanina (ne kadar siiredir internet baglantisi olma

durumu) gore anlamli diizeyde farklilasmakta midir?

Yontem
Bu boliimde arastirmada kullanilan modele, evren ve drnekleme, veri toplama aracina

ve analizine yonelik agiklamalar yer almaktir.

Arastirmanin Modeli

Inénii Universitesi Egitim Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya kullammlarma iliskin
yapilan bu ¢alismada tarama modeli esas alinmistir. Karasar’a (2013: 77) g0re tarama modeli;
arastirilan konuyu degistirme ve etkileme gabasi olmaksizin, kendi i¢indeki kosullarini koruyarak,

bilmek istenilenleri uygun sekilde gozlemleme, oldugu gibi tanimlama ve agiklama yaklagimudir.

Evren ve Orneklem

Arastirmada Inonii Universitesi Egitim Fakiiltesi dgrencileri arastirma evreni olarak
secilmistir. Olgiit 6rnekleme yontemi kullanilarak inénii Universitesi Egitim Fakiiltesi son
siif dgrencileri arastirma orneklemi belirlenmistir. Ogrencilere dagitilan anketlerden 285

tanesi anketleri dogru bir sekilde isaretlenmis ve degerlendirmeye alinmistir.

Veri Toplama Aracinin Hazirlanmasi ve Uygulanmasi

Arastirmada iki boliimden olusan anket kullanilmistir. Birinci boliimde o6gretmen
adaylarmin kisisel bilgilerini igermektedir. Ogrencilerin cinsiyet, boliim, internet baglantisina
sahibi olup olmadigi, bilgisayar sahibi olup olmadigi, internete baglanmak i¢in kullandig:
cihaz, herhangi bir sosyal aga iiyeligi olup olmadigi, interneti kullanma amac, bir giin iginde
internet kullanma siiresi ve ne kadar zamandir internet baglantisina sahip oldugu bilgileri
kisisel bilgi formunda yer almaktadir.

Anketin ikinci bolumunde dgretmen adaylariin sosyal medya kullanimlarina yonelik
tutumlarmi belirlemek amaciyla Otrar ve Argin (2015) tarafindan gelistirilen “Paylagim
Ihtiyac1”, “Sosyal Yetkinlik”, “Sosyal Izolasyon” ve “Ogretmenlerle iliski” olmak {izere
toplam dort alt boyuttan olusan “Sosyal Medya Tutum Olgegi” kullanilmistir. Bu 6lgegin
gecerlilik durumuna bakildiginda (Otrar ve Argin, 2015, 396);
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Tablo 2. KMO and Bartlett's Testi Degerleri

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi .848
Ki-kare Degeri ~ 2336.246

Bartlett's Test of Sphericity S.Derecesi 253

p .000

Tablo 2 degerlerine gore KMO degerleri, 6rneklem biiyiikliigliniin ve elde edilen verilerin
secilen analiz i¢in uygun ve yeterli oldugu (0.85) Bartlett’s degerlerinin anlamlilig1 da (p<.001)
verilerin ¢ok degiskenli normal dagilimdan geldikleri hipotezini destekler oldugu goriilmektedir.

Giivenirlilik agisindan bakildiginda (Otrar ve Argin, 2015, 400);

Tablo 3. Olgegin Geneli ve Alt Boyutlara iliskin Guvenirlik Katsayilari

Faktdor  Cronbach’s Alpha Degeri

Paylagim Ihtiyaci .805
Sosyal Yetkinlik 814
Sosyal 1zolasyon 192

Ogretmenlerle Iliski 814
Toplam .852

Tablo 3’te tim olgegin i¢ tutarlik katsayist Cronbach a=.85 oldugu goriilmektedir.
Olgegin alt boyutlarin Cronbach Alpha degerleri amax=.81 (sosyal yetkinlik ve dgretmenlerle
iligki) ile amin=.79 (sosyal izolasyon) arasindadir. Bu degerlere bakildiginda 6l¢egin ic
tutarliligr yiiksektir.

Olgegin Indnii  Universitesi’ndeki ¢alisma grubuna uygulanmasinm ardindan

glvenirlik katsayisina bakildiginda;
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Tablo 4. Olgegin Geneli ve Alt Boyutlara iliskin Giivenirlik Katsayilar:

Faktor  Cronbach’s Alpha Degeri

Paylasim ihtiyaci .858
Sosyal Yetkinlik .819
Sosyal 1zolasyon 832
Ogretmenlerle Iliski 752
Toplam .895

Tablo 4 verilerine gore tim Ol¢egin i¢ tutarlik katsayisi Cronbach 0=.89 olarak
hesaplanmistir. Ayrica alt boyutlarin Cronbach Alpha degerleri amax=.85 (paylasim ihtiyaci)
ile amin=.75 (6gretmenlerle ilgili) arasinda degismektedir. Bu degerlere bakildiginda dlgegin
i¢ tutarlhilig yiiksektir.

23 maddeden olusan 6lcek “Kesinlikle katiliyorum”, “Katiliyorum”, “Kararsizim”,
“Katilmiyorum” ve “Kesinlikle katilmiyorum” segeneklerinden biri belirtilerek 285 universite

son sinif 6grencileri tarafindan degerlendirilmistir.

Verilerin Analizi

Ogretmen adaylarina anketler uygulandiktan sonra anketler dogru kodlanma durumu
acisindan incelenmistir. Veriler bilgisayar araciligiyla ilgili programa kaydedilmis ve analiz
edilmistir. Istatistiksel islemlerin uygulanmasinda anlamlhihik diizeyi 0.05 olarak kabul edilmistir.
Caligmada cinsiyete, cihaz tiirline, ag liyeligi olma durumuna gore anlaml bir farklilik gosterip
gostermedigi t-testi, interneti kullanma amacina ve interneti kullanma saatine gore anlamli bir
farkliik gosterip gostermedigi ANOVA testi ile ¢dziimlenmistir. Olgegin normal dagilim
gostermeyen boyutlarinda interneti kullanma amacina goére anlamli bir farklilik olup olmadig:

Kruskal Wallis testi ve Mann Whitney U testi kullanilarak tespit edilmistir.

Bulgular

Uygulanan 06lgek “sosyal yetkinlik”, “paylasim ihtiyac1”, “Ogretmenlerle ilgili” ve
“sosyal 1zolasyon” boyutlarinda cinsiyet, boliim, internet baglantis1 olma durumu, bilgisayar
sahibi olma durumu, internete baglanmak i¢in kullandig cihaz tiirii, sosyal ag liyeliginin olma
durumu, internet kullanim amaci, internet kullanma siiresi, internet baglantisi olma zamani

gibi degiskenlere gbre incelenmistir.
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1. Cinsiyet Degiskeni Acgisindan Ogretmen Adaylarimn  Sosyal Medya

Kullanimina Yénelik Tutumlarina iliskin Bulgular

Tablo 5. Sosyal Medya Olceginin Cinsiyete Gore t-Testi Sonuglari

Cinsiyet N X SS Sd t p

T e T I a om

Sosyal yetkinlik Erllfeli 128 ﬂ:‘;i ggi 283 1,00 317
—— e BTN
Sosyal izolasyon Erllfeli 128 1228 ﬁgg 283 097 320

Tablo 5’te gorildigi gibi yapilan analiz sonucunda sosyal medya kullaniminin
paylasim ihtiyaci boyutunda cinsiyet degiskeni acisindan anlamli bir farklilik tespit edilmistir
(t=2,77 p<0,05). Ortalamalara bakildiginda farkin kiz 6gretmen adaylar1 lehinde oldugu
gorilmektedir. Ancak sosyal medya 6l¢eginin sosyal yetkinlik, 6gretmenlerle ilgili ve sosyal

izolasyon boyutlarinda cinsiyete gore anlamli bir farklilik tespit edilmemistir.

2. Ogrenim Gériilen Béliim Degiskeni Acisindan Ogretmen Adaylarinin Sosyal

Medya Kullanimina Yénelik Tutumlarma iliskin Bulgular

Tablo 6. Ogrenim Gériilen Béliime Gore Medya Olgegi Puanlarinin ANOVA Sonuglar

Varyansin Kaynagi Kareler Toplami1 sd  Kareler Ortalamasi F p
Gruplararasi 2305,097 8 288,137
Gruplarici 56198,889 276 203,619 1,415 ,190
Toplam 58503,986 284

Tablo 6 verilerine gore arastirmanin alt problemlerine gore sosyal medya 6l¢eginin
sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci, 6gretmenlerle ilgili ve sosyal izolasyon boyutlarinda

O0grenim goriilen boliime gore anlamli bir farklilik tespit edilmemistir.

3. Internet Baglantisi Olma Degiskeni A¢isindan Ogretmen Adaylarinin Sosyal

Medya Kullanimina Yénelik Tutumlarina iliskin Bulgular

Tablo 7. Sosyal Medya Olgeginin Internet Baglantis1 Olma Degiskenine Gére t-Testi

Sonuglari
Internet
Baglantisi N X SS Sd t p
Durumu
Paylasim Var 256 25,88 6,28 i
Ihtiyaci Yok 29 26,10 7,26 283 173 863
- Var 256 14,25 4,76
Sosyal yetkinlik Yok 29 14.65 5.65 283 -,426 671
Ogretmenlerle Var 256 8,44 2,81
gl Yok 29 8,00 3,29 283 793 429
Sosyal izolasyon Var 256 14,91 5,01 283 -1,399 ,163

Yok 29 16,31 5,65
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Tablo 7 verilerine gore sosyal medya dlgeginin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci,
ogretmenlerle ilgili ve sosyal izolasyon boyutlarinda 6grenim goriilen boliime gore anlaml

bir farklilik tespit edilmemistir.

4. Bilgisayar Sahibi Olma Degiskeni A¢isindan Ogretmen Adaylarimin Sosyal
Medya Kullanimina Yénelik Tutumlarina fliskin Bulgular

Tablo 8. Sosyal Medya Olgeginin Bilgisayar Sahibi Olma Degiskenine Gore t-Testi

Sonuglari
Bilgisayar
Sahibi Olma N X SS Sd t p
Durumu
Paylasim Var 241 25,79 6,56 283 - 694 489
ihtiyaci Yok 44 26,52 5,27 ’ ’
L. Var 241 14,23 4,93 283
Sosyal yetkinlik Yok 4 1461 242 479 ,632
Ogretmenlerle Var 241 8,36 2,89 283
ilgili Yok 44 8,61 2,72 537 592
. Var 241 15,06 4,97 283
Sosyal izolasyon Yok 4 15.02 572 ,052 ,958

Tablo 8’de goriildiigii gibi sosyal medya 6l¢eginin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci,
ogretmenlerle ilgili ve sosyal izolasyon boyutlarinda 6grenim goriilen bdliime gore anlamli

bir farklilik tespit edilmemistir.

5. Internete Baglanmak Icin Kullamlan Cihaz Tiirii Degiskeni A¢ismdan Ogretmen

Adaylarmin Sosyal Medya Kullanimina Yénelik Tutumlarina iliskin Bulgular

Tablo 9. Sosyal Medya Olgeginin Paylasim Ihtiyaci Boyutu Puanlarmin Cihaz Tiiriine
Gore t-Testi Sonuglari

Kullanilan
cihaz tlrd N X SS Sd t P
Paylasim Bilgisayar 39 22,25 6,99
o Cep 283 -3,94 0,00
Ihtiyact telefonu 246 26,48 6,09
Bilgisayar 39 13,28 4,82
Sosyal yetkinlik Cep 246 14.45 4,84 283 -1,40 ,162
telefonu
o Bilgisayar 39 7,48 2,89
Ogretmenlerle
o Cep 283 -2,15 0,03
ilgili telefonu 246 8,54 2,84
Bilgisayar 39 15,15 4,46
Sosyal izolasyon Cep 283 124 ,901
telefonu 246 15,04 5,18

Tablo 9’da goriildigi gibi yapilan analiz sonucunda sosyal medya kullaniminin

paylasim ihtiyac1 boyutunda (t=3,94 p<0,05) ve 6gretmenlik ile ilgili boyutunda kullanilan
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cihaz tirii degiskeni agisindan anlamli bir farklilik tespit edilmistir (t=2,15 p<0,05).
Aragtirmanin alt problemlerine gore sosyal medya Olceginin sosyal yetkinlik ve sosyal
izolasyon boyutunda internete baglanmak icin kullanilan cihaz tiirline gore anlamli bir

farklilik tespit edilmemistir.

6. Sosyal Ag Uyeligi Olma Degiskeni Acisindan Ogretmen Adaylarimm Sosyal
Medya Kullanimina Yénelik Tutumlarina fliskin Bulgular

Tablo 10. Sosyal Medya Olgeginin Ag Uyeligi Olma Durumuna Gére t-Testi Sonuglar

Kullanilan N X ss sd t p
cihaz tard
Paylagim Var 250 26,32 6,09 283 2 g7 0.003
1htiya01 Yok 35 22,94 7,60 ' !
N Var 250 14,37 4,80 283
Sosyal yetkinlik VoK 3 1371 522 ,751 ,453
Ogretmenlerle Var 250 8,61 2,79 283 339 0.001
ilgili Yok 35 6,88 2,97 ’ '
. Var 250 15,12 5,08 283
Sosyal izolasyon VoK 35 14.60 515 ,569 ,569

Tablo 10’da goriildiigii gibi yapilan analiz sonucunda sosyal medya kullaniminin
paylasim ihtiyact boyutunda (t=2,97 p<0,05) ve Ogretmenlerle ilgili boyutunda (t=3,39
p<0,05) kullanilan soysal ag iiyeligi olma degiskeni a¢isindan anlamli bir farklilik tespit
edilmistir. Arastirmanin alt problemlerine gore sosyal medya olgeginin sosyal yetkinlik
boyutunda ve sosyal izolasyon boyutunda sosyal ag iiyeligi olma durumuna gore anlamli bir

farklilik tespit edilmemistir.

7. Internet Kullamm Amaci Degiskeni A¢isindan Ogretmen Adaylarimn Sosyal

Medya Kullanimina Yénelik Tutumlarina Iliskin Bulgular

Tablo 11. Sosyal Medya Olgeginin Interneti Kullanma Amacina Gére ANOVA Sonuglari

Varyansan Kareler sd Kareler E b Anlamli
Kaynagi Toplami Ortalamasi fark
Sosyal  Gruplararasi 225,820 2 112,910
yetkinlik Gruplarici 6457,008 282 22,897 4931 0,008 Sosyalag-
Toplam  6682,828 284 aragrma
Ogretmenlerle  Gruplararasi 38,644 2 19,322
ilgili Gruplarigi 2293,756 282 8,134 2,375 0,095
Toplam 2332,400 284
Sosyal  Gruplararasi 82,042 2 41,021
izolasyon Gruplarici 7269,944 282 25,780 1,591 0,206
Toplam 7351,986 284

Tablo 11°deki Anova tablosunda 6gretmen adaylarmnin sosyal medya tutumlari ile

internet kullanim amaci puanlar1 arasinda oOlcegin sosyal yetkinlik boyutunda anlamli bir
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farklilik oldugu bulunmustur (F=4,93, p<0,05). Bu farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu
belirlemek i¢in gruplar birbirleriyle karsilastirilmistir. Bonferroni testinin sonucunda sosyal
ag kullanmak amacinda olanlar (X=14,70) ile arastirma-0dev yapmak amacinda olanlar
(X=12,67) arasinda sosyal ag kullanmak amacinda olanlarin lehine anlamli farklilik
gorilmiistiir.

Internet kullanma amacina gére sosyal medya lgeginin paylasim ihtiyaci boyutunda
veriler normal dagilim gostermedigi i¢in non parametrik testlerden Kruskal Wallis Testi

yapilmustir.

Tablo 12. interneti Kullanma Amacma Gére Medya Olgeginin Paylasim Ihtiyaci
Boyutu Acisindan Kruskal Wallis Testi Sonuglari

Gruplar N Sira Ort. SD 1 p
Sosyal ag 192 159, 06
Oyun ve eglence 28 136,29 2 26,55 0,00
Aragtirma 6dev 65 98,45
Toplam 285

Tablo 12’de internet kullanim amacimin sosyal medya kullanimi testinden alinan

puanlara etki ettigi goriilmistiir. Gruplarin internet kullanim amaci puanlar1 arasinda 6lgegin
2
paylasim ihtiyaci boyutunda anlamli bir farklilik oldugu bulunmustur (x = 26,55, sd=2,

p<0,05). Bu islemin ardindan Kruskal Wallis sonrasi belirlenen anlamli farkliligin hangi

gruplardan kaynaklandigini belirlemek tizere Mann Whitney —U testi yapilmustir.

Tablo 13. Interneti Kullanma Amacma Gére Medya Olgeginin Paylasim Thtiyact
Boyutu A¢isindan Mann Whitney U Testi Sonuglari

Grup N Sira Ortalamasi Sira Toplami U p
Sosyal ag 192 143,00 27456,00
Arastirma 6dev 65 85,65 5697,00 3552,00 0,00

Toplam 257

Tablo 13’te internet kullanim amacinin sosyal medya kullanimi testinden alinan
puanlara etki ettigi goriilmiistiir. Yapilan analiz sonucunda farkliligin sosyal ag kullanma
amaciyla kullananlar ile arastirma ve ddev yapma amaciyla kullananlar arasinda sosyal ag
kullanma amaciyla kullananlar lehine oldugu belirlenmistir (U= 3552,00; p<0,05).
Arastirmanin alt problemlerine gore sosyal medya 6lgeginin 6gretmenlerle ilgili boyutunda ve
sosyal izolasyon boyutunda internet kullanma amacina gore anlamli bir farklilik tespit

edilmemistir.
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8. Internet Kullanma Siiresi (Saati) Degiskeni A¢isindan Ogretmen Adaylarinin
Sosyal Medya Kullanimina Yénelik Tutumlarina Iliskin Bulgular
Tablo 14. Sosyal Medya Olgeginin Internet Kullanma Siiresine (Saat) Gére ANOVA

Sonuglari
Varyansin Kareler sd Kareler E Anlamlt
Kaynagi Toplami Ortalamasi fark
Gruplararasi 754,446 3 251,482 2 saat alt1-
Gruplarici 10805,182 281 38,453 4ve b
nglaslm saat arasi
Ihtiyaci 6,540 0,000 7 saat alti-
Toplam 11559,628 284 6 saat ve
Gzeri
Gruplararasi 598,966 3 199,655 2 saat alt1-
Gruplarici 6083,862 281 21,651 4ve 6
saat arasi
2 saat alti-
Sosyal 6 saat ve
yetkinlik 9,222 0,000 iizeri
Toplam 6682,828 284 ove 4
saat- 6
saat ve
Uzeri
Ogretmenlerle _ Gruplararasi 10,368 3 3,456
ilgili Gruplarici 2322,032 281 8,263 0,418 0,740

Toplam 2332,400 284
Sosyal  Gruplararasi 288,830 3 96,277 2 saat alti-
izolasyon Gruplarici 7063,156 281 25,136 3,830 0,010 6 saat ve
Toplam 7351,986 284 tzeri

Tablo 14’te ANOVA tablosunda gruplarin internet kullanma saati puanlari arasinda
6lgegin sosyal yetkinlik boyutunda anlamli bir farklilik oldugu bulunmustur (F=9,22; p<0,05).
Bu farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in gruplar birbirleriyle
karsilastirilmistir. Bonferroni testinin sonucunda 2 saat alt1 kullananlar (X=12,42) ile 4 ve 6
saat arasi kullananlar (X=15,27) arasinda 4 ve 6 saat arasi kullananlar lehine; 2 saat alt1
kullananlar (X=12,42) ile 6 saat ve Uzeri kullananlar (X=17,05) arasinda 6 saat ve Uzeri
kullananlar lehine; 2- 4 saat arasi kullananlar (X=14,16) ile 6 saat Uzeri kullananlar
(X=17,05) arasinda 6 saat ve Uzeri kullananlar lehine anlamli farklilik goriilmistiir.

Tablo 14 verilerine gore gruplarin internet kullanma saati puanlari arasinda Slgegin
paylasim ihtiyact boyutunda anlamli bir farklilik tespit edilmistir (F=6,54, p<0,05). Bu
farkliligin  hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek icin gruplar birbirleriyle
karsilastirilmistir. Bonferroni testinin sonucunda 2 saat alt1 kullananlar (X=23,80) ile 4 ve 6
saat arast kullananlar (X=27,50) arasinda 4 ve 6 saat arasi kullananlar lehine; 2 saat alti
kullananlar (X=23,80) ile 6 saat ve Uzeri kullananlar (X=28,61) arasinda 6 saat ve Uzeri

kullananlar lehine anlamli farklilik goriilmiistiir.



38 Manas Journal of Social Studies

Tablo 14’de gruplarin internet kullanma saati puanlari arasinda Olcegin sosyal
izolasyon boyutunda anlamli bir farklilik oldugu bulunmustur (F=3,83, p<0,05). Bu farkliligin
hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek icin gruplar birbirleriyle karsilastirilmistir.
Bonferroni testinin sonucunda 2 saat alt1 kullananlar (X=13,51) ile 6 saat ve iizeri kullananlar
(X=16,58) arasinda 6 saat ve iizeri kullananlar lehine anlamli farklilik goriilmiistir.

Aragtirmanin alt problemlerine gore sosyal medya Olgeginin Ogretmenlerle ilgili

boyutunda interneti kullanma saatine gore anlamli bir farklilik tespit edilmemistir.

9. internet Baglantisi Olma Zamam Degiskeni Acisindan Ogretmen Adaylariin

Sosyal Medya Kullanimina Yénelik Tutumlarina iliskin Bulgular

Tablo 15. Sosyal Medya Olgeginin Internet Baglantis1 Olma Zamanima Gore ANOVA

Sonuglari
Varyansin Kareler sd Kareler E
Kaynagi Toplami Ortalamasi P
Paylasim 1htiyac1 Gruplararz.iS} 167,325 3 55,775
Gruplarici 11392,303 281 40,542 1,376 0,250
Toplam 11559,628 284
Sosyal yetkinlik Gruplararz.iS} 71,045 3 23,682
Gruplarici 6611,783 281 23,529 1,006 ,390
Toplam 6682,828 284
Ogretmenlerle Gruplararasi 34,590 3 11,530
ilgili Gruplarigi 2297,810 281 8,177 1,410 ,240
Toplam 2332,400 284
Sosyal izolasyon Gruplararalls¥ 70,049 3 23,350
Gruplarigi 7281,937 281 25,914 ,901 441
Toplam 7351,986 284

Tablo 15’e¢ gore sosyal medya Olgeginin sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci,
ogretmenlerle ilgili ve sosyal izolasyon boyutlarinda internet baglantis1 olma zamanina gore
anlamli bir farklilik tespit edilmemistir. Yapilan analiz sonucunda sosyal medya kullaniminda

internet baglantis1 olma zamaninin etkisi olmadig1 gortilmiistiir.

Tartisma

Analiz sonucunda sosyal medya kullaniminin paylasim ihtiyaci boyutunda cinsiyet
degiskeni acisindan anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu verilere gore kiz 6gretmen
adaylarimin  sosyal medyadaki paylagimlarin  begenilmesinden, yorum yapmaktan,
paylasimlarda bulunmaktan, benzer ilgileri olan kisilere ulagsmaktan, sosyal medya sitelerinde
zaman gecirmekten daha c¢ok hoslandiklar1 soylenebilir. Kiz 6gretmen adaylar1 sosyal
medyada diizenlenen etkinliklerden daha ¢ok haberdar olmak istedikleri ve paylasimlarinin
yorum almasindan daha ¢ok memnun olduklar1 sdylenebilir. “Sosyallesme ve iletisim”

konularini kizlarin erkeklere nispeten daha ¢cok 6nemsemelerinden dolayr bu sonucun ¢iktigi
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diisiiniilmektedir. Bu bulgu literatiirde sdyle karsilik bulmaktadir: McAndrew & Jeong
(2012) yaptigr arastirmada kadinlar ve geng¢ insanlarin en aktif sosyal medya (facebook)
kullanicilar oldugunu bulmuslardir. 1li (2013) dgrencilerin cinsiyetlerine gore sosyal medyayi
kullanma amaglar1 arasinda anlamli bir fark oldugunu bulunmustur. Argin (2013) 6grencilerin
sosyal yetkinlik ve sosyal izolasyon alt boyutlarindan aldiklar1 puanlarin G6grencilerin
cinsiyetine gore anlamli bir farklilik gosterdigi belirlenmis ve her iki farkliligin da erkek
Ogrencilerin lehine gergeklestigi tespit edilmistir. Ancak Koroglu (2014) yaptig1 ¢alismada
cinsiyet degiskeninin, iistlin yeteneklilerde anlamli bir degisime neden olmadig1 saptanmustir.
Acar ve Yenmis (2014) yaptig1 calismada egitimde sosyal aglarin kullanimina iligkin 6grenci
goriislerinin cinsiyet, yas ve cinsiyet*yas ortak etkisine gore anlamli bir farklilik gostermedigi
bulunmustur. Bu farkliligin arastirmanin belirgin bir site (facebook) lizerinden yapilmasindan
ve 6grenci drneklemlerinin degigsmesinden kaynaklandig diistiniilmektedir.

Bu arastirmada sosyal medya kullanimma bolim degiskeninin etki etmedigi
bulunmustur. Bu sonug¢ mesleki branst ne olursa olsun biitiin 6gretmen adaylarinin hatta biitiin
insanlarin  etkin bir sekilde sosyal medya kullanmasindan kaynaklandigi seklinde
yorumlanmistir. Mentese (2013) yaptig1 arastirmada dil 6gretmenlerinin teknoloji kullanma
becerileri, istekleri, derste kullanma durumlart diger branglara gore oldukg¢a fazla oldugunu,
dil 6gretmen ve yoneticileri yeni gelismeleri takip etmede diger branglarin 6niinde oldugunu
bulmustur. Bu farkliligin arastirmanin yiiriitiildiigii 6rneklemin degismesinden ve ¢alismanin
amacindan kaynaklandigi diisiiniilmektedir. Ciinkii Mentese yaptigi ¢alismada sosyal medya
ortam ve araclarinin egitimde kullanimina yonelik goriisleri belirlerken bu c¢alisma sadece
sosyal medya kullanimina yonelik tutumu belirleme amacindadir.

Yapilan analiz sonucunda sosyal medya kullaniminda internet baglantis1 olma
durumunun etkisi olmadig1 goriilmiistiir. Arastirmaya katilan bazi 6gretmen adaylarinin
internet baglantis1 oldugu halde sosyal ag {iyeligi bulunmamaktadir. Boylece internet
baglantis1 olma durumu sosyal medya kullanmada baglayici bir faktér olmadigi i¢in anlamhi
bir farklilik tespit edilmedigi diisiiniilmektedir.

Arastirma sonuglarina gore sosyal medya kullaniminda bilgisayar sahibi olma
durumunun etkisi olmadig1 goriilmiistiir. Aragtirmaya katilan Ogretmen adaylar1 bilgisayar
sahibi oldugu halde internete baglanmak i¢in cep telefonunu tercih etmektedir. Bu agidan
bilgisayar sahibi olma durumu sosyal medya kullanmada baglayici bir faktér olmadigr icin
anlaml bir farklilik tespit edilmedigi diistiniilmektedir.

Yapilan calismaya gore sosyal medya kullaniminin paylasim ihtiyact boyutunda

kullanilan cihaz tiirii degiskeni agisindan anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu verilere
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gore cep telefonu kullanan 6gretmen adaylarinin sosyal medyadaki paylasimlar hakkinda
sohbet etmeyi, sosyal medya sitelerindeki icerikler hakkinda yorum yapmayi, farkl: tiirlerde
(yazi, video, miizik) paylasimlarda bulunmayi, baskalar1 tarafindan begenilmeyi daha cok
onemsedikleri soylenebilir. Cep telefonlarinin tasimabilme, istenilen anda istenilen kisi ile
iletisim kurabilme, internete baglanarak pek c¢ok isi sorunsuzca yerine getirebilme gibi
Ozelliklerinden dolay1 bu sonucun ¢iktig1 diisiiniilmektedir.

Yapilan analiz sonucunda sosyal medya kullaniminin 6gretmenlik ile ilgili boyutunda
kullanilan cihaz tiirii degiskeni agisindan anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu verilere
gore cep telefonu kullanan 6gretmen adaylarinin sosyal medya sitelerinde 6gretmenlerini
takip etmeyi sevmemekte, 6gretmenleri tarafindan takip edilmeyi hem sevmekte hem de takip
edildiginde kendini degerli hissetmekte olduklar1 sdylenebilir. Cep telefonlarinin gesitli
olumlu 6zelliklerinden dolay1 (kolay tasinabilme, her yerden internete baglanabilme, acilip
kapanmasi i¢in kisa siire bekleme vb.) sosyal medya sitelerini kullanirken daha ¢ok tercih
edildigi i¢in bu sonucun ¢iktig1 diisiiniilmektedir. Literatiir incelendiginde, Ko&roglu’nun
(2014) istiin yetenekli cocuklarm akilli telefon sahipliginin Sosyal Medya Kullanma
Motivasyonlarinin Eglenme ve Bilgilenme faktorleri (zerinde etkisini tespit ettigi
goriilmiistiir. Ancak Argin (2013) 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin sosyal
medya sitelerine baglanilan ara¢ degiskenine gruplar arasinda anlamli farklilik bulamamustir.
Bu farkliligin yillar i¢inde mobil teknolojik araglarin kullanimin yayginlagmasindan
kaynaklandig: diistintilmektedir.

Arastirmada sosyal medya kullaniminin paylasim ihtiyaci boyutunda kullanilan
soysal ag tiyeligi olma degiskeni acgisindan anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu verilere
gore herhangi bir sosyal ag iiyeligi olan Ogretmen adaylarimin sosyal medyadaki
paylasimlarinin  begenilmesini onemsedikleri, farkli igeriklere yorum yaptiklari, cesitli
konularda paylagimlarda bulunduklari, siteler lizerinden ortak ilgiye sahip kisilere iletisim
kurduklari, sosyal medya sitelerinde vakit gecirdikleri sdylenebilir. Herhangi bir sosyal ag
tiyeligi olan 6gretmen adaylarinin sosyal medyada diizenlenen etkinliklerden haberdar olmay1
ve arkadaglarinin paylasimlart hakkinda yorum yapmasini dnemsedikleri sdylenebilir. Sosyal
medya sitelerini kullananlar, aile ve arkadas ¢evresi ile iletisim halinde olmak, haberleri ve
giincel olaylar takip etmek ve vakitlerini degerli kilmak gibi sebeplerle sosyal medya
sitelerindeki her adimi degerli gordiikleri icin bu sonucun c¢iktig1 diisiiniilmektedir. Aymi
arastirmada sosyal medya kullaniminin 6gretmenlerle ilgili boyutunda da kullanilan soysal ag
Uyeligi olma degiskeni agisindan anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu verilere gore

herhangi Dbir sosyal ag iiyeligi olan Ogretmen adaylarmin sosyal medya sitelerinde
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Ogretmenleri tarafindan takip edilmeyi sevmekte ve kendini degerli hissetmekte oldugu
sOylenebilir. Sosyal medya sitelerini aktif kullanan 6gretmen adaylarinin hem branslar1 geregi
egitim ve egitimcilerle yakin iligkili olduklar1 hem de iletisim kurma ve giincel olaylar1 takip
etmek gibi konular1 6nemsedikleri i¢in bu sonucun ¢iktig1 diisiiniilmektedir. Kisacasi
aragtirmada sosyal medya kullaniminin paylagim ihtiyaci ve 6gretmenlerle ilgili boyutlarinda
sosyal ag iiyeligi olma degiskeni agisindan sosyal ag iiyeligi olan 6gretmen adaylari lehinde
anlaml bir farklilik bulunmustur. Bu bulgu literatiirle uyusmaktadir. Kamiloglu ve Yurttas
(2014) internet ve tiim sosyal medya uygulamalarinin sadece eglence ortami olmadigini bu
uygulamalarin gengler i¢in egitim 6gretim platformu halini aldigin1 (6gretmenlik ile ilgili),
kisisel gelisimlerine destek olacak bilgilere ulasmak ve giindemi takip etmek i¢in bu
ortamlarin kullanildigin1 bulmusglardir. Argin (2013) 6grencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlarinin herhangi bir sosyal medya sitesine iiye olup olmama degiskenine gore herhangi
bir sosyal medya sitesine iiye olan 6grencilerin lehine anlamli diizeyde farklilik bulmustur.
Arastirma sonucunda sosyal ag kullanmak amacinda olanlar ile arastirma-0dev
yapmak amacinda olanlar arasinda sosyal ag kullanmak amacinda olanlarin lehine anlaml
farklilik goriilmiistiir. Sosyal ag kullanma amacinda olan 6gretmen adaylarinin arkadaslari
tarafindan fark edilip sayginlik kazandigini, yalnizliktan kurtulup sosyal c¢evrelerini
genislettigini, 6zel ilgi duyduklar arkadaslariyla rahat iletisim kurduklarini diisiinmelerinden
dolayr bu sonucun ¢iktig1 diisiiniilmektedir. Yapilan analiz sonucunda farkliligin sosyal ag
kullanma amaciyla kullananlar ile arastirma ve ddev yapma amaciyla kullananlar arasinda
sosyal ag kullanma amaciyla kullananlar lehine oldugu belirlenmistir. Sosyal ag kullanma
amacinda olan Ogretmen adaylarinin arkadaslari ile paylasimlar hakkinda sohbet etmeyi,
cesitli iceriklerde paylagimlarda bulunmayi, bu paylagimlarin arkadaslar1 tarafindan
begenilmesini, ortak amaglar1 paylastiklar: insanlarla iletisim kurmay1 dnemsemelerinden ve
zamanlar1 giincel olaylar i¢in harcamayi degerli gormelerinden dolayr bu sonucun ¢iktig1
diistinulmektedir. Bu sonuglara gore sosyal medya kullaniminin sosyal yetkinlik ve paylagim
ithtiyaci boyutunda interneti kullanma amaci degiskeni agisindan sosyal ag kullanma amaciyla
kullananlar lehine oldugu belirlenmistir. Bu bulgunun literatiirdeki karsiligi sdyledir: Kog ve
Karabatak (2014) arastirmada Ogrencilerin  %90.64°ti sosyal aglara {iye oldugunu,
Ogrencilerin ¢ok sayida farkli sosyal ag kullandiklarini, “eski ya da yeni arkadaglarimi
bulabilmek” ve “sohbet etmek” amaciyla sosyal aglara iiye olduklarini, sosyal aglarin
ogrenciler tarafindan biiyliik bir oranda kullanildigin1 ve bir aliskanlik haline geldigini
bulmuslardir. Kéroglu (2014) iistiin yetenekli ¢ocuklarin internet kullanim amaglariyla sosyal

medya kullanim amaglarimin ortiistiigiinii bulmustur. Togay, Aktur, Yetisken ve Bilici (2013)
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Ogrencilerin sosyal ag web sitelerini en ¢ok arkadaslariyla baglanti kurmak i¢in kullandigini,
sosyal ag sitelerini ayrica ders konulartyla ilgili olarak ogretim gorevlileriyle ve simif
arkadaslariyla iletisim kurmak igin kullandiklarini tespit etmislerdir. Ili (2013) dgrencilerin
sosyal medyayr kullanim amaglarinin online sohbet etme, glindemi takip etme, oyun
oynamak, arkadaglarini takip etme, zaman ge¢irmek paylasimda bulunmak ve arastirma
yapmak oldugunu bulmustur.

Arastirmaya gore 6gretmen adaylarinin sosyal medya tutumlari internet kullanim saati
acisindan daha fazla interneti kullananlar lehine anlamli farklilik goriilmiistiir. Internet
kullanim saati arttik¢a 6gretmen adaylar1 bazi sosyal becerileri (toplumda fark edilme, kisilik
sahibi olma, arkadas cevresi edinme, duygularini ifade etme, cevresiyle saglikli iletisim
kurabilme, sayginlik goérme) daha nitelikli yaptiklarina inandiklar1 i¢in bu sonucun ¢iktigi
diisiiniilmektedir. Insanlar biyolojik y®oniiniin yaninda sosyal bir varlik olmasindan dolayi
sohbet etmeyi, yorum yapmayi, belli konularda fikir paylasmay1 ve paylasimlar1 hakkinda
doniit almayi, cevresi tarafindan takdir edilmeyi, benzer ilgiye ve fikre sahip insanlarla
iletisim kurmayi, sosyal aglarda zaman gecirmeyi, giincel olaylar1 takip etmeyi ve gesitli
etkinliklere katilmayr dnemsemektedirler. Bu nedenle 6gretmen adaylari internet kullanim
saati arttikga paylasim ihtiyaglarinin daha ¢ok karsilanacagina inandiklari i¢in bu sonucun
ciktigr disliniilmektedir. Bu degerlere gore 6 saat ve lizeri interneti kullanan 6gretmen
adaylar1 uzun siire interneti kullandiklarinda arkadaslarindan uzaklastiklarini, aile iliskilerinin
olumsuz etkilendigini, sosyal aktivitelere yeterince vakit ayiramadiklarini ve derslerine
yeterince ozen gosteremediklerini diisiinmektedir. Ogretmen adaylarinin, asir1 internet
kullaninminin kisilerin vakit kaybetmesine, sanal ortamda ruhsal ve fiziksel gelisimlerinin
olumsuz etkilenmesine, islem kolaylig1 vyiiziinden tembellesmelerine ve calismadan
sogumalarima, biitlin hayatlarmin internet iizerine kurulmasi sebebiyle anti-sosyal kisilige
sahip olmalarma ve cesitli oyun ya da programlarla bagimli hale doniismelerine yol
acabilecegini diisiinmelerinden dolayr bu sonucun ¢iktig1 diistiniilmektedir. Bu arastirmada
sosyal medya kullaniminin sosyal yetkinlik ve paylagim ihtiyaci boyutunda internet kullanma
saati degiskeni acisindan 6 saat ve Uzeri kullananlar lehine anlamli farklilik goriilmiistir. Bu
bulgunun literatiirdeki karsiligi soyledir: Kiigiikali (2016) arastirmaya katilan iiniversite
ogrencilerinin tamamina yakiminin sosyal medyayr eglenmek ve rahatlamak igin gilinde
ortalama 3 saat kullandiklarin1 bulmustur. Sakallioglu’na (2015) gore iilke olarak glnde
ortalama 4 saat 37 dakikay1 internette, bunun 2 saat 56 dakikasinm1 da sosyal medyada
gecirmekteyiz. Cakmak (2014) yaptig1 arastirmada 6grencilerin % 44,9’ unun giinliik internet

kullanim sikliginin ortalama 2-5 saat oldugunu, giinliik sosyal medya kullanimi ile ilgili
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olarak ise Ogrencilerin % 34,9’ unun giinde 2-5 saat sosyal medyay1 kullandigini ve %
52,9’unun sosyal medyay1 en az 5 yildir takip ettigini tespit etmistir. ili (2013) dgrencilerin %
31,7s1 glinde 1-3 saat, %28,6"s1 giinde 30 dk-1 saat arast ve digerleri de farkli siirelerde
giinliik kullanim siireleri oldugunu bulmustur. Dilme (2013) yaptig1 arastirmada 6grencilerin
%99,0’m1in her gilin internet kullandigini, %44,2’sinin internete girdiklerinde ortalama 1-3
saat zaman harcadigini, %85,6’s1 sosyal aglar1 diizenli olarak her giin ikiser saatten fazla
kullandigi ve sosyal aglarda zaman harcadigimi bulmustur. Vural ve Bat (2010) Ege
Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin tamaminin internet kullandigini, 6grencilerinin
cogunlugu interneti hemen hemen her giin kullandigini, sosyal aglara ilgilerinin yogun
oldugunu, internette gecirdikleri zamanin ¢ogunu sosyal aglarda gecirdiklerini tespit etmistir.
Bu aragtirmada sosyal medya kullaniminin sosyal izolasyon boyutunda internet kullanma saati
degiskeni agisindan interneti 6 saat ve lizeri kullananlar lehine anlamli farklilik gériilmiistiir.
Bu degerlere gore 6 saat ve iizeri interneti kullanan 6gretmen adaylar1 internette uzun siire
kaldiklar1 i¢in arkadaslarindan uzaklastiklarini, aile iligkilerinin olumsuz etkilendigini, sosyal
aktivitelere yeterince vakit ayiramadiklarin1 ve derslerine yeterince 6zen gosteremediklerini
diisiinmektedirler. Ulusoy ve Bostanci (2014) ¢ocuklarin her giin internet erisimine sahip
olduklarini, glinlimiizde internete erisim imkanlarinin ve cihazlarinin hizli bir sekilde arttigini,
¢ocugun giinlik 6 saatten fazla internette kalmasinin olumsuz sonuglar ¢ikaracagini ve
ebeveynlerin biran 6nce kisitlamaya gitmeleri gerektigini belirtmislerdir.

Yapilan analiz sonucunda sosyal medya kullaniminda internet baglantis1 olma
zamaninin etkisi olmadigi goriilmiistiir. Ogretmen adaylarinin internet baglantis1 olma
durumunun sosyal ag {iyeligi olma durumunu ve sosyal medya kullanimina yonelik tutumuna
etki etmeyebilir. Ogretmen adaylar1 uzun yillar &nce internet baglantisi olabilir ancak sosyal
ag lyeligi olamayabilir. Ayrica yillar boyunca internet kullananlar ile 2 y1l veya 2 yildan daha
az interneti kullananlar arasinda medya kullanimma yonelik tutumlari daha farkli

degiskenlerin etkileyebilecegi diisliniilmektedir.

Oneriler

e Arastirmaya katilan 6gretmen adaylariin %87,7’sinin herhangi bir sosyal ag iiyeligi
bulunmaktadir. Ogretmen adaylarmin sosyal medya sitelerini ne kadar etkin kullandiklari ve
yaptiklar1 paylasimlarinin ne kadar faydali olduklarimin tespit edilmesi gerekir. Ogretmen
adaylarinin iiye olduklar1 sosyal medya sitelerinde mesleki 6grenme toplulugu olusturulmalar

saglanmalidir.
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e Ogretmen adaylarmin sosyal medya kullammma o6grenim goriilen boliim
degiskeninin etki etmedigi tespit edilmistir. Bilisim teknolojileri ile ¢ok ilgili olan BOTE ile
diger boliimler arasinda neden farkliligin ¢ikmadig: farkl degiskenler agisindan aragtirtlmalidir.

e Sosyal ag kullanma amacinda olan 6gretmen adaylar1 arkadaslar ile paylasimlari
hakkinda sohbet etmeyi, cesitli iceriklerde paylasimlarda bulunmayi, bu paylasimlarin
arkadaslar1 tarafindan begenilmesini, ortak amaclar1 paylastiklar1 insanlarla iletisim kurmay1
onemsemektedirler. Zamanlarinin ¢ogunu sosyal medya ile gegiren 6gretmen adaylarinin
paylasimlarinda belli o6lgltleri kullanmalarimin 6nemli oldugu goriilmiistiir. Bu nedenle
fakiilteler ya da ogrenci topluluklart kullanicilarin paylasimlarda bulunurken belli kriterler
belirlemeleri yoniinde bilgilendirme mesajlar1 yayimlamalidir.

e Ogretmen adaylar sosyal yetkinlik ve paylasim ihtiyaci agisindan internet kullanim
saati arttikga bazi sosyal becerileri daha nitelikli yaptiklarina inanmaktadirlar. Ogretmen
adaylarmin %40,4’i giinde 2 ile 4 saat arasinda interneti kullanmaktadirlar. Ogretmen
adaylarina internette nitelikli vakit gegirmeleri ve kullanim siirelerini kisaltilmalar1 yoniinde

yonlendirmeler yapilmalidir.
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