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YENI ILETiSIM ARACLARINDA DEGIiSEN TESETTUR ALGISI:
INSTAGRAM’DA TESETTUR GiYIM PRATIKLERI

OZET

Islam’da tesettiir veya kadmin drtiinmesi konusu giiniimiizde oldugu kadar, tarihin
higbir doneminde bu o6l¢iide tartisiilmamistir. Kadin bedeninin Ortiinmesi, mahremiyet
iligkileri ve Ozellikle kamusal alanda kadin-erkek iliskilerini de diizenleyen bir unsur
olarak tesettiir konusu, son donemde sosyal medya araclarinin varligi ile form ve anlam
degisimine maruz kalmaktadir. Zira son ¢eyrek yiizyilda iletisim teknolojileri ile birlikte
moda, tiikketim, kiiltlir endiistrisi, gosterisci tiiketim vb. kavramlar toplumun her kesimini
etkiledigi gibi, dindar ¢evrenin de basta tesettiir pratikleri olmak iizere, hayat tarzini

biiyiik 6l¢giide etkilemektedir.

Gilinlimiizde tesettlir ve tesettlir giyimine iliskin sosyal medya pratiklerinde,
ozellikle Instagram’da tesettiirlin dini kaynagi olarak Kur’an-1 Kerim’in isaret ettigi
ortinme ve mahremiyet alanini belirleme anlamini buharlastiran bir pratige
rastlanmaktadir. Bu anlamda sosyal medya (Instagram) pratikleri tesettiiriin gercek
anlami olan Ortiinme yerine, daha ¢ok goriinme, goriiniir olma ve tliketmeyi
oncelemektedir. Ozellikle sosyal medya platformlarindan Instagram’in daha gok gérsel
agirlikli bir icerige sahip olmasi, bireyler, markalar veya kurumlar agisindan goriiniir
olmay1 kolaylastirmaktadir. Bu tezde Tiirkiye’de tesettiir giyim konusunda tarihsel olarak
en eski ve en ¢ok bilinen 4 (dort) giyim markasinin (Armine, Aker, Tekbir, Strems)
tesettlirli Instagram Ozelinde gosteris¢i bir tiilketim unsuru olarak kullanmalarina
odaklanilmaktadir. S6z konusu bu 4 (dort) giyim markasinin Instagram paylasimlarinda
tesettliri konumlandirma bigimleri ile dini terminolojinin tesettiirii konumlandirma
bicimi moda, tiiketim, mahremiyet ve gosterisci tiikketim kavramlari dogrultusunda
gostergebilimsel analize tabi tutulmaktadir. Elde edilen bulgulara gore Tiirkiye’de
tesettiir giyim markalar1 Instagram kullanim pratiklerinde tesettiirii gosteris¢i tiiketimin
bir nesnesine doniistliirerek sunmaktadirlar. Tesettlir dinin temel c¢ercevesini belirledigi
bir unsur olmaktan ziyade, moda ve tiiketim ideolojisi ¢ergevesinde metalastirilan bir
tilkketim nesnesine doniistiirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Tesettiir, Moda, Sosyal Medya, Instagram, Gosterisgi Tiiketim,
Mahremiyet
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THE CHANGED PERCEPTION OF THE HIJAB
IN NEW COMMUNICATION TOOLS:
HIJAB WEAR PRACTICES ON INSTAGRAM

ABSTRACT

The issue of veiling or the veiling of women in Islam has probably never been
discussed to this extent in any period of history, as it is today. The subject of veiling, as
an element that regulates the covering of the female body, privacy relations and especially
the relations between men and women in the public sphere, has recently been exposed to
a change in form and meaning with the presence of social media tools. Because in the last
quarter century, fashion, consumption, culture industry, conspicuous consumption, etc.
As these concepts affect every segment of the society, they also greatly affect the religious

community's lifestyle, especially the veiling practices.

Today, in social media practices related to veiling and veiling, especially in
Instagram, a practice that evaporates the meaning of veiling and determining the area of
privacy, which the Qur'an indicates as the religious source of veiling, is encountered. In
this sense, social media (Instagram) practices prioritize appearing, being visible and
consuming more instead of covering, which is the true meaning of hijab. The fact that
Instagram, one of the social media platforms, has more visual content, makes it easier to
be visible for individuals, brands or institutions. This thesis focuses on the use of hijab as
a conspicuous consumption element by the historically oldest and most well-known 4
(four) clothing brands (Armine, Aker, Tekbir, Setrems) in terms of hijab clothing in
Turkey. The ways of positioning the veil in the Instagram posts of these 4 (four) clothing
brands and the way of positioning the veil of religious terminology are subjected to
semiotic analysis in line with the concepts of fashion, consumption, privacy and
conspicuous consumption. According to the findings, hijab clothing brands in Turkey
present the hijab in their Instagram usage practices by turning it into an object of
conspicuous consumption. The hijab is transformed into a consumption object that is
commodified within the framework of fashion and consumption ideology, rather than an
element that determines the basic framework of religion.

Keywords: Veiling, Fashion, Social Media, Instagram, Conspicuous Consumption,

Privacy
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GIRIS

Insanlarin genel hayat tarzin1 ve daha 6zelde giindelik hayat pratiklerini belirleyen
en o6nemli unsurlardan biri hi¢ kuskusuz dindir. Ozellikle islam dini gerek bir inang
sistemi olarak gerekse topyekiin bir hayat tarzi olarak birey ve toplum 6l¢geginde hemen
her seyi igine alacak smnirlara sahiptir. Bu bakimdan Islam dini, miintesiplerine
(inananlarina) kendi hayatlarindaki en kiiciik detaylardan, toplumsal dl¢ekteki en biiyiik
olgulara kadar her seyi icine alacak bir 6greti ve perspektif sunmaktadir. Islam’in bir
inan¢ ve hayat tarzi olarak sundugu bu genis c¢erceveye inananlarin kosulsuz sekilde
inanmalar1 (iman) ve hayatlarin1 buna gore yasamalar1 (amel) beklenmektedir. Bu
anlamda Islam’in inananlara emrettigi ve giindelik hayatlarinda onlardan bekledigi
pratiklerinden biri de mahremiyettir. Her Miisliiman kadin ve erkegin dinin belirledigi
Olciilere gore mahremiyetine, baska bir ifade ile Ortlinmesine dikkat etmesi
gerekmektedir. Islam’da mahremiyet konusu ve tartismalarmna calismanim sinirlarini
asacak olmast nedeniyle girilmeyecektir. Bununla birlikte calismamizin temelde
odaklandig1 husus, Islam’n Miisliiman kadinlar i¢in gercevesini ¢izdigi ve anlam atfettigi
ortlinme (setr)/tesettiir) ile, gliniimiizde Miisliiman kadinin 6rtiinme/tesettiir pratiklerinin
nasil farklilastigina odaklanmaktir. Calismanin daha 6zelde odagina aldigi konu ise;
giinlimiizde sosyal medya platformlarindan Instagram 6zelinde tesettiir pratiklerinin,
gorsellik, teshir, begeni, moda ve tliketim kavramlar1 etrafinda yasanan degisimini

okumaktir.

Gilintimiizde iletisim teknolojileri, 6zellikle sosyal medyanin interaktif karakteri,
gorsel yogunlugu, her zaman ve mekanda bulunabilme kapasitesi, her demografik
yapidan insanin kullanabilmesi gibi daha bir ¢ok unsur, sosyal medyay1 bireysel ve
toplumsal degisimin merkezine koymaktadir. Bu hususlardan biri olarak; kadin bedeninin
ortiinmesi, mahremiyet iligkileri ve 6zellikle kamusal alanda kadin-erkek iliskilerini de
diizenleyen bir unsur olarak tesettiir konusu, son donemde sosyal medya marifeti ile form
ve anlam degisimine ugramaktadir. Zira son ¢eyrek ylizyilda iletisim teknolojileri ile
birlikte gorsellik, moda, tiiketim, teshir vb. kavramlar toplumun her kesimini etkiledigi
gibi, dindar ¢evrenin de basta tesettiir pratikleri olmak iizere, hayat tarzini biiyiik 6l¢iide
etkilemektedir. Nifusun biiyiik bir kisminin Miisliman oldugu bir iilke olarak
Tiirkiye’de, tesettiir algist ve pratiklerinin sosyal medya baglaminda yasadig1 degisimin

bilimsel zeminde okunmasi bir zorunluluktur.



Gliniimiizde tesettiir ve tesettiir giyimine iliskin sosyal medya pratiklerinde
tesettiiriin dini kaynag olarak Kur’an-1 Kerim’in isaret ettigi Ortiinme ve mahremiyet
alanini belirleme anlamini buharlastiran bir pratige rastlanmaktadir. Bu anlamda sosyal
medya platformlar1 kapitalist sistemin 6nermeleri ve modern hayatin dayatmalarindan
ozellikle gorsel bir karaktere sahip Instagram’da tesettiiriin ger¢ek anlami olan Grtiinme
yerine daha ¢ok goriinme ve goriiniir olmay1 6n plana ¢ikarmaktadir. Sosyal medyanin,
Ozellikle Instagram’in s6z konusu bu gorsel karakterini farkli kesimlerden birgok birey,
firma veya marka kullanmaktadir. Gorselligin ve goriiniir olmanin birgok yoniiyle cazip
olmasi, beraberinde tiikketimi de kolaylagtirmakta ve hizlandirmakta, tesettiir olgusunu
tiketim kiiltiirlinlin bir nesnesi konumuna indirgemektedir. Gorselligin cazibesini,
titkketimin kolayligini1 kesfeden bir ¢ok giyim markasi gibi, tesettiir giyim sektoriinde yer
alan bir ¢ok marka da bu siirece dahil olmaktadir. Bu siirece dahil olan tesettiir firma ve
markalarinin tesettiir tirlinleri ve bu iirlinlerin Instagram temsilleri ise; artik tesettiiriin
metalastigini, modanin, teshir kiiltlirlinlin ve gosteris¢i tiiketimin bir unsuru haline

geldigini gostermektedir.

Bu ¢alismada Tiirkiye’de tesettiir giyim konusunda tarihsel olarak en eski ve en ¢ok
bilinen 4 (Armine, Setrems, Aker, Tekbir) giyim markasinin Instagram paylagimlarinda
tesettliri konumlandirma bigimleri ile dini terminolojinin tesettiirii konumlandirma
bi¢imi moda, tiiketim, mahremiyet ve gosteris¢i tiikketim kavramlar1 dogrultusunda
gostergebilimsel analize tabi tutulmaktadir. Analiz sonucunda elde edilen bulgular,
aragtirmaya konu olan markalarin Tiirkiye’de tesettiirlii kadinlar i¢in alternatif bir giyim
imkan1 sunmakla birlikte cogunlukla tesettiirii moda ve tiiketim ideolojisine esitleyen bir
yaklasima sahip olduklarin1 gostermektedir. Bu anlamda markalarin Instagram
pratiklerinde hakim moda anlayisinin belirledigi bicim ve muhtevanin tesettiir giyimi de
icine alan ve tesettiir giyimi de gosterisci tiikketimin bir nesnesine donistiiren bir
yaklasima sahip olduklar1 goriilmektedir. Bulgulardan elde edilen bir diger sonug, dinin
temel cercevesini belirledigi Ortinme ve mahremiyeti insa eden bir unsur olarak
tesettiiriin, anlam kaybina ugratilarak modanin ve gosterisci tliketimin bir nesnesine
dontistiiriilmesi gercegidir. Markalarin Instagram temsillerinde bedeni 6rtmek anlamina
gelen tesettiir, aksine bedeni agiga ¢ikaran, goriiniir kilan ve bu anlamda daha sik, zarif

ve modaya uygun kadin olmanin bir vesilesi olarak kodlanmaktadir.



BIRINCi BOLUM
ISLAM’IN TEMEL DEGERLERINDE TESETTUR
1.1. islam ve Temel Degerler

Tarihin her doneminde din, birey ve toplum i¢in vaz geg¢ilmez bir unsur olmustur.
Bu anlamda din, toplumun, devletin ve uluslararas: iliskilerin merkezinde yer aldig1 gibi;
bireyin de giindelik hayat pratiklerinde en kii¢iik detaya kadar hemen her seye niifuz eden
ve bicimlendiren &nemli bir unsur olmustur. S6z konusu bu dinlerden biri olan islam, bir
inan¢ ve hayat tarzi olarak birey, toplum, devlet gibi mikrodan makroya hayatin biitiin
boyutlarin1 kendi temel &gretileri etrafinda sekillendirmektedir. Islam, sozliikte
“kurtulusa ermek, boyun egmek, teslim olmak; teslim etmek, vermek; baris yapmak”
anlamlarindaki silm (selm) kokiinden tiiremistir. Bu baglamda Islam’in etimolojisini
yapan ilk alimlerden Ibn Kuteybe kelimeyi “boyun egmek ve iradi olarak uymak suretiyle
baris ortamina girmek”, ibn Manztir da “boyun egmek (inkiyad) ve itaat etmek” seklinde
agiklamistir (Diyanet Islam Ansiklopedisi, Islam Maddesi,

https://islamansiklopedisi.org.tr/islam).

Islam’mn iki temel kaynagi olan Kur’an-1 Kerim ve Hz. Muhammed’in hayati ve
sOzlerinin toplam1 olan Hadisler, dinin temel degerlerini ve 6l¢iilerini belirlemektedir. Bu
anlamda Islam; ‘Kur’an-i Kerim ve Hadis/Siinnet metinlerinde gegen ve diisiinceyi ifade
edip kendi i¢inde biitlinliik olusturan “diisiince sistemi’nin adidir’ (Deniz, 2018, s. 235).
Bu bakimdan dindar her birey dinin temel 6greti ve degerlerine inanmak ve bu inancin
geregi olarak giindelik hayatinda bunlari yasamak zorundadir. Islam’in temel degerleri
genel anlamda 1yi ve giizel olan her seyi yapmak, kotii, zararl ve ifsad edici her seyden
de uzak durmak olarak tanimlanabilir. Bununla birlikte Islami literatiirde temel degerlerin
bazilar1 su sekilde ifade edilebilir; iman etmek, namaz kilmak, oruc¢ tutmak, zekat ve
infaki siirekli yapmak, imkan varsa Hac’ca gitmek, kadin-erkek her bireyin tesettiire
dikkat etmesi, topyekin ahlakli olmak vb. Ozetle; ‘din, hayatimiz1 baslangi¢ ve sonuyla,
amag ve yoniiyle genel olarak aydinlatir, anlamlandirir. Temel ilkeleri ve o ilkelere sahip

¢ikma bilincini verir’ (Bardakoglu, 1998, s. 6).


https://islamansiklopedisi.org.tr/islam

Islam’in temel degerleri bir biitiinliik icerisinde degerlendirildiginde, ‘iman’ gibi
soyut, ‘amel’ gibi pratik iki boyuta sahip oldugu anlagilmaktadir. Bununla birlikte s6z
konusu her iki boyutun, Islam alimlerinin yukarida islam’in s6zliik anlamina yaptiklart
yorumlarda da isaret edildigi gibi Allah’1n kesin iradesi karsisinda, insanin boyun egmesi
ve o kesin iradeye tabi olmas1 gerekmektedir. ‘Iman kalbe atfedilen bir eylem olmakla
birlikte (el-Hucurat 49/14; el-Miicadile 58/22) cennet ehlini iman ve salih amel
sahiplerinin teskil edecegi belirtilerek (el-Bakara 2/82) imanla ilahi emirlere uymak
arasinda siki bir iliski bulunduguna dikkat cekilir’(MEKTEDIR) (Diyanet Islam
Ansiklopedisi, Iman Maddesi, https://islamansiklopedisi.org.tr/iman).

Islam’mn bir din olarak topyekfin bir hayat nizami olmasi, emir ve yasaklarmin
yerine getirilmesini gerekli kilmaktadir. Bu yoniiyle Islam miintesipleri icin sadece bir
malumat ve genel kiiltiir bilgisi degil, cok daha kapsamli bir hayat tarzi sunmaktadir.
Buna karsilik ise kendisine iman edenlerin dinin uygulanmasi hususunda irade
gostermelerini beklemektedir. Baska bir ifade ile Islam, Allah’in emrettigi cercevede bir
hayatin yasanmasini bireysel ve toplumsal dl¢ekte pratikte nasil uygulanacagini dgretir.
S6z konusu bu Ogretiler geregi insanin neler yapip neler yapmayacagini, yapmasi
gerekenleri nasil yapacagi ve bunlarin sonucunda gerek diinyada gerek ahiret hayatinda
nasil bir sonla karsilasacagini dgretir. Bu anlamda Islam’m temel degerlerinden biri de

hi¢ kuskusuz tesettiirdiir.
1.2. islam’da Tesettiir’iin Anlam ve Smrlari

Islam’1n temel kaynaklar1 olarak Kur’an-1 Kerim ve Hz. Muhammed’in hayati ve
sOzlerinin toplami olan Hadisler, 6zellikle dinin bireysel dlgekte nasil yasanacaginin
temel yol haritasin1 belirlemektedirler. Bu anlamda Islam’n temel degerlerinden biri olan
tesettiirlin Miisliimanlar i¢in anlaminin, siirlarinin ve dl¢tilerinin ne oldugunu da yine
dinin kendisi belirlemektedir. Islam’1n tesettiire iliskin temel yaklasimi; kadinin bedenini
her hangi bir teshire mahal birakmadan 6rtmesi olarak tanimlanabilir. Tesettiiriin genelde
bir Miisliiman igin, 6zelde ise Miisliiman bir kadin i¢in anlam ve sinirlarin1 Niliifer Gole

(1993, s. 88) su ifadelerle dile getirmektedir;

‘Tesettiir en basit tabiri ile “Islam’a uygun giyim” olarak

tanimlanabilmektedir. Tesettlir bedenin hicaba uygun olarak oOrtiinmesini
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anlatmaktadir. Islam dinine gére kadinin ortiinmesi, giysisi ahlaki bir isleve,
kadinin iffetini korumasi islevine sahiptir. Bir edep vasitasi olan kadin giysisinin
Kadin’in bedenini sarmamasi, viicut seklini ve hattin1 gostermemesi, tersine

gizlemesi, ortiinerek bakislardan kagmak igin bir arag olarak kabul edilmektedir’.

Sozliikte “ortlinmek, kusanmak; bagkalar1 ile kendisi arasina perde koymak, bir
seyin i¢inde veya arkasinda gizlenmek™ anlamlarindaki tesettiir, terim olarak ilgilileri ve
Olctlileri dinen belirlenmis Ortiinme yilikiimliiligiinii ifade eder. Kelimenin kokiini
olusturan setr, “Ortmek, gizlemek, perdelemek, engel olmak” gibi manalara gelir.

(https://islamansiklopedisi.org.tr/tesettur )

Islam’1n temel referans kaynagi olan Kur’an’da giyinme ve tesettiire iliskin farkli
ayetler yer almaktadir. Bununla birlikte dogrudan tesettiirii Miisliiman kadinlara emreden

ayetlere 6rnek olarak;

‘Miimin kadinlara da soyle, gozlerini haramdan sakinsinlar ve iffetlerini
korusunlar. Disarida kalanlardan baska ziynetlerini gostermesinler. Bagortiilerini
yakalarinin tizerinden baglasinlar. Kocalari, babalari, kocalarinin babalari, kendi
ogullari, kocalariin ogullari, erkek kardesleri, erkek kardeslerinin ogullari, kiz
kardeslerinin ogullari, baska kadinlar, hizmetlerinde bulunan koéleleri ve
cariyeleri, cinsel arzusu bulunmayan erkek hizmetgiler, kadinlarin cinselliklerinin
farkinda olmayan ¢ocuklar disinda kimseye siislerini gostermesinler. Yiiriirken,
gizledikleri stisleri bilinsin diye ayaklarini yere vurmasinlar. Ey miiminler!
Hepiniz Allah’a tovbe edin, umulur ki kurtulusa erersiniz!” (Kur’an-1 Kerim, Nur

Suresi, 31. Ayet)

‘Ey peygamber! Eslerine, kizlarina ve miiminlerin kadinlaria soyle, dis
giysilerini tizerlerine biiriinsiinler. Bu, taninip rahatsiz edilmemeleri i¢in en uygun
olanmidir. Allah ziyadesiyle bagislamakta ve ¢ok esirgemektedir’ (Kur’an-1 Kerim,

Ahzab Suresi, 59. Ayet).

Islam’in diger bir referans kaynag olarak Hadis-i Seriflerde farkli ortam ve
baglamlarda bir ¢ok kez tesettiire vurgu yapilmistir. Bunun yani sira tesettiiriin kadinlar

ve erkekler icin dl¢iisiiniin ne oldugu da belirtilmistir. Hadislere 6rnek olarak;


https://islamansiklopedisi.org.tr/tesettur

Hz. Aise'den rivayete gére, bir giin Hz. Ebd Bekir'in kiz1 Esma ince bir
elbise ile Allah Resulunun huzuruna girmisti. Resulullah (s.a.s) ondan yiiz ¢evirdi
ve sOyle buyurdu: "Ey Esma! Siiphesiz kadin erginlik ¢agina ulasinca, onun su ve
su yerlerinden baskasmin goriinmesi uygun degildir." Hz. Peygamber bunu

sOylerken yiiziine ve avuclarina isaret etmisti." (Ebu David, Libas, 31).

"Allah Teala ergin kadinin namazim basortiisiiz kabul etmez" (Ibn Mace,
Tahéare, 132; Tirmizi, Salat, 160; Ahmed b. Hanbel, IV, 151, 218, 259)

(https://sorularlaislamiyet.com/tesetturle-ilgili-ayet-ve-hadisler-nelerdir )

Islam tarihi boyunca toplumsal ve kiiltiirel farkliliklar nedeniyle tesettiiriin tarzi,
sekli vb. tartigmalar s6z konusu olmustur. Fakat tesettiiriin din igerisindeki yerine iliskin
bir siiphe yer almamaktadir. Zira Islam’in temel referans kaynaklari olan Kuran ve
Hadislerde tesettiire iliskin verilen 6rneklerde, tesettiiriin gerek dindeki anlami gerekse
sinirlarinin ne oldugu acikga goriilmektedir. Bununla birlikte giiniimiiz modern
toplumlarinda kapitalizmin, modanin, tiikketimin, gosterisin, iletisim teknolojilerinin vb.
etkisi ile, Islam’da tesettiiriin bulunup bulunmadig1 veya hangi sartlarda séz konusu
oldugu gibi tartismalar yapilmistir. Ulkemiz Islam’in bir sart: olarak tesettiiriin gorece
daha ¢ok uygulandigi bir iilke olmasina karsilik, son dénemde kapitalizmin, modanin,
tiikketimin, gosterisin, iletisim teknolojilerinin vb. etkisi ile tesettiiriin varlig tilkemizde
de tartisilmistir. S6z konusu tartismalara yonelik Diyanet Isleri Baskanligi’nin fetva
birimi olan Din Isleri Yiiksek Kurulu, tesettiir hakkinda sorulan sorulara cevap olarak

asagidaki karar1 agiklamistir;

‘Gerek erkeklerin ve gerekse kadinlarin gozlerini haramdan korumalart.
Kadinlarin, viicudun el, yiiz ve ayaklar1 disinda kalan kisimlarini, aralarinda dinen
evlilik cdiz olan erkekler yaninda, viicut hatlarm1 ve rengini
gostermeyecek nitelikte bir elbise (ortii) ile Ortmeleri. Basortiilerini, saglarini,
baslarini, boyun ve gerdanlarin1 iyice Ortecek sekilde yakalarinin iizerine
salmalar1, Dinimizin, Kitap, Siinnet ve Islam Aalimlerinin ittifak: ile sabit olan
kesin emridir. Misliimanlarin bu emirlere uymalart dini bir vecibedir’
https://kurul.diyanet.gov.tr/Cevap-Ara/2471/tesettur-ile-ilgili-
karar?enc=QisAbR4bAkZgIHIMMxXRn2t8ij%2beDtMkJdRGirgyeb8%3d )
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Ozetle Islam’in temel hiikiimlerinden biri olan tesettiiriin-ortiinmenin, gerek
erkekler gerekse kadinlar icin tartisilmaz bir zorunluluk oldugu agiktir. Fakat daha 6zelde
kadinlarin kamusal alanda bir inan¢ temsili olarak tesettiirlii olmalar1 dinin temel
zorunluluklarindandir. Bununla birlikte tesettiiriin form ve bi¢im olarak nasil bir
cergevede olmasi gerektigi de belirtilmistir. Miisliiman olan her kadinin tesettiirlii olmast
ve tesettiir tarzinin da dinin 6n gordiigl tesettiir cercevesine uygun olmasi gerektigi bir

zorunluluktur.
1.3. Tesettiir ve Ortiinmenin Kamusal Alanda Temsili

Islam’in temel degerlerinden olan tesettiir, miintesiplerinin yapmakla miikellef
oldugu diger pek cok emir ve yasagin Gtesinde kamusal boyutu olan bir unsurdur. Bu
bakimdan tesettiir, toplumsal iligkilerin merkezinde somut ve goérsel bir unsur olarak yer
almaktadir. Tesettiir, bir yOniiyle bireysel Ol¢ekte inancin temsili, diger yoniiyle
toplumsal-kamusal alanda dinin belirledigi hayat tarzinin bir pratigi olmasi ile farkli bir
boyuta sahiptir. Farkli dil, din, kiiltiir ve inan¢ gevrelerinden, toplumsal kesimlerden
insanin olusturdugu kamusal alan, tesettiir pratikleri i¢in ayrica 6nem tagimaktadir. S6z
konusu tesettiiriin kamusal alandaki bu 6nemine binaen tilkemizde de her donem tesettiir,
tartismalarin odaginda yer almistir. Bu tartismalar kimi zaman siyasal, ideolojik
tartigmalarin, kimi zaman inang, 6zgiirliik, hak ve adalet tartismalarinin, kimi zaman da
calismamizda yer aldigi gibi tiiketim, gorsellik, teshir, moda gibi kavramlar etrafinda

yiirtitiilmiigtir.

Kamusal alanda tesettiir, Miisliiman kadinin bir simgesi olarak sadece ibadet amac1
ile degil, biitiin toplumsal iligkilerinde belirleyici bir unsurdur. Tesettiir, kamusal alanda
ozellikle erkeklerle iligkilerde kadinin mahremiyetini koruyan, iliskilerde bir 6l¢ii ve
denge cercevesi koyan bir boyutu bulunmaktadir. Bu yoniiyle ‘dinin emrettigi
ortlinmeden maksat, kadinin zinetini ve zinet yerlerini esi veya mahremi olmayan
erkeklere gostermemesi ve yabanci erkekler tarafindan goriilmesine meydan
verilmemesidir. Bu itibarla Ortiiniin; sacin, ten renginin veya zinetlerin goriilmesine engel

olacak kalinlikta, viicut hatlarin1 gdstermeyecek nitelikte olmas1 gerekir’ (Erdogan, 2008,
s. 84).



Tesettiiriin ve tesettiirlii Miisliman kadinin geleneksel donemde kamusal hayata
karigsmasi, farkli alanlarda varlik gostermesi gorece daha dogalken, modern donemde
kamusal temsiliyet gittik¢e zorlasmistir. S6z konusu bu zorluk kimi zaman kat1 laiklik
anlayis1 nedeniyle, kimi zaman moda, tiiketim, gosteris vb. unsurlar ile hayat tarzi
seklinde karsimiza g¢ikmaktadir. Sebebi her ne olursa olsun modern dénemde insan
haklari, demokrasi, bireysel 6zgiirliikler gibi vurgular yapilmakla birlikte tesettiiriin

kamusal alandaki temsiliyetinde ¢cogu kez sorunlar yasanmustir.

Tesettiiriin kadimin toplumsal ve kamusal konumuna isaret eden yonii daha ¢ok
modern donemde s6z konusu olmaya baslamistir. Zira modernlesmenin temel
parametrelerinden biri olan laikligin anlasilma ve uygulanma bi¢iminde tesettiirlii kadin
yer almiyordu. Buna karsilik tesettiir daha ¢ok geleneksel kiiltiir ile iliskilendirilerek,
daha bireysel diizeyde konumlandiriliyordu. Ozetle modern ve c¢agdas kadin algist
tesettiirstizlik ve kadin bedenini teshir etmesi lizerine insa ediliyordu. Tiirkiye’de de
Cumhuriyet sonras1 uzun yillar siki bicimde uygulanan laiklik ilkesine gore tesettiir

cagdisi ve anti modern bir tercih olarak kodlanmaktaydi.

Tesettiiriin son yarim ylizyillda kamusal alanin hemen her yerinde daha cok
goriinmesi literatiirde ‘tiirban, Islamcilik, radikallik, siyasal Islam, Laiklik vb.” kavramlar
cercevesinde ele alinmistir (bkz. Gole, 2001; Erdogan, 2008; Balta, 2014, Sisman, 2009).
Tesettiir ve kamusal alana iliskin s6z konusu literatiir ve tartigmalar, ¢alisma konumuzun
siirlarini agacaktir. Fakat bununla birlikte 6zellikle Tiirkiye’de son yarim yiizyilda
kamusal alanda daha ¢ok goriiniir olan tesettiiriin, geleneksel tesettiirden farklilastigini

Niliifer Gole su ifadelerle dile getirmektedir;

‘Giiniimiizdeki sekliyle ortiinme, genelde Islamcilifin siyasal bir
vurgusunu, Ozeldeyse Miisliman kadinlarin kimliginin onaylanisini ifade
etmektedir. Bu agidan Miisliiman kadinin geleneksel Ortiisii olan bagortiisiinden
farklidir. Basortiisii  geleneklerin  sinirlart iginde kalmis, kusaktan kusaga
aktarilmis ve kadinlar tarafindan edilgence benimsenmisken, tiirban yasamin
geleneksel alanlarindan modern alanlarina gegisin ve siyasi bir durusu igeren,

kadinlarca gergeklestirilmis etkin bir sahiplenistir’. (Gole, 2001, s. 16)



Gole’nin satirlarinda da goriilecegi gibi tesettiir, geleneksel bir ortli olmanin
Otesinde kamusal alanda daha siyasal ve ideolojik bir tavrin simgesi olarak goriilmektedir.
Bu yoniiyle tesettiir, Tiirkiye’de 6zellikle Cumhuriyet sonrasi, kadinlarin basta egitim ve
calisma hayati olmak tizere kamusal hayatin farkli bir¢ok yiiziinde varlik gostermelerine
karsilik olarak kullanildig1 anlasilmaktadir. Bu agidan son yiizyilda iilkemizde tesettiire
iligskin yapilan tartigmalarin sadece dini bir vecibe olarak ortiinme eylemine degil, ayni
zamanda biitiin bir modernlesme siirecine isaret ettigine dikkat etmek gerekmektedir.
Tesettiir konusunun Tiirkiye’de her donem yiiksek bir gerilime ve tartismaya sebebiyet

vermesine cevap olarak Nazife Sisman (2009, s. 30) su ifadeleri kullanmaktadir;

‘Ciinkli  bagortlisiinii  tartisirken sadece basoOrtiisiinii  tartismiyoruz.
Modernlesme siirecimize ickin ezeli sorunlarimizi tartistyoruz. Tiirk ulusal
kimliginin biitiin problemli alanlarini, kiiresellesmenin beraberinde getirdigi
kiiltiir/kimlik ¢atigmalarini, din ve laiklik arasindaki iligskiyi, demokratik

vatandasligi... bu vesileyle ortii iizerinden tartismis oluyoruz’.

Tiirkiye’de tesettiir konusu son ylizyilda kamusal alanda her ne kadar ideolojik ve
siyasal hayatin 6nemli bir unsuru olarak tartisilsa da, bugiin hala giindelik hayatin ¢ok
onemli bir pratigi olarak kavranmay1 hak etmektedir. Zira tesettiir, Miisliiman kadin igin
kamusal alanda her ne kadar bir temsiliyet bigimi olsa da, 6zelde bireysel bir tavir olarak
kadinin kendi psikolojisi, ailesi, icinde yasadigi kiiltiirel kodlari, iletisim araglar1 vb. daha
bir ¢ok unsurla birlikte diisiiniilmelidir. Ozellikle son dénemde yeni medya araglar ile
birlikte, tesettiiriin mevcut tartigmalardan ziyade yeni kamusal alan olarak sosyal medya
araclarinda nasil temsil edildigi calisilmalidir. S6z konusu gereklilik nedeniyle bu tez

calismasi tesekkiil etmistir.

1.4. Miisliiman Kadinin Giindelik Hayat Pratiklerinde Tesettiir



Giyim, hem bireyin dindarligina iliskin ¢ikarimlarda bulunabilmesini saglayan bir
gosterge hem de Kisiye belirli giyim kaliplarini verili sunmasi ile beden tizerinden sosyal
kontrolii saglayan arag islevi gorir. Bu anlamda giyimin, dini kimligin énemli bir
sembolii oldugu soylenebilir. Zira giyim, bireysel ve grup kimliginin tanimlanmasinda
rol oynayarak; belirli bir dine iliskin aidiyeti ifade etmesi ile kilit anlamlar icermektedir
(Gazneli ve Kilig, 2020, s. 50).

Miisliimanlar inanglar1 geregi giindelik hayatlarinda bir ¢ok emir ve yasaga uymak
zorundadirlar. Kadin veya erkek herkesin uymak zorunda oldugu bir¢ok unsur olmakla
birlikte, her iki cinsin kimi zaman sorumluluk alanlar1 farklilagabilmektedir. Bu anlamda
farklilasan bir unsur da tesettiirdiir. Hi¢ kuskusuz Miisliiman bir erkegin veya kadinin
giindelik hayat pratiklerinde olmazsa olmazlarindan biri de tesettiirdiir. Fakat erkek ve
kadinin muhatap oldugu tesettiir sorumlulugunun bi¢cim ve anlam farkliliklar
bulunmaktadir. Ozellikle mahrem biitiin iliskilerin merkezinde yer alan tesettiir, sadece
kadmin 6rtiinme pratigi degil, ayn1 zamanda biitiin bir Islam inancinin ve medeniyetinin
de temsilini saglamaktadir. Bu anlamda kavramlar ve gostergeler tarih boyunca inancin,
kiiltiiriin ve hayat tarzlarinin toplamindan olusmaktadirlar. Bu nedenle bir kavram veya
gosterge bir kiiltiire, medeniyete veya topluma dair ¢ok sey anlatir. Calisma konumuz
itibariyle 0rnegin kiyafet, tesettiir, ortlinme, mahremiyet gibi kavram ve gostergelerin
hangi kiiltiir ve medeniyete gonderme yaptig1 anlagilmaktadir. Bu ac¢idan kiyafet sahip

olunan diinya goriisiiniin aynasidir (Barbarasoglu, 2015, s. 11).

Fakat modernlesme sonrasi ortaya ¢ikan kapitalist toplum big¢imi kiiltiirel biitlin
farkliliklart bir potada eriterek, bir bakima medeniyetlerin, kiiltiirlerin ve dolayisiyla
birey hayatinin degisimini beraberinde getirmistir. Kilik, kiyafet ve giyinme pratikleri
acisindan da modern donemin temel dinamikleri belirleyici olmus, tiikketim, moda, kiiltiir
endiistrisi, geleneksel- modern, ¢cagdisi-cagdas vb. kavramlar etrafinda sekillenmistir.
Ozellikle Miisliimanlar agisindan tesettiir, drtiinme ve mahremiyet gibi kavramlar modern
donemde en ¢ok tartisilan ve sert bigimde yiizlesilen konulardan olmustur. Ciink{i modern
toplumsal yapida kilik, kiyafet ve giyinme konularinda temel kavramlar olan moda,
tiikketim ve mahremiyet ile Islam dininin emrettigi értiinme ve tesettiir pratikleri arasinda

ortiismeyen bir doku ortaya ¢ikmustir.
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Modern donemde Misliman kadinin giindelik hayat pratiklerinde tesettiir |,
tesettiirlii olmak, tesettiiriin sekli-bigimi gibi konular bir ¢ok yoniiyle s6z konusu doku
uyusmazligini ortaya koyan hususlar olmustur. Kapitalizmin tiiketim ideolojisine gore
her seyin bir tliiketim nesnesi olabilme potansiyeli bulunmaktadir. Tesettiir de hig
kuskusuz bir tiikketim nesnesi olabilir. Bu bakimdan tiiketim ideolojisinin araglar olarak;
iletisim araglarinin, modanin, gosteris¢i tilkketim nesnelerinin bir bigimde i¢ine aldig: bir
unsur da tesettlir olmustur. Bunun sonucu olarak tesettiir, Miisliiman kadinin gilindelik
hayat pratiklerinde inan¢ ve mahrem alanlarmi koruyan bir sinir olmaktan ziyade,
tilketimin ve gosterigin bir aracina doniisebilmistir. Bu anlamda bir tiiketim nesnesine
doniisen tesettiirl, Kose (2010: 23) “insanin kendisinin bir meta olarak algilanip ona
iliskin her tiirlii niteligin pazarlanmaya elverisli ticari bir koda doniistiiriilmesi” seklinde

tanimlamaktadir.

Baudrillard (2015: 163-169), kapitalist sistem tarafindan yeniden tanimlanan
bedenin, karli bir tiiketim nesnesi olarak sistem agisindan onemli bir yatirim aract
olduguna vurgu yapmakta, 6zellikle kadin bedenine dikkat cekmektedir. Kadin bedeni,
giizellik ve cekicilik gibi kelimelerle donatilmakta, bu kelimeler ilahi bir emir gibi
sunulmakta, ruh giizelliginin yaninda beden giizelligine de vurgu yapilmaktadir. Karli bir
sermaye olan giizelligin de siirekli bir meta aligverisi yoluyla kazanilacagi one
cikarilmaktadir. Beden ne kadar pahali ve likks metalarla donatilirsa giizellik o oranda

artacaktir.

Modern toplumlarin kurucu ruhu olan kapitalizmin ve onun giindelik hayata
yansiyan boyutu olarak tiiketimin kadin bedenini yeniden tanimlamasi, Miisliiman
kadinin ve tesettiiriin de giindelik hayattaki yerini, roliinii ve anlamini degisime
zorlamigtir. Zira kapitalizmin veya tliketim ideolojisinin dini, inanci, cografyasi,
cinsiyeti, toplumu vb. yoktur. Her sart ve ortamda gegerli olan sey, tiiketimin devam
etmesidir. Tiikketim daha ¢ok maddi bir eylem (alig-veris, satin alma) olarak diistiniilir.
Fakat tiiketim yalnizca maddi anlamiyla sinirlt degildir. Maddi olanin disinda sosyal,
kiiltirel ve manevi olgular da metalastirilarak birer tilketim  objesine
doniistiiriilebilmektedir (Coskun, 2012: 844). Ozellikle giiniimiizde ekonomik siireglerin
etkisi sonucunda, sadece iiretici ve tiiketici arasinda gergeklesen iktisadi bir davranistan

cok, bireylerin kendilerini ifade ettikleri, kendilerine yeni bir kimlik olusturduklari,
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sosyal statli ve sayginlik ifade eden psikolojik ve sosyal bir davramis olarak
algilanmaktadir (Koroglu, 2012: 3).

Ozetle modern dénemde kapitalizmin ve onun giindelik hayat1 belirleyen araci
olarak tiiketim ideolojisinin Oniine katarak degisime zorladigi hususlardan biri de
tesettiirdiir. Modern toplumun bir unsuru olarak Miisliimanlarin, 6zelde Miisliiman
kadinlarin giindelik hayat pratiklerinde tesettiirli nasil hayata gecirecekleri temel tartisma
konularindan biridir. Ayn1 sekilde kamusal hayata karisirken tesettiiriin dinin 6ngordiigi
bi¢im ve Ol¢iilerde olmasi ile; modanin, tiiketimin ve gosterisin tasarladigi bigimi ile kars1

karsiya gelmesi temel problemlerden birisidir.
1.5. Giiniimiizde Moda ve Tiiketim Ekseninde Degisen Tesettiir Pratikleri

Islam’1n tesettiire iliskin belirledigi anlam ve sinirlarin korunmasi kaydiyla tarihin
her déneminde kiiltiirel farkliliklar nedeniyle tesettiir ¢esitli degisimlere ugramistir. S6z
konusu bu tarihsel degisimler her ne kadar tesettiiriin formuna iliskin iseler de, gogunlukla
tesettiiriin 6zii korunarak giinlimiize gelinmistir. Fakat buna karsilik glinlimiizde tesettiire
iliskin yasanan degisimin ¢ok daha yapisal boyutta oldugu, yasanan degisimin dogrudan

tesettiiriin dini 6ziiniin ve i¢inin bosaltilmasina doniik oldugu vurgulanmalidir.

Giliniimiizde kiiresel kapitalist bir toplum karakteri igerisinde yasamanin bizzat
kendisi s6z konusu bu yapisal degisimin zeminini olusturmaktadir. Bu anlamda moda,
tiketim kiiltirti gorsellik ve teshir etmeye odakli sosyal medya araglariin varligi ve
yayginligi gibi temel hususlar tesettiire iliskin bu yapisal degisimin 6ncii roliinii
tistlenmektedir. Ozellikle modanin dokunulmaz bir tabu olarak goriildiigii giiniimiizde,
tesettiiriin de bir bigimde modaya esitlenmesi s6z konusu olmaktadir. Moda kendisi kutsal
olan ile bir ¢catisma i¢ine girerken diger taraftan kendisini bir tabu olarak sunmaktadir. Bu
sunusta kutsal olanin biitiin motifleri kullanilmaktadir. Mesela defilelerin ayin havasi
icinde sunulmasi, ayn1t modaya uyan insanlarin bir yere ait oluslarinin pekistirilmesi,
modanin kendi etrafinda kutsal bir alan olusturma c¢abasina isaret etmektedir.’

(Barbarosoglu, 2015, s. 43).

Tiirkiye’de kamusal alanda basta tesettiir olmak iizere, Islam’1n diger bir cok konu
ve kavraminin uzun zaman sorun teskil ettigi bilinen bir gergektir (Yildiz, 2000). Bu

anlamda tesettiirlii kadinlarin basta egitim haklar1 olmak iizere, daha bir ¢ok alanda temel
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hak ve 6zgiirliiklerinin engellendigi bir siire¢ yasanmigtir. Kamusal alana iligkin biitiin bu
siireglerin yasanmasinin en onemli nedeni dinin verili bir bilgi olarak tabu kabul
edilmesine olan karsitliktir. Fakat buna karsilik modanin ve modayir sunan kanaat
Onderlerinin bir tabu olarak goriiliip kabul edilmesi bir ¢eliski olarak durmaktadir. Tipki
din adamlar1 gibi modayr sunan Onderlerin de dokunulmazliklari vardir. Sunulan
kiyafetlerin ahlaka ve estetik agidan tartisilmamasi modanin tabulastirilmis alanina isaret
etmektedir’ (Barbarosoglu, 2015, s. 44). Modanin mesruiyeti kendinden menkul bu giicii
nedeniyle, biitiin hayat tarzlarina, dolayisiyla kilik kiyafet bi¢imine miidahale edebilecek
potansiyel bir giicii tasidigr belirtilebilir. Ayrica modanin ve onun var edenlerin neyin
giizel ve estetik, neyin c¢irkin ve estetik olmadigini belirleyebilecek bir giice sahip
olduklart vurgulanmalidir. S6z konusu bu giiciin 6nemli gostergelerinden biri moda
kiyafeti giymek ‘giizel’dir anlayisidir. Moda ‘glizel” yargisim1 neye gore
temellendirmektedir? Modanin sundugu anlayisi dogrudan hoslanma ve yenilik fetigine

dayanmaktadir (Barbarosoglu, 2015, s. 45).

Modanin s6z konusu bu hakim giicii, lilkemizde de yaklasik son yarim yiizyilda
tesettiir anlayisinin degismesine ve daha ¢ok modanin belirledigi ¢cerceveye oturmasina
neden olmaktadir. Bu doénemde sadece tesettiir degil, Misliiman kitlenin modern
diinyani gergeveledigi daha bir ¢ok konu ve kavrami ‘Islami’ olanla birlestirdigine sahit
olunmaktadir. Bu anlamda mevcut olan bir ¢ok konu ve kavramin basina ‘Islami’ sifati
eklenerek modern diinyada yasama pratigi gelistirilmektedir. Islami moda defilesi, islami
turizm, Islami radyo, televizyon kanallari déneme damgasini vuran gelismeler arasinda
sayilabilir. Ilk Islami moda defilesi 1992 yilinda Tekbir Giyim tarafindan yapilmistir.
Daha sonra sayilari artan Islami moda defileleri tesettiiriin modayla anilmasinda 6ncii
olmus, modayla iliskilendirilen tesettiir 2000°li yillarda Islami piyasanin onemli bir

unsuru haline gelmistir (Kaymak, 2017).

Bu dénemde Islami kurallara uygun ortiinmek pratiginin moda ile iliskisi bu
pratigin anlamindaki kaymada somut olarak ortaya ¢gikmaktadir. Ortiinme pratiginin “saf”
denilebilecek anlami, Kur'an-1 Kerim temel alinarak kadin bedeninin ve mahrem olanin
kamusal alanda yabancidan gizlenmesi seklinde agiklanirken, tiiketim kiiltiirline
eklemlenen pratigin kazandigi yeni anlam, pratigin isaret ettigi toplumsal durusun

kamusal alanda gdsterilmesi/ sergilenmesi seklinde okunabilir. Ayrica bu saf anlamiyla
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Ortiinme pratiginin, Ortiinen kadinlar arasindaki her tiirli farki bir 6l¢lide goriinmez
kildig1, ancak pratigin yeni anlaminin ise Ortiinenler arasindaki sinifsal farkliliklarin
simgesel olarak disa vurulmasmna zemin hazirladigi ve Ortiinen kadinin Ortliniin
kazandirdig1 “anonimlikten” siyrildig: diisiiniilmektedir (Binark ve Kiligbay, 2000, s. 9).
Baska bir ifade ile tesettiir arttk modanin ve tiikketimin c¢ergeveledigi bir unsura

dontismiistiir.

Moda ve tiiketim pratiklerine gore kadin bedeninin daha ¢ok goriiniir olmasi, teshir
edilmesi gibi temel olgular, tesettiirlii kadin i¢in de mesru bir tutuma dontismektedir.
Kadinin siklig1, zarafeti ve glizelligi gibi yine moda ve tiiketim kiiltiiriiniin ¢erceveledigi
hususlar, tesettiirii ve tesettlirlii kadin1 da i¢ine alan bir dongli olusturmaktadir. Bu
anlamda dinin 6rtiinen kadin igin tesettiire yiikledigi anlam olan ‘anonimlesme’, modern
dénemde moda ve tiiketim kavramlari ile birlikte diisiiniildiiglinde yerini beden iizerinden
goriiniir olmaya birakmustir. Ortiinme pratiginin moda ile olan iliskisi ise Islami kurallara
uygun olan yasam bigimlerinin tiiketim toplumuna dahil olmasi noktasinda ortaya
cikmaktadir. Belli renklerin ve modellerin popiiler olmasina, tercihlerin bireysel
Onemine, farkli olmaya ve sikliga yapilan vurgusuyla tesettiir modasi, drtiinme pratiginin

yeni anlamina igaret etmektedir. (Binark ve Kiligbay, 2000, s. 8)

Moda kitlelere sunulurken, moda kiyafetin modern, ¢agdas kadinin giyecegi oldugu
ozellikle vurgulanmaktadir. Biitiin defilelerde kiyafetler “caliskan, ¢agdas, dinamik,
modern kadinin giyecegi olarak teshir edilmektedir. Moda kiyafetin alicis1 olarak
geleneksel kadinin 6zelliklerine, giyim zevkine dayanan 6zellikler hig telaffuz edilmez.
Sebebini sosyoloji tarafindan kategorize edilen geleneksel modern kadin ayriminda
bulmak miimkiindiir...Modanin sundugunun zaruri olarak tiiketilmesi esasina dayali
olarak, geleneksel kadint muhatap kabul etmemesi, 6zellikle kitle iletisim araglarinda
modern kadin tiplemesinin kullanilmasi, geleneksel kadin i¢in modern kadin kimligini
tilketim maddeleri yoluyla ideal alinmasi siirecine pekistirmektedir (Barbarasoglu, 2015,

S. 24-25).

Kadin kimliginin biiyiik 6l¢iide tiiketim iizerinden kurgulandigi bu yeni dénemde,
tesettiir, rtiinme ve mahremiyet kavramlar1 da doniismeye basladi. Ozellikle iletisim
teknolojilerinin ¢ok hizli bigimde gelismesi ile tiikketim hayatin en kiiglik birimine kadar
tasinmis oldu. Zira tiiketimin karakterinde birey hayatindaki maddi, manevi ne kadar
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unsur varsa hepsini degistirmeye doniik bir potansiyeli mevcuttur. Bu nedenle tiiketim
sadece maddi unsurlarin tiiketimi stireci degildir. Maddi olanin disinda sosyal, kiiltiirel
ve manevi olgular da metalagtirilarak birer tiiketim objesine doniistiiriilebilmektedir
(Coskun, 2012: 844). Ozellikle giiniimiizde ekonomik siireclerin (moda, ihtiyag, tiikketim
vb.) ve iletisim araglarinin etkisi sonucunda, sadece tiretici ve tliketici arasinda
gerceklesen iktisadi bir davranistan ¢ok, bireylerin kendilerini ifade ettikleri, kendilerine
yeni bir kimlik olusturduklari, sosyal statli ve sayginlik ifade eden psikolojik ve sosyal

bir davranig olarak algilanmaktadir (Koéroglu, 2012: 3).

Moda ve tiketim baglaminda diisiiniildiigiinde Ozetle; Ortlinme ve tesettiir
pratiklerinin dinin bir emri olarak icra edilmesinden, kadinin kendi bedeni, 6zgiirliigii,
tercihleri vb. basliklar 6l¢eginde konunun mahiyetinin degistigi tespit edilebilir. S6z
konusu bu degisimi Binark ve Kiligbay (2000, s. 7) tarafindan su sekilde 6zetlenmektedir;
“Ortiinme pratigi ve moda arasinda iliski kurulmasmin nedenleri ise su sekilde
aciklanabilir: modern 6zne giysi aracilifiyla sadece bedenini fiziksel olarak korumakla
tamamlamakta, kendisini toplumsal olarak tanimlamaktadir. Bundan dolayi, ortiinme
pratigi de sadece dinsel bir inan¢ uygulamasi degil, 6znenin kendi bedenini tanimlama
bi¢imini, beden-inang arasinda kurdugu iliskiyi simgesel olarak ifade etme yollarindan

biridir”.

Kadin bedeninin modern donemde bir kimlik olarak moda ve tiiketim tarafindan
kesfedilerek insa edilmesi literatiirde birgok ismin degindigi bir husustur. Bu anlamda
Baudrillard (2015: 163-169), kapitalist sistem tarafindan yeniden tanimlanan bedenin,
karl bir tiikketim nesnesi olarak sistem agisindan 6nemli bir yatirim araci olduguna vurgu
yapmakta, Ozellikle kadin bedenine dikkat ¢ekmektedir. Kadin bedeni, giizellik ve
cekicilik gibi kelimelerle donatilmakta, bu kelimeler ilahi bir emir gibi sunulmakta, ruh
giizelliginin yaninda beden giizelligine de vurgu yapilmaktadir. Karl bir sermaye olan
giizelligin de siirekli bir meta aligverisi yoluyla kazanilacagi 6ne ¢ikarilmaktadir. Beden
ne kadar pahali ve liiks metalarla donatilirsa giizellik o oranda artacaktir.

1. BOLUM

SOSYAL MEDYA, GORSELLIK, GOSTERISCI TUKETIM EKSENINDE
TESETTUR
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2.1. Yeni Medya

20. yiizyilin son geyreginde bilgisayar ve internet merkezli teknolojilerin gelismesi
ile birlikte, biitiin iletisim siirecleri son derece dnemli bir degisim doniisiim yasamistir.
1990’Ih yillarin ortalarinda bilgisayar aracili iletisim teknolojileri veya siber uzam
tizerindeki iletisim ortamlari, 2000’1i yillarda “yeni” sifatiyla tanimlanarak “yeni medya”
olarak adlandirilmistir. Yeni medya Oncelikle internet, sosyal medya mecralari, akilli
telefonlar, dijital oyunlar ve diger ag tabanli iletisim ortamlar1 gibi Web 2.0
uygulamalarini ifade etmektedir (Binark, 2014: 16). Bir diger tanima gore yeni medya
iletisim alaninda kokten degisimler getirerek analog medyay: dijital temsile ¢evirmistir.
Internet istenilen her veriye esit hizda ulasilmasmi miimkiin kilmakta, dijital olarak
kodlanan veriler sayisiz kere cogaltilabilmekte, farkli medya tiirleri bilgisayarda

gosterilebilmektedir (Baslar, 2013, s. 777).

Yeni medya veya yeni medya araglari dendiginde daha ¢ok teknolojideki
gelismelere bagli olarak, kitle iletisim araglarinin teknolojik degisimi anlagilmaktadir.
Oysa yeni medya kavramindaki yenilik sadece teknolojik veya aragsal bir yeniligi degil,
medyalarin iletisim modellerindeki, felsefesindeki ve tiim sistemindeki teknik, hukuki,
sosyolojik, psikolojik ve diger bir¢ok faktoriin donilistimiinii ifade etmektedir (Yanik,

2016, 899).

Geleneksel kitle iletisim araglar bir igerigi kitlelere daha ¢ok tek tarafli ulastiran
bir karaktere sahipken, yeni medya daha ¢ok interaktif bir siireci inga etmektedir. Hatta
sadece kisiler arasi iletisim siirecinin interaktif olmasi degil, giindelik hayatin biitiin
alanlarinin  dijital teknolojilerle Oriilmesini saglamaktadir. Bu anlamda iletisim
ekosistemini biitliniiyle degistiren ‘yeni medya’ ortaminin ve en temel bileseni sosyal

medyanin genel karakterini Haluk Geray (2003: 18-19-20 ) ii¢ baslikta 6zetlemektedir;

* Etkilesim (Interaction): Yeni medya araglarinin timii etkilesimli bir boyuta
sahiptir. Yani tek yonlii bir veri akisi s6z konusu degildir. Kaynak alici, alic1 da kaynak
durumuna gegebilmektedir. Bu da geleneksel medyaya oranla bireylerin pasif durumdan

aktif konuma ge¢melerini saglamigtir.
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* Kitlesizlestirme (Demassification): Yeni medya her ne kadar kitlelere yonelik olsa
da bir o kadar da 6zele inebilmektedir yani kitlesizlestiricidir. Bir kaynaktan birden ¢ok
alictya veri, bilgi ya da haber akisi saglanabilecegi gibi bir aliciya 6zel bilgi, veri akisi da

gerceklesebilmektedir. Boylelikle her kullaniciya farkli igerik sunulabilmektedir.

» Eszamansizlik (Asekronizasyon): Yeni medyada bireyler birbirilerine istedikleri
an mesaj gonderebilmekte ve karsilikli iletisime gecebilmektedir. Alict ise bu mesaji
uygun oldugu an (genellikle ¢evrimic¢i oldugu durumlarda) alabilmektedir. Boylelikle es

zamanlilik sart1 ortadan kalkmakta ve zaman olgusu sorun olmamaktadir.

Ozetlemek gerekirse, yeni medya, kitle izleyicisini bireysel kullanici olarak da
kapsayabilen, kullanicilarin icerige veya uygulamalara farkli zaman dilimlerinde ve
etkilesim icinde erigebildikleri sistemler olarak tanimlanabilir. Yeni medyanin sz
konusu bu temel karakter 6zellikleri, geleneksel kitle iletisim araglarinin biitiin islevini
kokli bigimde degisime ugratmaktadir. McLuhan’a gore (2002, akt. Yanik, 2016, 899)
bilgisayar sistemlerinin medyalarla biitiinlesmesiyle birlikte (computarized medias)
medyalar farkli oranlarda duyusal yetenekler sunarak bireylerin géremedigi, duyamadigi
ve gidemedigi bircok deneyimi dijital uzantilar1 yoluyla yasayabilmesini saglamistir.
Kazanilan yeni ¢oklu duyusal yetenekler diistinme ve eylemlere etki ederek algilar
dontistiirmiis ve sonug olarak, duyusal algi oranlarinin degisimiyle insanlar da
degismistir. Yeni medyalar sadece tasidiklari igerikler veya kazandirdiklar1 uzantilar

yoluyla degil yapisal olarak kendileri de anlamlar iiretmektedir.

Yeni medya kavramsallastirmasindaki ‘yeni’ sifati sadece teknolojideki yenilige
degil, daha biiyiik bir degisim ve doniisiime isaret etmektedir. Bu anlamda yeni medya
teknolojilerinin geleneksel sayilabilecek hayat tarzina iliskin ne kadar pratik varsa hepsini
degisim ve doniisiime zorlayan bir karakteri bulunmaktadir. Bu degisim, doniisiime
diinyadaki biitlin kiiltiir ve toplumlar muhatap oldugu gibi, Miisliiman birey ve toplum
hayat1 da bu muhataplig1 yasamaktadir. Ornegin ¢alisma konumuz cergevesinde tesettiir
anlayisinin degiserek, yeni iletisim teknolojilerinin karakterine uygun gosteris¢i bir
tiiketim nesnesine doniismesi belirtilebilir. Ayn1 zamanda s6z konusu yeni iletisim
teknolojilerinin ‘yeni’ sifatinin bir diger anlam1 modern donemde Bati’nin kendini
merkeze alarak oryantalist bir okuma ile diinyayr okumasinin yeni versiyonu olarak
kullanildiginin alt1 ¢izilmelidir. Akan Yanik’ in (2016, 904) ifadesine gore yeni medya
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kavraminin kurulumundaki “yeni” kelimesini bir postmodernizm dokunusu olarak
gormek yanlis olmayacaktir. Lister vd.’e gore (2009: 13) yeni medya kavramindaki
"yeni" sifatinin arka planinda giiclii titopik ve ideolojik bir goérev bulunur. Medyadaki
“yeni” vurgusu, Bati’nin One siirdiigli her seyin -yeni olsun olmasin- daha yenilik¢i ve
ilerici olduguyla ilgili bir ideolojinin sonucudur. Bu anlamda yeni iletigim
teknolojilerindeki ‘yeni’ sifat1 salt teknolojik yenilikle ilgili degildir. Bunun ¢ok daha
otesinde genis bir anlam alanina sahiptir. Umit Atabek’ in ifadesiyle, teknolojik
gelismelerin bas dondiiriicli hiz1 karsisinda, genel olarak teknoloji, 6zel olarak da iletisim
teknolojileri konusunda yazilan her seyin daha yazilirken kronolojik olarak eskiyecegi,
bu bakimdan yeni-eski ayriminin ¢ok da belirgin ve dogru bir ayirim olamayacag ve
ozellikle iletisim teknolojilerini betimlemekte kullanilan “yeni” sifati iizerine kurulu
retorigin, s6z konusu teknolojilerin toplumsal iletisim siireclerine etkilerinin geregi gibi

degerlendirilmesini engeller niteligi oldugunu ifade eder (Atabek, 2001, s.14).

Ozetle ‘insanlik tarihindeki varlig1 heniiz on yillarla ifade edilirken, hicbir alan ve
konuyla simirlandirilamayan, tiim lokal smirlamalar1 asarak yepyeni bir ortamin
olugmasini saglamistir. Kendine 6zgii kiiltiirel ve ekonomik bir sistem yaratan bu yeni
ortam, beraberinde yeni toplumsal ve bireysel iligki bicimlerinin, yeni kiiltiirel degerlerin

ve ticari mekanizmalarin hayata gecirilmesinde itici gii¢c olmustur’ (Kara, 2013, s. 34).
2.2. Sosyal Medya

Sosyal medya, yeni medya araclarmin en belirgin iletisim platformlardir.
Literatiirde sosyal medya, Web 2.0’nin ideolojik ve teknolojik temelleri iizerine
kurulmus, kullanicilar tarafindan olusturulan igerigin yaratilmasia ve degistirilmesine
izin veren internet tabanli uygulamalar grubudur (Kaplan ve Haenlein, 2010: 60-61)
seklinde tanimlanmaktadir. Bir diger tanimlamaya gore Web 2.0 altyapist iizerine
kurulan, kullanicinin 6zgiin, yaratict ve amatdr igeriklerinden olusan, ag olusturma
mantiZina dayal internet tabanli uygulamalar biitilinii olarak ifade edebilir (Kara, 2013, s.

64).

Sosyal medya veya toplumsal paylasim aglar literatiirde farkli tanimlamalara
sahiptir. Zira ilk donem kismen daha formel iliskilerin yasanmasi nedeniyle sadece

paylasimin yapildig1 bir ortam olarak diisiiniilmiistiir. Fakat giinlimiize dogru geldikg¢e
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farkli platformlarin ortaya ¢ikisi ile, salt paylagim yapilan bir platform degil, bunun ¢ok
daha 6tesinde islev goren bir mecraya donligmiistiir. Sosyal paylagim aglarina igaret eden
ilk donem ¢alismalardan olan Boyd ve Ellison, Social Network Sites: Definition, History,
and Scholarship (2008, s.211, akt. Siitliioglu, 2015, s. 125) baslikl1 calismalarinda sosyal
paylagim aglarini, smirlari belirli bir sistem igerisinde bireylerin kamusal ya da yari-
kamusal profiller olusturabildikleri, baglant1 paylasiminda bulunduklar1 diger kisilerden
olusan bir kullanici listesi yaratabildikleri ve sistem icerisinde, hem kendilerinin hem de
diger kullanicilarin baglant1 listelerini goriip aralarinda gegisler yapabildikleri web

tabanlt hizmetler olarak tanimlamaktadirlar.

Zaman igerisinde sosyal paylasim aglar1 ¢cok daha biiylik bir anlam genisligine
ugrayarak, bir evren gelistirdigini ifade eden Tolga Kara (2013, 65) sosyal medyan1 ortak
birtakim karakteristik 6zellikleri blinyesinde barindiran bir semsiye gorevi gordiigiinii
belirtmektedir. O ylizden, Facebook ve Twitter veya Instagram 6ziinde birbirinden farkli
uygulamalar olsa da genis bir ¢ercevede sosyal medya evreninin bilesenlerini
olusturdugunu diisiinmektedir. Ozetle sosyal medya platformlarinin farkli karakterlere
sahip olmakla birlikte, hepsinin ortak noktast daha dnce olmadigi kadar insanlar1 bir araya
getirebilme 6zelligidir. Bunun yani sira her insanin kendi istek, ihtiyag¢ ve arzularina gore

bu platformlarda bir karsilik buldugu gercegidir.

Sosyal medya araciligiyla bireyler, fikirlerinden giyim stillerine, tliketim
aliskanliklarindan anlik aktivitelerine kadar yasam stillerini yansitmaya baslamislardir.
Bu baglamda sosyal medya bireylerin kendilerini dogrudan yansitabilecegi sanal bir
ortamdan ziyade gercek olarak algilanan bir mecra haline doniigsmiis ve bireyler sosyal
medya uygulamalarin1 bu yonde kullanir hale gelmistir. Ancak sosyal medya kullanim
amaglar1 bireyden bireye farklilik gosterebilmektedir. Bir birey sosyal medyada pasif
kalmay1 tercih ederken; bir diger birey etkilesimde bulunmak, kisisel imajin1 ortaya
koymak, bagkalar1 tarafindan onaylanmak i¢in veya takipgileri arasindan farklilasma

giidiisiiyle sosyal medyay1 kullanmaktadir (ilhan ve Ugurhan, 2019, s. 29).

Sosyal medya kullanim1 daha once kitle iletisim araglarinda goriilmedigi kadar
diinyada yaygm bir kullanim agina sahiptir. Birey, toplum olceginde farkli insan
karakterleri, dinler, inanglar, kiiltiirler, siyasal ve ideolojik akimlar, sirketler- firmalar ve
daha bir ¢ok kisi ve kurum tarafindan kullanilmaktadir. Bu agidan sosyal medya sadece
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bireysel kullanima imkan taniyan araglar degil, bunun c¢ok Otesinde genis bir
toplumsalliga da karsilik gelmektedir. Babacan’in ifadesiyle sosyal medya kullaniminin
bireysel ve kiiltiirel kodlara gore farklilik gosterdigi gercegi, gerek iilkemiz, gerekse
diinya olgeginde ozgiirliikler, iligkiler, etnik ve dini kimlik, siyaset yapma bi¢imi gibi
daha bir¢ok alanda okunabilmektedir. Kullanicilarin s6z konusu araglar1 kullanim pratigi
daha ¢ok yazma, resim/ video paylagsma, yorum yapma gibi ortalama bagliklar olsa da,

bireysel ve toplumsal bir¢ok kullanim nedeni sayilabilmektedir’ (Babacan, 2015, s. 78).

Bu agidan sosyal medya sen derece genis bir evren veya ekosistem olusturmaktadir.
Mikrodan makroya, yerelden kiiresele hemen her seyi igine alan bir dogaya sahiptir.
lletisim teknolojilerinin bizlere yakin cografyamiz disindaki kisi ve yerlerle bag
kurmamizin 6niinii agtigini ifade eden Gardner ve Davis, (2014, s.99) bu teknolojilerin
giiniimiiziin  kiiresellesmis diinyasinin  yaratilmasinda oncii  rol oynadigin1 ve
aplikasyonlarin bu diinyanin ana giris kapilar1 oldugunu belirtmektedirler. S6z konusu bu
aplikasyonlar iizerinden biitlin diinyanin ag yoluyla bir birine baglandigi bu ekosistemde,
sosyallesmenin, paylasmanin, 6grenmenin, eglenmenin, pazarlama yontemlerinin vb.

daha bir ¢ok sey pratigi yer almaktadir.

Sosyal medya platformlar1 yapisal veya teknolojik farkliliklara sahip olmakla
birlikte, ortak karakterinin ‘gérsellik’ oldugu belirtilebilir. Daha 6zelde Instagram’in
fotograf, video ve diger igeriklerle gorselligin daha 6n planda oldugu bir platform olma
ozelligi tasimaktadir. Gorsellik tizerinden hizla iiretilen ve ayni hizla tiiketilen bir kiiltiir
olusturan sosyal medyanin, daha 6zelde Instagram’mn s6z konusu bu iligkisinin daha
yakindan okunmasi gerekmektedir.

2.3. Sosyal Medya ve Gorsel Kiiltiir

20. ylizyilhin genel karakteri igerisinde Onemli bir yere sahip kitle iletisim
araclarindan ozellikle gazete, sinema ve televizyon gorsel igerige sahip araglar olarak
islev géormiislerdir. Fakat zaman, mekan ve teknolojinin imkanlari igerisinde s6z konusu
bu gorsellik siirl kalmistir. Daha sonra bilgisayar, internet teknolojisi ve gliniimiizde
sosyal medyanin gelisimi ile gorsellik zaman ve mekan sinirlarint asarak, giindelik
hayatin her karesinde yer almaya baslamigtir. Bu anlamda Sosyal medyanin temel
karakterinin gorsellik etrafinda olustugu belirtilebilir. Olusan s6z konusu bu gorsel
kiiltiiriin alt bilesenleri ise teshir, prestij, sohret, moda, tatmin, tiikketim gibi kavramlardan
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olugsmaktadir. S6z konusu bu kavramlar ayn1 zamanda yapay bir kiiltiir olusturan ‘kitle
kiiltiirii’ nii de tarif eden kavramlardir. ‘Kitle kiiltiirli olarak adlandirilan ve aritmetikteki
en kiiciik ortak payda anlaminda ve ayn1 zamanda bu tiiketim toplumunun vatandasi
vasfina erismek i¢in ortalama tiiketicinin sahip olmak zorunda oldugu en kiigiik ortak
nesneler takimimi tanimlayan ‘standart paket’ anlaminda- tanimlanabilecek tuhaf

gostergeler ve referanslar biitiiniidiir’ (Baudrillard, 2015, s. 128).

Sosyal medyanin gorsellik {izerine kurulan, her zaman ve her yerde olabilme
karakteri, sadece teknik bir 6zellik degildir. Ayn1 zamanda bireysel ve toplumsal biitiin
her seyin merkezinde yer alan kimlik, aidiyet, inang, kiiltiir vb. kavramlarin da akiskan
hale gelmesine neden olan bir ozelliktir. Bu anlamda sosyal medyanin her seyi
gorsellestirerek metalastiran ve kitle kiiltlirtiniin bir unsuru haline doniistiiren bir
karakteri bulunmaktadir. Sosyal medya igeriklerinin kitlesellesmesi, paylasilan
iceriklerin son derece hizli bicimde yayginlasmasi ile olmaktadir. Ozellikle {inlii marka
ve modellere iliskin amator veya profesyonel fenomen isimler tarafindan alinan
kiyafetler, spor tercihleri, yeme-igme mekanlari, tatil tercihleri ve fotograflar1 gibi daha

bir ¢ok sey gorsel kiiltiiriin dolagimini artirmaktadir.

Sosyal medyanin gorsel agirlikli karakteri araciligiyla dolasima giren ve
kitlesellesen tiiketim pratikleri, dogal olarak popiiler olan hayat tarzi ve deger sistemini
insanlara empoze etmektedir. Buna karsilik ise Facebook, Instagram ve diger sosyal ag
siteleri kullanictya bireysel profiliyle kendini takdim etme seklini diizenleme olanagi
verir. Facebook profilindeki standart 6geler- arkadas listesi, profil resmi, kisisel begeni
ve faaliyetlerinin dokiimii- agiktan tiiketime sunma amagli bir benlik paketlemesidir.
(Gardner ve Davis, 2014, s. 82).

Bireyler giinliik yagamlarinda gercek ihtiyaclarindan ziyade, onlara cesitli yollarla
Ozellikle de medya araciligiyla ihtiyact oldugu hissettirilen ve bunlara sahip oldugunda
mutlu olacag1 diisiindiiriilen sahte ihtiyaglara yonelmektedir. Tiiketim toplumunda
bireylerin kimlikleri, tiiketim sekillerine ve miktarlarina gore belirlenmektedir. Bireyler
tiikettigi dlclide toplumda kendilerine yer bulmaktadir. Hayat tarzi haline gelen tiiketim,
gercek ihtiyaglara yonelen yararcilik ilkesinden giderek uzaklasarak, bireylerin kim
olduklar1 ya da kim olmak istediklerine dayanan, ekonomik, toplumsal, kiiltiirel,
sembolik bir olgu durumuna gelmektedir. (Akyazi, 2019, s. 95-96).
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Gorsellik tizerine kurulu bir karakteri olan sosyal medya, gosterisgi tiikketim, marka-
imaj iligkisini beslemektedir. Bu acidan sosyal medyanin gorsel kiiltiir {izerinden olusan
karakterinde, kendi dogallig1 icerisinde gosteris¢i tiiketimi besledigi belirtilebilir.
Giliniimiizde hayatindaki her seyi gorsellestirerek var olmaya c¢alisan, giindelik
iliskilerindeki biitiin anlam1 sosyal medya paylagimlarina endeksleyen bir insan karakteri
son derece yaygindir. Bu sekilde kimi zaman toplumsal statii ve kimlik elde etme, kimi
zaman psikolojik tatmin elde etme, kimi zaman sosyo-ckonomik ¢ikar saglama vb.
nedenlerle sosyal medya gorsel igerigin merkezi olmaktadir. Bu anlamda kullanicilar
sahip olduklar1 esyalari, gittikleri yerleri, yedikleri yemekleri kisacast hayat tarzlarini
sosyal medya araciligl ile sergilemektedirler. Sahip olduklariyla bu mecralarda bir
anlamda gosteris yapan bireyler, tiikettikce takipgilerinin kendisine daha fazla deger
verecegini diistinmektedirler. Paylasilan video ve fotograflardaki kiyafetler, yiyecekler
ve igecekler, kafeler, oteller, parfiimler, tatiller, geziler takipgilerin ilgisini cekmektedir.
Bireyler ayn1 kiyafetleri giyebilmeyi, ayn1 yiyecekleri yiyebilmeyi, ayn1 kafeye, tatile,
geziye gidebilmeyi arzulamaktadirlar. Bunlari elde ettik¢e de digerleri gibi sosyal aglarda
paylasarak kendilerinin toplum i¢indeki statiilerini kanitlamaya calismaktadirlar (Akyazi,

2019, s. 97).

Ozetle gorsel merkezli gosterisci bir kimlik olusmakta; bireylerin arzu, istek ve
thtiyaglar ile sosyal medya platformlarinin teknolojik 6zellikleri i¢ i¢ce gegmektedir. S6z
konusu bu i¢ i¢elik durumu bir sarmal seklinde devam etmektedir. Bir yandan bireyin
arzu, istek ve ihtiyaglar1 sosyal medya kullanimini gerektirmekte, sosyal medya ise
bireyin gorsel agirlikli icerigi ile hayat bulmaktadir. Sosyal medya ve kimlik olusumu
iligkisini elestirel bir yaklagimla ele alan Gardner ve Davis, (2014, s.43) sosyal medya
aplikasyonlarin kimlik olusumunda kisa yoldan giderek, bireyin bir bagkasinin
(ebeveynlerinizin, arkadaslarimizin ya da aplikasyon {ireticisinin sundugu hazir bir
kimligin) avatarina doniistiirebildigini ifade etmektedirler. Bagka bir ifade ile ¢esitli
opsiyonlar1 6ne ¢ikartarak, kimlik olusturmaya daha bilingli, biitiinsel ve diislinceli
yaklagma olanagi sunabildiklerini belirtmektedirler. Sonunda ise bireyin daha giiclii ve
muktedir bir kimlige kavusulabilecegi ya da ambalajlanip 6niine konan bir kimlige veya

sonsuza kadar rol dagitilmasina boyun egmesi gerektiginin altin1 ¢izmektedirler.
2.4. Gorsellik ve Tiiketim Iliskisi
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Gliniimiizde sosyal medya araciligiyla en kiiciik bir detayin dahi siirekli dolasima
girmesi, tiiketimi sonsuz bigimde artirmaktadir. Sosyal medya kullanicilar1 yasadiklari
her seyi gorsellik iizerinden paylasirken, aslinda sahip olduklar1 her seyi tiiketmis
olmaktadirlar. Ayni sekilde tiiketebilmek ve tiikettiklerini tekrar goriiniir kilmak i¢in yine
sosyal medyay1 kullanmaktadirlar. Sosyal medya kusagini ve bu kusagin olusan kimligini
Gardner ve Davis ‘App Kusagi’ (2014, s.77) isimli ¢alismalarinda kimligin “ben kimim”
yerine “ben ne iretecegim” demek oldugunu belirtmektedirler. Baska bir ifade ile
gorsellik tiiketimi, tiiketim de gorselligi artirmaktadir. Bu iligki bir sarmal seklinde devam
ederek hem tiiketimi, pazar1 biiyiitmekte hem de sosyal medya platformlarina hayat

vermektedir.

Tanim olarak tliketim kavrami kisaca, “mal ve hizmetlerin insan ihtiyaglarimni
karsilayacak bi¢cimde kullanilmasi1” seklinde ifade edilebilir (Kirman, 2014: 9). Tiikketim
kavram olarak literatiirde her ne kadar bu sekilde sade bir sekilde tanimlansa da, bireysel
ve toplumsal ihtiyaglar dogrultusunda ¢ok fazla anlami igermektedir. Ornegin Bocock
(2014: 10) su sekilde tanimlamaktadir; “Tiliketim, insanlarin kim olduklari, kim olmak
istedikleriyle ilgili duyarliklarin1 ve bu duyarliklar1 korumalarini saglayan yontemleri

etkilemektedir”.

Literatiirde ihtiyaca dair yer alan bu ve buna benzer tanimlar en yalin tanimlardir.
Oysa ihtiyag kavrami duruma gore ¢ok fazla anlama sahip bir kavram olarak karsimiza
cikmaktadir. Ozellikle gorsel kiiltiire dayanan sosyal medya merkezli araglar, ihtiyag
kavramini bir kere daha hem de ¢ok daha koklii bir degisime ugratmistir. S6z konusu bu
degisim insanin tiikketime iliskin sonsuz istek ve arzusunun gorsellik iizerinden ortaya
cikmaktadir. Bu durum giiniimiizde sosyal medya ve onun fiirettigi gorsel kiiltiir ile,
sadece liretici ve tiiketici arasinda gerceklesen iktisadi bir davranistan ¢ok, bireylerin
kendilerini ifade ettikleri, kendilerine yeni bir kimlik olusturduklari, sosyal statii ve
sayginlik ifade eden psikolojik ve sosyal bir davranis olarak algilanmaktadir (Koéroglu,

2012: 3).

Bireyin sosyal medya araciligiyla kimlik edinmesi, sosyal statiistinii gelistirme ve
kabul gérmesi, psikolojik, sosyo-psikolojik ihtiyaclarina karsilik bulmasi, bilgi, haber ve
egitim gibi gilindelik hayatin1 kolaylastiran igeriklere ulagmasi1 ve daha bir ¢ok unsur,
bireyi son derece sofistike bigimde tiiketime yonlendirmektedir. Bu anlamda sosyal
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medya, tiikketim siirecini besleyerek yasadigimiz ¢agin ruhuna ve tanimlamasina uygun
bicimde tiikketim donglislinii gelistirmektedir. Tiiketimi sofistike bi¢cimde doniistliren
sosyal medya, 6znesi olan bireyin kendisini paylasarak tiiketmesini saglamaktadir (Kara,
2013, s, 94). Baska bir ifade ile birey sosyal medyada bir ¢ok seyi gerceklestirdigini
diistiniirken, diger taraftan gorsel agirlikli gOsterisci bir tiikketim siirecini de

beslemektedir.

Tiiketici davraniglarii etkileyen birgok faktor olmakla birlikte, sosyal medyanin
temel karakteristigi olan ‘gorsellik’, tiiketimin baglica motivasyon kaynagidir. Bireylerin
tilketici davraniglarina yon veren temel faktorleri Yakup Durmaz, ‘Tiiketici Davranist’

(2008, s. 36) isimli kitabinda asagidaki sekilde 6zetlemektedir;

* Kisisel Faktorler: Satin alma davranigini etkileyen unsurlarin basinda kisisel
faktorler gelmektedir. Birey, sahip oldugu kisisel 6zelliklerine ve tercihlerine gore satin

alma faaliyetinde bulunur.

* Psikolojik Faktorler: Psikolojik faktorler, bireyi satin alma oncesi etkileyen igsel
unsurlardir. Tiketicinin, belirli bir ihtiyaca yonelik giidiilenmesi, iginde bulundugu
cevreyi algilamasi, 6grenme ve ilgilenimi, sahip oldugu inang¢ ve tutumlar psikolojik

faktori olusturmaktadir.

« Kiiltirel Faktorler: birey, tyesi bulundugu toplumun Kkiltiriinden, alt

kiiltiirlerinden ve toplumdaki sosyal siniflardan etkilenmektedir.

* Sosyal Faktorler: Sosyal faktorler ise, bireyin sosyal c¢evresi ile alakali olarak
ortaya ¢ikan mensubu oldugu aile, kendisine sectigi referans gruplari, ona bahsedilen rol

ve statiilerin incelendigi satin alma eylemini etkileyen kategoridir.

Tiiketim kiiltirlinlin devam edebilmesi, tiiketicilerin yukarida belirtilen biitiin
faktorlere karsi kendini siirekli yenilemesi ve ona uygun araglar iiretebilmesi ile
miimkiindiir. Giliniimiliz sartlarinda tiiketim kiiltliriinii besleyen temel ideoloji olarak
kapitalizm; {iretimi daimi hale getirmek i¢in iiretim araglarini ve gereglerini siirekli
gelistirmektedir (Demirel ve Yegen, 2015, 118). Ayni sekilde tiikketimi arttirmak ig¢inde

de siirekli yeni tiiketim araglar1 ve teknikleri gelistirmektedir. Bu anlamda giiniimiizde
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s6z konusu tiikketimin en dnemli araci gorsellik, mekani ise hi¢ kuskusuz sosyal medya

araclaridir.

Sosyal medya ile birlikte daha ¢ok gorsellik iizerinden sekillenen tiikketim kiiltiirt,
kapitasit ideolojinin form degistirerek yoluna devam ettigini gostermektedir. Bu anlamda
yeni pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi, reklam sektoriiniin genislemesi, modanin
tiiketimi arttiric1 bir sosyo-kiiltiirel olay haline gelmesi, gelisen bilisim teknolojilerine
paralel olarak internetin yeni bir tiiketim araci olarak kullanilmasi ve aligveris
merkezlerinin tiiketim araglar1 olarak yeniden orgiitlenmesi bu siirecin pargalaridir.
Uretim alaninda iiretimin organize oldugu mekanlar fabrika ise, tiikketim alaninda da
tiiketimin organize olup, yogunlastig1 yerler tiiketimin mekanlaridir’ (Ustiin ve Tutal,
2008, s. 265).

Bir nesnenin maddi degerinin olmasimnin sadece kullanim degeri ile
belirlenmeyecegini belirten Ustiin ve Tutal (2008, s. 266), asil belirleyicilerin, bir takim
toplumsal kodlar ve semboller oldugunu belirtmektedirler. Boylece kullanim degerinin,
nesnenin goriintiisiiniin, toplumsal anlaminin gerisinde kalabilecegine ve tiiketim araglari
denen mekanlarin tiiketimin bir gosteriye doniismesine yardimci olacagina vurgu
yapmaktadirlar. Ayni sekilde her tilketim mekaninin bir simiilasyon olup insanlarin
nesneler ile olan iligkisinin birtakim goriintiiler Gstiinden kurmalarin1 saglayacaginin

altin1 ¢izmektedirler.

Insan neden tiiketir veya tiikettigini neden gérsellestirerek muhataplarma gosterir
vb. temel sorular daha felsefi tartigmalar yapmay1 zorunlu kilmaktadir. Tez ¢alismamizin
sinirlarini asacak olmasi nedeniyle boyle bir tartisma yiiriitiilmeyecektir. Ancak kisaca
belirtilmelidir ki; tiikketimin bir boyutu bireyin kendi psikolojisine karsilik gelmekte iken,

diger boyutu kisiler arasi iligkilerinde gosteris- gostermeye karsilik gelmektedir.
2.5. Gosterisci Tiiketim ve Benlik Sunumu

Gosteris kavrami sozliik anlam itibariyle ‘baskalarimi etkilemek ya da baskalarina
kendini begendirmek ya da yalnizca bdbiirlenmek amacini gliden aldatici, yapay
davranig’ olarak tanimlanmaktadir (sozluk.gov.tr/). Gosteris tarih boyunca her insan ve

toplumda goriilebilen ortak bir karakter olarak zikredilebilir. Zira insanlarin gérme,
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goriilme, sahit olma ve dolayisiyla gorsellige 6nem verme yonii her daim bulunmaktadir.
Insanoglunun yaratilisinda ortak bir karakter olarak yer alan gdsterme, gdsteris ve gorsel
egilimi giiniimiizde sosyal medyanin gosteris¢i karakteri nedeniyle ¢ok daha asikar
olmustur. Sosyal medyanin gorsel ve gosteris¢i karakterine, bir de kapitalist tiiketim
ideolojisinin ‘gdriinen sey iyidir, iyi olan goriiniir’ (Debord, 1996, s. 16) vurgusu
eklenince, insanin benlik sunumu biiyiik Ol¢lide gosteris ilizerinden var olmaya

baslamistir.

Gosterisgi tiikketim, literatiirde Thorstein Veblen’in ‘Aylak Siifin Teorisi’ (2005,
s. 57) adl1 kitabinda kullanilmaktadir. Gosterisgi tiiketim ihtiyag disi, gereksiz derecede
pahal1 liikks mallarin tiiketimi anlamina gelir (Erkilet, 2021). Sosyal bilimler sozliigiinde
‘gosterisei tiiketim’; ‘toplumsal hiyerarsi igerisinde st tabakalara dogru bir ivme
icerisinde olan tiiketici sinifinin, talep ettigi lirlinlerin maddi degerlerinin yiikselmesi
karsisinda ilgilerinin azaltmalarina karsin artirmalari, ayni ihtiyact daha ekonomik ve
tasarruf araci tirtin ve hizmetler ile giderebilecekleri durumda bile yine de daha yiiksek
fiyattaki triinleri segmeleri ile toplumun geri kalanina sunmak ve gosteris yapmak
amaciyla gergeklestirdikleri tiiketim bicimi olarak’ (Demir ve Acar, 1992: 152)

tanimlanmaktadir.

Thorstein Veblen, ‘gosterisgi tiiketim” (Veblen, 2005, s. 66) kavramsallastirmast ile
modern donemi tiiketim ve gosteris ekseninde ¢ok iyi karakterize etmistir; ‘Her iyi
orgiitlenmis endustriyel toplum sonugta maddi giice ve maddi giicii gostermenin
araclarma dayandigi igin iyi bir isim kazanmak ve bunu sirdiirmek de aylaklik ve
gosterissel tiiketime baglidir’. Gerek modern toplumun gerekse modern bireyin ortalama
karakterini gosteris¢i bir tiiketime dayandiran Veblen, s6z konusu bu tiikketimin temelinde
de israfin olduguna dikkat cekmektedir. ‘Insan yasamindaki ister maddeler isterse
hizmetler olsun, gosterissel harcamanin biitiin evrimi boyunca tiiketicinin iyi sohretini
gerektigi sekilde yamamak igin lizumsuz bir masraf yapilmasi agik bir sonugtur. Itibarli
olmak igin miisrif olunmalidir’ (Veblen, 2005, s. 73). Tiikketim ideolojisinin belirledigi
ihtiya¢ kavrami da biiyiik 6l¢iide miisriflik iizerine kuruludur. Gergek ihtiyagtan daha
ziyade her seyin kullanim degerini 6n plana c¢ikartan tiikketim ideolojisi dnce ihtiyag
kavraminin ¢ergevesini olusturmakta daha sonra s6z konusu ihtiyacin geregi olan seyi

tiketmektedir.
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Torstein Veblen, 1899 yilinda yaymnladigr “Aylak Smifin Teori” adli eserinde
Ortacag Avrupasi’nda yerlesik toplumsal diizen olan Feodalite’nin giiclinii kaybettigini
ve modern ¢agin yiikselisini yeni bir toplumsal arketip olarak ‘Aylak Smif’ ile
anlatmaktadir. Eserinde tarim ve endiistriyel tiretimin disinda zamaninin biiyiik kismini
tembellikle gegiren ve gosteris¢i tiiketim pratiklerinde bulunan bir simiftan s6z
etmektedir. Veblen, endiistriyel iiretimin toplumun giindelik hayatinda varligini
artirilmasiyla, topraga ve tarima dayali giliciin, basarinin ve iktidar olma anlayisinin
simgesel degisim yasadigina deginmektedir. Dolayisiyla toplumda geleneksel giic ve
sayginlik iliskileri boyut degistirmistir. Fiilen ¢alismayan ve iiretim silirecinde emegi
olmayan, gosterisgi tiikketim unsurlari lizerinden bir kimlik insa eden ve giindelik
hayatinda gdosteris¢i tiikketim nesnelerini gii¢, sayginlik, prestij ve itibar formu olarak
goren bir sinifa isaret etmektedir. Veblen’ e gore galismayip aylaklik edebilecek bos
zaman kullanma liksi toplumda c¢ogu kesimin gergeklestiremeyip ancak
gozlemleyebildigi bir gercektir. Fakat ayn1 zamanda paradoksal olarak gosterisgei tiiketim
unsurlari olan yeme, i¢me, harcama ve yasama aligkanliklar1 sayginligin, basarililigin ve
servet sahibi olmanin somut gostergelerindendir. Bos zamani olusturup bunu tiiketim ve
harcamayla degerlendirmek, her tiirlii {iretime mesafe koymak ve kendini bir takim
harcama ve tiiketime vermek bu sinif icin hem bir normdur, hem de diger toplum {iiyeleri

tarafindan itibar gormenin yoludur (Veblen, 2005, s. 116-118).

Veblen’in yaklasik bir buguk asir 6nce kavramsallastirdigi toplumsal bir arketip
olarak Aylak Sinif’1n gosterisci tiiketim pratiklerine; giiniimiizde sosyal medya araglarina
eslik eden moda, gorsellik, igerik tiretim-tiikketimi vb. unsurlar tekabiil etmektedir. Zira
Veblen’in kavramsallastirdi toplumsal sinif olarak Aylak Simif’in gosterisci tiikketim
pratikleri zorunlu olarak kamusal alanda gerceklesmekteydi. Oysa giiniimiizde soz
konusu biitiin gosterig¢i tiiketim pratikleri sosyal medya {izerinden ve herhangi bir
toplumsal sinif olmaksizin herkes tarafindan icra edilmektedir. Bu anlamda gosterisci
tiiketim ve bireyin benlik sunumunun bir biri ile ve giiniimiizde sosyal medya ile ayrilmaz
diyalektik bir iliskisi bulunmaktadir. S6z konusu bu iliskiyi tamamlayan bazi temel
hususlar bulunmaktadir. Bu hususlardan bazilari; biitiin toplumsal siniflarin varlik
gosterebildigi bir ortam olmasi, bireysel kullanima ve interaktiviteye uygun olmasi ve
Ozellikle bireyin daha once hi¢ olmadigi kadar psikolojik boyutlari ile birlikte

bulunabilmesi sayilabilir. Sosyal medyada 6zellikle birey psikolojisinin sosyo-psikolojik
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zeminde sekillendigi ve bu stirecin de kitle psikolojisi ile yakindan iliskili oldugu gercegi

de goz ardi1 edilmemelidir.

Gosterisci tiiketim ve benlik sunumu kavramlar ile iligkili olan diger iki kavram
ise prestij ve sOhret kavramlaridir. ‘Prestij” kavramimi karsi konulamaz bir otorite
oldugunu belirten Gustav Le Bon (1974, s. 96), prestiji su sekilde tarif etmektedir; ‘Prestij
bir bireyin, bir eserin ya da diislincenin {iizerimizde kurup sirdiirdigli, bir cesit
egemenliktir. Varligimizdaki elestiri mekanizmasini felce ugratarak i¢imizi hayret ve
saygiyla doldurur’. Le Bon’un prestij ve sohrete iliskin soyledikleri esasen Kitle
psikolojisi ve kiiltiiriiniin en 6nemli gostergelerini sunmaktadir. Bu baglamda modanin
bu denli yogun takip edilmesinin ve biitiin toplumsal siniflar tarafindan benimsenmesinin
kitle psikolojisi ve kiiltiirii ile yakindan alakali oldugunu belirtmektedir. ‘Bireyin tek
basina yapamayacagi pek ¢ok seyi kitle igerisinde kolaylikla benimsemesi alt kiiltiiriin
kitle kiltiirii icerisinde kaybolmasiyla baglantili olarak gerceklesmektedir. Kitle
icerisinde fertlerin zihni seviyelerinin {istiinligiiniin pek dnemi yoktur. Kitle icerisinde
cahil ila alim vakiay1 miisahade etmek bakimindan ayni kabiliyet seviyesini gosterirler’
(Bon, 1974, s. 47).

Gergek hayatta aile, okul, is, arkadas, vb. iligskilerinde basarili olamayan veya
istedigi  diizeyde bir tatmin saglayamayan bireyler, anonimlesebilme imkani
bulabildikleri sosyal medya ortaminda yasadiklar1 bu durumu dengeleyebilmektedirler.
Bir bakima sanal bir gergeklik olarak ifade edilebilecek olan bu tutumla birey, insa ettigi
sanal kimligiyle kamusal sahneye c¢ikar ve ortaya koydugu kimlik dogrultusunda
davranmaya ¢alisir. Bu diizlemde bu kisi ile arkadaslik kurmak isteyen kimseler, kisinin
gercegl yansitmayan Ozellikleri dogrultusunda onunla iliskiye gecerler ve izledikleri
karakterin sahip oldugu 6zelliklere gercekten sahip olduguna, kurulan iliskinin sonuglara
gergekten yol acacagina inanirlar. Bu kimselerden genelde her seyin goriindiigii gibi

olduguna inanmalart istenir (Goffman, 2009: 30).

Bireyin prestij, sohret veya gosterisci tiiketim pratiklerini medyada sergilemesi
veya medyanin bu unsurlar sergileyecek bir mekan olmasi Ervin Goffman’in da altim
¢izdigi bir husustur. “Giinlik Yasamda Benligin Sunumu” adli kitabinda Goffman,
medya araglarinin, diger insanlar iizerinde izlenim yaratilmasi ve insanlarin

izlenimlerinin kontrolii amacina da hizmet ettigini savunur. O’na gore, “birey kendini
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medya araglariyla baskalarima sundugunda performansi, toplumun resmi olarak
onaylanmis degerlerini, davranislarindan ¢ok daha fazla icerir ve temsil eder” (Goffman,

2009; 45).

Insanlar gerek yakin cevrelerinde gerekse kamusal alanda her vesile ile sergilemek
istedikleri benlik sunumlari nedeniyle medyay:, 0Ozellikle sosyal medyay1
kullanmaktadirlar. Gorsellik iizerine kurulu sosyal medya insanlarin gérme, gésterme ve
gosteris etrafinda sergiledikleri performansin mekan1 olarak islev gormektedir.
‘Dikizleme Giinliigii” isimli kitabinda Hal Niedzviecki (2010, s. 42) sosyal medyada
‘insanlar1 dikizleme kiiltiiri’niin bir pargasi haline getiren iki temel sebep oldugunu
belirtmektedir; Birincisi, bir ruhun bagka bir ruha ulagsma ve hayatin anlamini paylagsma
cabasi. Digeri ise popiiler kiiltiiriin bize enjekte ettigi ilgi cekme ve farkina varilma
arzusu... Bu iki ihtiyacin bir araya gelerek dikizlemenin ¢ikis noktasini olusturdugunu’
ifade etmektedir.

Bireyin benlik sunumunda medyanin, daha 6zelde sosyal medyanin son derece
onemli bir yeri oldugunun alt1 ¢izilmelidir. Bununla birlikte benlik sunumunun ig¢ini
dolduran temel faktdriin ise moda, tiiketim ve gosteris¢i tiiketim pratikleri oldugu
gercegidir. Moda, toplumun biitlin katmanlarinda etkili oldugundan; fert gruba kendisini
kabul ettirebilmek gayesiyle grubun giymis oldugu tiniformay1 giymektedir. Moda bir
tinifrormadir, diger tiniformalardan ayrilan tarafi belli bir sekil i¢cinde kalmaksizin bir

tarzin savunuculugunu yapiyor olmasidir (Barbarosoglu, 2015, s. 51).

Ayni sekilde konumuz itibariyle tesettiiriin gosteriggi bir tiiketim nesnesine
doniismesi ve Miisliiman kadinin benlik sunumu hususunda deginilmesi gereken dnemli
bir konu da moda kavramidir. Moda inang, kiiltiir, cinsiyet vb. farketmeksizin hemen her
seyl kendi belirledigi estetik ve giizellik Olciilerine gére degisime zorlar. Zira moda,
yenilige ve degisime atifta bulunurken, eskiyi de yeni bir seyle degistirir ya da tamamlar
(Godart ve Aspers, 2013: 173, akt. Gazneli ve Sofuoglu, 2020, s. 46). Dolayisiyla her
daim yeni olan, farkli olan veya estetik olan seklinde kendini takdim eden moda din,
inang, kiiltiir gibi diger biitiin faktorleri yok sayar. Bu bakimdan tesettiiriin veya tesettiirlii

kadmin bir bicimde modaya uygun bir temsiliyet sergilemesi, bir yandan gosteris¢i
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tiiketimi beslemektedir. Diger yandan Islam’m temel degerlerinden biri olan tesettiiriin

bicim ve anlam bakimindan i¢inin bogsalmast anlami tagimaktadir.

Tesettiir bi¢imsel olarak her ne kadar toplum, kiiltiir ve aligkanliklar nedeniyle
farkliliklara sahip olsa da, dinin temel gostergelerinden biri olarak tarih boyunca
degismez bir anlama sahip olmustur. Fakat modern donemde tliketimin temel
araclarindan biri olan modanin, tiiketimin ve gosterisci tiiketimin kendini toplumsal bir
norm olarak dayatmasina karsilik tesettiir anlayisi da bir ¢oziilme yasamaktadir. S6z
konusu bu ¢6ziilme tesettiir anlayisinin bi¢gimsel boyutunda oldugu gibi, muhtevasinda da
yer almaktadir. Bu anlamda sosyal medya platformlari, 6zellikle gorsel agirlikli bir

platform olarak Instagram, tesettiirdeki s6z konusu bu ¢oziilmenin 6rnekleri ile doludur.
2.6. Gosterisci Bir Tiiketim Platformu Olarak Instagram

20. yilizyilin genel karakteri igerisinde gazete, radyo, sinema, tv gibi kitle iletisim
araglariin birey ve toplum hayatinda aktif bi¢imde rol almasi, enformasyon ihtiyacinin
yant sira tiiketimin sinirlarini da genisleten bir etkiye sahip olmustur. Yiizyilin sonlarina
dogru internet teknolojisinin gelisimi ile iletisim araglarinin teknik ve yapisal karakterinin
muazzam degisimi, tiilketimin de boyutlarini artirmis ve formunu degistirmistir.
Giliniimiizde sosyal medya platformlarinin gelismesi ile bir kez daha basta tiiketim olmak

tizere hemen her seyin bi¢cimi degismistir.

Diinyada hizla artan sosyal medya kullanimina paralel bicimde iilkemizde de sosyal
medya kullanicisi her gegen giin artmaktadir. Bu anlamda Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan
sosyal medya aglarina bakildiginda ise ilk sirada video odakli sosyal medya sitesi olan
YouTube, ikinci sirada Instagram, iiglincii sirada Facebook, dordiincii sirada ise Twitter

sitelerinin oldugu goriilmektedir (Dijilopedi, 2019).

Bireysel kullanima imkan veren sosyal medya, her bireyin kendi mikro alaninda
benlik sunumunda bulunmasina da imkan sunmaktadir. Bagka bir ifade ile sosyal medya
gormenin, gostergenin, gostermenin ve gosterisin en Onemli mecras1 olarak islev
gormektedir. Fakat daha 6zelde bireyin benlik sunumunun gorsel agirlikli tiiketim
nesneleri iizerinden ve ona uygun bir platform olarak da Instagram da gergeklestigi

gozlenmektedir. Sosyal medyanin bireye sundugu bu imkani Tolga Kara (2013) yeni bir
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benlik sunumunun kurulmasi olanagini veren ¢evrimi¢i ortamlarin, performanslarin
idealize edilmesi ve ideal bir benligin kurulmasinin s6z konusu oldugunu belirtmektedir.
Bu baglamda bireye verilen 6zgiirliikk, cogu zaman kullanicinin kendisini tam olarak
gercekte oldugu gibi sunmamasiyla birlikte, daha ¢ok kendi kafasindaki ideal benlik
dogrultusunda yeni bir benlik sunumu insa etmesine ve buna bagli olarak da idealize

edilmis performanslar sergilemesine olanak tanidigini ileri siirmektedir.

Genel anlamda sosyal medya, 6zelde gorsel bir igerige sahip Instagram toplumun
her kesiminden, her yas grubundan, her sosyo ekonomik cevreden insanin kendini
sunabildigi bir mecradir. Ayni sekilde sosyal medya kullanici her bireyin sahip oldugu
gosterisei tiiketim nesnelerini gosterebildigi ve s6z konusu bu nesneler tizerinden kendini
ifade ettigi bir ekosistem olusturmaktadir. Ciinkii gorselligin merkezinde oldugu sosyal
medya platformlarinin, 6zelikle Instagram’in dogas1 geregi kullanicilarin igerik iiretirken
bir seyler gostermek zorunda olduklarinin alti gizilmelidir. Bu durumu Niedzviecki
(2010, s. 55) su sekilde dile getirmektedir; Eger bir sekilde goriintiimiiz kaydediliyorsa
ve bunu biliyorsak farkli bir davranis kalib1 gelistiririz. Dogal olarak bu, spontane gelisen
olaylara verdigimiz tepkiden ¢ok farklidir. Kamera karsisinda bizi izleyenler,
ithtiyaglarimiza, arzularimiza veya tedirginliklerimize dair ipuglarini  kolayca
yakalayabilir. Halbuki sokakta yiiriiyen bir insanin tahrik edici bir yan1 ¢ogunlukla
yoktur; ¢linkii o sirada insanlarin senin farkina varmasina, sadece var oldugun i¢in seni
izlenmeye deger bulmasina iligkin bir talebin s6z konusu degildir. Ancak video insanlari
kendiliginden bir filmin karakterlerine cevirir. Izlenmek icin iiretilen karakterler ise artik

kamuya aittir. Bu asamada karakterlerin insanliktan uzaklasip metalastiina tanik oluruz’.

Tiiketimin bir yonii kisisel alana doniik iken, diger yoni bireyin muhatap oldugu
diger biitiin insanlara uzamaktadir. Zira prestij, sdhret ve gosterigin merkezinde insanin
kendisi oldugu kadar muhatap kitlesi de bulunmaktadir. Bu nedenle satin alma davranisi
ve tiikketim pratikleri ile birey, sahip oldugu, sembol, simge ve imajlarla ailesi, sosyal
gruplar1 ve diger biitiin ¢evresi ile bir dil kurar. S6z konusu dilin merkezinde yer alan
sembol, simge ve imajlarin dayandigi gergek, esasen gosterisci tliketim pratikleridir.
Birey gosteris unsuru olarak tiikettigi nesne ile sadece islevsel olan ihtiyacini karsilamaz,
ayni1 zamanda sahip oldugu {iriinlerle ¢evresinde bir konum sahibi olmay1 da arzular.

Bireyler, bu dogrultuda, markalari, ikonlar1 ve sahip olduklari simgesel anlamlari
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toplumsal statii ve prestijlerini sergileme araci olarak kullanarak kendisini basli bagina
bir imaja dontstirmektedir (Kaplan, 2006: 22).

Giliniimiizde gosteris¢i tiikketimin en 6nemli platformlarindan biri olan Instagram,
gorsel agirliklh karakteri ile, diger sosyal medya platformlar1 arasinda biraz daha 6ne
cikmaktadir. Instagram’in bu karakterinin farkinda olan sadece bireylerin gosteris
merkezli pratikleri degil, ayn1 zamanda markalarin, firmalarin ve topyekiin piyasanin da
bu karakterin farkinda oldugu gercegidir. Instagram’in  kullanim motivasyonlarini
arastiran Aktan (2018, s. 128) Instagram’in siirdiirtilebilir tiikketim konusunda toplumu
bilin¢lendirebilmek i¢in ideal aracglardan biri olduguna isaret etmektedir. Bu amag
dogrultusunda Instagram’da takipgi sayist ¢ok olan hesaplarin (iinliiler, fenomenler,
markalar vb.) bu tiir paylagimlara yer vermesi énemli bir husustur. Ozellikle markalar,
isletmeler hem iiretim siire¢lerini siirdiiriilebilir tiiketime uygun hale getirip, hem de bu
konuda yapacagi kampanyalar ve paylasimlar ile insanlari bilinglendirirken ayn1 zamanda

tiketicileri “cevre dostu” imajiyla etkileme imkanina sahiptir.

Instagram uygulamasinin popiiler olmasin1 saglayan birden ¢ok 6zelligi oldugunu

belirten Yayla (2018, s. 44, 45) bu 6zellikleri su sekilde 6zetlemektedir;

1. Bireyler akilli cep telefon, bilgisayar ve tabletler aracilifiyla Instagram
uygulamasina her an erisebilme imkanima sahiptir. Bu durum Instagram’in popiiler

olmasinda etkilidir.
2. Instagram, 6z ¢ekim diger bir ifadeyle selfie yapma olanag1 saglamaktadur.

3. Instagram c¢evremizdeki insanlarin hangilerinin bu ortama dahil oldugunu
gostermekte ve sosyal ag iizerindeki bu insanlarla iletisim kurabilme imkan1 vermektedir.
Fotograflarin begenilmesi ve yorum birakilmasi da Instagram’in 6énemli 6zelliklerinden
birisidir. Ayrica 2013 yilinin baslarinda uygulamaya dahil edilen “etiketleme” 6zelligi ile
fotograflar smiflandirilabilmekte ve sosyal ortamda daha kolay erisilebilir hale

getirilmesi saglanmaktadir (Tiirkmenoglu 2014: 96).

32



4. Instagram’da paylasilan fotograflar ve videolar ayn1 zamanda Facebook, Twitter,

Tumbir, Foursquare ve Flickr gibi pek ¢ok sosyal medya araglariyla paylasilabilmektedir.

5. Hem Diinya’da hem de Tiirkiye’de en ¢ok begenilen uygulamalarindan biri olan
Instagram’da kullanicilar, kendi ¢ektikleri fotograflar iizerinde 41 ¢esit 6zel filtre ve 2

adet efekt uygulayabilme imkanina sahiptir.

6. Instagram uygulamasi baslangicta sadece fotograf ve video ¢ekip bunu
yayinlama 6zelligine sahipken, giinlimiizde ise her giin yeni bir 6zellikler eklenmektedir.
Bu yeni Ozelliklerinin arasina kisa bir siire once ‘Direct Message’ (DM) ozelligi

eklenmistir.

7. Kisa bir siire Once Instagram’a, ‘Instagram Stories’’ bir baska ifadeyle
“‘Instagram hikayeleri’” olarak tanimlanan yeni bir 0Ozellik eklenmistir. Cekilen
fotograflara ya da videolara ¢izim, metin ya da ifade ekleyerek yapilan Instagram hikaye
paylasimlari, 24 saat sonra kendiliginden silinmektedir. Ayrica Instagram hikayeleriyle

canli video paylasilabilmektedir.

Instagram’in gorsel agirlikli karakteri gerek bireylerin gerekse markalarin tiiketim
pratiklerinin merkezinde yer almasimi saglamaktadir. Bu anlamda Instagram gerek
kullanict sayis1 fazla olan ‘fenomen’, ‘influencer’ bireyler i¢in, gerekse daha amator
bireylerin gosterisci tiiketim pratiklerini sergiledikleri bir mecra olmaktadir. Ayni sekilde
kiiresel Olcekte biiyiik markalar da Instagram’i tiikketim politikalart dogrultusunda
kullanmakta, daha amator markalar da kullanmaktadirlar. Kimi zaman biyiik, tinli
markalar yine bilinen iinlii Instagram fenomenlerini kullanirken, kimi zaman daha amator
kullanicilara iicretsiz Uriin kullanimi saglayarak pazarlarini genisletmektedirler. Kimi
zaman da amatdr markalar, marka tutundurma, pazar olusturma, tanitim yapma vb.
gerekgelerle maliyeti diisiik olmasi nedeniyle Instagram’a ydnelmektedirler. Ozetle
gorsel agirlikli bir platform olarak Instagram, profesyonel bireylerden amator bireylere,
lokal markalardan kiiresel markalara kadar hemen herkesin tiikketim pratiklerinin en

onemli mecrasi olarak islev géormektedir.

2.7. Gosterisci bir Tiiketim Nesnesi Olarak Tesettiir
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Sosyal medyanin genel karakteri ile daha 6zelde Instagram’in gosterisci tiikketimi
artiran, pekistiren ve besleyen karakteri karsisinda tiiketim nesnesine doniigiine bir unsur
da hi¢ kuskusuz tesettiir olmustur. Islam dininin en temel degerlerinden olan tesettiir,
ylizyillar boyu bi¢im, igerik ve anlamini dinin asli referans kaynaklarindan almstir.
Fakat giiniimiizde bagta tiikketim kiltiirii ve tiiketim ideolojisinin hakim hayat tarzi
karsisinda bi¢im, icerik ve anlam kaybina ugrayan bir unsur da tesettiir olmustur.
Yirminci yiizy1l boyunca kitle iletisim araglarinin, giinlimiizde ise sosyal medyanin etkisi
ile tesettiir gosterisci bir tiiketim nesnesine doniismektedir. Zira sosyal medya zengin-
fakir, koylii-sehirli, egitimli-egitimsiz, calisan-¢alismayan vb. toplumun hemen her
kesiminden insanin kullandig1 gibi, tesettiirlii kadinlarin da kullandig1 bir mecra olarak
islev gormektedir. Bu anlamda sosyal medya platformlarindan o6zellikle Instagram
tiketim pratiklerinin varlik buldugu bir platform 6zelligi tasimaktadir. Aynmi sekilde
tesettliriin de bir tiilketim nesnesi olarak sunulmasi, Instagram’in gosterisci tiiketime

uygun karakterine isaret etmektedir.

Glinlimiizde kiiresel iiretim ve tiiketim siireci, mekan, zaman ve kiiltiir gibi
unsurlarin Gtesinde, ulusal sinirlart asarak biitiin diinyada varlik gostermektedir. Bu
anlamda iiretim ve tiikketim pratikleri, kapitalizmin ¢esitli formlarinda tezahiir ederek, alt
kiiltiir, inang ve hayat tarzlarin1 kendi potasinda eritmistir. Biitiin diinyada insanlarin ayni
seyleri tliketiyor olmalari, benzer aligkanliklara sahip olmalar1 ve ¢ogu konuda ortak bir
standardizasyona sahip olmalar1 bu duruma isaret etmektedir. Ozellikle yeni sosyal
medyanin gelisimi ile birlikte tiiketim konusundaki kiiresel standardizasyon artmuistir.
2000’11 yillardan itibaren sayilar1 giderek artis gosteren sosyal medya platformlarinin ise
gengler tarafindan yaygin kullanimi goze ¢arpmakta olup; onlarin tutum ve davranislar
lizerinde yarattigi etkiler ile degerleri belirledigi gorilmektedir (Turner, 2015, akt.
Gazneli ve Kilig, 2020, s. 47).

Modernligin temel araglar1 olan moda, tiiketim ve gosteris gibi kavramlar sosyal
medya araciligiyla bireyselligi besleyen araglar olarak islev gérmektedirler. Giiniimiiz
post modern donemde ise daha 6zelde gengler olmak {izere, her yastan insanin deger
degisimi ve deger belirlenimi hususunda sosyal medya onemli bir islev géormektedir.

Genglerin sosyal medya araciligiyla kendilerini daha 6zgiir, bagimsiz hissetmeleri gerek
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dini otorite kabul edilen kurum ve kisileri, gerekse dinin dogrudan hiikiimlerini géz ardi
etmelerine neden olabilmektedir. Postmodern toplumda dinin bireysellesmesi
baglaminda, “onceki nesillerden ¢ok daha fazla 6zgiirliige sahip olan modern kisilik, yasl
nesillerde goriillenden ¢ok daha fazla bir deger olarak bireysel tercihi 6nemsemektedir”
ve ayrica, digaridan hiikiim veren dini otoritelerden ziyade bireyin kendi duygular1 daha
etkindir (Furseth ve Repstad, 2013: 221).

Bireysel ve toplumsal degerleri, inanglar, kiiltlirleri son derece akiskan hale getiren
sosyal medya, Ozellikle bireysel kullanicilarin temel sabitelerini yerinden etmektedir.
Onun yerine moda olani, popiiler olan1 ve herkesin kendi kisisel tercihlerini ikame
etmektedir. Bu anlamda tesettiiriin de popiiler giizellik ve begeni anlayisi etrafinda anlam
kaybina ugradigi goriilmektedir. Bu anlamda Sheline Zahra Janmohamed, ‘M Nesli: Yeni
Miisliman Genglik® adli kitabinda (2018:178), yeni nesil gen¢ Miisliiman kadinlar
kendilerini tanimlamanin yolunu giizellik ve modada bulduklarini, boylece tesettiirii
markalastirdiklarin1  belirtmektedir. Tesettiiriin geleneksel anlamindan uzaklasarak
modern ve bireysel yonelimlere dayanmasi, bir yandan tesettiirden ol¢iilii giyime dogru
bir doniisiimii isaret eder iken; diger taraftan, dinin giyim tizerinden giindelik yasamdaki

etkisinin giderek azaldigina vurgu yapmaktadir.

lletisim teknolojilerinin gerek hane (%92), gerekse bireysel (%82) dlgekte yogun
bigcimde kullanildig: iilkemizde (TUIK, Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim
Aragtirmasi, 2021) de son yillarda 6zellikle sosyal medya igeriklerinde, basta tesettiir
olmak iizere dini degerlerin yozlastirildigina sahit olunmaktadir. Tiirkiye’de 1980’ler,
ekonomi politikalarindaki dontisiimlerle beraber kentlesmenin yogunlastigi, tiikketim
toplumuna gegis ile yabanci mal tiikketiminin, markalagsmanin arttig1 ve popiiler kiltiiriin
desteklendigi bir donemi ifade eder. Bu anlamda muhafazakar kesimin de piyasa
mantigini i¢sellestirmesi ve tiiketim kiiltiiriiyle adaptasyonu, giindelik yasam pratikleri
igine yiiksek kiiltiir 6gelerini alarak yeni goriiniimleri ortaya ¢ikarmistir. Dolayisiyla,
imajim 6n planda tutuldugu bu yaklasim igerisinde tesettiiriin moda araciligiyla estetize
edilmesi sonucu ortaya ¢ikmistir’ (Gazneli ve Kilig, 2020, s. 48). Tesettiiriin bir moda,
begeni ve gosteris aracina doniistiiriilmesi ile hem dinin temel degerlerinin tesettiire
yiikledigi anlam, hem de tesettiiriin geleneksel anlam biiyiik dl¢lide degisime ugramistir.

Yeni anlamiyla tesettiir, daha ¢ok tiiketimin ve tiiketim kiiltiiriinlin bir araci olarak islev
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gormeye baslamistir. Bu anlamda kiiltiirel-geleneksel olarak Tiirkiye’de kadinlarin
kullandiklari, renkli ve desenli esarp, tilbent, yazma gibi basortiileri ile salvar vb.
kiyafetlerle saglanan ortiinme disinda, daha ¢ok kentsel yasamin i¢inde, moda ve tiiketim
iliskisi tizerinden muhafazakar kadinlarin tesettiir kavramina yiikledigi anlamlar dikkate
alinarak sekiilerlesme egilimine odaklanilmaktadir. Zira pek ¢ok muhafazakar kadin,
giyim tercihlerini artik bir “6teki” olarak degil; “herkes gibi” olma yoniinde belirleyerek
kabul gormeyi istemekte ve bu yonde, dinle arasindaki mesafeyi giderek agmaktadir
(Gazneli ve Kilig, 2020, s. 48-49).

Diinyada oldugu gibi, iilkemizde de modanin, imajin, estetik olmanin,
begenilmenin vb. daha bir ¢ok unsurun Miisliiman kadin i¢in vazgeg¢ilmez unsurlar
olmasi, tesettiiriin bi¢im, igerik ve anlamini1 dogal olarak doniistiirmektedir. Bu anlamda
Miisliman kadin inancin gergevesini ¢izdigi tesettiir anlayisi ile; piyasanin, modanin ve
tiketimin belirledigi hayat tarzi arasinda kalmaktadir. Misliiman kadinin inanci ve
tesettiirli ile merkezinde modanin, tiiketimin ve teshirin oldugu sekiiler hayat tarzi
arasinda kalmasi, cogunlukla onu bir tercihe zorlamaktadir. S6z konusu bu tercih
Miisliiman kadmin kendi inancinin geregi olarak tesettiir ile, sekiiler hayat tarzinin
dayattigt moda ve tliketim arasinda bir uyum ve ahenk bulma g¢abasidir. Miisliiman
kadinin bu ¢abas1 Ejder Okumus’un ‘gosterisci dindarlik’ kavramsallastirmasinda daha
detayli bigimde karsilik bulmaktadir. ‘Gosteris¢i dindarlik, oyle bir fenomendir Ki
modernitenin gosteri mantig1 ve boyutundan ayri1 ele alinamaz. Modern toplumlar,
fotograf, imaj, gosteri ve gosteris toplumlar1 olarak tasvir edilebilirler. Gosterisin genel
durumu, dindarhig1 da etkilemekte, gosteris¢i dindarhigin cesitli bigimlerde varlik
gostermesinde rol oynamaktadir (Okumus, 2006, s. 18). Gosteris¢i dindarligin modern
diinyada dini bir davranig bigimi oldugunu ifade eden Okumus gosteris¢i dindarligin veya
bir dindarlik tipi olarak gdosterisciligin, dis giidiimli veya disa doniik dindarlik modeli
iginde ele alinabilecegini belirtmektedir. Baska bir ifade ile Okumus, disa vurumsal bir
hayat tarz1 insa eden ve ihlasla sergilenen dindarligin zidd1 olan gosteris¢i dindarligin,
teshirci dindarhig1, dindarlikta gosterisi, ikiytizliiliigii, Hak rizasi i¢in yapilmayan ihlassiz
isleri ve samimiyetsiz ibadetleri ifade ettiginin altim1 ¢izmektedir (Okumus, 2006, s. 22-
23).
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Tiirkiye 1980°1i yillarda siyasi geligsmelerin yani sira, liberal politikalar neticesinde
diinya ekonomisiyle biitiinlesip devletcilik politikasindan uzaklastikca merkezin ekonomi
iizerindeki denetimi zorlast1. Ekonomi iizerindeki denetimin azalmasiyla birlikte Islami
kesim holdingler, finans kurumlar1 ve sirketler kurarak yeni sisteme adapte olmaya
basladilar. Sayilar1 hizla artan, kapitalist ekonomiyi siddetle savunan islami burjuva
1990’11 yillarda orgiitlenerek daha da giliglenmislerdir (Taslaman, 2011: 171-172). Bu
donemde Islami kesim sadece liberal ekonomi politikalarina ve piyasaya eklemlenmeleri
ile degil, aym1 zamanda sosyal ve dini hayatin diger bir¢ok alaninda da gelismeler
yasamistir. Sz konusu gelismelerin basina ‘Islami’ sifati konularak bircok tiiketim
faaliyeti gerceklestirilmistir. Ornegin Islami moda defilesi, Islami turizm, Islami radyo-
Tv, Hac-Umre organizasyonlarinin turistik bir seyahate doniistiiriilmesi vb. daha bir ¢ok
uygulama goriilmektedir. Bu donemde ortaya ¢ikan ve yogun bir tiikketim pratiginin
sergilendigi bir alan da Islami turizmdir veya helal turizmdir. Islami turizm, “Islam’m
emir ve yasaklarina uygun bir sekilde yapilan turizm faaliyeti” seklinde tanimlanabilir
(Tekin, 2014: 754). islami-helal turizm anlayis1 daha cok zenginlesen, sosyo ekonomik
refah seviyesi yiikselen dindar kesimi hedef alarak biiyiimiis ve bu anlamda basta tesettiir
mayo/kiyafet vb.olmak iizere daha bir ¢ok alanda markalarin, isletmelerin ortaya
cikmasini saglamistir. Bu isletmelerden birisi de kendisini Islami olarak adlandiran otel
isletmeleridir. Bu oteller, bir yandan dini kural ve gerekleri yerine getirmeye gayret
gosteren, bir yandan da diinya nimetlerinden yararlanmaya calisan dindar kesim ig¢in bir
alternatif sunmaktadir (Yesiltas vd., 2012: 194). Alkolsiiz olmalari, kadin erkek ayri
plajlar sunmalari, odalarinda seccade, tespih, ezan okuyan saat, Kur’an-1 Kerim, mescit
bulundurmalari gibi 6zellikler nedeniyle bu oteller dindar kesimin dikkatini ¢gekmekte,

ozellikle bu oteller yaz aylarinda yogun ragbet gérmektedir.

Buna ek olarak Islami turizm/ helal turizm kendi sektoriinii ve kendi modasini da
olusturmustur. Benzer bir sektdr ve moda giindelik hayatta tercih edilen kilik kiyafet i¢in
de geligmis, tesettiir artik modanin, modacilarin ve tiiketim ideolojisinin bir unsuru haline
gelmistir. Boylece dindar kadinlar i¢in tesettiir dinin bir emri olarak ve gelenegin temel
bir formu olarak goriilmenin yani sira, modanin ve tiiketimin de bir unsuru olarak

kodlanmaya baslanmistir.
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Tiirkiye’de her ne kadar toplumsal olarak dinle iliskiler yogun olsa da, insanlarin
biiyiik kism1 kendini dindar olarak tanimlasa da, dinin bir ¢ok emri gibi tesettiir de
kapitalist tiiketim ideolojisi karsisinda anlam kaybina ugramistir. Son dénemde sosyal
medyanin, ozellikle gorsellik, teshir ve sunum agirlikli bir platform olarak Instagram’in
varlig1 ile tesettiir bir kez daha anlam kaybina ugramistir. Son dénemde Instagram’da
gerek birey gerek marka-kurum o6lgeginde tesettiir pratiklerinin gosterigci tiiketimin
merkezi haline geldigi gozlenmektedir. Instagram’in gorsel agirlikli bir platform olmast;
tesettiirii daha c¢ok teshir, gosteris, begeni, moda unsuru bir tiiketim nesnesine
dontstiirmektedir. Tiirkiye’de dzellikle tesettiir giyim markalarinin tesettiirii gosterisci
bir tiiketim nesnesine doniistiirme pratiklerinde Instagram son derece onemli bir rol

oynamaktadir.

I11. UCONCU BOLUM

MARKALARIN INSTAGRAM GORSELLERINDE
TESETTUR TEMSILLERININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIZI

Calismamizin bu boéliimiinde; arastirmaya konu olan tesettiir giyim markalarinin
(Armine, Setrems, Aker, Tekbir) Instagram pratiklerinde tesettiirii sunma bigimlerinin
gostergebilimsel analizi yer almaktadir. Ozellikle kapitalist tiiketim kiiltiiriiniin hakim
hayat tarzi oldugu giiniimiizde degisen tesettiir algisinin Tiirkiye’de tesettiir giyimin en
eski ve en ¢ok bilinen markalarinin Instagram hesaplarinda sunulus bi¢imleri, arastirma
sorular1 ¢ergevesinde analiz edilmektedir. Yine bu boliimde arastirma hipotezleri

bulgularla test edilmis ve bulgularin gostergebilimsel yorumlar1 gergeklestirilmistir.
3.1. Arastirmanin Amaci

Insanin kendisi veya anlam atfettigi herhangi bir seyi goriiniir kilmasi, bunun igin

birtakim gostergeler kullanmasi tarih boyunca farkli bigimlerde devam edegelmistir.
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Gilinlimiizde ise sosyal medya araciligiyla, bireyin kendisini veya herhangi bir seyi
gostermesi ve goriinlir kilmasi fazlasiyla artmis bulunmaktadir. Bu anlamda sosyal
medyanin temel karakterinin toplamda goriinme, goOsterme ve gostergeler oldugu
belirtilebilir. Sadece gostergeler veya bazi simgeler {izerinden degil, bizzat bireyin
kendisinin bir gostergeye doniistiigii bir ortam sunmaktadir. Sosyal medyanin s6z konusu
bu karakteri, tesettiir ve drtiinme s6z konusu oldugunda yukarida literatiirde 6zetlendigi
sekliyle bazi1 tartismalar1 da beraberinde getirmektedir. Bu caligmada s6z konusu
tartismalar; Tiirkiye’de en biiyiik ve en ¢ok bilinen 4 tesettiir giyim markasinin (Armine,
Aker, Tekbir, Setrems) Instagram gorsellerinin tesettiir temsilleri ile, dini terminolojinin
tesettiir tanim ve g¢ercevesi; moda, tlketim ve gosterisei tliketim kavramlari

dogrultusunda gostergebilimsel analize tabi tutulmaktadir.
3.2. Gostergebilim

Gostergebilimin temel ilgi alanin merkezinde gosterge yer alir. Gostergelerin ve
onlarin ¢alisma bigimlerinin arastirilmasina gostergebilim adi verilir. letisim calismalar:
genelinde ele alindiginda gostergebilim, iletisimi bir siire¢ olarak ele alan dogrusal
modellerden farkli olarak anlamin olusturulmasina odaklanan (gosterge, gosteren,
gosterilen) yapisal bir modeldir. Bir iletinin bir seyi anlamlandirmasini miimkiin kilan
yapilandirilmis bir iliski dizisinin ¢ézliimlenmesi {izerine yogunlasir. Gostergenin kendisi,
icinde gostergelerin diizenlendigi kodlar, kodlar ve gostergelerin iginde isledigi kiiltiir
gostergebilimin ii¢c temel ¢alisma alanini olusturur. Boylece gostergebilim, iletisimdeki
dogrusal siire¢ modellerinden farkli olarak dikkatini 6nce metne yoneltir. Bir diger ayrim
ise alicinin konumundan kaynaklanir. Dogrusal siire¢ modellerinden farkli olarak
gostergebilim alictya ¢ok daha etkin bir rol yiikler. Alici yerine “okur” teriminin tercih
edildigi bu yaklasimda, okur kendi deneyimlerini, duygularini ve tutumlarini metne

tagtyarak metnin anlamlandirilmasina dogrudan katki saglar (Fiske, 2003, s. 62-63).

Gosterge, kavram olarak soyut anlama sahip bir kavramin somutlastirilarak
insanlarin zihinsel diinyasinda daha anlasilir hale gelmesini amag¢ edinen bir olguyu
temsil etmektedir. Gostergelerin yorumlanmasi insanlik tarihinin ilk donemlerinden
itibaren bir¢ok diisliniir tarafindan farkli alanlarda yer alan gostergelerin yorumlanmast

ile baslamaktadir (Rifat, 2013, s. 99). Gostergebilim ise gostergeler kullanilarak
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olusturulan anlamlar1 ortaya koymay1 amag edinen bir bilim dalidir (Guiraud, 2016, s. 16-
18).

Fiske gostergebilimin ¢aligsma sisteminin {i¢ farkli alan iizerine yogunlastigini ifade
etmektedir. Bu alanlarin ilki gostergenin kendisi, ikincisi gostergelerin diizenlenmesini
yaptig1 sistemler ve kodlar, ticlinciisii ise gostergelerin ve kodlarin igerisinde yer alan ve

bir kiiltiirel insa siireci olusturan anlamlardir (Fiske, 2014, s. 122).

Gostergebilimin kiiresel Olcekteki anlamsal karsiligi semiyotik iken {ilkemizde
literatiire bakildig1 zaman genel olarak gostergebilim seklinde yer aldigi goriilmektedir.
Gostergebilim, 20. yiizyilin ilk dénemlerinde ABD'li Charles Sanders Peirce ve Isvicreli
Ferdinand de Saussure’nin birbirlerinden habersiz ancak es zamanli olarak ortaya
koyduklar1 caligsmalar sonucunda ortaya ¢ikmistir. Dilbilimci olan iki bilim insani da
dillerde goriilen ilk anlamlarin yani sira ilk bakista fark edilmeyen gizli anlamlarinda
bulundugunu belirtmislerdir. Alana dair yapmis olduklar1 ¢aligmalarin odak noktasinda,
gostergeler yoluyla insa edilmeye calisilan ve ilk bakista goriilmesi zor olan yan
anlamlarin ortaya konulmasi yer almaktadir (Sigirct, 2016, s. 30). Kisacas1 gostergebilim
genelin kabul ettigi evrensel anlamlarin yaninda 6zellikle kiiltiirel degerler, inanglar,
yasam formu gibi etkenler neticesinde ortaya ¢ikan ve kiiltiirden kiiltiire degisiklik

gosteren yan anlamlarin ortaya ¢ikarilmasini amaglamaktadir.

ABD’li Peirce gostergelerin mantiksal ydniine, Isvicreli Saussure ise gdstergelerin
toplumsal islevlerine agirlik veren caligmalar ortaya koymustur. Pierce gostergeleri
nesne, yorumlayan ve gosterge olmak iizere lic sa¢ ayagindan olusan bir model ile
betimlerken, Saussure ise gostergeleri gosteren ve gosterilen olmak tizere iki temel sag
ayagindan olusan bir model ile betimlemektedir. Iki dilbilimcinin yaklasim tarzlari
birbirine benzerlik gostermektedir. Gostergeye dair yiiklemis olduklar1 anlam ayni
zeminde yer alirken farklilik olarak Pierce gosterileni yorumlayan ve nesne olmak tizere
iki parga tizerinden ele almistir (Deely, 1990, s. 111-113). Pierce ve saussure’nin ortaya
ctkmasini sagladig1 ve ilk yaklasimlarini ortaya koyduklar gdstergebilim, 1960 yili ve
sonrasinda bagimsiz bir bilim dalina doniismiistiir. Claude Lévi-Strauss, Jean Baudrillard,
Roland Barthes, Julia Kristeva, Louis Hjelmslev gibi bilim insanlar1 Avrupa geleneginin
temsilcisi konumunda yer alan Saussure’nin yaklasimini benimsemistir. Charles K.
Ogden, Charles W. Morris, Thomas Sebeok, Umberto Eco, Ivor A. Richards gibi bilim
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insanlar1 Amerika geleneginin temsilcisi konumunda yer alan Pierce’nin yaklagimini

benimsemistir (Rifat, 1992, s. 25).

Saussure, gosteren ve gosterilen olmak lizere gostergeleri iki temel sag ayagi
lizerinde yorumlamaktadir. Gosteren, gostergelerin genel olarak kabul goren, ifade
edildiginde bireylerin zihninde canlanan genel anlami temsil ettigini belirtmektedir.
Gosterilen ise gostergelerin kiiltiirel degerler, inanglar, yasam formu gibi etkenler
neticesinde degisebilen, farklilik gosteren 6zel anlamlar1 temsil ettigini belirtmektedir.
Ornek olarak giivercin gosteren agisindan bakildiginda genel olarak kabul goren ve
insanlarin zihninde kus tiirtinii canlandiran bir anlama sahiptir. Bu bakimdan giivercin
evrensel bir anlam1 temsil etmektedir. Ancak giivercinin beyaz bir renge sahip olmasi
gosterilen agisindan bakildigi takdirde bazi toplumlar 6zelinde Ozgiirlik ve baris
anlamlarini temsil etmektedir. Ornekte de goriildiigii lizere bir nesnenin gosteren
acisindan anlami farkli iken gosterilen agisindan anlami farklidir. Gosteren agisindan
bakildiginda daha evrensel bir anlam ifade ederken, gosterilen agisindan bakildiginda
daha 6zel bir anlami ifade etmektedir. Gosterilen perspektifinde ki anlamin dogru
okunabilmesi i¢in o anlamin temsil edildigi toplumsal yapinin mihenk tasi konumunda
yer alan Kkiiltiirel Ogelerin dogru okunabilmesi Onemlidir. Saussure, toplumsal
uzlagimlarin farklilik gOsterebilecegini ve bundan otiirii bir kiltliri temsil eden
gosterilenlerin bir baska kiltiire gore farkliliklar gostermesinin normal bir durum

oldugunu ortaya koymaktadir (De Saussure, 2014, s. 63).

Pierce ise gosterge kavramu ile ilgili farkli tanimlamalar ve siiflandirma bigimleri
ortaya koymustur. Pierce lg¢liiklere bagimli olan bir gostergeler siniflandirmasi ortaya
koymaktadir. Bu ayrimin yapildigini tigliikler ayn1 zamanda kendi icerisinde ii¢ ayri
licliige ayrilmaktadir. Birinci iigliikte gdstergeler en yalin haliyle ele aliir. Ornek olarak
bir bireyin kullanmis oldugu giizel bir koku veya o bireyin ses tonu ornek verilebilir.
Ikincil iicliik gostergeler ile nesneler arasindaki iliskisellik, nesneler ile varolussal
baglamda bir iliskinin kurulmas: seklinde ele almmaktadir. Ornek olarak fotograflar
verilebilir. Ilk basta fotograflar normal bir anlami temsil ederken daha sonra bu nesne ile
kurulan iliskisellige bagli olarak anlamlar farklilasmaktadir. Ugiincii iigliikte ise,

gostergeleri yorumlayan kisilerin gerceklik ya da olasilik biciminde yapmis olduklar
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canlandirmalar seklinde ele alinir. Ugiincii iicliikte yer alan temel argiiman bireyin

karsidaki nesneye yonelik ¢ikarmis oldugu anlamlardir (Peirce, 1984, s. 290-292).

Avrupa gelenegini benimseyen ve gostergebilim alanindaki 6nemli temsilcilerden
birisi olan Roland Barthes’in gostergebilimsel ¢oziimleme metodu diizanlam ve
yananlam olmak {izere iki temel dayanak noktasina oturmaktadir. Roland Barthes’in
diizanlam1 gostergelerin genel olarak kabul edilen ve degismesi miimkiin olmayan
anlamlar diinyasim1 temsil etmektedir. Yananlam ise gostergelerin kiiltiirel degerler
etrafinda degisen ve toplumdan toluma degisiklik gosteren anlamlarini temsil etmektedir.
Omegin bir giil diisiiniildiigii takdirde, diizanlam olarak bir bitkiyi temsil eden giil
evrensel olarak bu dogrultuda yorumlanmaktadir. Ancak yananlam bakimindan ele
alindig1 takdirde giil, yer aldig: kiiltiir ve baglam agisindan ask ve sevgi gibi farkli
duygusal anlamlar seklinde yorumlanmaktadir (Barthes, 2015, s. 127-130). Roland
Barthes’e gore gostergebilim 6z itibari ile gostergeler diinyasinda yer alan yananlamlarin

ortaya konulmasini amag¢lamaktadir.

3.3. Arastirma Sorulari

S.1. Sosyal medya araglarindan o6zellikle Instagram, tesettiiriin gosteris¢i bir
tilketim nesnesine donilismesinde 6nemli bir ara¢ olup olmadigi,

S.2. Tiirkiye’de tesettiir giyim markalarinin Instagram igerikleri, tesettiirlin bir
tilketim nesnesine dontigmesini tesvik edip etmedigi,

Tez kapsaminda bu temel sorulara cevap aranmaktadir.
3.4. Arastirma Hipotezleri

H1: Tiiketim toplumunda dini sembol ve degerler kitle iletisim araglar1 ve sosyal
medya araglarmin  (Instagram) iirettigi  mesajlarla  anlamindan  soyutlanarak

metalastirilmaktadir.

H2: Tirkiye’de tesettiir giyim markalari, Miisliman kadinlar icin alternatif bir

pazar olustururken, onlar1 hakim moda ve tiikketim anlayisina entegre etmektedirler.
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H3: Tirkiye’de tesettiir giyim markalart tesettiir simgelerini sosyal medya
platformlarindan Instagram araciligiyla gosterisci tiketim nesnesine

doniistiirmektedirler.
3.5. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Caligmanin evreni, sosyal medya araclarindan Instagram araciligiyla tesettiir algi
ve pratiklerinde gorsellik, moda, tiiketim, gosterisci tiiketim, mahremiyet vb. kavramlar
etrafinda yasanan degisimdir. Orneklem ise Tiirkiye’de en biiyiik ve en ¢ok bilinen 4
tesettiir giyim markasinin (Armine, Setrems, Aker, Tekbir) Instagram gorsellerinin dini
terminolojinin tesettiir tanim1 ile moda, tiiketim, gosteris¢i tilketim ve mahremiyet

kavramlart dogrultusunda okumaktir.
3.6. Arastirmanin Kapsam ve Simirhiliklar:

Calismanin kapsami Tiirkiye’de tarihsel olarak en eski ve en ¢ok bilinen 4 tesettiir
giyim markasinin (Armine, Setrems, Aker, Tekbir) kurumsal Instagram hesaplarinda son
1 yil igerisinde iki sezona (Ilkbahar/Yaz- Sonbahar/Kig)) iliskin gosteris¢i tiiketim
kategorisinde degerlendirilebilecek gorsellerine odaklanilmaktadir. Her sezona iliskin
paylasilan tesettiir gorsellerinden bu kategori cercevesinde sadece 4’er gorselle

sinirlandirilmaktadar.
3.7. Veri Toplama Araclari

Calisma kapsaminda verilerin toplanmasi, arastirmaya konu olarak incelenen
orneklemlerin sosyal medya platformu olan kurumsal Instagram hesaplar1 {izerinden
yapilan paylagimlardan elde edilmektedir. Iletisim calismalarinda en ¢ok kullanilan
Barthes’in gostergebilim uygulamasi tercih edilerek kurumsal Instagram hesaplarinda
son bir yillda gosteris¢ci tiiketim kategorisinde degerlendirilen 4 er gorsel
degerlendirilmektedir. Ele alinan toplam 16 gorsel Roland Barthes’in diiz anlam, yan

anlam formu esas alinarak okunmaktadir.
3.8. Bulgular

Bu baslikta caligmaya konu olan markalarin Instagram gorsellerine iligkin

gostergebilimsel analizlere yer verilmektedir. Markalarin kurumsal Instagram Hesaplari
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ve Tesettiirlii Kadin Temsilleri ve bu temsillerin gostergebilimsel bulgular1 asagidaki

gibidir.

ARMINE MARKASI’NIN INSTAGRAM PROFILI

Gorsel 1: Profil
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6.321 1,IMN
Gonderi Takipgi

ARMINE Esarp | Giyim | Ganta
iyim (Marka)

Esarp Toptan Satig

0850 2817777

armine.com

@?ha hacer44korkmaz, karadag_zehra58 ve 8
V57 diger kisi takip ediyor

® Magazayi Gor

Takip Et Mesaj iletisim

Sayfa Adi: Armine
Takip Sayisi: 1

Takipgi Sayisi: 1.1 Milyon
Gonderi Sayisi: 6321

Tirkiye’nin en eski tesettiir giyim firmalarindan olan Armine, gosteris¢i tilketimin

en 1y1 Orneklerinden birini teskil etmektedir.

ARMINE MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI

Gorsel 2: ilkbahar/Yaz
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armine .

Sayfa Adi: Armine

Takipci Sayisi: 1.1 Milyon

Paylasim Tarihi: 28.02.2021

Begeni Sayisi: 3091

Kreasyon: [ikbahar-Yaz

GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM
Fotograf/ Kadin Basortiili Kadin | A¢ik renk arka plan | Mutlu ve kendisi
Gorseli ve acik renk | ile barisik, sezona

kiyafetleriyle uygun renk ve
giilimseyen moda  takibinde
basortiilii kadin | bulunan tesettiirlii
gorseli kadin imgesi

Armine firmasinin Ilkbahar-Yaz sezonuna yonelik yaptigi esarp ve kiyafet

paylasimlarinda Barthes’in diiz anlam kategorisi ¢cercevesinde mevsimin dikkate alinarak
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daha acik renklerin kullanildig1 ifade edilebilir. Arka fonda agik sar1 ve agik mavi
renklerin kullanildig1 ve yine agik renklerde kiyafetlerin kullanildig1 bir kadin gorseli yer
almaktadir. Kadinin basindaki esarbin da biiyiikk bir kismi yine agik renklerden

olusmaktadir.

En ¢ok begeni alan paylasimlardan olan bu gorsel Barhes’in yan anlam boyutunda
coziimlendiginde modanin genel kabul géren kategorilerine uygun olarak renk tercihi
yapildig1 anlasilmaktadir. Ilkbahar ve yaz mevsimlerini cagristiran acik tonlarda mor ve
beyaz bir kiyafet tercih edilmistir. Sadece kiyafet tercihi mevsime uygun degil ayni
zamanda gorseldeki makyajli kadmin dislerinin goriinecek kadar giilmesi de baharin
coskun ve mutlu havasin1 sunmaktadir. Bu gorselde karsilasilan gostergelerden elde
edilen anlamin tesettiiriin modanin genel kabulleri ve belirlenimleri ile uyumlu oldugu
anlamidir. Gorseldeki bir diger sunum kodu ise kadinin durus pozizyonundaki 6zgiiven,
rahatlik ve kendi ile barigik bir gosterge sunmasidir. Ciinkii geleneksel tesettiir kodlart ile
kendini modanin genel kabullerine kapatmamis, modanin hakim kategorilerine uyum

saglamis bir gosterge sumaktadir.

ARMINE MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI
Gérsel 3: ilkbahar/Yaz
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akeronline -

w

Sayfa Adi: Armine

Takipci Sayisi: 1.1 Milyon

Paylasim Tarihi: 22.02.2021

Begeni Sayisi: 729

Kreasyon: [lkbahar - Yaz

GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM

Fotograt/ Kadin Acgik hava | Beyaz renkte | Bakislari,

manzarasinda kiyafetiyle ve krem | durusuyla

ayakta duran kadin | renkli cantasiyla | kendinden emin,
ayakta duran kadin | 6zgiliven sahibi ve
kiyafetiyle ¢ekici
olabilen tesettiirlii

kadin

Daha ¢ok bir esarp firmasi olarak bilinen Armine, bu gorselinde esarptan daha ¢ok
kiyafeti 6n plana ¢ikarmaktadir. Barthes’in diiz anlam kategorisi ile bakildiginda arkada

kismen kurak sayilabilecek bir dag ve genis- acik renkte bir gokyiizii goriintiisii yer
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almaktadir. Yine Ilkbahar-Yaz renkleri olarak kabul edilen acik renklerin tercih edildigi
beyaz kiyafeti, beyaz ayakkabisi, acik kahverengi esarp ve yine agik kahverengi ¢antasi
ile boydan bir kadin gorseli yer almaktadir. Ayn1 sekilde agik tonlarda hasirin serili
oldugu bir binanin iizerinde ayakta duran kadin imgesi, yan anlam Kkategorisi

cercevesinde bahara hazir oldugu mesajini kodlamaktadir.

Gorseldeki kadin imgesinin durusu, derin ve suh bakisi, gogilis ve kalgalar1 ortaya
cikaran kemeri ile tesettliriin gergek anlamindan ziyade, moda ile uyumlu gosteris¢i
tilketimin sunum kodlarmi tasimaktadir. Zira Islam’in tesettiir taniminda yer alan beden
hatlarinin ortiilmesi ve kadin bedeninin dikkat cekmeyecek sekilde ortiinmesi gerektigi
ilkesinin goz ard1 edildigi bir gosterge yer almaktadir. Ayni sekilde gorselde yer alan
kadinin dudak, goz ve kaslarda yogun makyaj kullanarak daha ¢ekici bir kod sunmasi,
tesettiirlin moda ve tiiketim unsurlart ile bir uyum ve ahenk igerisinde yer alabilecegi
anlami tagimaktadir. Ayrica kadinin derin, suh ve dogrudan kamera objektifine cesur

bakisi, giiclii, kendinden emin kadin imgesinin yani sira, tesettiiriin ruhuna uymayan

kadinsilig1 da ¢agristiran bir gésterge sunmaktadir.

ARMINE MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI
Gorsel 4: Sonbahar/Kis
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@ armine -

Sayfa Adi: Armine
Takipgi Sayisi: 1.1 Milyon
Paylasim Tarihi: 13.07.2021
Begeni Sayisi: 1797
Kreasyon: Sonbahar-Kis

GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM

Fotograf/ Kadin Yiiz ifadesi Zemin ve kiyafetiyle | Siklik, zerafet,
renk uyumu | uyum ve modanin
icerisinde tesettiirlii | hakim  algilarina
bir kadin uygun tesettiir

anlayisinin temsili

Armine firmasinin esarp Uriinliniin gosterildigi gorselde, Barthes’in diizanlam
boyutunda arka fonda estetik bir klasik mekanin kahverengi duvari goriilmektedir. Duvar

diiz kahverengi olmayip desenlerle islenmistir. Yine arka fonda sag alt kosede de bunu
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tamamlayan bir dekorasyon firiinii yer almaktadir. Gorselde bu fonun 6niinde kolunda
kahverengi cantasi ile kahverengi tonlarda bir pardesii lizerine lacivert zemin ve
kahverengi motiflerden olusan bir esarp giymis olan bir kadin yer almaktadir. Kadin

makyajlidir ve giiliimsemektedir.

Gorsel Barthes’in yananlam boyutunda ¢oziimlendiginde tesettiirde bir moda
unsuru olarak renk uyumunun 6n plana cikarildigi goriilmektedir. Burada gostergeler
tizerinden verilen mesaj tesettiirlii bir kadinin yasadig1 ortamda ve giydigi kiyafetlerde ne
kadar uyuma dikkat ederse o kadar sik olacagidir. Kreasyonda kahverengi tonlarin
secilmis olmasi sonbahar-kis mevsimi renklerine doniik genel kabuliin dikkate alindig1
ve modanin sezonluk yoniiniin 6nemsendigi seklinde okunabilir. Ayn1 zamanda kadinin
makyajl1 yiizli ile makyaj ve tesettiir arasinda bir uyumsuzluk olmadig: tersine birbirini
giizel tamamladig1 mesaji verilmektedir. Sunum kodlar1 dahilinde ortaya konan mit,

tesettiirde uyumun zerafet i¢in 6nemli oldugudur.

ARMINE MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI
Gorsel 5: Sonbahar/Kis
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armine .

Sayfa Adi: Armine
Takipci Sayisi: 1.1 Milyon
Paylasim Tarihi: 28.07.2021
Begeni Sayisi: 1480
Kreasyon: Sonbahar-Kis
GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM
Fotograt/ Kadin Yiiz ifadesi Mevsim ve sezona | Siklik, zerafet, uyun
uygun renk uyumu | moda ve tiiketit
icerisinde ideolojisinin  hakir
giilimseyen algilarina uygu
tesettiirlii kadin kendisi ile barisi
tesettlir  anlayisini
temsili.

Armine firmasinin esarp Uriinliniin gosterildigi gorselde, Barthes’in diizanlam

boyutunda arka fonda iki farkli renkten olusan bir duvarin, orta fonunda ise pembe renkli
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bir duvarin yer aldig1 goriilmektedir. Gorselde bu fonun 6niinde kolunu orta fonda yer
alan alan pembe duvara yaslamis, pudra renginin tercih edildigi bir pardesii lizerine
kahverengi bir kemerin takildigi ve farkli renklerden olusan bir esarp giymis olan bir

kadin yer almaktadir. Kadin makyajhidir ve giilimsemektedir.

Gorsel Barthes’in yananlam boyutunda ¢oziimlendiginde canli renklerin tercih
edildigi ve farkli renklerden olusan kombinlerin gilizel bir goriintii ortaya g¢ikararak
modaya uyumun vurgulandig1 goriilmektedir. Gorselde kullanilan mankenin rahat bir
tavir icerisinde olmasi gorselde yer alan {iriinlin giinliik yasam icerisinde kullanilacak bir
iriin oldugu mesajii vermektedir. Bu durum farkli ortam ve zamanlarda farkli tesettiir
bicimleri edinmenin g1k olacagi imasini tagimaktadir. Ayrica mankenin iizerinde yer alan
pardesii ile yaslanmis oldugu duvarin renginin birbirine yakin olmasi ancak kullanilan
esarbin renginin daha ¢ok koyu renklerden olusan renkler ile sunulmasi bu gorselde
esarbin 0n plana ¢ikartilarak giizel goriiniimiin temel esaslarindan birinin esarp oldugu ve
bu iirlinlin alinmasinin giizel goriiniimii saglayan temel etkenlerden birisi oldugu mesajini
vermektedir. Tiiketimdeki manken olgusuna uygun bir modelin se¢ilmis olmast markanin
giizellik anlayisini yansitmaktadir. Bu dogrultuda kullanilan kemer ile bel inceliginin 6n
plana ¢ikarilmasi bedensel zerafetin tesettiirlii kadinlar i¢in de 6nemli oldugu mesajini
vermektedir. Sunum kodlar1 dahilinde ortaya konan mit, tesettiirlii kadinlarin her ortam

ve her zaman i¢in farkli kiyafetler tiiketmesi gerektigidir.

AKER MARKASI’NIN INSTAGRAM PROFILI
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Gorsel 6: Profil

akeronline

3.104 407B
z\kl‘ R Gonderi Takipgi

Aker Esarp / Giyim / Ganta
siyim (Marka
Aker resmi web sitesidir.
www.aker.com.tr/
aysenurrergenc, duygu_birlik ve 2 diger kisi takip ediyor

Takip v Mesaj iletisim

©

Ss'21 Aker Selection Aker Selection 20-21 F/W

@ E;J

1:
‘,

N4 ',\

Y

Sayfa Adi: Akeronline
Takip Sayisi: 0

Takipg¢i Sayisi: 4078
Gonderi Sayisi: 3104

Tiirkiye’nin en eski esarp, tesettlir ve kadin giyim firmalarindan biri olan Aker,
kendi konumlanmisimi ‘Milli irade ve bilingle, iilkemizin moda sektoriindeki Onemli

degerlerinden  biri olarak’® sunmaktadir  (https:/tr.linkedin.com/company/aker-

e%C5%9Farp-giyim-%C3%A7anta ). Aker markasi bu ifadelerle toplumsal degerler olan

basortlisii ve tesettiir ile modern hayatin gostergesi olarak moday1 oOrtiistiirmektedir.
Markanin iiretim, pazarlama ve sosyal medya stratejileri s6z konusu bu durusu ortaya
koymaktadir. Bu anlamda Aker markasinin Instagram profil fotografi olarak yer alan basi
acik fakat esarb1 boynuna ve omuzlarina dolamis kadin gorseli markanin bakisini yansitan

bir imgedir.

AKER MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI
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Gorsel 7: Sonbahar/Kis

akeronline

e BYAET

Sayfa Adi: Aker
Takipci Sayisi: 407.000
Paylasim Tarihi: 19.08.2021
Begeni Sayisi: 101
Kreasyon: Sonbahar - Kis
GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM
Fotograf/ Kadin Ayakta 0Ozgiivenle | Sonbahar/Kis Tesettlir
duran kadin sezouna uygun | anlayisina
renklerle dis | uymayan,  ayak
mekanda ayakta | bilekleri goriilen
duran kadin fakat  Ozgiivenle
duran tesettriilii
kadin
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Gorsel 7 de Barthes’in diiz anlam kategorisine gore arka fonda yesil agac ve
cigeklerin yer aldig1 bir park ve taslarla dosenmis patika bir yol goriilmektedir. Patika yol
lizerinde ayakta duran kadin mankenin boydan bir dis kiyafet olarak bir partesii giydigi

ve basini tamamen Orten bir esarp taktig1 gézlenmektedir.

Gorsel Barthes’in yananlam boyutunda ¢oziimlendiginde arka fonda kullanilan
yesil agirlikli renklerle, kadinin giydigi kahverengi ve krem kiyafetlerdeki renklerde bir
karsitlik algis1 olusturulmaktadir. Bu anlamda gorsel sonbahar ve kis sezonuna ait olsa
da, bu kiyafetleri tercih eden kadinlarin kendini bahar mevsiminde hissedecegi mesajini
vermektedir. Gorselde yer alan kadinin bas ve bedeni biylik 6l¢iide oOrtiilii iken,
bileklerinin agikta olmasi1 ve yiiksek topuk ayakkab1 giymesi, tesettiirii mode ve gosterisgi
tilketim ile esitlemektedir. Bagka bir ifade ile bu tutum, tesettiiriin siklik, zerafet, giizellik
gibi modanin ve gosterisci tiiketimin temel kavramlariyla birlikte sunulmasi anlami
tasimaktadir. Bir diger yan anlam 6gesi olarak gorselde yer alan kadinin kendi hizasindan
daha asagidan ¢ekilen bir fotografta acik olan bileklerinin 6n plana ¢ikarilmasidir. Bu
durum kadinin hem tesettiirli hem de tesettliriin Ortiinme simirlarinin disinda yer

alabilecek bir unsurunun bir arada olabilecegini gostermektedir.
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AKER MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI

Gorsel 8: Sonbahar/Kis

@ akeronline

2

Sayfa Adi: Aker
Takipg¢i Sayisi: 407.000
Paylasim Tarihi: 27.06.2021
Begeni Sayisi: 322
Kreasyon: Sonbabhar - Kis
GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM
Fotograt/ Kadin Basortiisiinii Dis mekanda, | Esarbin bas oOrtiisii
boynuna  sarmus, | sonbahar-kis olarak kadinin
ayakta cesurca | sezonuna uygun | sacim1  Orten  bir
durus  sergileyen | renklerde dis | unsur olmast
kadin, kiyafetle ayakta | gerektigi  yerine,
duran kadin kadinin herhangi bir
aksesuari
olabilecegi
vurgulanmaktadir.
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Aker markasinin Sonbahar/Kis kreasyonuna iligkin bir diger gorseli Barthes’in diiz
anlam kategorisine gore ayni arka fonla goriilmektedir. Bir 6nceki gorselde yer alan arka
fonda yesil agac ve ¢igeklerin yer aldig1 bir park ve taslarla dosenmis patika bir yol ayni
sekilde goriilmektedir. Patika yol iizerinde ayakta duran basi agik kadin mankenin boydan
bir dis kiyafet olarak bir partesii ve genisge bir pantolon giydigi gdzlenmektedir. Esarbin
ise kadinin saginin arka tarafindan boynuna ve omuzlarina dokiildiigii goriilmektedir.
Gorselde yer alan kadinin sag rengi ile kiyafet ve esarpta goriilen renklerin sonbahar/kis

mevsimelerine uygun daha soluk renkler oldugu da belirtilmelidir.

Barthes’in yan anlam kategorisine gore toplumsal kodlarimizda var olan esarbin
bas Ortiisii olarak kadinin sagini orten bir unsur olmasi yerine, kadinin herhangi bir
aksesuari olabilecegi vurgulanmaktadir. Bu yoniiyle tesettiiriin igini bosaltan bir imgeye
doniisen bas Ortiisii, ‘esarp’ parantezine alinarak bir aksesuara doniistiiriilmektedir. Baska
bir ifade ile tesettiiriin olmazsa olmaz unsuru olan ve bas Ortiisii olarak kullanilan esarp,

butiin kadinlar tarafindan kullanilabilen bir aksesuar olarak kodlanmaktadir.
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AKER MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI

Géorsel 9: ilkbahar/Yaz

@ akeronline

Sayfa Adi: Aker

Takipg¢i Sayisi: 407.000

Paylasim Tarihi: 16.06.2021

Begeni Sayisi: 249

Kreasyon: Ilkbahar - Yaz

GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM

Fotograt/ Kadin Mevsime ve | Di1s mekanda beyaz | Gorselde yer alan
modaya uygun | renklerin  agirlikta | trtinlerin ~ glinlikk
renklerle 0z | oldugu pantolon ve | yasam  igerisinde
giivenle ayakta | tunik  tarz1  bir | tesettiirle
duran tesettlirlii | gomlekle ayakta | kullanilacak iirtinler
kadin duran tesettiirlii | oldugu mesaji

kadin verilmektedir
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Aker markasinin Ilkbahar/Yaz sezonu igin hazirlamis oldugu bu gorsel Barthes’in
diiz anlam kategorisine gore degerlendirildiginde, firmanin diger gorsellerde kullandig1
ayni arka fonun yer aldigir goriilmektedir. Fotografin agis1 digerlerinden farkli olarak
daha c¢ok gorselde yer alan kadina odaklanmistir. Diger gorsellerde yer aldigi gibi
makyajli bir yiize sahip kadinin kiyafet renk tercihinin modanin sezonlara iliskin
belirledigi renk kategorisine uygun oldugu gozlenmektedir. Uzun, beyaz bir gomlek,
altinda krem ve gorece dar bir pantolon ve zit renklerin yer aldig: bir esarpla gorseldeki

kadin daha giindelik bir kiyafeti kodlamaktadir.

Gorsel Barthes’in yananlam boyutunda ¢oziimlendiginde zit renklerin tercih
edildigi ve bu renklerden olusan kombinlerin giizel bir goriintii ortaya ¢ikararak modaya
uyumun vurgulandigr goriilmektedir. Gorselde mankenin kollarinin durusunun giindelik
hayatta yiiriiyiis yapan biri gibi durmasi, gorselde yer alan iriiniin giinlik yasam
icerisinde kullanilacak bir iiriin oldugu mesajin1 vermektedir. Bu mesaj markanin
giindelik hayatin farkli donem ve zamanlarinda farkli tesettiir ve kiyafet bigimlerinin
siklik ve zerafetle bulusabilecegi imgesini tasimaktadir. Bir diger yan anlam boyutu ise,
biitiin bedeni Orten tesettiir biciminin giindelik hayatta 6zellikle yiirliylisii ve hareketi
zorlastiracag1 vurgusudur. Buna karsilik gorseldeki kadinin giydigi gibi gorece dar ama
esnek bir pantolonla hem tesettiirlin asgari sart1 saglanmis olacak hem de giindelik hayatta
rahat edilecek bir form yakalacaktir. Boylece geleneksel tesettiir biciminin modaya ve
gosterisci tliketim nesnesine doniistiigli ve daha ¢ok modern bir imge olarak kodlandig:

goriilmektedir.
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AKER MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI

Gorsel 10: Sonbahar/Kis

@ akeronline

Sayfa Adi: Aker
Takipg¢i Sayisi: 407.000
Paylasim Tarihi: 25.02.2021
Begeni Sayisi: 326
Kreasyon: Sonbahar - Kis
GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM
Fotograf/ Kadin Tarihi  bir  dis | Tarihi bir dis | Siklik, zerafet ve

mekanda sonbahar-
kis sezonuna uygun

renklerde, siklik ve

zerafeti sunan,
ayakta duran
basortiili kadin

mekanda

Beyaz bagoriitiisii ve
kahverengi agirlikli
bir kiyafetle ayakta

duran kadin

uyumun 6n planda
oldugu, kadin
bedeninin Ortiilmesi
olan tesettliriin g6z
ard1 edildigi kadin

imgesi
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Aker firmasinin esarp Uriiniiniin gosterildigi gorselde, Barthes’in diizanlam
boyutunda arka fon bir dagin, orta alt fonda eski geleneklere ait halilarin yer ladigi
goriilmektdir. On orta fonda ise kahverengi botlarin iizerine kareli bir desene sahip
pantolonun ve bunun tizerine de krem rengi bir kazak, kazagin {istiine ise kahverengi bir
deri mont, en iistte ise krem rengi bir esarp giymis olan bir kadin yer almaktadir. Gorselde

yer alan kadin hafif tonda makyajli ve diiz bakiglara sahiptir.

Gorsel Barthes’in yananlam boyutunda ¢oziimlendiginde gorselde yer alan kadinin
giydigi deri ¢eket ve botlarin renk uyumu ile giydigi kazak ve esrapin renk uyumuna sahip
olmasi giizel bir kombin goriintiisii ortaya ¢ikararak modaya uyumun 6nemli oldugu
vurgusu yapilmaktadir. Gorselde yer alan ve geleneksel degerli yansitan halilar ise
markanin da eski bir gelenege sahip oldugu ve uzun yillardir bu alanda hizmet veren bir
marka oldugu imajin1 olusturmaktadir. Ayrica gorselde yer alan kadinin ayakkab1 ve deri
¢eketinin koyu renkte olmasi ve esarbin renginin agik olarak tercih edilmesi gorsele
bakildig1 zaman esrabin 6n plana cikarilmasi acisindan 6nem arz etmektedir. Gorselde
yer alan mankenin tiiketim kiiltliriindeki manken anlayis1 dogrultusunda se¢ilmis olmasi
markanin giizellik anlayisini ortaya koymaktadir. Ayrica gorselde havanin c¢ok acik
olmayis1 ve kadin mankenin lizerinde mont olmas1 bu gorselin sonbahar-kis mevsimine
ait oldugunun gostergesidir. Bu durum esarbin her mevsimde rahatlikla kullanilabilecek
ozellikte oldugunun vurgulanmasi agisindan énemlidir. Sunum kodlar1 dahilinde ortaya
konan mit, tesettiirlii kadinlarin da modanin 6nemli bir pargast olduklar1 ve bunun

saglanabilmesi i¢in uyumun ve zerafetin 6nemli oldugudur.
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TEKBIR MARKASI’NIN INSTAGRAM PROFILI

Gorsel 11: Profil

Tekbir Giyim

Ye e tasanmlar ile Tekbir Glyim Online Satig Magazas:

@ Magazay: Gor

Tokip v Mesa)j

it
: , i
i 1! " ) v
Sayfa Ad: Tekbir
Takip Sayisi: 0
Takipci Sayisi: 111Bin
Gonderi Sayisi: 283

Tiirkiye’de gerek firma isminin dini bir kavramdan gelmesi, gerek tesettiir giyimin
onemli markalarindan biri olmasi nedeniyle Tekbir giyim son yarim yiizyilda giindemde
olmus bir tesettlir giyim markasidir. Markanin 1980’11 yillarda baslayan seriiveninde
dogrudan Tirkiye’deki Miisliman kadinlarin kendilerine uygun alternatif kiyafet
bulamadiklar1 gerekgesiyle yola ¢iktigi anlagilmaktadir. Fakat daha sonra modanin hakim
tavri ve gosterisci tilketim karsisinda marka da biitiin tutumunu degistirmistir. Bu siiregte
Tekbir giyim modanin, sekiiler hayat tarzinin bir ¢ok kavram ve uygulamasini alarak
Islami yasam tarz1 ile bulusturan bir kimlik ortaya koymustur. Tekbir Giyim, 1992 yilinda
Tiirkiye ve diinyada ilk defa “tesettiir defilesi” diizenleyerek Tiirk ve Avrupa medyasinin

ilgi odagi haline geldi (https://www.uzmanlar.com/moda/moda-tarihi/ilk-tesettur-

markasi-tekbir-giyim-nasil-kuruldu ).
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TEKBIiR MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI

Gorsel 12: Sonbahar/Kis

Orgn Kede
L1221K000148

' tekbirgiyim

Sayfa Adi: Tekbir

Takipg¢i Sayisi: 111.000

Paylasim Tarihi: 04.02.2021

Begeni Sayisi: 80

Kreasyon: Sonbahar - Kis

GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM

Fotograf/ Kadin Beyaz bir zemin | kirmizi boydan bir | Ayak bileklerinin
onilinde ayakta | elbise, siyah bir | agikta oldugu, daha
duran, boydan | esarp ve  siyah | ¢ok kiyafet, esarp
kirmizi1 bir elbise ile | ayakkab1  giyinmis | ve ayakkabi1 renk
giiliimseyen kadin uyumunun
tesettriilii kadin oncelendigi

gosterisei  tiiketim

ornegi kadin
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Tekbir firmasinin esarp iiriiniiniin gosterildigi 11. gorselde, Barthes’in diizanlam
boyutunda arka fonda beyaz bir zeminin yer aldigi goriilmektedir. Gorselin 6n orta
fonunda ise kirmizi ve iizerinde puantiyelerin oldugu boydan bir elbise iizerine siyah
renkli bir esarbin tercih edildigi ve siyah renkte topuklu bir ayakkabinin giyildigi bir

kadin yer almaktadir. Gorselde yer alan kadin makyajli ve tebessiim eder sekildedir.

Gorsel Barthes’in yananlam boyutunda ¢6ziimlendiginde gorselde yer alan kadinin
giydigi elbisenin boydan ancak kisa olmasi firmanin modaya uygun iiriinler kullandiginin
gostergesidir. Gorselde yer alan kadiin siyah topuklu bir ayakkabi tercih etmesi ve
bileklerinin goriiniir olmast markanin tiiketimin temel unsurlarindan biri olan zerafete
verdigi onemi gostermektedir. Ayrica kadinin giydigi elbise lizerinde yer alan siyah
puantiyelerin olmasi ve tercih edilen ayakkabinin siyah renkte olmasi esarbin daha 6n
plana ¢ikararak renkler arasindaki uyumun ortaya ¢ikarilmasi agisindan 6nemlidir. Ayrica
gorselde kemerin yer almast ve mankenin bu kemeri tutuyor olmasi bu alana dikkat
¢ekerek bel inceliginin ve gosterilmesi anlamini tasimaktadir. Ayni sekilde gorselde yer
alan kadinin Islam’imn temel tesettiir anlayisina uymayan ayak bileklerinden yukarisinin
ciglak olmasi, tesettriin hdkim moda ve tiiketim kaliplariyla uyumlu olabilecegini
gostererek, H2 de yer alan durumu dogrulamaktadir. Ayrica H1 de yer alan ‘dini sembol
ve  degerler kitle iletisim  araglari ve  sosyal medya @ araglarinin
(Instagram) firettigi mesajlarla anlamindan soyutlanarak metalastirilmaktadir’ ifadesini

dogrulamaktadir.

Gorsel 11’e iliskin Barhes’in yan anlam kategorisine gore bu durum tiiketimin
onemli etkenlerinden birisi olan giizel, ince ve zarif goriiniime sahip olmak anlayisini
destekler niteliktedir. Sunum kodlar1 dahilinde ortaya konan mit, tesettiirlii kadinlarin da
uyumlu kiyafetler tercih etmeleri durumunda giizel ve gosterisli bir goriinlime sahip
olabilecekleri ve bunu saglarken de farkli gériiniislere sahip kiyafetleri alabilecekleridir.
Ayni1 sekilde markanin bu tarz modaya uygun kiyafetleri tiretmesi ve reklam ytizii olarak
kullanmasi, markanin kurumsal felsefesinde tesettiirli soyutlayarak gosterisci bir tiikketim

nesnesi olarak kodladigini gostermektedir.
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TEKBIR MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI

Gorsel 13: Sonbahar/Kis

‘ tekbirgiyim - Takip :

Sayfa Adi: Tekbir

Takipg¢i Sayisi: 111.000

Paylasim Tarihi: 22.10.2021

Begeni Sayisi: 5080

Kreasyon: Sonbahar - Kis

GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM

Fotograt/ Kadin Mevsime ve | Pardesiisii Hakim moda ve
modaya uygun | omuzlarinda duran, | gosteris¢i tiiketim
renklerle 0z | elinde bir ¢igekle | kaliplari ile uyumlu
giivenle ayakta | ufka bakan tesettiirlii | renklerin yer aldigi,
duran tesettiirlii | kadin tesettiirlin ise bir
kadin aksesuar olarak yer

aldig
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Tekbir giyim markasinin sonbahar/kis sezonu i¢in paylasgtigi Instagram
gorsellerinden biri olan Gorsel 12, Barthes’in diiz anlam kategorisine gore
yorumlandiginda pudra pembesi arka bir fon ve fondaki renklerle uyum igierinde ayakta
duran bir kadin imgesi goriilmektedir. Gorselde yer alan kadinin giydigi kiyafetler
yiinden yapilmis bogazli uzun bir elbise, onu tamamalayan ayni renkte bir ¢izme,
tizerinde ise ayni renkte bir esarp ve esarbin {izerinde bir sapka yer almaktadir. Ayni
sekilde kadimin omuzlar tlizerinde duran ve diigmeleri iliklenmeyen yakasi tiiylii bir

pardesii ile elinde tuttugu bir ¢igek gorseli yer almaktadir.

Barthes’in yan anlam kategorisine gore c¢oziimlendiginde tesettiirlii bir kadinin
bastan asagi bir uyum ve ahenk igerisinde oldugunu simgelemektedir. Bu yoniiyle
tesettiirlin ve tesettriilii kadinin hakim moda ve gosterisci tiiketim kaliplari ile uyumlu
olduguna isaret etmektedir. Gorselde yer alan kadinin makyajh yiizii, ufka bakan gozleri,
zerafetle elinde tuttugu cicekleri, kiyafetinden renk uyumu gibi unsurlar, H2 de yer alan
‘Tirkiye’de tesettiir giyim markalari, Miisliiman kadinlar i¢in alternatif bir pazar
olustururken, onlar1 hakim moda ve tiiketim anlayisina entegre etmektedirler’ hipotezini
dogrulamaktadir. Zira tesettiirlii bir kadina yonelik kislik bir kiyafet tercihinin sunuldugu
bu gorselde hemen her sey gosterisci tiiketimin bir aksesuari gibi durmaktadir. Tesettiirli
kadin i¢in bedeni Ortmesi beklenen, mahrem iligkilerinde sinirlar1 koyan ve sinirlar
koruyan dis kiyafet olarak parddsiiniin bir aksesuar olarak omuzda yer almasi, tesettiiriin
gercek anlamindan soyutlanarak (H1) tiikketimin bir nesnesi haline geldigini

gostermektedir.
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TEKBIiR MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI

Gorsel 14: Ilkbahar/Yaz

‘ tekbirgiyim - Takip

Tekbir

Sayfa Adi:
Takipg¢i Sayisi: 111.000
Paylasim Tarihi: 19.08.2021
Begeni Sayisi: 782
Kreasyon: [lkbahar- Yaz
GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM
Fotograf/ Kadin Bakislar1 ile yere | Agik, beyaz bir arka | mahcup bir eda ile

bakan fakat daha
cok dikkatleri mavi

ve beyaz
renklerdeki
bagindaki  Orlitye
¢eken kadin

fon Oniinde, agik ve
sade renklerin yer
aldig ortiili
kadin

bas

yere bakan kadin
gorselinin tam
aksine kadinin son
derece  makyajh
olusu ve esarbini 6n
plana c¢ikaran bir
tavir takinmasi
tilkketime 6zendiren

bir imge tagimakta.
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Tekbir giyim markasinin ilkbahar/yaz sezonuna yonelik Instagram paylasimi olan
Gorsel 13°de yer alan icerik Barthes’in diiz anlam kategorisine gore ¢oziimlendiginde
acik, beyaz bir arka fon 6niinde, agik ve sade renklerin yer aldigi bir esarp reklami olarak
okunabilir. Ayn1 sekilde esarbin hakim renkleri olan beyaz ve mavi renklerin daha net
ortaya ¢ikmast i¢in, zit renklerden siyah bir kazagin ve yine siyah bir bonenin tercih
edildigi goriilmektedir. Esarpta yer alan mavi beyaz uyumu, arka fonda yer alan mavi

cerceve, beyaz duvar ve siitiin ile tamamlanmaktadir.

Gorselde yer alan kadmin el bileklerinin acikta oldugu ve sol bileginde bir
bilekligin yer aldigi goriilmektedir. Barthes’in yan anlam  kategorisine gore
¢oziimlendiginde mahcup bir eda ile yere bakan kadin gorselinin tam aksine kadinin son
derece makyajli olusu ve esarbini 6n plana ¢ikaran bir tavir takinmasi tiikketime 6zendiren
bir imge sunmaktadir. Bu anlamda H3’de yer alan ‘Tiirkiye’de tesettiir giyim markalari
tesettiir simgelerini sosyal medya platformlarindan Instagram araciligiyla gosterisci
tiketim nesnesine doniistiirmektedirler’ hipotezi dogrulanmaktadir.  Ayni sekilde
gorselde yer alan kadinin esarp/ kiyafet uyumu, bakim/makyaj unsuru, acikta olan el
bileklerinin ve bir bileginde yer alan bilekligin anlattig1 sey, tesettiirlii kadinin modanin

temel kaliplarindan olan siklik, uyum ve zarafetin gostergelerini tasiyabildigi gercegidir.
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TEKBIR MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI

Gorsel 15: Ilkbahar/Yaz

' tekbirgiyim « Takip

Sayfa Adi: Tekbir
Takipg¢i Sayisi: 111.000
Paylasim Tarihi: 19.08.2021
Begeni Sayisi: 1230
Kreasyon: [lkbahar- Yaz

GOSTEREN GOSTERILEN

DUZ ANLAM YAN ANLAM

Fotograt/ Kadin Kiyafeti, takilari,
giillimseyisi ve
durusu ile
kendinden  emin

tesettirli kadin

Diiz beyaz bir arka | Makyaj1, takilar,
fon Oniinde ayakta | ayak bileklerinin
duran kadin acikta olmasi vb.
tesettriin  tiiketim
imgesi olarak

sunulmasi durumu
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Gorsel 14’de yer alan paylasim Barthes’in diiz anlam kategorisine gore
cozlimlendiginde diiz beyaz bir arka fon Oniinde ayakta duran bir kadin imgesi yer
almaktadir. Markanin ilkbahar/yaz sezonuna yonelik yapilan bu Instagram paylasiminda
gorselde yer alan kadinin krem renk bir esarp ve iizerine sapka taktigi gorilmektedir.
Kadinin tizerinde hakim renginin siyah oldugu fakat i¢cinde agik beyaz tonlarin yer aldig1
puantiyeli bir elbise, elbiseden biraz daha koyu siyahlikta bir ¢anta ve zit renk tercihi
olarak beyaz spor bir ayakkabi yer almaktadir.

Barthes’in yan anlam kategorisine gore coziimlendiginde gorselde yer alan
paylasimin ¢aligmanin biitiin hipotezlerini dogruladig1 goriilmektedir. Bu anlamda H1de
yer alan dini sembol ve degerlerin medyada ger¢ek anlamindan soyutlanarak
metalastirildigir gergegi, gorselde yer alan kadinin bastan asagi tesettiirli bir aksesuar
olarak temsil etme biciminde goriilebilir. Ayrica makyajli kadinin giiliimseyerek ve
kendinden emin bir tavirla yiiriiyerek objektife bakmasi tesettiirii ve tesettiirlii kadin
imgesini, modanin temel kaliplar1 olarak sunulan toplumda mesru olma, kabul gérme ve
herkes gibi olma durumuna isaret etmektedir. Ayrica gorselde yer alan kadinin ayak
bileklerinin tesettiiriin olmas1 gereken sinirlarini asarak acikta olusu, esarbin {izerine
aksesuar olarak yer alan sapkanin esarptan daha cok dikkat ¢ekmesi, H2 ve H3 i
dogrulamaktadir. Bu anlamda H2 yer alan ‘tesettiir giyim markalari, Miisliiman kadinlar
icin alternatif bir pazar olustururken, onlar1 hakim moda ve tiiketim anlayisina entegre
etmektedirler hipotezini dogrulamaktadir. Ayn1 sekilde H3 de yer alan ‘tesettiir giyim
markalar tesettiir simgelerini sosyal medya platformlarindan Instagram araciligiyla

gosterisci tilkketim nesnesine doniistiirmektedirler’ hipotezini de dogrulamaktadir.
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SETREMS MARKASI’NIN INSTAGRAM PROFILI

Gorsel 16: Profil
" 10,38 526B 2
Gonderi Takipgi Takip

SETRMS

Setrms Magazalan resmi Instagram sayfasidir
Whatsapp: 0535 109 4848

www.setrms.com.tr/

Ivedik, 06378 Yenimahalle/Ankara, Ankara, Turkey 06378

@ Magazay Gor

Takip v Mesaj lletigim v

ss201 Magazalanmiz g Fw2021 MASKE 2020/ikbahar

# b
Sayfa Ad: Setrms
Takip Sayisi: 2
Takipgi Sayisi: 526Bin
Gonderi Sayisi: 10.3Bin

1974 yilindan beri faaliyette olan Setrms, Tiirkiye nin en eski tesettlir ve kadin
giyim markalarindan biridir. Arapga setretmek  (bir seyi Ortmek, gizlemek,

https://sozluk.gov.tr/ ) kelime kokiinden gelen bir marka olan Setrms, gelinen noktada

hedefinde sadece tesettiirlii kesimin degil, biitlin kadinlarin yer aldig1 anlagilmaktadir. Bu
anlamda marka hem biitiin kadinlar1 hedef kitle gorerek pazarini genigletmekte hem de
tesettiirli pazarin ve piyasanin ortalama bir {iriinii olarak kodlayarak gercek anlamindan
soyutlamaktadir. Markanin kurumsal Instagram hesabinda yer alan profil gorselinde ve
diger bir ¢cok gorselde yer alan imaj, Setrms’in salt bir tesettiir giyim markas1 olmadig,

biitiin kadinlara hitabeden ortalama bir giyim markas1 oldugudur.
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SETREMS MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI

Gorsel 17: Sonbahar/Kis

) setrms

Sayfa Adi: Setrms

Takipg¢i Sayisi: 526.000

Paylasim Tarihi: 14.03.2021

Begeni Sayisi: 1232

Kreasyon: Sonbahar -Kis

GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM

Fotograf/ Kadin Diiz, boydan, | Krem renkte | Kadinin  bedenini
kirmizi bir elbise | basortiisii ile boydan | saran dar kiyafet,
ile, dikkatleri | kirmizi kiyafetli, | tesettiiriin ve
iizerine ¢eken bir | ayakta duran kadin | tesettlirlii =~ kadinin

durugla tesettiirlii

kadin

tipik bir gdosterisei
tiketim nesnesine
donistiirtildiigiine

isaret etmektedir
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Setrms markasinin sonbahar/kis sezonuna yonelik hazirladigi Instagram Gorsel
16’da Barthes’in diiz anlam boyutunda ¢odziimlendiginde arkada beyaz bir zemin ve
duvarin yer aldigi goriilmektedir. Arka dekorda ahsap bir sandalye, yerde duran bazi
nesnelerin yer aldigi ve duvarda asili bir saat veya aksesuarin yer aldigi
gozlemlenmektedir. Boydan abiye veya gece kiyafetini andiran kirmizi bir elbise ile,
krem bir esarp ve yine krem topuklu ayakkabi giyen bir kadin gorseli yer almaktadir.
Gorselin sag alt kdsesinde ise * 10 kisiye monogram sal hediye!’ baslikl1 bir duyuru ifadesi

yer almaktadir.

Barthes’in gostergebilim kategorilerinden yan anlam boyutunda ¢éziimlendiginde
gorselde tesettiiriin ve tesettiirlii kadmin tipik bir gosterig¢i tliketim nesnesine
doniistiiriildiigli gozlemlenmektedir. Gorselde yer alan kadinin bedenine tam oturan dar
kirmiz1 kiyafetin, H1 de yer alan tesettiiriin 6rtme- gizleme anlamindan soyutlanarak,
kadin bedenini teshir eden, dikkat ¢eken bir tiiketim nesnesine doniistiiren bir boyutu
bulunmaktadir. Ayn1 sekilde gorselin yan anlam boyutunda tesettiiriin ve tesettiirlii
kadinin renk, uyum, tarz ve zarafet kategorileri ile hakim moda anlayisi ile uyumlu
olduguna isaret etmektedir. Kadmin elleri ve kollar1 ile diiglin, nisan, kina vb.
etkinliklerde goriilen oynama eylemine benzer bir sekilde durmasi, ayakta duran
bedeninin el ve kollara uyumlu bir durus sergilemesi, tesettiirlii kadinin da herkes gibi

eglenebildigini anlatmaktadir.
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SETREMS MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI

Gorsel 18: Sonbahar/Kis

@ setrms

LS

Sy

by )

\

Sayfa Adi: Setrms

Takipg¢i Sayisi: 526.000

Paylasim Tarihi: 16.09.2021

Begeni Sayisi: 865

Kreasyon: Sonbahar -Kis

GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM

Fotograf/ Kadin Zit  reklerin  bir | Diiz, beyaz bir | Topuklu ayakkabi,
arada kullanildigi | zeminde siyah bir | zit  renkler ve
ve kadmin dik | dig kiyafetle ayakta | kadinin 6zgiivenle
durusunun On | duran tesettiirlii | dik durusunu temsil
planda oldugu | kadin eden tesettiirlii
tesettiirlii kadin kadin
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Setrms markasinin sonbahar/kis sezonuna yonelik hazirladigi bu gorsel, Barthes’in
diiz anlam kategorisine gore degerlendirildiginde arkada herhangi bir aksesuar veya
nesnenin yer almadigi, diiz, beyaz bir fon yer almaktadir. Gorselde yer alan kadinda ise
siyah yarim bir kapri kiyafet, icinde pembe tonlarin yer aldig1 beyaz bir esarp, altta beyaz
bir pantolon ve yine beyaz yiiksek topuklu bir ayakkabi goriilmektedir.

Barhes’in yan anlam boyutunda ¢6ziimlendiginde modanin genel kabul goren
kategorilerine uygun olarak renk tercihi yapildig1 anlagilmaktadir. Sonbahar/kis
mevsimlerini ¢agristiran Koyu tonun (siyah) agirlikta oldugu ve beyaz renklerin siyahi
dahada ortaya ¢ikarmak i¢in tercih edildigi gézlenmlenmektedir. Bir diger yan anlam
unsuru gorselde yer alan kadinin neredeyse boydan denebilecek siyah kiyafetinin orta
yerine kemer takarak, gogiis kisminin belirgin hale getirilmesini saglamasidir. Bu
gorselde karsilasilan yan anlam gostergelerinden elde edilen bulgularin tesettiiriin
modanin genel kabulleri ve belirlenimleri ile uyumlu oldugu gergegidir. Gorseldeki bir
diger yan anlam sunum kodu kadinin bir elini kiyafetinin cebinde duran pozizyonundaki
Ozgiiven, rahatlik ve kendi ile barigik bir gosterge sunmasidir. Gorsel, geleneksel tesettiir
kodlarina yakin, kadin bedenini ve beden hatlarin1 biiyiik 6l¢iide orten bir kiyafet
tercihinde dahi kendini modanin genel kabullerine kapatmamis, modanin hakim
kategorilerine uyum saglamis bir gosterge sunmaktadir. Ozetle gorselin sundugu yan
anlam kategorisinde, markanin salt bir tesettiir giyim firmasi1 olmadigi, pazarin,
piyasanin, modanin ¢ergeveldigi her seyi biinyesinde bulundurabilen bir marka oldugu
gercegi bulunmaktadir. Bu agidan markanin gerek genel konumlanisi gerekse bu gorselde

yer alan yan anlam boyutu, tezin hipotezlerini dogrulamaktadir.
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SETREMS MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI

Gorsel 19: Ilkbahar/Yaz

o

Sayfa Adi: Setrms

Takipg¢i Sayisi: 526.000

Paylasim Tarihi: 27.07.2021

Begeni Sayisi: 2185

Kreasyon: [lkbahar - Yaz

GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM

Fotograf/ Kadin Moda ve sezona | Ilkbahar-yaz Kiyafet renk
uygun agik reklerin | sezonunda gri-beyaz | tercihleri, gozliik,
yer aldigi kiyafet | renklerin  agirlikta | ayakkabi ve
tercihleri ile, sik, | oldugu kiyafetiyle | kadinin  bedenini
suh ve zarif | tesettriilii kadin sunan durusu ile

tesettiirli kadin

markanin tesettlirii
modayla esitledigi

durumu
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Setrms markasinin Ilkbahar/Yaz sezonuna ydnelik Instagram paylasimlarindan biri
olan Gorsel 17, Barthes’in diiz anlam kategorisinde degerlendirildiginde arkada ¢ok acik
gri bir fon yer almaktadir. Gorselde yer alan kadinin giydigi boydan elbisede ise kareli
denilebilecek grinin agik ve koyu tonlari ile beyaz karisik renkler goriilmektedir. Ayni
sekilde kadinin boynuna doladig1 salin beyaz ve giydigi topuklu ayakkabinin da beyaz
renkte oldugu goriilmektedir. Sal, kiyafet ve ayakkabi disinda diiz anlam kategorisinde

bir de kadinin goziine taktig1 ve bir eliyle tuttugu siyah bir glines gozIigii yer almaktadir.

Gorsel yan anlam kategorisinde ¢oziimlendiginde H1 de yer alan dini sembol ve
degerlerin  tesettiirli  bir kadin imgesi {izerinden soyutlanarak verildigi
gozlemlenmektedir. Kadinin giydigi elbisenin 6zellikle iist kisminin dar olmasi, belini
saran kemerin kalca ve gogiis bolgesini daha ¢ok ortaya ¢ikarmasi, kadini teshir eden ve
tesettiirli gdsterisei bir tilketim nesnesi kilan bir anlami1 agiga ¢ikarmaktadir. Modanin ve
tilketim ideolojisinin belirledigi temel kodlar olarak ilkbahar/yaz kreasyonunun agik
renklerde olmasi, giines gozIigii gibi aksesuarlarin takilmasi, markanin tesettiiriit modayla
esitledigi anlamini tagimaktadir. Bir diger yan anlam gdstergesi, kadinin gorselde yer alan
tesettlir bigimi ile kendinden son derece emin, 6zgiivenli bir tavir takinmasidir. S6z
konusu bu 6zgilivenli tavrin1 kolunun birini arkaya baglamasi, diger kolunu ise goziine
taktig1 giines gozliigiinii tutmas: ile tamamlamaktadir. Ozetle Setrms markasinin
ilkbahar/yaz sezonuna yonelik hazirladig1 bu Instagram gorseli, H3 de yer alan tesettiiriin
Instagram aracilifiyla gosterisci tiikketim nesnesine dontstiiriildiigii  hipotezini

dogrulamaktadir.
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SETREMS MARKASI’NIN INSTAGRAM GORSEL ORNEKLERI

Gorsel 20: Ilkbahar/Yaz

Sayfa Adi: Setrms

Takipg¢i Sayisi: 526.000

Paylasim Tarihi: 19.07.2021

Begeni Sayisi: 2035

Kreasyon: [lkbahar - Yaz

GOSTEREN GOSTERILEN DUZ ANLAM YAN ANLAM

Fotograt/ Kadin Moda ve sezona | Agik, diiz  bir | Kadinin  bedenini

uygun acik reklerin | zeminde yine agik | saran kiyafet,

yer aldigi kiyafet
tercihleri ile, sik ve
zarif tesettiirlii

kadin

renklerde kiyafetiyle

ayakta duran kadin

yogun makyaj ve

kadinin el
hareketiyle beden
durusunun

cekiciligini artiran
bir anlamin

sarmalanmig olmasi
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Setrms markasinin ilkbahar/yaz sezonuna yonelik hazirladig: bir diger Instagram
icerigi, Gorsel 18’de yer almaktadir. Gorsel Setrms markasinin Tiirkiye’de kadin giyim
sektoriinde kendini konumlandirdigi pozisyonu vermesi agisindan énem arz etmektedir.
Barthes’in diiz anlam kategorisi ¢ergevesinde degerlendirildiginde arka fonun acgik gri
tonda diiz bir zemin oldugu goriilmektedir. Gorselde yer alan kadinin giydigi dis kiyafetin

acik turuncu renkte, esarbinin krem ve pantolonunun ise beyaz oldugu anlagilmaktadir.

Diiz anlam kategorisinde son derece sade bir igerik olarak sunulan bu gorsel,
Barthes’in yan anlam boyutunda daha yogun anlamlar1 tasimaktadir. Bu anlamda tezin
temel hipotezleri ile gorselde yer alan yan anlam unsurlar birlikte degerlendirildiginde,
dinin tesettlirin anlam ve bicimine iligkin Ongdrdiigii cerceveden uzaklasildig:
belirtilebilir. Ozellikle Miisliiman kadimin dis giyim olarak tercih ettigi kiyafetin mahrem
sinirlar agisindan biitiin bedenini 6rtmesi gerekmektedir. Fakat bu gorselde sunulan
kodun tesettiiriin bu temel anlayisindan uzaklasilarak renk, bicim, begeni ve teshiri 6n
plana ¢ikardigr goriilmektedir. Baska bir ifade ile tercih edilen kiyafetin kadinin bedenini
saran, yapilan yogun makyajla ve kadmnin el hareketiyle beden durusunun ¢ekiciligini
artiran bir anlamin sarmalanmis oldugu goriilmektedir. Bu anlamda H2 de yer alan
tesettiir giyim markalarindan biri olan Setrems’in tesettiirlii kadinlar i¢in alternatif bir
giyim markasi olarak ortaya ¢ikmasina karsin, tesettiirlii kadinlar1 ayn1 zamanda hakim
moda ve tiikketim anlayisina entegre ettigi ifade edilebilir. Ayni sekilde Setrms markasi
Instagram gorsellerinde ve iiretilen iceriklerinde H3’de de yer alan tesettiirii ve tesettiir
simgelerinin Instagram araciligiyla gosterisgi tiiketim nesnesine donistiiriildigi

hipotezini dogrulamaktadir.
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Modern donemde bireysel ve toplumsal degisimin temel birimlerinden biri olan
kilik, kiyafet ve giyinme pratikleri moda, tiikketim baglaminda kadin ve kadin bedeni
tizerinden tartisilmaktadir. S6z konusu bu tartismalardan en ¢ok payini alan hususlardan
biri hi¢c kuskusuz Islam’in kadin bedeni icin bir emir olan drtiinme/tesettiir ile moda ve
tiiketimin kadin bedeni iizerinden goriiniir olma pratikleridir. Zira son ¢eyrek yiizyilda
iletisim teknolojileri ile birlikte moda, tiikketim, kiiltiir endiistrisi vb. kavramlar toplumun
her kesimini etkiledigi gibi, dindar ¢evrenin de basta tesettiir pratikleri olmak {lizere, hayat

tarzini biiyiik 6lciide etkilemektedir.

Glinlimiizde tesettiir ve tesettiir giyimine iliskin sosyal medya pratiklerinde
tesettiiriin dini kaynagi olarak Kur’an-1 Kerim’in isaret ettigi ortiinme ve mahremiyet
alamn1 belirleme anlamini buharlastiran bir pratige rastlanmaktadir. Ornegin Kur’an-1
Kerim’de yer alan ‘Ey peygamber! Eslerine, kizlarina ve miiminlerin kadinlarina sdyle,
dis giysilerini iizerlerine birlinsiinler. Bu, taninip rahatsiz edilmemeleri i¢in en uygun
olanidir. Allah ziyadesiyle bagislamakta ve ¢ok esirgemektedir’ (Ahzab Suresi, 59. Ayet)
ayeti tesettiiriin genel cercevesini vermektedir. Islam dininin temel referans kaynaklar
olan Kur’an-1 Kerim ve Peygamber’in uyguladig: siinnete gore tesettiir kadin bedenini
teshir etmeyen, kadin bedenini mahrem sinirlar ¢ercevesinde koruyan bir giyim tarzi
olarak sunulmaktadir. Buna karsilik tesettlir giyim markalar1 ve bu markalarin sosyal
medya (Instagram) pratikleri tesettiiriin ger¢cek anlami olan ortiinme yerine daha ¢ok

goriinme ve goriiniir olmay1 6ncelemektedir.

Sosyal medya platformlarindan Instagram’in daha ¢ok gorsel agirlikli bir igerige
sahip olmasi, bireyler, markalar veya kurumlar agisindan goOriinlir olmay1
kolaylagtirmaktadir. Bu anlamda Tiirkiye’de tesettiir giyim markalarinin da piyasa
sartlarina uyum saglayan yonelimiyle tesettiir giyim sosyal medyada imajin, begenin,
goriiniir olmanin ve gosterisin bir nesnesine doniistiiriilmiistiir. Sosyal medyanin,
ozellikle Instagram’in gorsel agirlikli karakterinin sundugu imkanlar, hakim moda ve
tiiketim ideolojisinin tesettiir ve ortiinme pratiklerini ger¢cek anlamindan uzaklastirarak,

tesettiirlin gosteris¢i bir tilketim nesnesine donligmesini artirmigtir.
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Caligsma kapsaminda Instagram pratikleri arastirilan Tiirkiye’nin tarihsel olarak en
eski ve en cok bilinen tesettlir giyim markalarinin (Armine, Setrems, Aker, Tekbir)
gostergebilimsel analizleri yapilmistir. S6z konusu markalarin Instagram pratiklerinde
tesettiir, dinin anlam ve bigimine iliskin 6ngoérdiigii ¢erceveden uzaklasilarak moda ve

titkketim ideolojisinin belirledigi ¢er¢evede sunulmaktadir.

Calisma sonucunda elde edilen bulgular, arastirmaya konu olan markalarin
Tiirkiye’de tesettiirlii kadinlar igin alternatif bir giyim imkani sunmakla birlikte, reklam
ve tanitimlarinda bir tesettiir giyim markasi olarak kendilerini sunmamaktadirlar. Bilakis
kendilerini  biitiin kadinlara hitabeden ortalama bir giyim markasi olarak
konumlandirmaktadirlar. Bu bakimdan markalarin s6z konusu bu konumlanislari,
tesettiirli piyasa, moda ve tiiketim ideolojisine esitleyen bir yaklagima sahip olduklarini
gostermektedir. Calisma kapsaminda degerlendirilen markalarin kurulduklari dénemde
Tiirkiye’de tesettiir giyim ve tesettiirlii kadinlar i¢in bir alternatif olarak ortaya ¢iktiklari
anlagilmaktadir. Fakat siire¢ igerisinde bu markalarin gerek kendilerini, gerekse tesettiirii
konumlandiriglart degisime ugramistir. Yasanan degisim neticesinde bu markalar
piyasanin, kapitalizmin en goriinlir bi¢cimi olan tiiketim ideolojisinin birer temsilcisi,
tastyicist olarak islev goérmiislerdir. En bariz karakteri olan ‘tesettiir giyim markas1’
olmaktan uzaklasarak; modanin, gériiniir olmanin, bedeni teshir eden gosterisci tiiketimin

birer goniilliisii olarak konumlanmislardir.

Son donemde sosyal medyanin, daha 6zelde Instagram’in gorsel agirlikli karakteri
ile birlikte sz konusu bu markalar, tesettiirii her yoniiyle bir gdsteri malzemesine
dontistiirmiistiir. Bu anlamda markalarin Instagram pratiklerinde hakim moda anlayisinin
belirledigi bicim ve muhtevanin tesettiir giyimi de i¢ine alan ve tesettiir giyimi de
gosterisei tiikketimin bir nesnesine doniistiiren bir yaklasim sergiledikleri anlagilmaktadir.
Bulgulardan elde edilen bir diger sonug, dinin temel ¢ergevesini belirledigi ortiinme ve
mahremiyeti insa eden bir unsur olarak tesettiiriin, anlam kaybina ugratilarak modanin ve
gosterigei tiiketimin bir nesnesine doniistiiriilmesi gercegidir. Markalarin Instagram
temsillerinde bedeni 6rtmek anlamina gelen tesettiir, aksine bedeni agiga ¢ikaran, goriiniir
kilan ve bu anlamda daha sik, zarif ve modaya uygun kadin olmanin bir vesilesi olarak

kodlanmaktadir.
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